
  تحلیل الفرضیات
 

  الفرضیة الاولى
  

المنافســة علــى اســاس الســعر للمشــروبات الغازیــة تــؤدي الــى زیــادة المبیعــات 
  وضمان الاستمرار في الانتاج والبقاء في السوق

  الاختبار
  متوسط الفروق  القیمة الاحتمالیة  مستوى المعنویة  درجة الحریة  المحسوبة tقیمة 

9.026  99  0.05  0.00  4.12  
 

وهـي اقـل ) 0.00(خـلال الاختبـار اعـلاه نجـد ان القیمـة الاحتمالیـة من   
وهـذا یعنـي وجـود فروقـات معنویـة بـین آراء المبحـوثین ) 0.05(من مستوى المعنویـة 

حــول اســئلة الفرضــیة، أي ان هنــاك اتجــاه معــین لآراء المبحــوثین ومتوســط الفروقــات 
ل ان المنافســة علــى اســاس الموجـب یــدل علــى الاتجـاه الایجــابي لاراء المبحــوثین حـو

السـعر للمشـروبات الغازیــة تـؤدي الـى زیــادة المبیعـات وضـمان الاســتمرار فـي الانتــاج 
  والبقاء في السوق

 
 
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  الفرضیة الثانیة
 

تكثیــف الحمــلات الترویجیــة تــؤدي الــى زیــادة الطلــب علــى المشــروبات الغازیــة 
  .وتنشیط المبیعات

  الاختبار
  متوسط الفروق  القیمة الاحتمالیة  مستوى المعنویة  الحریة درجة  المحسوبة tقیمة 

13.403  99  0.05  0.00  6.78  
 

وهـي اقـل ) 0.00(ختبـار اعـلاه نجـد ان القیمـة الاحتمالیـة من خـلال الا  
وهـذا یعنـي وجـود فروقـات معنویـة بـین آراء المبحـوثین ) 0.05(من مستوى المعنویـة 

حــول اســئلة الفرضــیة، أي ان هنــاك اتجــاه معــین لآراء المبحــوثین ومتوســط الفروقــات 
یــــف الحمــــلات تكثالموجــــب یــــدل علــــى الاتجــــاه الایجــــابي لاراء المبحــــوثین حــــول ان 

  .الترویجیة تؤدي الى زیادة الطلب على المشروبات الغازیة وتنشیط المبیعات
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  :الفرضیة الثالثة
  

زیـــادة المســــتهلكین وتنویـــع قنــــوات التوزیــــع یـــؤدي الــــى زیـــادة الطلــــب علــــى 
المشروبات الغازیة وتوفیر السلعة في المكان المناسب للمستهلك، وتسهیل نقل السلع 

  .نتجات الى المستهلكینوالم
  الاختبار

  متوسط الفروق  القیمة الاحتمالیة  مستوى المعنویة  درجة الحریة  المحسوبة tقیمة 
11.613  99  0.05  0.00  3.7  

 
وهـي اقـل ) 0.00(من خـلال الاختبـار اعـلاه نجـد ان القیمـة الاحتمالیـة   

اء المبحـوثین وهـذا یعنـي وجـود فروقـات معنویـة بـین آر ) 0.05(من مستوى المعنویـة 
حــول اســئلة الفرضــیة، أي ان هنــاك اتجــاه معــین لآراء المبحــوثین ومتوســط الفروقــات 
الموجب یدل على الاتجاه الایجابي لاراء المبحوثین حول ان زیادة المستهلكین وتنویع 
قنــوات التوزیــع یــؤدي الــى زیــادة الطلــب علــى المشــروبات الغازیــة وتــوفیر الســلعة فــي 

  .مستهلك، وتسهیل نقل السلع والمنتجات الى المستهلكینالمكان المناسب لل
 
 


