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 :المراجع العربیة : اولا 
  

التسویق ، دائرة المكتبات والوثائق  لإدارةابى سعید الدیوه جى ، المفهوم الحدیث / 1
 م 2000،الوطنیة 

،  الإسكندریةالتسویق ، المكتب الجامعي الحدیث ،  ئالسید ، مباد إسماعیل/ 2
  . م1999

،  والعشرون  الحادى عشرسن ، استراتیجیات التسویق فى القرن ح عبد العزیز أمین/ 3
  . م2001نشر والتوزیع، القاهرة ،دار قباء للطباعة وال

  نظریات،  أسس،  والإعلانبشیر عباس العلاق ، على محمد ربایعه ، الترویج / 4
   . م1998دار البازورى العلمیة للنشر والتوزیع ،  ،مدخل متكامل  ،تطبیقات

  ) .ن.ب)(ت.ب(  نترنتبشیر عباس العلاق، التسویق فى عصر الا/ 5

  .م1997) ن.ب(التنافسیة للتصدیر  ةتوفیق محمد عبد الرحیم ، التسویق وتدعیم القدر /6

  .1972حسن احمد توفیق ، العلاقات العامة ، دار النهضة العربیة  القاهرة ، / 7

  .م1997زكى المساعد ، التسویق فى المفهوم الشامل ، دار زهران ، الأردن ، / 8

مد شریف العاص ، التسویق النظریة والتطبیق كلیة التجارة ، جامعة شریف اح/ 9
  .م2006الزقازیق ، الدار الجامعیة ، الإسكندریة ، 

شفیق حداد ، نظام موسى سویدان، التسویق مفاهیم معاصره ، دار الحامد للنشر / 10
  .م2003والتوزیع ، عمان،الأردن،الطبعة الأولى ،

تسویق من المنتج الى المستهلك ، الطبعة الثانیة ، دار طارق الحاج وآخرون ، ال/ 11
  م1997الصفاء للنشر  والتوزیع ، عمان ، الأردن، 
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 للإعلانوالتطبیق المتحدة  الأساسیاتطلعت اسعد عبد الحمید ، التسویق الفعال ، / 12
  .م1997،  المنصورة،جامعة 

البیع المتمیز ، الطبعة  كیف تجذب عمیلاً دائماً ؟ فنطلعت اسعد عبد الحمید ، / 13
  .م1995، الثالثة، القاهرة ، مكتبة  عین شمس 

، القاهرة،  الأولىدلیل مدیر المبیعات الفعال ، الطبعة طلعت اسعد عبد الحمید ، / 14
  . م1997مكتبة عین شمس 

ة عبد الحمید مصطفى او ناعم ، تصمیم وتطبیق استراتیجیة المنافسة ، دار النهض/ 15
  .م1992القاهرة ، العربیة ، 

كیف تسیطر على الأسواق؟ تعلم من التجربة الیابانیة ، عبد السلام ابوقحف ، / 16
  . 2006، الدار الجامعیة ، الإسكندریة

 الإشعاععبد السلام ابوقحف ، التنافسیة والصراع على القمة ، مكتبة ومطبعة / 17
  م1999الفنیة ، القاهرة ، 

المكتب ، كلیة التجارة رات فى العلاقات العامة ، عبد السلام ابوقحف ، محاض/ 18
  . )ت.ب(، العربى الحدیث ، الإسكندریة

عبد السلام ابوقحف ، أساسیات التسویق ، دار الجامعة الجدیدة للنشر، / 19
  .م2003الإسكندریة، 

  .م1992التسویق ، مركز جامعة القاهرة ،  ئعبد العلیم محمود عبود ، مباد/ 20

الراى العام ، دراسة تطبیقیة  ، العلاقات العامة والعلاقات الإنسانیة و على الباز/ 21
للعلاقات العامة ، بأجهزة الشرطة ، مكتبة ومطبعة الإشعاع الفنیة ، الإسكندریة ، 

  .م2001
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العلمیة للعلاقات العامة ، عالم المكتب للنشر والتوزیع  الأسسعلى عجوه ، / 22
  .م2000قاهرة ، والطباعة، الطبعة الرابعة ، ال

، دار الفكر أساسیةالتسویق مفاهیم  ئمباد فهد سلیم الخطیب ،محمد سلیمان عواد، /23
  .م2000،للطباعة والنشر و التوزیع ،عمان

السید المتولى حسن ، الاستراتیجیات التسویقیة لوحدات القطاع , فؤاد الشیخ سالم / 24
العربیة ، المنظمة العربیة للعلوم  العام فى تسویق السلع الاستهلاكیة فى بعض الدول

  .م1985 الأردن،  الإداریة

التسویق ، دار زهران للنشر ، عمان ،  إدارةقحطان العبدلى ، بشیر العلاق ، / 25
  .م1998الأردن، 

تجارب شركات (( محسن فتحى عبد الصبور ، أسرار الترویج فى عصر العولمة / 26
  .م2001الطبعة الاولى ، القاهرة ، بیة ،مجموعة النیل العر ))دولیة فى الترویج 

، مبادئ التسویق الحدیث ، دار صفاء للنشر والتوزیع ،  وآخرونمحمد الباشا ، / 27
  .م2000،  الأردنعمان ، 

 إدارةالتسویقیة فى  الأصولمحمد جودت ناصر ، قیس مرضى القطامین ، / 28
نشر والتوزیع ، عمان ، المحلات والمؤسسات التجاریة ، دار مجدلاوى للطباعة وال

  م1997الأردن ، 

ن ، ار الثقافة للنشر والتوزیع ، عماالتسویق ، مكتبة د ئمحمد صالح مؤذن ، مباد/ 29
  .م1999،  الأردن

محمد عبد االله عبد الرحیم ، العلاقات العامة ، كلیة التجارة ، جامعة القاهرة ، / 30
  .23م، ص 1988
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الخدمات الاجتماعیة فى مجال العلاقات العامة ، دار محمد عبد االله عبد الرحیم ، / 31
  .م1999،  الإسكندریةالمعرفة الجامعیة ، 

المبیعات ، مدخل سلوكى ،المستقبل  إدارةمحمد عبیدات ، شفیق حداد عبد االله ، / 32
  .1995،الأردنللنشر والتوزیع، عمان ، 

،دار وائل للنشر ،  الشخصيمحمد عبیدات ، آخرون، إدارة المبیعات  والبیع / 33
  م2001، الأردنعمان ، 

 .م2003،  الإسكندریة، الدار الجامعیة ،  الإعلانمحمد فرید الصحن ، / 34

محمد فرید الصحن ، التسویق المفاهیم والاستراتیجیات ، الدار الجامعیة / 35
  ) .ت.ب(، الإسكندریة،

ات العامة ، دار محمد مصطفى احمد ، الخدمات الاجتماعیة فى مجال العلاق/ 36
  .م1999المعرفة الجامعیة ، 

،دار الكمیة فى السوق  الأسالیبمحمود جاسم الصمیدى ، ردینه عثمان یوسف ، / 37
  .م2001المناهج للنشر والتوزیع ، الطبعة الاولى ، عمان ، 

،دار النهضة العربیة ،بیروت ) الأولالجزء (التسویق  إدارةق بازرعة ، دمحمود صا/ 38
  .م1987،

دار النهضة العربیة ، ) الجزء الثاني(التسویق  إدارةمحمود صادق بازرعة ، / 39
  .م1989القاهرة،

مصطفى محمود ابوبكر ، إدارة التسویق فى المنشآت المعاصرة، الدار الجامعیة / 40
  .م2004-م2003،الإسكندریة ، 

  .م1999منى الحدیدى ، الإعلان، الدار المصریة اللبنانیة، القاهرة ،/ 41
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، ناجى معلا ، الأصول العلمیة للترویج التجارى والإعلان ، دائرة المكتبة الوطنیة/ 42
  . م1996

نبیل الحسینى النجار، الاعلان والمهارات البیعیة ، الشركة العربیة للنشر و التوزیع / 43
  .)ت.ب(، ، القاهرة

یدة للنشر ، الإسكندریة نبیل محمد موسى ، الادارة الاستراتیجیة ، دار الجامعة الجد/ 44
  .م 2003، 

  .م1985نسیم حنا ، مبادى التسویق ، دار المریخ للنشر ، القاهرة ، / 45

  .م1992هدى لطیف ، العلاقات العامة ، هبة النیل العربیة للنشر والاعلان ، /46

التسویق ، كلیة  إدارةهناء عبد الحمید سعید ، مراجعة محمد صادق بازرعة ، / 47
  .م1993، جامعة القاهرة ، التجارة 

هناء عبد الحلیم سعید ، إدارة التسویق ، مركز كمبیوتر كلیة الصیدلة ، جامعة / 48
  .م1999القاهرة ، 

  : العلمیةالرسائل والبحوث : ثانیا 
تطبیق على السلع الغذائیة بال.  فتحى ابو طعمیه ، اثر الاعلان على سلوك المستهلكحسام  -1

م رسالة دكتوراه 2003 – 1998الهاشمیة ، الفترة  الأردنیةلمملكة المنتجة والمسوقة فى ا
   .م 2005 جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا الأعمال إدارةفى غیر منشورة ، 

على عباس ابوسته خطرنا، دور استراتیجیات التسویق التنافسیة فى زیادة الحصة السوقیة  -2
، بحث تكمیلى لنیل درجة م2005 -1995بالتطبیق على شركة النیل للبترول ، الفترة 

 .م2002جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا  غیر منشور،، الأعمال إدارةالماجستیر فى 

بالتطبیق ، المنافسة فى سوق المشروبات الغازیة ،  وآخرونعرفة بشیر على عبد العزیز  -3
غیر ،  لأعمالا إدارةبحث تكمیلى لنیل درجة البكلاریوس فى على شركة البیبسى كولا 

 .جامعة القضارف منشور ، 
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  :المجلات والدوریات العلمیة : ثالثا 
السنة الرابعة ،  مارس العدد السادس ، مبادرة التمویل الخاص مجلة التجارة العربیة البریطانیة ،  -1

  .م1997

مركز دراسات المستقبل، مؤسسة الصلحابى )) قصة البترول السودانى (( من هجلیج الى بشائر  -2
 .م2000لطباعة ، دمشق ، الطبعة الاولى ، ل

  :أوراق العمل والتقاریر : رابعا 
نسرین بركات ، التنافسیة والتجارب الناجحة فى النفاذ الى الأسواق العالمیة ، ورقة عمل ،  -1

  .م2001 عمان، المنبر الاردنى للتنمیة الاقتصادیة ، مركز الأردن الجدید للدراسات ،

  ):الانترنت(قة على شبكة المعلومات الدولیة مواقع متفر : خامسا 
  DAL GROUP .COMشركة دال للصناعات الغذائي   -

 : الإنجلیزیةالمراجع باللغة : سادسا 
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