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  .الزیتیة بوصفها أكبر الشركات العاملة في هذا المجال 
  . م 2000وحتى عام  1990وتشمل الدراسة الفترة الممتدة من عام 

   -:تتكون الدراسة من خمسة فصول على النحو التالي 
لـــى مشـــكلة البحـــث ، أهمیـــة یشـــتمل ع وتنـــاول الإطـــار العـــام للدراســـة ، و: الفصـــل التمهیـــدي 

  .البحث ، أهداف البحث ، فرضیات البحث ، الدراسات السابقة ، منهج البحث وهیكل البحث
وتنــاول الإطــار النظــري للدراســة حیــث ركــز المبحــث الأول علــى شــرح مفهـــوم : الفصــل الأول 

بــر عــن التســویق والمراحــل التاریخیــة التــي مــر بهــا وحتــى وصــل إلــى المفهــوم الحــالي والــذي یع
  . أهمیة هذا النشاط واحتوائه على العدید من الأنشطة الفرعیة 

ـــــمل             ــــــي تشــ ـــویقي والتـ ـــزیج التســــ ـــــر المــــ ــــرح عناصــ ــــى شـــ ـــز علـــ ـــــد ركــــ ـــاني فقــ ــــ ـــث الث ــا المبحــــ ــــ أمـ
المنـتج ، الســعر ، التوزیــع والتـرویج ، وذلــك مــن أجـل إخــراج افضــل مـزیج تســویقي تســتطیع بــه 

  . هدافها المنشأة مواجهة المنافسة وتحقیق أ
وتنــاول إنتــاج الفــول الســوداني فــي جمهوریــة الســودان ، حیــث أوضــح المبحــث : الفصـل الثــاني 

الأول الإنتـاج والإنتاجیـة وذلـك بتحدیـد المسـاحات المزروعـة ومنـاطق الزراعـة وتكـالیف الإنتــاج 
  . في القطاعین المطري والمروي 

لفول السـوداني مـن حیـث القیمـة الغذائیـة أما المبحث الثاني فقد ركز على الأهمیة الاقتصادیة ل
  . وأوجه الاستهلاك المحلي المختلفة للفول ، وعائد صادرات الفول من العملات الحرة 

وتناول بالتحلیل شركة الحبوب الزیتیـة ، حیـث ركـز المبحـث الأول علـى نشـاة : الفصل الثالث 
ــا تنـــاول ا لهیاكـــل التنظیمیـــة للشـــركة الشـــركة وتطورهـــا والأهـــداف التـــي أنشـــئت مـــن اجلهـــا ، كمـ

  . ووظائف ومهام كل إدارة من إداراتها 
أمــا المبحـــث الثــاني فقـــد تنــاول السیاســـات التســویقیة للشـــركة وأوضــح جوانـــب نجاحاتهــا واوجـــه 

  .اخفاقاتها 
وتنــاول عــرض وتحلیــل بیانــات الدراســة والتــي تــم جمعهــا عــن طریــق اســتبیان : الفصــل الرابــع 

الزیتیــة ، واســتخدم فــي تحلیــل البیانــات برنــامج الحزمــة الإحصــائیة  العــاملین فــي شــركة الحبــوب
   -:وكان من أهم توصیات الدراسة ما یلي   spssللعلوم الاجتماعیة 

زیـادة المسـاحة المخصصــة لزراعـة الفـول الســوداني فـي المشـاریع المرویــة وذلـك لتقلیــل  - 
  . التذبذب في الإنتاج الذي تتسم به الزراعة المطریة 

مام بإكثار البذور المحسنة وتوفیرها للمزراعین ، ونقل الحـزم التقنیـة الموصـى بهـا الاهت - 
  . من قبل الأبحاث الزراعیة للمزارعین وحثهم على اتباعها 

  ط



تخفیض الرسوم والضرائب المفروضة على المنتجات الزراعیة والتي تـؤدي إلـى ارتفـاع  - 
  . ي الأسواق الخارجیة التكلفة وتؤثر على الموقف التنافسي لتلك المنتجات ف

ــي المعــــارض  -  ــر المواصــــفات والمشـــاركة فـ ــلان ونشـ الاهتمـــام بـــالترویج مـــن خــــلال الإعـ
الدولیة وتنشیط دور الملحقیات التجاریة في السفارات ورصد میزانیة خاصة لنشاط الترویج 

.  
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Abstract 
 

This research aims at evaluating the marketing polices of 
groundnuts with special emphasis on oil seeds company in 
Sudan which is viewed as one of the biggest companies working 
in this field. 
 The study covers the period ranging from 1990 to 2000 .  
The study contains five chapters :-  
An introduction : takes the general frame work of the study , 
research problems , the importance of the study , research 
objectives , research assumption , previous studies , research 
methods and research organization.  
In chapter one : the theoretical frame work of the study has been 
tackled .  
Part one focuses on or rather explains the concept of marketing , 
it is also reviews the historical stages or its development up to 
the present day , which express the importance of marketing 
process which constitutes varied activities. 
Where as part two in chapter one defines the elements of mixed 
marketing which are : product , price , place and promotion and 
this aims to device an appropriate (Ideal ) mixed marketing 
process which can help the company in overcoming the 
problems of competition. 
Chapter two : examines the production of groundnuts in the 
Sudan .. 
In part one the terms production and productivity have been 
highlighted through determining the cultivated areas agricultural 
lands , the cost of production in both rained and irrigated 
sectors.  
In part two the economic importance of groundnuts has been 
tackled in terms of its food value , the various aspects regarding 
groundnuts consumption and hard currency coming from 
groundnuts. 
Chapter three : gives an analysis of Sudan Oil Seeds Company .  
Part one concentrates on establishment and development of the 
company , underling the objectives of establishing it , its 
organizational structure and the function and responsibility of 
each department. 

  ك



Part two has tackled the marketing polices of the company 
highlighting their success and shortcomings. 
Chapter four : presents overview and analysis of research data 
collected through administrating questionnaire for employees of 
Oil Seeds Company , the SPSS method has been used for 
analyzing the collected data.  
The recommendation are as follows:-  

- The area allocated for cultivation of groundnuts irrigated 
schemes should be increase , so as to reduce fluctuation of 
production in rained areas. 

- More attention should be placed on provision of improved 
seeds to farmers , transfer of recommended technological 
packages  to  farmers , and they should be increased to adopt 
them. 

- Reduction of fees and taxes imposed on agricultural 
products . This may lead to increase in costs and affected the 
competition of these product in the external markets .  

- Emphasis should be placed on promotion through 
advertising , participation in international fairs and 
reactivating the role of the commercial attaches in our 
embassies , and promotion should be budgeted for. 
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