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  المراجـع
  :المراجع العربیة) 1(

  :الكتب: أولاً 
  . القرآن الكریم .1
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  .م2000
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   .م2000 دار وائل، عمان،  ،1ط ،الإدارة الإستراتیجیة فلاح، حسیني،ال .9

  .م1999 ن،.د م،.د  ،1ط ،محافظة المفرق ومحیطها عبد القادر محمود، الحصان،. 10
  .م1993 وزارة السیاحة، عمان، ،الكرك جوهرة الصحراء خولة قسوس، الحنانیة،. 11
  .م1994 جامعة مؤته،  الكرك، ،ماضي الكرك وحاضرها خلیل رفعت، الحوراني،. 12
 مكتبـة مـدبولي،  القـاهرة،  ،متكامـل اقتصـاديالتسـویق السـیاحي مـدخل   محسـن أحمـد،  الخضـیري،. 13

  .م1989
  .م1985 دار عمار، عمان، ،1ط الإنسان والتاریخ ة،لالطفی  ، فوزي، الخطبا،. 14
  .م2002  الحامد،دار   عمان، ،1ط  ،إدارة القرى السیاحیة  نزیه،  الدباس،. 15
  .م1998 ،الكبرىأمانة عمان  عمان ، ،عمان  عاصمة الأردن عبد الرؤوف، الروابدة،. 16
  .م1998  دار النظم، عمان،  ،والتنزه والاستجماممدخل إلي السیاحة   حسین،  الریماوي،. 17
المعرفــة دار  الإســكندریة،  ،صــناعة الســیاحة مــن المنظــور الجغرافــي  محمــد خمــیس، الزوكــة،. 18

  .م1999 الجامعیة،
  .م1996  دار المعرفة الجامعیة،  الإسكندریة،  ،صناعة السیاحة  محمد خمیس، الزوكة،. 19
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) الجـزء الأول –السـیاحي  الاقتصـادسلسـلة ( السـیاحة مضـمونها وأهـدافها  مـروان محسـن، السـكر،. 20
  . م1994 ن، .د عمان،

  .م1978 غریب، مكتبة القاهرة، ،الإعلان علي، السلمي،. 21
المكتـب العربـي  الإسـكندریة، ،مفـاهیم وحـالات تطبیقیـة الإدارة الإسـتراتیجیة، إسـماعیل محمـد، السید،. 22

  .م1993 الحدیث،
  .م2001 ازوري،یدار ال عمان،  ،1ط ،العلاقات العامة والأسس العلمیة لبنان هاتف، الشامي،. 23
  .م2000 ن، .لا: عمان   ،2ط ،خ الأردن وحضارتهالمدخل إلي تاری عبد الحمید زید، الشناق،. 24
  .ت.د  ن،.د  م،.د  ،الإعلام العربي واقعه وأبعاده ومستقبله  خالد رشید علي،  الشیخلي،. 25
  .م2001 دار الخلیج، عمان، ،الأردن عبر العصور عودة، شة،حسلیمان والحرا الصمادي،. 26
  .م1999  دار وائل، عمان، ،1ط ،إدارة قنوات التوزیع هاني حامد، ،الضمور. 27
  .م2001 دار المسیرة، عمان، ،1ط ،مبادئ السیاحة سراب،  والیاس، نعیم،  الظاهر،. 28
(  تطبـیقــات، نظریـات، أسـس،  –التــرویج والإعـلان  علـي محمـد، بشـیر عبـاس وربایعـة، العـلاق،. 29

  .م1998 دار الیازوري، عمان، ،1ط  ،)مدخل متكامل 
جمعیــة عمــال المطــابع  عمــان،  ،1ط ،صــفحات مــن جبــال عجلــون د مصــطفي،أحمــ القضــاة،. 30
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  .م1983 مكتب الرواد، بغداد، ،مبادئ التسویق السیاحي والفندقي محمود محمد، المرسومي،. 32
  .م1998 دار الممیز، عمان، ،2ط ،التسویق في المفهوم الشامل ل،زكي خلی المساعد،. 33
  .م1989  الجامعة المستنصریة، بغداد، ،التخطیط السیاحي خلیل إبراهیم أحمد، .المشهداني. 34
  .ت .د دار المشرق، بیروت،  ،22ط ،المنجد في اللغة والإعلام لویس، المعلوف،. 35
   .م1985 أمانة العاصمة، عمان،  ،1ط ،دنعمان عاصمة الأر  سلیمان، الموسي،. 36
 مكتبـة عـین شـمس، القـاهرة، ،الأصـول العلمیـة للتسـویق والبیـع والإعـلاننبیـل الحسـیني،   النجـار،. 37

  .م1991
  .م1998 دار العكش، الزرقاء، الزرقاء حصن الهجرتین، مصلح، النوایسة،. 38
  .م1986 النهضة العربیة، دار القاهرة، ،إدارة التسویق محمود صادق، بازرعه،. 39
إسـتراتیجیة السـیاحة الأردنیـة علـي أبـواب القـرن  ، الاقتصـادیةالمنبر الأردني للتنمیة   بلتاجي، عقل،. 40

  .م2000 دار سندباد،  عمان،  ،الحادي والعشرین
  .م1989  دار الوفاء،  المنصورة، ، الموقف في سینما إسلامیة  محمد ولید، جداع،. 41
  .م1989  مكتبة وهبة، القاهرة،  ،نحو إعلام إسلامي  علي،  جریشة،. 42
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.  م1997  جامعـة الیرمـوك، ربـد،ا ،همـوم ومشـكلات علـى السـاحة الأردن والسـیاحة، مهنـا، حـداد،. 43
  .م1995  دار الفكر،  القاهرة،  ،الإعلام له تاریخه ومذاهبه  عبد اللطیف،  حمزة،. 44
  .م1984 دار الفكر العربي،  القاهرة،  ،الدعایةالإعلام و   عبد اللطیف، حمزة،. 45
  .م2000 دار زهران، عمان، ،قوانین وأنظمة الإعلام والثقافة الأردنیة صلاح، خریسات،. 46
  . م1987  شركة الكتاب الحدیث،  بیروت،  ،2ط   ،مطالعات في الإعلام  محمد حمد،  خضر،. 47
  .م1998 دار المسیرة،  ،مانع  ،1ط ،العلاقات العامة جمیل أحمد، خضر،. 48
  .م1981 دار النهضة، بیروت، الإعلان، أحمد عادل، راشد،. 49
دارة المبیعات أحمد عادل، راشد،. 50   .م1980 دار النهضة، بیروت،   ،مبادئ التسویق وإ
  .م1986  ،دار الفكر القاهرة، ،3ط   ،الأسس العلمیة لنظریات الإعلام  جهان أحمد، رشتي،. 51
  ،دار بیـروت بیـروت،  ،2ط  ،قـراءة فـي الإعـلام المعاصـر والإسـلامي  محمـود منیـر، الـدین، سـعد. 52

  .م1998
  .م2001 دار المستقبل، عمان، ،1ط  ،تسویق الخدمات السیاحیة فؤاد رشید، سمارة،. 53
 –السـینما  –التلفزیـون  –الإذاعـة  –الصـحافة  –المـدخل إلـى وسـائل الإعـلام  عبـد العزیـز، شـرف،. 54

  .م 1989 دار الكتاب،  القاهرة، ،2ط  ،الاتصالاتأقمار  –المسرح 
 م،1983 – 1920الصـحافة الأردنیـة وعلاقتهـا بقـوانین المطبوعـات والنشـر  أمیمـة بشـیر، شـریم،. 55

  .م1984 ن، .د عمان،
یئة اله القاهرة،  ،) 20 سلسلة الألف كتاب ،( المسرح المصري المعاصر   عبد المعطي،  شعراوي،. 56

   .م1986 المصریة العامة للكتاب،
العربـي للنشـر والتوزیـع   القـاهرة،  ،1ط  الإعـلام المحلـي رؤیـة مسـتقبلیة،  عبـد المجیـد،  شـكري،. 57

  .م1995
  .م1988 دار البشیر، عمان،  ،1ط ،تاریخها وحضارتها جرش، أسامة یوسف، شهاب،. 58
  .ت.د  المطبعة الأدبیة، بیروت،  لجزء الأول،ا ،تاریخ الصحافة العربیة   فیلیب دي، طرازي،. 59
مكتبـة الأنجلـو  القـاهرة، ،1ط ،جغرافیـة السـیاحة حمـدي أحمـد، محمـد صـبحي والـدیب،  عبـد الحكـیم،. 60

  .م1995 المصریة،
 العربـي للنشـر والتوزیـع، القـاهرة،  ،1ط  ،الإعـلام العربـي وقضـایا العولمـة  عواطـف، عبـد الـرحمن،. 61

  .م1999
  .م1990  دار زهران،  عمان، ، السیاحة الدولیة صلاح الدین،   الوهاب، عبد. 62
  .م1989  دار المستقبل، عمان، ،مبادئ التسویق  محمد،  عبیدات،. 63
  .م2000 دار وائل، عمان، ،1ط ،مدخل سلوكي التسویق السیاحي، محمد، عبیدات،. 64
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  . م1994
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