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ABSTRACT  
 

       This study describes the mechanism of marketing of auction 

companies in Sudan (in Khartoum state); all auction companies in Sudan 

are using one bidding mechanism in all cases, which is an English auction 

bidding mechanism. However the study displayed how that auction 

companies are using the modern techniques (such as computers, internet, 

smart cards, and electronic cheques); we found just about 20% of these 

companies are using some of these techniques. Furthermore the study 

display the limitation of e-auction in Sudan, first of this limitation is 

infrastructure, weakness of technical culture, lack of support, lack of 

experience and research, e-payment, and legislations. 

       The case study of this research highlights the best practices for 

designing and building a generalized web-based auction system using 

UML (Unified Model Language) suitable to Auction Company in a local 

market in Sudan. We use the Use Case, Class, Sequence, and Activity 

Diagrams offered by UML for designing the system. 

       Finally, the study recommends auction companies in local market in 

Sudan to adopt and uses e-auction system that will be expand the local 

market place from national to international markets.  
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 المستخلص
 

تھѧѧتم ھѧѧذه الدراسѧѧة بعѧѧرض الاسѧѧالیب والطѧѧرق والتقنیѧѧات المسѧѧتخدمة فѧѧي إدارة المѧѧزادات         

ً بولایѧة الخرطѧوم بالسودان المѧزادات ) وكѧلاء(حیѧث خلѧص الباحѧث الѧي أن كѧل شѧركات ، تحدیѧدا

كѧل أو تستخدم طریقة واحدة للمزایدة ھي الطریقѧة الانجلیزیѧة فѧي ) في ولایة الخرطوم(بالسودان 

كما تھدف الدراسة من جانب آخر الي التعرف الي مدي إستخدام التقنیات الحدیثة ، معظم الحالات

الشѧѧѧیكات ، البطاقѧѧѧات الذكیѧѧѧة، الانترنѧѧѧت، مثѧѧѧل الحاسѧѧѧب الآلѧѧѧي( بالسѧѧѧودان فѧѧѧي إدارة المѧѧѧزادات

فقط مѧن شѧركات المѧزادات تسѧتخدم بعѧض % ٢٠حیث خلصت الدراسة الي أن ) الخ..الإلكترونیة

ً ان الدراسѧѧة قѧد وضѧѧحت مشѧѧاكل او معوقѧات إمكانیѧѧة تطبیѧѧق مفھѧѧوم . التقنیѧѧات ھѧذه كمѧѧا نجѧد أیضѧѧا

حیѧث ، المزاد الالكتروني بالسѧوق المحلѧي السѧوداني حیѧث تمثلѧت ھѧذه المشѧاكل فѧي البنیѧة التحتیѧة

یحتاج المزاد الالكتروني الي عدد من أجھزة الحواسیب الشخصیة وخدمة أنترنѧت وبعѧض أجھѧزة 

ً لبعض الشركات الصغیرةالشبكة و أضف الي ذلك ضعف الثقافѧة التقنیѧة ، الاتصال مما یمثل عائقا

كمѧѧا لایوجѧѧد دعѧѧم وتشѧѧجیع وبحѧѧوث علمیѧѧة كافیѧѧة تھѧѧدف الѧѧي تطѧѧویر السѧѧوق ، للعѧѧاملین بѧѧالمزدات

  .المحلي للمزدات والارتقاء بھ من المحلیة الي العالمیة

لكترونѧѧي عѧѧام بإسѧѧتخدام لغѧѧة النمزجѧѧة اد إدراسѧѧة الحالѧѧة لھѧѧذا البحѧѧث تھѧѧتم بتصѧѧمیم وتطѧѧویر مѧѧز

حیѧѧѧث تѧѧѧم إسѧѧѧتخدام مخطѧѧѧط حѧѧѧالات ، یناسѧѧѧب شѧѧѧركات المѧѧѧزادات بالسѧѧѧودان) (UMLالموحѧѧѧدة 

حیѧث تتѧیح ، ومخطط الفئات فѧي عملیѧة تصѧمیم النظѧام، مخطط النشاط، مخطط التتابع، الاستخدام

لمسѧتخدمین أو عنѧد الحاجѧة لغة النمزجة الموحدة إمكانیة التعدیل بسھولة عند أي تغیر لمتطلبѧات ا

  .الي إضافة وظائف جدیدة للنظام

ً قѧѧدمت الدراسѧѧة بعѧѧض التوصѧѧیات لشѧѧركات المѧѧزادات بالسѧѧودان الѧѧي التوجѧѧھ نحѧѧو إسѧѧتخدام  أخیѧѧرا

وذلѧك لمѧا تѧوفره مѧن مزایѧا عѧدة إھمھѧا الارتقѧاء بسѧوق المѧزادات بالسѧودان  المزادات الالكترونیѧة

كمѧѧا قѧѧدمت الدراسѧѧة بعѧѧض التوصѧѧیات . مѧѧزادات العالمیѧѧةنحѧѧو العالمیѧѧة ومنافسѧѧة كبѧѧري شѧѧركات ال

لتبنѧѧي مثѧѧل ھѧѧذه لجھѧѧات الاختصѧѧاص مثѧѧل وزارة التجѧѧارة الخارجیѧѧة والھیئѧѧة القومیѧѧة للإتصѧѧالات 

   .والتي تعتبر ھدف قومي لحكومة السودان المشروعات التي تمثل نواة لنظام الحكومة الإلكترونیة
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