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 انًسرخهص 

حوج دساست الؼْاهل الوؤثشةػلٔ إًخاج ّحسْيك بيض الوائذة بْلايت ًِش الٌيل في الفخشة 

 هي

م ( حيث حن اخخياس ثلاثت هحلياث حوشكضث فيِا هشاسيغ 2121ديسوبش– 2121) أكخْبش  

ػيٌت هي  15اشخولج الذساست ػلٔ  اًخاج بيض الوائذة ُّي ) ػطبشة ، الذاهش ّبشبش (.

الدِاث راث صلت بصٌاػت الذّاخي ُّي دائشة الثشّة الحيْاًيت ، دائشة الاسخثواس ّ 

ػيٌت هي حداس بيغ بيض الوائذة  31ػيٌت هي هي هٌخدي بيض الوائذة ، 14الوصاسف ، 

واس ػيٌت هي هسخِلكي بيض الوائذة في أػ 31ػيٌت هي حداسالبمالاث ّ  15بالخدضئَ  ، 

 .ػشْائيآ  ّهسخْياث حؼلين هخخلفت كل ُزٍ  الؼيٌاث حن اخخياسُا 

حن حصوين اسخبياًاث ّحْصيؼِا ػلي الدِاث الوخخاسة ّهي ثن خوؼِا ّححليل البياًاث 

الوخحصل ػليِا  بْاسطت ححليل الخبايي بئسخخذام  الحضهت الإحصائيت للؼلْم الاخخواػيت 

(SPSS16.) 

يدياث الخٌويت للدِاث راث الصلت بصٌاػت الذّاخي كاًج  أّضحج الٌخائح  أى اسخشاح

ضؼيفت خذا  ّرلك هي ًاحيت الخطط ّالضيادة الخوْيليت السٌْيت هي حيث حْفيش الوساحاث 

ّحْفيش هذخلاث الإًخاج. ّأشاسث الٌخائح ايضآ  الي اى الخذهت الومذهت هي دائشة الثشّة 

. كوا ػكسج الٌخائح  أى أكبش هؼْلاث  الحيْاًيت  حوشكضث في الخذهاث الإسشاديت فمط

ّهشاكل الإًخاج في الْلايت حوثلج  في اسحفاع حكاليف هذخلاث الإًخاج )الكخاكيج 

ّالاػلاف(.أّضح  حداس بيغ الخدضئت إلٔ أى أكبش هؼْلاث الخسْيك حوثلج في حزبزب 

البيض الأسؼاس ّضؼف الاًخاج الوحلي هي بيض الوائذة بالاضافت لإػخواد السْق ػلٔ 

الْاسد هي خاسج الْلايت  ّّخذث الذساست أى هؼظن الوسخِلكيي يفضلْى البيض 

الأبيض اللْى ّالوخخْم الْاسد هي خاسج الْلايت  كوا لاحظج الذساست إسحفاع الوسخْٓ 

 الخؼليوي لوؼظن هٌخدي بيض الوائذة بالْلايت. 

ذة داخل الْلايت ّالؼول خلصج الذساست إلٔ أُويت حشديغ الاسخثواس في إًخاج بيض الوائ

 ػلي حْفيش هذخلاث الإًخاج )الكخاكيج ّالاػلاف(. 
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Abstract 

Factors affecting production and marketing of table eggs in Nile 

River State during the period between October 2020 to December 

2021 has been studied. Three localities in which table egg 

production projects concentrated were selected, these localities are, 

Atbara, Al-Damir and Barbar. The study included 15  related 

agencies, these are (Animal resources department, Investment 

authority and Banking Department),14 from table egg producers, 

30 table egg retailers, 15 grocery dealers and 30 table egg 

consumers with different ages and educational level. All Samples 

were selected  randomly . Five questionnaires were designed and 

distributed to the selected samples. Data collected were analyzed 

by ANOVA  using statistical package for social 

science(SPSS16).The results revealed that the development 

strategies of the related agencies are very weak based on planning 

strategies beside increased annual investment, provision of land 

and production inputs. The study elucidated that extension services 

are the main services provided by the animal resources department. 

The study showed that the main obstacles and problems that faced 

table eggs production in the state were the high cost of production 

inputs and prices fluctuation. Retailers explained that the big 

problems of table eggs marketing concentrated on prices 

fluctuation, low production in the state and table eggs imported 

from outside of the state. The study explain that most of the 

consumers preferred white and stamped imported  table eggs. The 

study noted the highest educational level of the most table eggs 

producers. The study concluded that the importance of 

encouraging investment in table eggs production in the state and 

provision of   production inputs (Chicks and feeds). 
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 الباب الأول
 المقدمة

 تمهيد : 1ـــ   1
تشكؿ الثروة الحيوانية جزءا أساسيا وميما في القطاع الزراعي حيث لا تقؿ أىميتيا عف الجانب 
النباتي وتشكؿ الدواجف جزءا ميما مف الثروة الحيوانية,  يعتبر قطاع الدواجف الأكثر تطورا حيث 

السوداف تطورا . كبيرا بدخوؿ الاستثمارات الوطنية والأجنبية , وذلؾ  يشيدت صناعة الدواجف ف
 يوتحسيف المستو  يوالاقتصاد ياستجابة لمطمب المتزايد لمنتجات الدواجف والناتج عف النمو السكان

المستيمؾ. وتطورت صناعة الدواجف في الأعواـ  ياتباع الثقافة الغذائية لد يبالإضافة ال يالمعيش
توفير المقومات  يحيث السلالات والإنتاج والتغذية والاسكاف . ويعود ذلؾ التطور إل الأخيرة مف

اللازمة لتربية الدواجف مف امكانيات طبيعية وبيئية حيث تتوفر الأرض والمساحة الصالحة والمياه 
 الجوفية والسطحية والمساحات المزروعة والاعلاؼ . 

تغيير سموؾ انساف الولاية  يالأخيرة تطوراً واضحاً أثر عمشيدت ولاية نير النيؿ في العشرة سنوات 
دخاؿ نظـ مختفة لمتربية مما أد  يالغذائي وحجـ الاستثمار والترويج لو في مجاؿ صناعة الدواجف وا 

ارتفاع الانتاج والانتاجية والعائد الاقتصادي وتطوير نظـ المعمومات والمعموماتية والاىتماـ  يإل
ييؿ الوصوؿ إلييا . ولكف في الفترة الأخيرة تلاحظ تجفيؼ معظـ الحظائر بتسويؽ المنتجات وتس

أنتاج وتسويؽ  يوكانت ىذه الدراسة لمعرفة العوامؿ التي تؤثر عم يميف أخر  يوتوجو المربيف إل
بيض المائدة في ولاية نير النيؿ عبر البحث في المشاكؿ والمعوقات التي تحدد تنمية ىذه الصناعة 

يـ الفئات المختمفة ) الجيات ذات الصمة , مربي الدجاج البياض ومسوقي بيض مف خلاؿ مفاى
 المائدة .

 أهمية البحث:  1-2

 إنتاج  وتسويؽ بيض المائدة ولاية نير النيؿ يمعرفة العوامؿ التي تؤثر عم. 
  تنمية وتطوير مستقبؿ صناعة الدواجف مف خلاؿ تحميؿ المعمومات مف  يوالمساىمة ف

 )جيات حكومية ذات صمة, مربيف , مسوقيف, بقالات , اسواؽ, مستيمكيف ( . فئات مختمفة 
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 مشكمة البحث:  1-3

العالـ ومرتفع   ييعتبر بيض المائدة أحد منتجات الدواجف ومصدر ميـ لمبروتيف ومف أرخص السمع ف

مكانية التوسع فيو ول يف كف تلاحظ تجفيؼ السوداف بالرغـ مف الإمكانيات المساعدة لزيادة الإنتاج وا 

. إذ نجد أف ىنالؾ مشكمة فعمية خاصة في ولاية نير يمعظـ الحظائر وتغير المربيف لميف أخر 

توفير  ييعمؿ عم يالمربح والذ يالإنتاج الفعم يالنيؿ بيف توظيؼ الإمكانيات المتاحة وبموغ مستو 

 المنتج بأسعار مقبولة لممستيمؾ.

 مبررات البحث: 1-4

 مدار العاـ. يالمنتج وارتفاعيا رغـ الطمب المتزايد عمييا وعدـ الوفرة عم ملاحظة تذبذب أسعار .1

 الدجاج البياض مف الإنتاج وتجفيؼ مزارعيـ.  يخروج بعض مرب .2

 عدـ وصوؿ التمويؿ لممربيف .  .3

 أهداف البحث:  1-5

 : يالهدف الرئيس 1-5-1

إنتاج وتسويؽ بيض المائدة بولاية نيرالنيؿ مف خلاؿ دراسة  يتؤثر عم يالعوامؿ الت يالتعرؼ عم

قياس تنمية وتطور صناعة الدواجف  يممساىمة فوذلؾ لعينة عشوائية  يميدانية وبالاستبيانات عم

 بولاية نير النيؿ.

 الأهداف الثانوية: 1-5-2

 الوضع الراىف لمزارع بيض المائدة بولاية نير النيؿ.  وتقييـ. توصيؼ 1

 لممربيف ودعـ الإنتاج والتسويؽ والاستيلاؾ. يمعرفة السموؾ المعرف. 2

 . تحديد معوقات ومشاكؿ الإنتاج ووضع مقترحات الحموؿ. 3
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 فرضيات البحث:  1-6

إنتاج وتسويؽ بيض المائدة ونظـ التربية والسمات  يتؤثر عم يوجود علاقة ارتباط بيف العوامؿ الت

 . ولاية بال الدجاج البياض يالشخصية لمرب

 زمان البحث: 1-7

 .ـ1/12/2021 يوحت 10/2020/ 1مف الفترة  يتـ ىذا البحث ف

 منطقة البحث: 1-8

سبعة   يولاية نير النيؿ وأخذت ثلاثة محميات )الدامر, عطبرة, بربر( مف اجمال يتمت الدراسة ف

 محميات بالولاية وذلؾ لتمركز صناعة الدواجف بيذه المحميات. 

 مجتمع البحث:  1-9

 ذات الصمة بصناعة الدواجف. الرسمية ) وزارة الزراعة والثروة الحيوانية ( . الجيات 1

 . مزارع  الدجاج البياض بأنماطيا المختمفة.2

 . الشركات التسويقية والمحلات التجارية.3

 . المستيمكيف.4
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 الباب الثاني

 أدبيات البحث

 :الطازجة  تعريف البيضة 2-1

( تعريؼ البيض 751/2007أوردت المواصفة السودانية )الييئة السودانية لممواصفات والمقاييس 

( أياـ مف دجاج سميـ صحياً والذي يتميز بعدـ تغير 7-4الطازج: "ىو البيض المنتج حديثاً )

 خصائصو الطبيعية أو مكوناتو ولـ يعالج بأي مف الطرؽ المتبعة في حفظ البيض".

 ض:تركيب البي 2-2

وأغشية  Albumenوالبياض )الألبيوميف(  Yolkتتكوف البيضة مف أربعة أجزاء رئيسية ىي الصفار 

 .Shellوالقشرة  Shell membranesالقشرة 

مميميتر,  34يتـ تكويف الصفار بالكبد ويتـ ترسيبو في شكؿ عنقود بالبيض, وقطر الصفار حوالي 

 .(2005ؿ,)كام Vitelline membraneويحاط بغشاء الصفار 

أسفؿ قناة  يوأثناء مرور الصفار بقناة المبيض يتـ إفراز البياض لتغطية الصفار الذي يتحرؾ إل

 ( 1994حيث تفرز القشرة السميكة. )اليدمي,  Shell glandالمبيض باتجاه الغدة القشرية 

 القيمة الغذائية لمبيض: 2-3

ة الواحدة مع المقررات الغذائية التي يحتاجيا ( مقارنة بيف القيمة الغذائية لمبيض1994أورد اليدمي )

% مف 4مف الاحتياج اليومي مف البروتيف و 155الشخص البالغ حيث أوضح أف البيضة تعطي 

% مف 3-2و D% مف فيتاميف 12-2% مف الفسفور ونسبة 15% مف الحديد و13الكالسيوـ و

 .B2فيتاميف 
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أف البيض يعد ضمف قائمة الأغذية ذات القيمة البيولوجية العالية وذلؾ   لمحتواه  Abdel Wahidأورد 

 مف العناصر الغذائية والكيميائية المكونة لو.

الأحماض  يويعتبر البيض مصدراً غذائياً غنياً بالبروتيف ذو الجودة المرتفعة حيث يحتوي عم

 (www.subiavet.com, 2010)ينات. الأمينية الأساسية وأيضاً الأملاح المعدنية والفيتام

 جودة البيض: 2-4

 تعريف الجودة: 2-4-1

الجودة ىي بعض الخصائص التي يجب توفرىا في الغذاء والتي تمبي (Kramer, 1951)تعريؼ 

 .رغبة ومتطمبات المستيمؾ 

عدة معايير تحدد نوعية البيض مثؿ خصائص قشرة البيض ونوعية  يمصطمح جودة البيض يشير إل

الألبيوميف والصفار والقواـ والمزوجة والخمو مف البقع الدموية, كؿ ىذه الخصائص وغيرىا يجب أف   

 . (Koelkebeck, 2005)أساسيا يتـ تدريج جودة البيض يتحدد وعم

قشرة وتماسؾ وتناسؽ البياض ووزف أف لوف الصفار ونظافة ال(Forbes, 2002)ىذا وقد أورد

المستيمؾ وتعتبر قوة القشرة وحجـ  يالبيضة تعتبر الخصائص الأكثر أىمية لمجودة بيذا الترتيب لد

 الصفار ميمة في الترتيب, أما لوف القشرة فلا يعتبر ميماً.

 معايير جودة البيض: 2-4-2

 الجودة الداخمية, والفحص الضوئي. تتحدد جودة البيض مف خلاؿ ثلاث معايير: الجودة الخارجية,

 الجودة الخارجية: 2-4-2-1

تشمؿ قياس الحجـ والشكؿ والوزف ولوف القشرة والقواـ والنظافة وتجانس البيض في درجة  واحدة, 

ىنالؾ مفيوـ أف البيض صغير الحجـ مرتفع الجودة الداخمية مقارنة بالبيض الكبير الحجـ وىو 
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ىو العامؿ الأىـ في تحديد سعر البيض في أي سوؽ. مفيوـ غير صحيح لأف الحجـ 

(Ensminger, 1980). 

عدة عوامؿ مثؿ السلالة, عمر الطائر, ودرجة حرارة المحيط ففي أفريقيا  يووزف البيض يرجع إل

 .(Jacobbott et al, 2003)جراـ.  70–45جراـ, وفي أوربا بيف  65–35الوزف بيف الوزف بيف 

لا تسبب تموث البيضة, كذلؾ يجب أف تكوف  يية مف الشقوؽ والكسور حتالقشرة يجب أف تكوف خال

نظيفة, أيضاً يجب أف يكوف متجانساً, فالشكؿ يمعب دوراً ىاماً والمستيمكوف بعضيـ يفضؿ الموف 

التسويؽ .(Hosting, 2003)البني وببعضيـ الموف الأبيض وفي كؿ قطر ىنالؾ لوف مفضؿ 

 كؿ غير البيضاوي عرضة لمكسر أثناء التداوؿ.والتعبئة والتداوؿ حيث أف الش

 الجودة الداخمية: 2-4-2-2

طبؽ مسطح زجاجي ومقارنة خصائص  يأفضؿ طريقة لتحديد الجودة الداخمية ىي كسر البيضة عم

البياض والصفار مع معايير الجودة القياسية المختمفة, وفي التسويؽ ىذه الطريقة تستخدـ كقاعدة 

كسر القشرة مثؿ الكشؼ الضوئي والمعايير  يالتي لا تحتاج إل يفقط, حيث تستخدـ الطرؽ الأخر 

 .(Mindere, 1990)الخارجية 

 موية : البقع المحمية والد 2-4-2-3

مف أىـ صفات الجودة الداخمية لممستيمؾ عدـ وجود البقع المحمية والدموية , التي تفسر بأف الدـ 

الصفار أثناء عممية تكويف البيضة . والبقع المحمية عادة تأتي في مرحمة قناة البيض  ييتسرب إل

خصائص  يجعاف إلالمستيمؾ وىاتاف الصفتاف تر  يوأثناء تكويف الالبيوميف وىي غير مقبولة لد

ل  (.Anthony 2001بمستويات عالية ) Kاختيار القطيع وليا ارتباط بالتغذية وليا فايتميف يوراثية وا 
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 :  الغرفة الهوائية المتحركة2-4-2-4

توجد الغرفة اليوائية في الطرؼ العريض مف البيضة ولكف في بعض الأحياف تكوف  في الطبيعة

الغرفة اليوائية داخؿ البيضة ومف ثـ تنفذ خلاؿ الغشاء الداخمي في شكؿ فقاعات                    

( com.maff.gov.uk , 2010) . 

 :  المعاملات التي تحسن جودة البيضة 2-4-3

 اول : التعبئة والتد 2-4-3-1

يجب تعبئة البيض في أطباؽ أو صواني أو صناديؽ نظيفة , والصواني أو الصناديؽ المتعفنة 

 والقذرة أو المبتمة بالماء قد تسبب تموث باكتيري أو روائح غير طبيعية . 

أف يظؿ الصفار في  يوذلؾ الأسموب يعمؿ عم ييعبأ البيض بحيث يكوف النياية العريضة لأعم

النوعية وتحاشي اليز والارتجاج الأكثر مف اللازـ والذي  ييساعد في المحافظة عمالوضع الطبيعي و 

آخر أو تمؼ التركيب العاـ الداخمي  يتكويف خمية ىوائية مكسورة أو تذبذب مف جانب إل ييعمؿ عم

 ( . 1994لمبيضة ) قمر وسامي 

 النقل خلال فترة التسويق :  2-4-3-2

نوعية يجب تداوؿ البيض ونقمو بسرعة خلاؿ قنوات التسويؽ ويتطمب ذلؾ التداوؿ  يللاحتفاظ بأعم 

السريع في محطة التدرج مع امكانيات التبريد المناسب والرطوبة المنتظمة في حجرة التخزيف . النقؿ 

 يمراكز توزيع الجممة والقطاعي والتوريد المتكرر إل يمحطة التدريج إل يالسريع بواسطة السيارات ال

 ( .1994خمسة مرات أسبوعية ) قمر وسامي  يالأقؿ مرتيف أو ثلاث إل يتجار التجزئة عم
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 العرض :  2-4-3-3

الرغـ مف أف الكثيريف لا يعتقدوا  ينوعية البيض عم يتاجر التجزئة لو دور ىاـ في المحافظة عم

ذلؾ كؿ متجر تجزئة يجب أف يكوف لديو مسطح  يذلؾ ورفوؼ عرصو تكوف دافئة وغير مبردة , عم

تخزيف كاؼ مبرد وبيع وعرض البيض مف رفوؼ عرض مبردة بحيث يكوف معدؿ الفقد في النوعية 

 ( . 1994بأقؿ قدر ) قمر وسامي 

 المستهمك :  2-4-3-4

ة الحاجة إليو حيث أف البيض ينحدر بسرعة في النوعي ييحفظ البيض في ثلاجة منزلية حتيجب أف 

إذ يحفظ عند درجة حرارة الغرفة . ولضماف أف يكوف البيض جيداً يجب اتباع الطرؽ الصحية في 

) قمر المعاممة وىي ضرورية في المنزؿ عند استعماؿ بياض البيض أو صفاره في اعداد الأغذية

 ( . 1994وسامي 

ما بيف أف البيض يجب أف يخزف في درجة حرارة (Sreenivasaih, 2006)أورد: التخزين  2-5

(10-15)oCوالأبحاث أثبتت وجود معدؿ نموSalmonella enteritidis البيض كاستجابة في

 Salmonellaتقؿ مقاومة4.4oCمباشرة لمحرارة أثناء التخزيف ولكف عند درجة حرارة

enteritidisالبيضة. التخزيف الآمف  قشرة يلمبرودة وكذلؾ التجميد يبطئ تكاثر الميكروبات عم

 يلمحفاظ عم%80تكوف والرطوبة النسبية  oC(7.2-4.4)يفضؿ أف يكوف في درجة حرارة بيف 

يقاؼ النمو الميكروبي أثناء التخزيف حيث يقؿ الوزف ويكبر حجـ الغرفة اليوائية.  الوزف وا 

درجة حرارة  ييوماً عم 14و  10-7-3أف بعد فترة تخزيف (Hassan &Aylin, 2009)أوضح  

, معامؿ البياض ومعامؿ الصفار ووحدات ىاؼ مع الوزف  فقداف يأوضحت النتائج أثراً سمبياً عم
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                   يفقداف الوزف والأس الييدروجيني لمبياض والصفار, أوصت الدراسة إل يملاحظة زيادة الأثر عم

 ض طازجاً ونضراً.ىو أضمف طريقة لحفظ البي   (Chilling)أف التخزيف المبرد 

 10لمدة4oCحيث تـ تخزيف البيض تحت درجة حرارة (Jones &Mugrove, 2005)أورد

 يإل 7.05جراـ وانخفض ارتفاع الألبوميف مف  57 يإل61أسابيعانخفض فييا وزف البيض مف 

ولـ تجد الدراسة أي فروقات معنوية مف  67.43 يإل 82.59مف  وىا وحدةمميميتروانخفضت 4.85

أف درجة جودة البيض لازالت في  يقشرة ورغـ ىذه الانخفاضات إلا أف الدراسة خمصت إلقوة ال

 الحدود المعيارية المقبولة.

وىنالؾ طرؽ لتخزيف بيض المائدة منيا ) التبريد , التبريد في وجود ثاني أكسيد الكربوف , المعاممة 

 بالزيت , التجميد , التجفيؼ , الحفظ بماء الجير وسمكات الصوديوـ ( . 

 المواصفات  والمقاييس السودانية: 2-6

صفات والمقاييس, مواصفة تحدد المواصفة السودانية لمبيض الطازج )الييئة السودانية لمموا

 ( تحدد التصنيؼ والمتطمبات الصحيحة ومتطمبات مراكز التعبئة والنقؿ والتخزيف.751/2007

 والتصنيؼ الوارد في المواصفة يأخذ بطريقتيف لمتصنيؼ:

 أساس الجودة ويشمؿ: يتصنيؼ البيض الكامؿ الطازج عم .1

   الصنؼ الممتازClass AA 

 يالدرجة الأولClass A 

   الدرجة الثانيةClass B 
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  751/2007اساس الوزف ويشمؿ : حسب المواصفة السودانية رقـ  يتصنيؼ عم .2

 وزف البيضة بالجراـ  الدرجة 

 جراـ فأكثر  70 جامبو 

  69 – 65 كبير جداً 

  64 – 60 كبير 

  59 – 55 متوسط 

  49 – 45 صغير

  45أقؿ مف  تحت الصغير

 ( 1990) عبده وآخروف 
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 تسويق البيض: 2-7

مفيوـ تسويؽ البيض يشمؿ بيع وشراء وتداوؿ وتوزيع البيض مف نقطة  (Ensminger, 1980)ذكر

 الوصوؿ لممستيمؾ. يالإنتاج وحت

وأيضاً اىتـ بمرحمة الإنتاج التي تؤثر في جودة البيض, المستيمؾ يبحث عف خصائص معينة في 

لكي يتـ تسويقو, وبيف ىذيف الطرفيف تدخؿ عدة عمميات  المنتج وفي التعبئة, يجب توفرىا في المنتج

تشمؿ التدرج, النقؿ, التجييز, التخزيف, الجوانب المالية, نظـ الشراء, التوزيع, بيع الجممة, المفرد, 

 المستيمؾ بالجودة المطموبة. ييصؿ البيض إل يالسعر الممكف, وتتعدد العمميات التسويقية حت

 ((Achrya&Agrawal, 1999قنوات التوزيع: 2-7-1

 المستيمؾ. يمف المنتج إل 

 المستيمؾ. يإل التجزئةتاجر  يمف المنتج إل 

 المستيمؾ. يإلالتجزئةتاجر  يتاجر الجممة إل يمف المنتج إل 

 المستيمؾ. يإلالتجزئةتاجر  يتاجر الجممة إل يالجمعيات التعاونية إل يمف المنتج إل 

 مصنع تجفيؼ البيض.  يمف المنتج إل 

 تعريف وظائف التسويق: 2-7-2

الوظائؼ التسويقية ىي الخطوات التي تؤدي أثناء عممية تجميع وتوزيع أو تصريؼ السمع والخدمات 

المستيمكيف ويضـ جميع الجيود  يالاقتصادية أو ىي المياـ التي أثناء انتقاؿ المنتجات الزراعية إل

 نية لمسمع.المبذولة لإضافة المنافع الحيازية والمكانية والزما
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 تقسيم وظائف التسويق: 2-7-3

 .وظيفة تتعمؽ بالتبادؿ وتضـ الشراء والبيع 

 .وظيفة تتعمؽ بالتوزيع وتشمؿ النقؿ والتخزيف 

 :وظائؼ تسييمية وتضـ 

 .التدرج والمماثمة 

 .التصنيع والتجييزات التجارية 

 .التمويؿ لمعمميات 

 .تحمؿ المخاطر 

 .معمومات السوؽ 

  (2001التسويقية. )إماـ, التسجيؿ والمحاسبة . 

 :تاريخ الدواجن بولاية نهر النيل 2-8

لمدجاج البمدي لتمبية احتياجات الأسر مف البيض والمحوـ بدأت تربية الدواجف بالتربية المنزلية 

كما يتـ الاستفادة منيا في الدخؿ وذلؾ ببيعيو أو بيع منتجاتيا في الأسواؽ المحمية وشراء 

دخاؿ نظـ التربية في  الاحتياجات الأخرى , تطورت التربية بإدخاؿ السلالات الأجنبية وا 

وتغيير توفر الأعلاؼ في نشر ثقافة تربية الدواجف الحظائر المفتوحة بشكؿ تجاري وقد ساىـ 

زوؽ المواطف نحو استيلاؾ لحوـ الدواجف وأصبح يتناوليا بعد طيييا بطرؽ مختمفة, أكد يسف 

تـ انشاء وحدة الدواجف والألباف بمنطقة عطبرة وىي  1950 – 1926( في الفترة مف 2011)

الدواجف إذ قامت مشاريع كبيرة وشجعت في تربية , وقد توسعت الولاية لا زالت حتى الآف 

 ميزات الولاية المستثمريف في ولوج صناعة الدواجف . 
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 :مشاريع الدواجن بولاية نهر النيل 2-9

 الخريجيف بتنفيذ صندوؽ تشغيؿ الخريجيف بتمويؿ مصرفي لكؿ محميات الولاية . مشاريع  .1

 مجمعات الزىراء محمية شندي .  .2

 مزرعة كوراؿ لإنتاج الأميات والدجاج البياض محمية المتمة .  .3

مزارع القطاع الخاص ) الآفاؽ الأوسع عطبر , الأمف الغذائي عطبرة والدامر , مزارع  .4

 (2117)تقرير وزارة الإنتاج والموارد الاقتصادية ولاية نهر النيل شندي , مزارع بربر ( . 
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 : لإنتاج الدواجن بولاية نهر النيل والخرطوم الدراسات السابقة   2-11

 يـ ال 2018الفترة مف اكتوبر  ي( حاضر ومستقبؿ فروج المحـ  بولاية نير النيؿ ف2019)عائشة 

لصناعة  ياف الميددالرئيس يـ في المحميات الدامر وعطبرة و بربر خمصت الدراسة ال 2019نوفمبر

ذلؾ كؿ الفئات  ياتفقت فتكمفة مدخلات الإنتاج اذ  ارتفاعولاية نير النيؿ ىو  يالدواجف ف

وكذلؾ ضعؼ الاىتماـ بصناعة الدواجف وقمة المساحات المخصصة. ومف أىـ المقترحات المبحوثة

تخصيص مساحات   يوالرؤية المستقبمية لفروج المحـ لمجيات ذات الصمة المبحوثيف تمثمت ف

, الغاء الضرائب والرسوـ الجمركية مف مدخلات لصناعة الدواجف, سف و تفعيؿ القوانيف والموائح

, تشجيع مراكز البحوث, دعـ  يوالمصرف يالإنتاج, تخصيص نسبة واضحة مف التمويؿ الحكوم

. ومف اىـ مقترحات المستيمكيف الاىتماـ بدعـ المنتجيف, يمدخلات الإنتاج  وتقوية الجياز الارشاد

تو, توفير اماكف توزيع لمبيع المخفض, الاىتماـ ببيع انشاء المجازر, الاىتماـ بتوضيب المنتج وجود

التجزيئة  تطوير المنتج مف حيث الاسـ والعنواف واضافة مميزات ومواصفات وتعبيئة جديدة الاىتماـ 

تلاحظ اف اغمب الامراض  يمدار العاـ. مف خلاؿ المسح الميدان يوتوفيرىا عم يبالمنتجات الأخر 

ضرورة تضافر الجيود ومزيدا مف البحوث لتنمية  ييلا . مما يشير الالسائدة الالتيابات والسالمون

ستغلاؿ الموارد المتاحة  ليا بولاية نير النيؿ .   وتطوير صناعة الدواجف وا 

الدراسة في محمية  ( واقع و تحديات مزارع إنتاج البيض بولاية نير النيؿ أجريت2018)حبيب  ياجر 

ة التعرؼ عمي واقع وتحديات مزارع الدجاج البياض خلاؿ عطبرة وكاف اليدؼ الرئيسي مف الدراس

اعتمدت الدراسة عمي طريقة المسح بالعينة لجمع البيانات الاوليو باستخداـ  2018-2017العاـ

الاستبياف المخصص ليا بالإضافة الي المقابلات الشخصية لممنتجيف بالمحمية, أما البيانات الثانوية 

عة والثروة الحيوانية ووزارة الاستثمار بالإضافة لعدد مف المواقع ذات فقد تـ جمعيا مف وزارة الزرا
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أف الميدد الرئيسي لإنتاج بيض المائدة في الولاية  يوخمصت الدراسة إل الصمة في شبكة الانترنت.

 ىو إرتفاع تكاليؼ مدخلات الإنتاج وقمة التمويؿ الحكومي. 

, السوداف. ىدفت ( الكفاءة الفنية والاقتصادية  2015)السرؼ  لإنتاج بيض المائدة بولاية الخرطوـ

ىذه الرسالة اليدراسةالوضعالراىنوتحديدمعوقاتالإنتاجممزارعالدجاجالبياضبولاية 

الخرطوموقياسالكفاءاتالفنيةوالتوظيفيةوالإقتصاديةليذىالمزارعومعوقاتيا.واعتمدتالدراسة 

يلالإقتصاديالكميوبصفة فيتحقيقأىدافياعميالتحميلالإقتصاديالوصفيوكذلكالتحم

 ,ودالةالإنتاجالمجاليةالعشوائية ( DEA ) نموذجتحميممغمفاتالبياناتيخاصةعم

 يمنصغارومتوسط 45 يالمسح الميدانيالمبنيعف طريقالاستبيانعم ي( اجرت دراسةعم2015 ي)ىناد

 لتقصياسباب خروجمزارعيفروجالمحممندائرةالعملالداجنيالخرطوـ مزارعيفروجالمحمفيولاية

شملالاستبيانالسماتوالخصائصالشخصيةوالاسبابالماليةوالإنتاجيةوالاداريةوالتسويقيةالتيادت 

 % 97.8 مالسماتفيالخصائص الشخصيةُكانتا .لمخروجمندائرةالعمؿ

 % 51.1 منالقوةالعاممةدونالابتدائيو 66.7 منالعينةالمدروسةتعميمافوقالثانويو

 % 64.4 ـ الداجنيةمحدودةويمعمومات % 46.7 سنواتو 10 فيمجالمجالالعمملاكثرمف

 % 24.4 افادوابالربحيةالمتوسطةبينماافاد

 % 2.1 ثمالعواملالإنتاجية % 2.42 ولاسبابالخروجتصدرالمحورالماليبمتوسطكمي.بانالعمممجزيومربح

ةالادارية مالاسبابالماليةبالتاليكانتتكاليفالعمؼ,ايجارالمزرعُ,وا % 1.62 فالتسويقية  1.74%فالادارية

ثممشاكلالمقاحاتفالكيرباءثمالكتاكيتوفيالمحورالإنتاجيمشاكلالعمفوالتغذيةفالكثافةالاسكانية 

وفيالمجالالاداريالنفوقوالتخمصمنالنافقثممكافحةالامراضفالوصفالوظيفيوتوزيع 

لأسعارفالوسطوثباتوبقاءالعمالفمكافحةالحشراتوالافاتالممرضةثمقصورالمعرفةالاشرافيةوفيدائرةالتسويقتذبذبا
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تحميلالنتائجأبانفروقاتمعنويةعاليةبينال.ثمعدموجودبرامجمتنسيقالإنتاجبينالمنتجيفياءثممنافسةالمنتجاتالأخر 

خصائصالشخصيةوالاسبابالتيكانتوراءخروجصغار 

متنوعالخصائصالشخصيةوالعوامؿ يومتوسطيمزارعيفراخالمحممنالعملالداجنيوالذيربمايعز 

 .مزيدمنالعملالارشاديووالمؤسسيمتمكينيممنالبقاءفيدائرةالعمؿالمدروسةممايتطمبالتقصيوال

ولايةالخرطومبالتركيز يتحميلاقتصادياتالدواجنف) ـ 2007 ( أميف

 % 58النظامالمفتوح,وتمتحميلالبياناتعنطريقتحميلالميزانية ومنأىمالنتائجمنالناحية الاجتماعيةأفيعم

نتاجالدواجنالعملالرئيسميو  % 24منيممديو خبرةأكثرمنخمسسنواتو % 60 منمنتجيالدواجنيعتبرا 

أمامنالناحيةالاقتصاديةفتكمفة  . منيممنخريجيالجامعات

 %92, %89  %89فيمزارعإنتاجالبيضوالدجاجاللاحمفييذاالنظاـ,حيثتمثمتكمفةإنتاجالعمؼيالعمفييالأعم

% مف 77 يوحوالالتواليفيمزارعإنتاج البيض عمر يوـ يفيالمزارعالصغيرةاو  المتوسطةاو الكبيرةعم

شيور  5 - 4طيور عمر  يترب يمزارع إنتاج البيض الت يالتكمفة ف

حيثتفوقتكاليفالطيوروالأدويةوالمقاحاتوالعمالةومنالضرورةتخفيضتكاليفالعمؼ 

 بتصنيعيمحمياواستخدامالمخمفاتالصناعية,

 يقياسأثرتمويلالبنكالزارعيالسودانيعميسةىدفتإلار دبأشار )   2007عبد الحميد)

عدد يتجيالدواجنبولايةالخرطوموذلكعنطريقفرضياتأنتمويلالبنكالزراعييصلإلمن

محددمنالمنتجينولايكفيإحتياجاتيمالتمويمية,كذلكعدموجودالضماناتالمطموبةبواسطة 

/  1: منأىمنتائجالبحث . البنكالزراعييضعفحجمالتمويؿ

طيع وجودعلاقةبينكممنإنتاجالبيضكمتغيرتابعوعددالقيأشارتحميلالإرتباطإل

/  2المنتجومساحةالحظيرةوعمرالمشروعكمتغيرمستقؿ
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تمويلالبنكالزراعيبسيولةوخلالفترةوجيزةإلاأنتوقيت يمنتجوالدواجنيحصمونعم

 منحالتمويلالمتوسطبينمناسبوغيرمناسب .

 يدراسةلإقتصادياتإنتاجالبيضالتجاريوالعواملالمؤثرةعم يأشار ف  2006 )   أحمد)

مزارعبيضالمائدةالمتخصصة يتناولأوجيالنشاطالإقتصاديف .إنتاجيتيبولايةالخرطوـ

حجمالحظائر,أظيرالتحميؿ الإحصائيفي يثلاثطبقاتبناءاعميحيثتمتقسيمحظائرالدواجنإل

 منجممةالتكاليؼ%  18.6وتميياتربيةالصوص عمريوـ 63.2%وتمثؿيالمزارعالمغمقةأنتكمفةالعمفييالأعم

 63.2%أبصوص عمريومفإنتكمفةالعمفبمغتأماالمزارعالمفتوحةالمنتجةلمعمفوالتيتبد .

بفراريج  تبدأإنتاجيايأماالمزارعالمنتجةلمعمفوالت . منجممة التكاليؼ 16.9% وتميياتكمفةالصوصعمريوـ

 .منجممةالتكاليؼ20.7%الفراريجتميياتكمفة% 63.7شيورفإنتكمفةالعمؼ بمغت4عمر

أظيرتنتائجتحميلالإنحدارأف 

 يعددالحظائرفيالمزرعةوحجمالقطيعوأسعارالبيضوتكمفةالعمفوالأمراضمياتأثيرعم

الإنتاجيةكماأظيرتالدراسةأنمنأىممشاكلإنتاجالبيضفيالولايةإنتشارالأمراضومشاكؿ 

 .المياىوالكيرباءوارتفاعالعميقةوالفراريج

دراسةإقتصاديةعنسوقالدواجنبولايةالخرطوـ  1998)  عوضية(

 يوبينتالدراسةأنالمفيومالعمميممعن . قطاعالدواجنبولايةالخرطوـيتطبيقيةعمدراسةيوى

 . التسويقأولوظائفإدارةالتسويقيكاديكونمفقوداإليحدكبيربالنسبةلأغمبالمزارعمحؿ  الدراسة

ممنتجاتالدواجنغيركفؤوينقصيالكثيرمنالتوعيةوالإرشاد يحيثأنالجيازالتسويق

 يأنيناكعلاقةطرديةبينالطمبعميإلخمصتالدراسة .وذلكمخصوصيةالسمعةالمتداولةفيو

محوـ يلحومالدواجنوالبيضوحجمالسكانومعدلدخلالفرد,وتحميلالإتجاىالعامممطمبعم
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الدواجنأظيروجودعلاقةطرديةقويةبينالزمنوالكميةالمطموبةمنمحومالدواجنوعلاقة 

 ضعيفةمعالكميةالمطموبةمنالبيض.
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 الباب الثالث

 البحثووسائل طرق 

 منهج البحث: 3-1

إنتاج وتسويؽ بيض المائدة في ولاية نير النيؿ لمعرفة  يتناوؿ البحث دراسة العوامؿ التي تؤثر عم

يجاد مقترحات  يالتطور الذي حدث ليذه الصناعة وتحميؿ البيانات لموقوؼ عميمدوقياس  المعوقات وا 

 الحد منيا بغرض المساىمة في تنمية صناعة الدواجف بالولاية .  يوحموؿ والعمؿ عم

إنتاج وتسويؽ بيض المائدة بأخذ عينات عشوائية مف  يىدفت الدراسة لمعرفة العوامؿ التي تؤثر عم

ومربي ومسوقي ومستيمكي بيض المائدة بمحميات الدامر , عطبرة وبربر وتحميميا  الرسميةالجيات 

 مف خلاؿ معايير تـ تبويبيا في خمسة أنواع مف الاستبيانات حسب الفئات الآتية : 

استبياف مختص بالجيات ذات الصمة صناعة الدواجف ) دائرة الثروة الحيوانية والمراعي ,  .1

دائرة الاستثمار , بعض البنوؾ المصرفية ( مف خلاؿ الاستبياف تـ رصد العلاقة لصناعة 

طط والاستراتيجيات الدواجف ونسبة التمويؿ لممشاريع ونسبة مشاريع الدواجف حسف الخ

رحات والرؤية المستقبمية والجيات ذات الصمة بما يختص بتنمية المقتتضمنت الدراسة

 ( استبياف . 15صناعة الدواجف بالولاية وتـ توزيع عدد )

نوع المزرعة والسمات الشخصية لمربي  يتـ التعرؼ عمياستبياف لمربي الدواجف مف خلالو  .2

فية إدارة المزرعة الدواجف وأنظمة التربية وعدد الحظائر وحجـ المشروع وحجـ الإنتاج وكي

بما يتعمؽ بمصادر مدخلات الإنتاج والأعلاؼ والفاكسينات والسجلات وكيفية التعامؿ مع 

الأمراض وأسباب النفوؽ والإشراؼ المتخصص ومشاكؿ الإنتاج التي تؤدي تجفيؼ المزرعة 

 ( استبياف . 30, تـ توزيع عدد )
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استبياف يستيدؼ مسوقي بيض المائدة سواء أف كانوا منتجيف , وكلاء , تجار جممة ,  .3

مشاكؿ تسويؽ  يعم والتعرؼ كذلؾقطاعي و أصحاب المتاجر , ومعرفة حركة السوؽ 

 بيض المائدة بأسواؽ المحميات . 

ة استبياف يستيدؼ أصحاب البقالات , تجار القطاعي ومعرفة حركة المباع والمستيمؾ ورغب .4

 الجميور مف بيض المائدة مف حيث الشكؿ والموف والجحـ وكمية المباع اليومي . 

استبياف مستيمكي بيض المائدة وبرصد السمات الشخصية لممستيمؾ ونوع البيض المفضؿ  .5

ولونو والتفضيؿ بيف الوارد مف خارج الولاية والانتاج المحمي وأسعار ومدي توفره خلاؿ 

 العاـ. 

 انات:طرق جمع البي 3-2

اعتمدت الدراسة عمي طريقة المسح بالعينة لجمع البيانات الاوليو باستخداـ الاستبيانات المخصصة 

 ليا كالاتي: 

عمؿ استبيانات تملأ مف الجيات الحكومية ذات الصمة والمربيف والشركات التسويقية والمحلات  .1

 التجارية والمستيمكيف    

 لدائرة الثروة الحيوانية ولاية نير النيؿ .تحميؿ المعمومات مف التقارير السنوية  .2

 بحوث ومراجع واوراؽ عممية تتناوؿ جانب صناعة الدواجف . .3

 مقابلات شخصية .  .4
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 المسح الميداني: 3-3

 12/9/2020بعد اعداد الاستبيانات , تـ إجراء المسح الميداني في منطقة الدراسة في الفترة مف 

( استبياف مف جيات ذات الصمة , المربييف 135مف عدد )ـ  , وتتكوف الدراسة 30/6/2021يوحت

, مسوقيف , أصحاب بقالات والمستيمكيف ,  تـ اختيارىـ عشوائياً مف مجتمع الدراسة داخؿ ولاية 

 نير النيؿ . 

 طريقة التحميل:  3-4

   تـ تحميؿ البيانات بعد مؿء الاستبيانات  باستخداـ برنامج الاكسؿ والبرنامج              

جداوؿ التكرارات و النسب المئوية ومعرفة  الفروؽ  ي( والحصوؿ عمSPSS 16الإحصائي )

 المعنوية  .
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 الباب الرابع

 النتائج والمناقشة

 استبيان الجهات ذات الصمة :نتائج تحميل  1 -4 

 : مواقع اً لموزيع التكراري لمجهات الرسمية وفقالت( 1 – 4جدول رقم )

 

 
 

 

 

 ( أف التركيز عمي محمية عطبرة لتمركز صناعة الدواجف بيا 1 – 4نتائج الدراسة ) جدوؿ رقـ أوضحت 

 

 : معلاقة بصناعة الدواجنالتوزيع التكراري لمجهات ذات الصمة وفقاً ل( 2- 4جدول رقم ) 

 النسبة% التكرار البيان
 60 9 مباشرة

 40 6 غير مباشرة
Total 15 100 

 

علاقة مباشرة   الياعلاه اف الجيات ذات الصمة  (2 – 4جدوؿ رقـ )تلاحظ مف نتائج الدراسة 

 بصناعة الدواجف  .

 

 النسبة% التكرار البيان
 26.6 4 الدامر
 53.3 8 عطبرة
 20.1 3 بربر

Total 15 100 
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 التوزيع التكراري لمجهات ذات الصمة وفقاً للاهتمام بصناعة الدواجن : (  3 – 4جدول  رقم )

 النسبة% التكرار البيان
 33.3 5 ضعيؼ

 40 6 جيد
 20 3 ممتاز

 6.7 1 غير محدد
Total 15 100 

 

وىذا يدؿ جيدالاىتماـ بصناعة الدواجف وفؽ الخطط اعلاه أف (  3- 4جدوؿ رقـ )اوضحت النتائج  

ايجاد حموؿ   لممشاكؿ ومعوقات  يالعمؿ عم يا ما بصناعة الدواجف مما يساىـ فعالاىتماـ نو  يعم

 الإنتاج . 
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 شكل توضيحي يوضح نسبة تمويل مشاريع الدواجن في مشاريع التنمية : ( 1 – 4شكل رقم )

 
 

وجود المصارؼ ضعؼ تخصيص التمويؿ رغـ اعلاه اف (  1 – 4الشكؿ  في)اظيرت النتائج 

( و)عبدالحميد  2019)عائشة ما يتفؽ مع الممولة ولكنيا لاتصؿ الا لفئة قميمة مف المنتجيف وىذا 

2007  .  ) 
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 :نوع الخدمات المقدمة التوزيع التكراري لمجهات ذات الصمة وفقاً ل( 4-4جدول رقم )

 النسبة% التكرار البيان
 93.3 14 ارشادية
 6.7 1 تمويؿ
Total 15 100 

 

 فقط. الخدمات الارشادية يف دمة تمركزتأعلاه اف الخدمة المق (4-4جدوؿ رقـ )ابانت النتائج 

 
الدواجن إنتاج وفقاً لوجود سجلات  مجهات ذات الصمةلالتوزيع التكراري ( 5-4جدول رقم )

 بالولاية: 
 النسبة% التكرار البيان

 80 12 نعـ
 20 3 لا

Total 15 100 
 

 .  اىتماـ برصد الانتاج بالولاية  أعلاه اف ىنالؾ(  5ػ   4الجدوؿ رقـ )اشارت النتائج 
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وفقاً لممعوقات والمشاكل لصناعة التوزيع التكراري لمجهات ذات الصمة ( 6-4جدول رقم )
 الدواجن: 

 النسبة% التكرار البيان
 80 12 نعـ المعدات ومدخلات الإنتاج

 20 3 لا
عدـ تخصيص مساحات لصناعة 

 الدواجف 
 8667 13 نعـ
 1363 2 لا

 73.3 11 نعـ عدـ تطبيؽ الموائح
 26.7 4 لا

 26.7 4 نعـ ارتفاع الجمارؾ والجبايات
 73.3 11 لا

 26.7 4 نعـ الامراض والوبائيات
 73.3 11 لا

 0 0 نعـ عدـ تسويؽ المنتجات 
 100 15 لا

 

الجيات المختصة أعلاه اف اكبرالمعوقات والمشاكؿ وفؽ مفاىيـ (  6 - 4جدوؿ رقـ )ابانت النتائج 

رتفاع تكاليؼ عدـ تخصيص مساحات لصناعة الدواجف.  يتتمثؿ ف المعدات ومدخلات الإنتاج وا 

 (  . 2019)عائشة وىذا ما توصمت إليو 
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 البياض:  الدجاجياستبيان مربنتائج  4-2

 : مسمات الشخصية التوزيع التكراري لمربي الدجاج وفقاً ل(  7-4جدول رقم )

( أعلاه  تمركز صناعة الدواجف بمحمية عطبرة بينما الدامر  7 – 4جدوؿ رقـ )اوضحت النتائج 

 وبربر مع ملاحظة أف معظـ الحظائر في محميتي الدامر وبربر مجففة.    

 

 النسبة % التكرار البيان
 14.3 2 الدامر الموقع

 71.4 10 عطبرة
 14.3 2 بربر

 71.4 10 بياض نوع المزرعة
 28.6 4 لاحـ + بياض

 42.9 6 5اقؿ مف  سنوات الخبرة
 28.6 4 10ػ  5

 28.6 4 10اكثر مف 
 7.1 1 25اقؿ مف  العمر بالسنوات

 64.3 9 40ػ  25
 28.6 4 40اكثر مف 

 يالتعميم يالمستو 
 

 14.3 2 يابتدائ
 35.7 5 يثانو 

 50 7 يجامع
 14.3 2 يحكوم نوع القطاع 

 85.7 12 قطاع خاص
 42.9 6 متخصص المجاؿ يمتخصص ف

 57.1 8 غير متخصص
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الاىتماـ بصناعة الدواجف  والتوسع  يسنة  مما يعن 5اوضحت النتائج أف سنوات الخبرة اقؿ مف 

 ( .2019(  و)عائشة 2015 ي( و)ىناد2007أميف (مع  الخمس سنوات الاخيرة اتفقت يفييا ف

 ياف  المستو  ي( ف2018اتفقت مع )حبيب  ياثبتت النتائج اف معظـ المربيف المبحوثيف جامع

(  و )عائشة 2015 يتطوير صناعة الدواجف. وىذا مااوردتو )ىناد يلو اثر فعاؿ ف يالتعميم

2019  . ) 

. اتفقت مع )اميف يتحكـ في صناعة الدواجفوجد اف القطاع الخاص  لنوع القطاعاما بالنسبة  

 (.  2015 ي(  واختمفت مع )ىناد2019(  و)عائشة  2007
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ونظم التربية لحظائر التوزيع التكراري لمربي الدجاج البياض وفقاً ممكية ا( 8-4جدول رقم )

 :  وتاريخ بداية التربية

 النسبة% التكرار البيان
 71.4 10 ممؾ حر ممكية المشروع 

 28.6 4 إيجار
 بالفداف يمساحة المشروع الكم

 
1 - 5 13 92.9 
6 - 10 1 7.1 

 3.3 1 20أكثر مف 
 

 نظاـ حظائر الإنتاج
 21.4 3 مغمؽ

 21.4 3 شبو مغمؽ
 57.1 8 مفتوح

 
 عدد الحظائر

1 - 2 8 57.1 
2 - 3 3 21.4 

 21.4 3 3اكثر مف 
 21.4 3 500اقؿ مف  يالطيور الكم تعداد

500 - 2000 4 28.6 
 35.7 5 2000اكثر مف 

 42.9 6 رممة الارضية والفرشة  
 42.9 6 نشارة
 14.3 2 يأخر 

 21.4 3 ثابت يالتيار الكيربائ
 50 7 متقطع
 28.6 4 لايوجد

 71.4 10 الخط العاـ مصدر الكيرباء
 0 0 مولد

 28.6 4 الاثنيف معا
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اتفقت مع  )عائشة حر  ية المشروع ممؾ ممكمعظـ ( اعلاه اف 8 – 4جدوؿ رقـ )اظيرت النتائج 

                 ي( . اف اغمب مزارع الدواجف انشأت ف2015 ي( واختمفت مع )ىناد 2018(  و )حبيب  2019

( بإمكانية 2004( و )سعيد  2018( و )حبيب  2019ت مع  ) عائشة ق( فداف اتف5-1مساحة )

 .  يقؽ ارباح  اعممساحات بسيطة اذا استغمت بصورة افضؿ  لتح يعمؿ مشروع دواجف بياض ف

 57.1 8 يطبؽ تطبيؽ برنامج الاضاءة
 42.9 6 لايطبؽ

 35.7 5 10- 8 عدد ساعات الاضاءة /اليوـ 
10 - 12 3 21.4 

 42.9 6 12اكثر مف 
 28.6 4 ابار مصدر الماء

 28.6 4 النيؿ مباشرة
 42.9 6 الخط العاـ

 
 تاريخ بداية المشروع 

 0 0 أقؿ مف سنة
2-5 7 50 

 50 7 5مف أكثر 
 28.6 4 يطبؽ يالامف الحيو 

 71.4 10 لايطبؽ
 92.9 13 يذات مصدر التمويؿ

 7.1 1 يمصرف
 42.9 6 يكاف يىؿ التمويؿ كاف

 57.1 8 يغير كاف
 57.1 8 نعـ يىؿ تمت دراسة جدو 

 42.9 6 لا
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( اعلاه وجد اف نظاـ حظائر الإنتاج  ) نظـ التربية(  السائد مفتوح  8 – 4الجدوؿ )مف النتائج  

طور ىنالؾ ت( تلاحظ اف  2015 ي( و)ىناد2018( و) حبيب  2019اتفقت مع  كؿ مف) عائشة 

ظائر . حد ارضية لماستخداـ النشارة  و الرممة كموا يالمربيف ف يواضح  لصناعة الدواجف, تساو 

اكثر مف خمس سنوات واف   ياف تاريخ بداية التربية يعود ال يثيف اشاروا الو نصؼ المربيف المبح

( مف 71.4( ويعتمد )2015 ي( و )ىناد 2019اختمفت مع  ) عائشة  يمنيـ لايطبؽ الامف الحيو 

وأف  يذاتتمويؿ المشاريع  تمويؿ أفالخط العاـ مصدرا لمكيرباء بينما اشار  يالمربيف المبحوثيف عم

صناعة  يالمربيف المبحوثيف فقط استطاعوا  التوسع ف. عدد مف يكافالتمويؿ الحكومي غير 

عبد   (اتفقت مع   يبالاضافة لتمويميـ الذاتيالدواجف بزيادة رأس الماؿ عبر التمويؿ المصرف

   لممشروع اولا . يقاموا بعمؿ دراسة جدو معظـ المربييف ( . 2007الحميد
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 معمف ومصادر الكتاكيتالتوزيع التكراري لمربي الدجاج وفقاً ل(  9-4جدول رقم )

 

نعكس مصدر الكتاكيت مف خارج الولاية مما ياعلاه أف: ( 9 – 4جدوؿ رقـ )اظيرت نتائج البحث 
 فترات. يارتفاع أسعار الكتاكيت وخروج معظـ المربيف مف المجاؿ نيائيا او عم يىذا عم

( واباف اف مكونات العمؼ 2015 يأغمب المبحوثيف يقموف بشراء العمؼ مف السوؽ اتفقت مع )ىناد

اشار المبحوثيف اف نسبة تكمفة العمؼ و تتوفر احيانا وجميع المبحوثيف اكدوا اف أسعار العمؼ عالية. 

 نتاج. تكاليفالإ ياف تغيرات الأسعار تؤثر عم عالية.مف التكمفة العامة 

 النسبة% التكرار البيان
 0 0 ولائية مصدرالكتاكيت

 100 14 خارج الولاية 
تركيبة محمية  نوع العمؼ

 بالمزرعة
2 14.3 

 28.6 4 مصنع
 57.1 8 شراء مف السوؽ

 21.4 3 متوفرة توفر مكونات العمؼ
 7.1 1 غير متوفرة
 71.4 10 تتوفر احيانا

 100 14 عالية أسعار مكونات العمؼ
 0 0 متوسطة 
 0 0 رخيصة 

 14.3 2 %50 نسبة تكمفة العمؼ مف التكمفة العامة 
60% 1 7.1 
70$ 7 50 

 28.6 4 %70اكثر مف 
 92.9 13 تأثر إنتاج المزرعة يتكاليؼ تغيرات الأسعار تؤثر عم

 7.1 1 لا تأثر
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 المزرعة :  يي عمالعام والصحوع  الاشرافالتوزيع التكراري لمربي الدجاج وفقاً ل(  11-4جدول رقم )

سواء أكاف  انجاح المشروع يىميتو فلو أ الاشراؼأف ( اعلاه  10 – 4اظيرت النتائج جدوؿ رقـ) 

طبيباً بيطري أو تخصص إنتاج حيواني أ ميندس زراعي . أف معظـ العماؿ يكتسبوف خبرة ميدانية 

أىمية وجود  ي( ف2019(  و)عائشة 2015 ي( و )ىناد 2002إتفقت الدراسة مع) الرويس واباف 

, ( 2019( و)عائشة 2015 ياتفقت مع )ىناد . وأف معظـ المربييف لدييـ سجلاتالمشرفيف 

عموما تلاحظ اف مفيوـ السجلات رغـ تواجدىا الا انيا غير منظمة لابد مف تكثيؼ الارشاد 

 (. 2019وتصميـ وتوزيع سجلات لممربيف اتفقت مع)عائشة 

 

 النسبة% التكرار البيان
 64.3. 9 متخصص الإدارة 

 35.7 5 غير متخصص
 21.4 3 يإنتاج حيوان يإختصاص الاشراؼ الفني  

 21.4 3 يطبيب بيطر 
 21.4 3 يميندس زراع

 35.7 5 لايوجد
 50 7 يوجد يالإشراؼ الصح

 50 7 لايوجد
 14.3 2 لاتوجد خبرة العامؿ يمستو 

 85.7 12 توجد 
 7.1 1 إدارية السجلات

 35.7 5 مالية
 50 7 كؿ السجلات

 7.1 1 لاتوجد
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سباب النفوق وكيفية التعامل التوزيع التكراري لمربي الدجاج البياض وفقاً لأ( 11-4جدول رقم )
 مع الامراض

 

الامراض اختمفت مع مف ( اعلاه اف أغمب اسباب النفوؽ 11 – 4جدوؿ رقـ )اظيرت نتاج البحث 

( وجد اف اغمب المبحوثيف يستشيروا طبيب عند  2019(  واتفقت مع )عائشة 2015 ي)ىناد

 لمبحوثيف لدييـ برامج تحصيف ضد الامراض.أف معظـ اؿ مع الامراض و التعام

 
 
 
 
 
 
 
 

 النسبة% التكرار البيان
 42.9 6 امراض اسباب النفوؽ

 21.4 3 عالية  حرارة
 14.3 2 إدارية

 7.1 1 قمة العمؼ
 14.3 2 يأخر 

 64.3 9 البيطري  استشارةطبيب التعامؿ مع الامراض
 21.4 3 بالخبرة
 14.3 2 تجاىؿ

 85.7 12 يوجد التحصيف ضد الامراض
 14.3 2 لا يوجد
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 النافق و الروثمتعامل مع لمربي الدجاج البياض وفقاً لالتوزيع التكراري ( 12-4جدول رقم )

 

 ي( اعلاه أف اغمب المربيف يتعامموف مع النافؽ ب ) يترؾ ف 12 – 4جدوؿ رقـ )اظيرت النتائج 

إذ وجدوا أف النافؽ (   2019( )عائشة 2015 يمع  )ىنادىذه النتائج اختمفت و العراء ( مثمت 

 ( .  2019اغمب المربيف يبيعوف الروث  اتفقت مع )عائشة  يدفف . 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 النسبة% التكرار البيان
 7.1 1 حرؽ التخمص مف النافؽ

 28.6 4 دفف
 7.1 1 نفايات
 35.7 5 العراء ييترؾ ف

 21.4 3 حرؽ +  دفف
 64.3 9 يباع التخمص مف الروث

 21.4 3 العراء ييترؾ ف
 7.1 1 سماد بالمزرعة

 7.1 1 + سماد بالمزرعة يباع
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 : مشاكل إنتاج  بيض المائدةالتوزيع التكراري لمربي الدجاج البياض وفقاً ل( 13-4جدول رقم )
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(  اعلاه اف اكثر مشاكؿ إنتاج بيض المائدة   أسعار الكتاكيت 13 – 4الجدوؿ رقـ )اظيرت النتائج 

مع  كؿ مف ىذه النتائج تسويؽ المنتج اتفقت  ولا توجد مشكمة فيأسعار  مواد العمؼ الخاـ و وتوفرىا 

(  2009و)حياة  ( 2013غيداء)( و 2015 ي( و )ىناد 2018( و)حبيب  2019)عائشة 

 ( .1987و) سيير   2006 )   و)بابكر

 

 النسبة% التكرار البيان
 100 14 نعـ أسعار الكتاكيت وتوفرىا 

 0 0 لا
 92.9 13 نعـ أسعار  مواد العمؼ الخاـ

 7.1 1 لا
 7.1 1 نعـ تسويؽ المنتج

 92.9 13 لا 
 21.4 3 نعـ ايجار المزرعة

 78.6 11 لا
 35.7 5 نعـ اجور العامميف

 64.3 9 لا
 42.9 6 نعـ الارباح 

 57.1 8 لا
 57.1 8 نعـ النقؿ والترحيؿ

 42.9 6 لا
 21.4 3 نعـ الامراض والاوبئة

 78.6 11 لا
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 : مربحية وتشجيع الاستثمارالتوزيع التكراري لمربي الدجاج البياض وفقاً ل( 14-4جدول رقم )

 

تربية الدواجف.   المشروععالية مف ربحية ىنالؾ  ( اعلاه اف14 – 4الجدوؿ رقـ )اظيرت النتائج 

وجود منافسة مع البيض الوارد . واشار   الكثيريبيعوف البيض مباشرة لممستيمؾ او البقالات واكد و 

يشجعوف  العديد منيـالإنتاج والتسويؽ رغـ ذلؾ نجد اف  ياف البيض الوارد مف خارج الولاية يؤثر ف

 الاستثمار . 

 

 

 النسبة% التكرار البيان
 42.9 6 مربح ربحية الاستثمار 

 21.4 3 غير مربح
 35.7 5 متوسط الارباح

 14.3 2 وكيؿ معتمد طريقة التسويؽ
 21.4 3 توزيع بالموقع

لممستيمؾ او بيع مباشر 
 64.3 9 البقالات

 85.7 12 موجودة المنافسة مع البيض الوارد
 14.3 2 غير موجودة

 يالوارد مف خارج الولاية يؤثر ف
 والتسويؽ  الإنتاج

 7.1 1 الإنتاج
 7.1 1 التسويؽ

 85.7 12 الاثنيف معا
 78.6 11 اشجع تشجيع الاستثمار

 21.4 3 لااشجع
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 استبيان مسوقي بيض المائدة )السوق(: نتائج  3ـ 4

 الشخصية:  مسماتالتوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة وفقاً ل( 15-4جدول رقم )

 النسب% التكرار البيان

 
 العمر  بالسنوات

 10 3 25اقؿ  مف  
25 - 30 4 13.3 

 76.7 23 30اكثر     مف     
 

 يالتعميم يالمستو 
 

 20 6 اساس
 43.3 13 يثانو 

 33.3 10 يجامع
 3.3 1 يفوؽ الجامع

 
 سنوات الخبرة 

 40.0 12 اقؿ  مف  خمسة
5 -10 6 20.0 

 40.0 12 اكثر مف عشرة
 

 ممكية الموقع
 30 9 ممؾ

 60 18 ايجار
 3.3 1 يحكوم
 6.7 2 يأخر 

بيض المائدة أعمارىـ  )أكثر مف  يأغمب مسوق  ( اعلاه أف15 – 4جدوؿ رقـ )اوضحت النتائج 

 مواقعيـ بالايجار .و واغمبيـ ليـ أكثر مف عشرة سنة سنوات خبرة   يثانو  يسنة(  واغمبيـ خريج 30
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 التوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة وفقاً لشراء البيض المنتج من المزارع : ( 16-4جدول رقم )

 

وكلاء مزارع يشتروف المنتج مف المزرعة معظـ  (  اعلاه اف16 – 4جدوؿ رقـ )أظيرت النتائج 

سعر معظـ المسوقيف أف واكد  يالمظير الخارج يمباشرة  ويسوقوف المنتج بالطبؽ  اعتمادا عم

 .  يمف الولايات الأخر والمستورد  ياف ىنالؾ فرؽ بيف سعر البيض المحمو الشراء غير ثابت 

 النسب% التكرار البيان
 46.7 14 مزرعة النشاطنوع 

 6.7 2 شركة
 46.7 14 تاجر حر

 مصدر شراء البيض
 

 46.7 14 مزرعة
 30 9 شركة
 10 3 وكيؿ

 13.3 4 سمسار
 ة الشراءقطري
 

 66.7 20 الطبؽب
 6.7 2 بالكرتونة
 26.7 8 كؿ ماذكر

 16.7 5 بالمعاينة اسس الشراء
 16.7 5 التعاقد

 66.7 20 يبالمظير الخارج
 76.7 23 غير ثابت سعر الشراء

 3.3 1 مجزئ
 20 6 غير مجزئ

مف خارج يالفرؽ بيف سعر المحم
 الولاية 

 60 18 نعـ
 40 12 لا
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 لتداول بيض المائدة :  التوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة وفقاً ( 17-4جدول رقم )

 النسب% التكرار البيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــان

 

 طريقة الاستلاـ والترحيؿ 

 63.3 6 باب المزرعة
 3.3 22 بالبكس

 26.7 1 عربات كارو
 6.7 1 يأخر 

 

 طريقة عرض البيض 

 53.3 16 فرندات
 3.3 1 حجرة مبردة

 33.3 10 الارض يعم
 10 3 يأخر 

 90 27 نظيؼ نظافة البيض
 10 3 متسخ

 

 نسبة البيض المكسور 

 60 18 قميمة
 3.3 1 كثيرة
 36.7 11 وسط

معظـ المسوقيف يستمموف ويرحموف البيض مف ( أعلاه أف 17 – 4جدوؿ رقـ )اشارت نتائج البحث 

بيض نظيؼ أغمب الفرندات و ىي العرض البيض لطريقة أغمب , ابانت النتائج أف باب المزرعة 

 المكسور فيو قميمة .  نسبةو 
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 :   البيع والعرضالتوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة وفقاً (  18-4جدول رقم )

 النسب% التكرار البيـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــان
 46.7 14 المستيمؾ مباشرة العرضطريقة 

 0 0 تاجر الجزيئة 
 0 0 التاجر 

 53.3 16 كؿ ما ذكر
 76.7 23 ابيض لوف البيض المفضؿ

 23.3 7 لاتفضيؿ
 13.3 4 بيع كؿ الوارد يوميا نسبة البيع

 70 21 يوـ 3 -2بعد 
 16.7 5 بعد اسبوع

 13.3 4 اكثر شتاء نسبة البيع خلاؿ السنة 
 20 6 اكثر صيؼ

 66.7 20 لافرؽ
 20 6 تجزئة الاكثر طريقة لمبيع 

 40 12 طبؽ كامؿ
 40 12 كؿ ما ذكر 

ىؿ يفضؿ المستيمؾ البيض 
 اـ المستورد يالمحم

 30 9 يمحم
 40 12 مستورد
 30 9 لافرؽ
اكدت و متنوعة والموف المفضؿ ىو الابيض  طريقة البيعاف (18 – 4اشارت نتائج البحث )جدوؿ رقـ 

 رد. و يفضموف البيض المست المستيمكيفالنتائج اف البيع طواؿ العاـ  واف  
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 : ) التجار( ممشاكل والمعوقات التسويقيةل المائدة وفقاً التوزيع التكراري لمسوقي بيض ( 19-4جدول رقم )

 

تذبذب  فيبيض المائدة   ي( اف اكثر المشاكؿ والمعوقات لمسوق 19 – 4جدوؿ رقـ )اشارت النتائج 

 قمة الوارد و موسمية  البيع والشراء .و الأسعار.

 

 

 

 

 

 

 النسب% التكرار البيان
 93.3 28 نعـ تذبذب الأسعار 

 6.7 2 لا
 13.3 4 نعـ قمة الوارد 

 86.7 26 لا
 33.3 10 نعـ الشرائية يضعؼ السوؽ والقو 

 66.7 20 لا
 43.3 13 نعـ النقؿ والترحيؿ

 56.7 17 لا
 16.7 5 نعـ مع الشركاتالمنافسة 

 83.3 25 لا
 13.3 4 نعـ موسمية  البيع والشراء

 86.7 26 لا
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 : مربحية والاستثمار لالتوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة وفقاً ( 21-4جدول رقم )

 

( 2004(  اف أف الربحية غير مجدية اختمفت مع  ) سعيد 20 – 4جدوؿ رقـ )اشارت النتائج 

مف ىيئة المواصفات السودانية وأف اغمبيـ  (  واليس  لدييـ  عمـ بمواصفات البيض2015 يو)ىناد

 يشجعوف الاستمرار في الاستثمار . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 النسب% التكرار البيان
 10 3 عالية الارباح

 43.3 13 متوسطة
 46.7 14 غير مجدية

 43.3 13 نعـ ىؿ لديؾ عمـ بمواصفات البيض
 56.7 17 لا

 56.7 17 اشجع تشجيع الاستثمار 
 43.3 13 لا اشجع
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 استبيان مسوقي بيض المائدة ) البقالات (  : نتائج تحميل 4ـ 4

 : مسمات الشخصيةالتوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة ) بقالات ( وفقاً ل( 21-4جدول رقم )

 النسبة % التكرار البيان

 العمر  بالسنوات
 

 6.7 1 25اقؿ    مف  
25 - 30 4 26.7 

 66.7 10 30اكثر     مف     
 التعميمي يالمستو 

 
 40 6 اساس
 33.3 5 ثانوي

 26.7 4 جامعي
 

 سنوات الخبرة 
 33.3 5 اقؿ  مف  خمسة

5 -10 6 40 
 26.7 4 اكثر مف عشرة

 33.3 5 ممؾ ممكية الموقع
 66.7 10 ايجار

 86.7 13 ذاتي  التمويؿ 
 13.3 2 شراكة 

بيض المائدة أعمارىـ  )أكثر مف  ي( اعلاه أف  أغمب مسوق 21 – 4جدوؿ رقـ )اوضحت النتائج 

 .وتمويمييـ ذاتي مواقعيـ بالايجار و ليـ خبرة و يثانو  يسنة(  واغمبيـ خريج 30
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 : متداول لالتوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة ) بقالات ( وفقاً ( 22-4جدول رقم )

رندات ما يؤكد أف فاعلاه أف  أغمب طريقة العرض في  ( 22 – 4اوضحت النتائج جدوؿ رقـ )

كماف أضحت نسبة البيض المكسور  معظـ المسوقيف نظافة البيض وتقميؿ كمية البيض المكسور

 سلامة الترحيؿ والتخزيف .  يقميمة مما يدؿ عم

 

 

 

 

 

 

 

 

 النسب% التكرار البيان
 

 طريقة عرض البيض 
 46.7 7 فرندات

 20 3 الأرض  يعم
 6.7 1 ثلاجات 

 26.7 4 ياخر 
 

 نظافة البيض
 86.7 13 نظيؼ
 13.3 2 متسخ

 
 نسبة البيض المكسور 

 80 12 قميمة 
 20 3 وسط 



(46) 
 

لشراء البيض المنتج التوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة ) بقالات ( وفقاً ( 23-4جدول رقم )

 من المزرعة : 

 

التدرج  والموف المفضؿ لمبيض  ي( اعلاه أف اعتماد البيع عم 23 – 4جدوؿ رقـ) اوضحت النتائج 

 ىو الموف الأبيض . 

أشارت النتائج أنو لا توجد مشاكؿ تسويؽ لممنتج حيث يتـ بيعو خلاؿ الأسبوع وأنو ليس ىنالؾ تأثير 

 نسبة البيع والتسويؽ ولا فرؽ في طريقة البيع سواء أكاف تجزأه أو كامؿ .  يلفصوؿ السنة عم

 

 

 النسب% التكرار البيان
 40 6 نعـ التدرج  ياعتماد البيع عم

 60 9 لا
 93.3 14 ابيض لوف البيض المقضؿ

 6.7 1 لاتفضيؿ
 13.3 2 بيع كؿ الوارد يوميا نسبة البيع

 40 6 يوـ 3 -2بعد 
 46.7 7 بعد اسبوع

 20 3 اكثر شتاء نسبة البيع خلاؿ السنة 
 0 0 اكثر صيؼ

 80 12 لافرؽ
 46.7 7 تجزئية الاكثر طريقة لمبيع 

 6.7 1 طبؽ كامؿ
 46.7 7 لافرؽ
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ممشاكل والمعوقات لالتوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة ) بقالات ( وفقاً ( 24-4جدول رقم )

 : التسويقية 

 بالبقالاتيو بيض المائدة  لتسويؽ(  اف اكثر المشاكؿ والمعوقات 24 – 4جدوؿ رقـ )اشارت النتائج 

 .تذبذب الأسعار وأقلاىا قمة الوارد وموسمية البيع والشراء 

 

 

 

 

 

 النسب% التكرار البياف
 100 15 نعـ تذبذب الأسعار 

 0 0 لا
 0 0 نعـ قمة الوارد 

 100 15 لا
 0 0 نعـ ضعؼ التسويؽ 

 100 15 لا
 0 0 نعـ النقؿ والترحيؿ

 100 15 لا
 20 3 نعـ المنافسة مع الشركات

 80 12 لا
 0 0 نعـ موسمية  البيع والشراء

 100 15 لا
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 مربحية والاستثمار لالتوزيع التكراري لمسوقي بيض المائدة ) بقالات ( وفقاً ( 25-4جدول رقم )

 

ليس لدييـ عمـ بالمواصفات  بالبقالات  (  اف معظـ المسوقيف25 – 4جدوؿ رقـ )اشارت النتائج 

والمقاييس لبيض المائدة , معظـ المسوقيف يشجعوف الاستثمار في مجاؿ تسويؽ الدواجف وىذا مؤشر 

 جيد . 

 

 

 

 

 

 

 

 النسب% التكرار البيان
 13.3 2 عالية الارباح

 53.3 8 متوسطة
 33.3 5 غير مجدية

ىؿ لديؾ عمـ بمواصفات 
 البيض

 6.7 1 نعـ
 93.3 14 لا

تشجيع الاستثمار بتجارة بيض 
 المائدة 

 66.7 10 اشجع
 شجعلا

5 
3 

3.3 
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 استبيان مستهمكي بيض المائدة : نتائج تحميل 4-5

 السمات الشخصية بيض المائدة وفقاً  لمستهمكيالتوزيع التكراري ( 26-4جدول رقم )

 

 

 

 

 

 

مف الإناث في استيلاؾ بيض  ينسبة الذكور أعم ( أف 26 – 4 جدوؿ رقـ )اوضحت النتائج 

 عاماً .  30عمارىـ اكثر مف المائدة وأغمب المستيمكيف 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 النسبة% التكرار البـيـــــان
 73.3 22 ذكر الجنس

 26.7 8 يانث
 23.3 7 25اقؿ مف  العمر بالسنوات

25 - 30 5 16.7 
 60 18 30اكثر مف 
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 والتفضيل ذوق المستهمك لبيض المائدة وفقاً  لمستهمكيالتوزيع التكراري (  27-4جدول رقم )

 

 يبيض المائدة يفضموف البيض المسموقعم ي( أف مستيمك 27 – 4جدوؿ رقـ  )اوضحت النتائج 

 السعر العالي لممنتج . يوجبة الافطار ومعظـ مشتراىـ مف البقالات , اتفؽ معظـ المستيمكيف عم

 

 

 

 

 النسبة % التكرار البيان
طريقة تفضؿ اكؿ  يا

 البيض
 46.7 14 مسموؽ

 43.3 13 هطو 
 10 3 لاتفضيؿ

 60 18 افطار الوجبات تفضؿ يا
 10 3 غذاء

 16.7 5 افطار +عشاء
 13.3 4 كؿ الوجبات

 3.3 1 المتجوليف البيض يمف ايف تشتر 
 56.7 17 البقالات
 6.7 2 المزرعة

 33.3 10 متجوليف 
 73.3 22 يعال سعر الدستة

 23.3 7 وسط
 3.3 1 رخيص
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 لشراءلأفضمية االتوزيع التكراري لمستهمكي بيض المائدة وفقاً (  28-4جدول رقم )

 ذات( أف معظـ المستيمكيف يفضموف البيض التجاري  28 – 4جدوؿ رقـ  )اوضحت النتائج 

يرجع سبب التفضؿ و الأحجاـ الكبيرة ولوف القشرة المفضؿ الموف الأبيض المختوـ )بيض الشركات( 

 نظافة المنتج وأف معظـ المستيمكيف لدييـ العمـ بمواصفات البيض الجيِّد .ل

 

 النسبة % التكرار البيان
 63.3 19 يالتجار  انواع البيض تفضؿ يا

 36.7 11 يالبمد
 66.7 20 الكبيرة الاحجاـ تفضؿ يا

 16.7 5 الوسط
 16.7 5 لاتفضيؿ

 93.3 28 ابيض لوف القشرة المفضمة 
 3.3 1 ينب

 3.3 1 لاتفضيؿ
 80 24 نعـ ىؿ البيض متوفر دوما

 20 6 لا
تفضيؿ البيض مختوـ مف 

 المنتج
 70 21 مختوـ

 20 6 غير مختوـ
 10 3 لافرؽ

 23.3 7 الحجـ سبب التقضيؿ
 66.7 20 النظافة
 10 3 السعر

  ىؿ تعمـ بمواصفات
 البيض

 53.3 16 نعـ
 46.7 14 لا
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 بيض المائدة :  استهلاكأسباب  4-2

 

 
 (2الشكل رقم )

ارتفاع  وذلؾالبيض بنسبة عالية  استيلاؾ يفضموف( أف معظـ المستيمكيف  2يلاحظ مف الشكؿ ) 

 القيمة الغذائية وسرعة الطبخ . 

 

 



(53) 
 

 الباب الخامس

 : الخلاصة:  5-1

 :يخمصت الدراسة إل

الاىتماـ بصناعة ضعؼ الميدد الرئيسي لصناعة الدواجف بالولاية ) ولاية نير النيؿ ( ىو   .1

مف قبؿ الجيات  الدواجف وقمة المساحات المخصصة وضعؼ تخصيص التمويؿ

 والمؤسسات الحكومية.

البيض الوارد مف خارج الولاية وعدـ وجود كتاكيت عمر  يعتماد المسوقيف لبيض المائدة عما .2

 يوـ في الولاية واستجلابيا مف خارج الولاية .

 يارتفاع تكاليؼ المدخلات ) عمؼ , كتاكيت عمر يوـ , خدمات .... الخ ( كؿ ذلؾ أد .3

 فترات .  يلمربييف مف المجاؿ نيائياً أو عمخروج بعض ا يذلؾ إل

 بيض المائدة . تسويؽ العوامؿ التي تؤثر عمي  أكثرتذبذب الأسعار مف  .4
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 : التوصيات: 5-2

  . مزيد مف الاىتماـ بصناعة الدواجف مف قبؿ الجيات ذات الصمة 

 تشجيع مربي الدواجف بتكويف الجمعيات الانتاجية وربطيـ بجيات التمويؿ  يالعمؿ عم
 الميسر . 

  القوانيف وجعؿ المنتج المحمي منافساً لممنتج القومي .  بسفحماية مربي الدواجف بالولاية وذلؾ 

 تقميؿ تكاليؼ الإنتاج بإنشاء مزارع أميات بياض ودعـ المكونات العمفية مف قبؿ  يالعمؿ عم
 ت التنفيذية . السطا

 لإيجاد بدائؿ عمفية محمية أقؿ تكمفة .  ةتشجيع البحوث العممي 

 أيجاد قنوات تسويقية قصيرة لممنتج والمستيمؾ  يالعمؿ عم. 

 مثؿ مراكز البيع المباشر والمخفضإنشاء مراكز التوزيع المباشر  يتشجيع الشركات عم . 
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 المراجع :  5-3

 ( , اقتصاديات انتاج البيض بالنظاـ المفتوح , ولاية الخرطوـ 2006بابكر )  يأحمد مصطف
 جامعة السوداف لمعموـ والتكنولوجيا .  –, رسالة ماجستير 

 ( التسويؽ الزراعي . 2001إماـ عبده عبد الله ) 
 ( , واقع وتحديات مزارع إنتاج البيض بولاية نير النيؿ دراسة 2018عمي ) يحبيب مصطف

 حمية عطبرة رسالة ماجستير جامعة وادي النيؿ . حالة لم
  ( الكفاءة الفنية والاقتصادية لإنتاج بيض المائدة , بولاية 2015السرؼ الشيخ الولي , )

 جامعة السوداف لمعموـ والتكنولوجيا . –الخرطوـ , رسالة ماجستير 
 ( واقع ومستقبؿ إنتاج فروج اللاحـ. 2019عائشة محمد عطا الفضيؿ, ) 
 منتجي الدواجف بولاية  يأثر تمويؿ البنؾ الزراعي السوداني عم(,2007)الحميد عمر عبد

 جامعة السوداف لمعموـ والتكنولوجيا .  –الخرطوـ , رسالة ماجستير 
 ( صحة الغذاء . 1990عبده , أكرـ ريشاف , الصراؼ , ىناء داؤود محمد , ضاوي عميوي )

 دار الكتب الموصؿ . 
 ( 2000علاـ , سامي,)  . تربية الدواجف ورعايتيا . الطبعة الثامنة مطبعة الانجمو المصرية 
  (سوؽ الدواجف بولاية الخرطوـ ,  رسالة ماجستير 1998عوضية الحاج محمد , )–  كمية

 الاقتصاد والعموـ السياسية جامعة أـ درماف الإسلامية . 
  ( قطعاف الانتاج ا1984قمر , محمد جماؿ , سامي , محمد سعيد ,) لتجاري لمبيض . دار

 الفكر العربي بيروت . 
 ( البيض . مكتبة بستاف المعرفة الاسكندرية .2005كامؿ , فريد نصيؼ ,) 
  . الييئة السودانية لممواصفات  751/2007المواصفات السودانية لبيض الدجاج الطازج 
  . والمقاييس 
  ( 1989نورث ماؾ , ترجمة حسيف العلائقي , فتحي سعد , محمد النادي , فريد استيو )

 .دليؿ الانتاج التجاري لمدجاج , الجزء الثاني , الدار العربية لمنشر والتوزيع . 
  ( الدليؿ العممي لإنتاج المحوـ والبيض . 1994اليدمي , جواد نورالديف ) 
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  ( أس2015ىنادي عبد الله جازـ , ) باب توقؼ مزارع الدجاج اللاحـ الصغيرة والمتوسطة
 جامعة السوداف لمعموـ والتكنولوجيا .  –رسالة ماجستير  -عف النتاج ولاية الخرطوـ 

  الييئة السوداني لممواصفات والمقاييس , مواصفات بيض المائدة القياسية , رقـ ) ىػ س ـ ـ
/6  /2001  . ) 

 ولاية نير النيؿ , دارة الثروة الحيوانية والمراعي            –ة وزارة الإنتاج الموارد الاقتصادي
 ( تقارير سنوية .2015)

  رة الثروة الحيوانية والمراعي           ئولاية نير النيؿ , دا –وزارة الإنتاج الموارد الاقتصادية
 (تقارير سنوية . 2017) 

 ( 2018يس أسامة الشيخ), في السوداف , مجمد  بحث بعنواف تطور صناعية الدواجف
 .  (2009)بولتركير العدد الأوؿ يونيو 
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