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 تكنولوجيا الاتصال الحديثة ودورها في تطوير إنتاج الإعلان التلفسيوني 

 ) دراشة وصفية بالتطبيق على عينة من إعلانات قناة النيل الأزرق ( 

 (6106-6108  ) 

 

 عتيق عباس جبارة الله محمد، نادية إبراهيؼ أحسد وفتحي حامد بذارة
 

 قدع الاعلام –ل كمية عمػم الاترا –جامعة الجديخة 
 السدتخلص

تسثمت مذكمة الجراسة  في سؤال محػري ما دور تكشػلػجيا الاترال الحجيثة في تصػيخ إنتاج الإعلان التمفديػني ، وىجفت إلى 
الػقػف عمى العقبات والسذكلات التكشػلػجية التي تؤدي إلى عجم وجػد إعلان تمفديػني جيج، والكذف عغ أىع التقشيات 

في إنتاج الإعلان التمفديػني، والػقػف عمى مجى استفادة قشاة الشيل الأزرق مغ التكشػلػجيا الحجيثة في مجال السدتخجمة 
الإنتاج ، استخجم الباحث السشيج الػصفي والتاريخي ، والسلاحطة ، والسقابمة ، وتحميل السزسػن كأدوات لجسع السعمػمات، 

( فخداً عغ شخيق السقابمة ، 20لفشي العسمية الإنتاجية للإعلان والبالغ عجدىع )ويتكػن مجتسع الجراسة مغ قشاة الشيل الأزرق 
. (SPSS)م( عغ شخيق الحدم الإحرائية لمعمػم الاجتساعية 2018 -2016( إعلان بقشاة الشيل الأزرق )50وتع تحميل )

لستغيخات وأضيخت نتائج الجراسة ويعتبخ تحميل السزسػن ىػ تحميل الإترال بصخيقة مشطسة ومػضػعية وكسية بغخض قياس ا
أن إنتاج الإعلان الجيج يعاني مغ عجم تػفيخ الجعع السالي ، وأن الأجيدة التكشػلػجية السدتخجمة الآن في إنتاج الإعلان ىي 

 وىي غيخ مػاكبة لمتصػر.(Mic & Final Cut)الكسبيػتخ والكاميخات وأجيدة السػنتاج 
 .الأزرق، القشاة : الدػدان، الشيلالكلسات السفتاخية

Abstract 

The study statement came out of the central question that what is the role of communication 

technology in developing television advertisement. This stadyaimed to identify technological 

problems and obstacles which resulted in producing not so good advertisement.as well as to 

recognize the extent to which Blue Nile Channel makes use of modern technology in television 

advertisement production . The researcher has employed descriptive, historical method, 

observation, interview and content analysis as tools to collect data. The study sample comprised 

of (20) technicians of advertisement process in Blue Nile Channel's by using interview. (50 a) 

dvertisements during the period from 2016 to 2018 were analyzed by using Statistical packages 

for Social Science (SPSS. Content analysis is an analysis of communication subjectively and 

quanititivey so as to measure viriables.The results of the paper revealed that the production of 

advertisement lacks providing material support, as well as personnel lack keeping pace with 

modern technology. The currently used equipment in production of television advertisements is 

computers, cameras and montag devices (Mic & Final Cut), which are outdated.  
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  السقدمة

أصبح التصػر التكشػلػجي مغ العشاصخ الخئيدة في تصػيخ عسمية إنتاج الإعلان التمفديػني مغ خلال الػسائل )الدسع برخية( 
بيغ السرجر مغ جانب والجسيػر الستمقي لمسزسػن الاعلامي والإعلاني الحي تبثو الػسائل الحجيثة مغ جانب آخخ، ومسا لا 

ال في القخن الحادي والعذخيغ شيجت تغييخات ىائمة في مختمف جػانب الحياة الإندانية ومع زيادة شظ فيو أن تكشػلػجيا الاتر
 التقجم العمسي والتكشػلػجي أصبحشا نعير في عالع صغيخ تتلاشى فيو الحجود والسدافات يػماً بعج يػم. 

عمى الرعيج الإقترادي، فيػ يحيط بشا أيشسا وأصبح الإعلان التمفديػني حجيث الحجيث يؤدي دوراً ميساً في حياتشا اليػمية 
نطخنا وأتجيشا سػاء كشا في بيػتشا أو في أماكغ أعسالشا نتمقي كل لحطة إعلاناً ججيجاً، وإذا كان ىحا العرخ الحي نعيذو أشمقت 

أحسج ،  عميو مدسيات عجيجه مثل عرخ الكسيبػتخ وعرخ السعمػمات وغيخىا يسكغ أن ندسيو عرخ تكشػلػجيا الإعلان( )
 ( 64، ص 2015

ويعتبخ التمفديػن مغ أىع وسائل الإترال الجساىيخي في الػقت الحاضخ كػنو جياز يختبط بحياة الشاس ويديل ليع عسمية 
التخبية والتعميع والتخفيو والستعة بأبدط الدبل وأرخريا، كسا أنو يذارك بجوره في دفع عجمة التشسية إذا ما أحدغ إستخجامو 

 ( 125، ص 2001غييخ الاجتساعي إرتباشاً وثيقاً لأنو يعج مغ الػسائل التى تؤثخ في نفدية بشي البذخ) الحجيثي ، ويختبط بالت
 مذكلة الدراسة

تعتبخ خصػة تحجيج مذكمة الجراسة مغ أىع الخصػات التي يشبغي أن يحديا )الباحث(، ومغ ثع يخى أنيا تحتاج إلى دراسة 
فتيا العمسية لمبحػث العمسية فزلًا عغ أنيا تؤثخ تأثيخاً كبيخاً في جسيع الخصػات التي تمييا) ويتأكج مغ ججتيا وأىسيتيا وإضا

 ( 73، ص 1999حديغ ، 
إن التصػر التقشي الكبيخ الحي يذيجه عالع الاترال الآن بفزل تكشػلػجيا الاترال الحجيثة أفخز الكثيخ مغ التغيخات في كثيخ 

التمفديػن، ومجى الاستفادة مغ ىحه التكشػلػجيا في إشار التشافذ الكبيخ و السحتجم بيغ مغ وسائل الاترال، وفي مقجمتيا 
وسائل الإعلام التقميجية والحجيثة، لاستخجام وتػضيف ىحه التكشػلػجيا في إشار ىحا السػضػع وللإحداس بجور التكشػلػجيا 

 . خاصة، وىحا مسا دفع )الباحث( لمجراسة حػل ىحا الأمخومداىستيا في تصػيخ إنتاج التمفديػن عسػماً وإنتاج الإعلان برفة 
وقج تبمػرت مذكمة ىحه الجراسة في سؤال محػري رئيذ وىػ ما الجور الأساس لتكشػلػجيا الاترال الحجيثة في تصػيخ إنتاج 

  لانات الحجيثة ؟الإعلان التمفديػني خاصة في قشاة الشيل الأزرق كػاحجة مغ أىع القشػات التمفديػني التي اىتست بالإع
 أهسية الدراسة

 :تشبع أىسية ىحه الجراسة مغ إمكانية الاستفادة نتائجيا وتعسيسيا عمى السػاقف السذابية ومحاولة الػقػف عمى الآتي
 .أىسية نطخية تػفيخ السعمػمات مغ السرادر والسخاجع والجراسات الدابقة.1
 .مجال إنتاج الإعلان التمفديػني تفيج الجارسة دارسي الإعلام في التعسق أكثخ في.2
 .أىسية إنتاج الإعلان كسادة أساسية لمتمفديػن .3
 .الػقػف عمى أسذ وقػاعج كتابة إنتاج الإعلان التمفديػني.4
 .إسيامو في تصػيخ إنتاج الإعلان التمفديػني مغ خلال التكشػلػجيا الحجيثة.5
 .ني وأنو ليذ لمتخفيو والتدمية فقطتعخيف السذاىج بأىجاف ووضائف الإعلان التمفديػ .6
 إسيام تكشػلػجيا الإترال الحجيثة في تغييخ شكل صػرة الإعلان التمفديػني..7
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 أىسية الإعلان التمفديػني ودوره في تدػيق الدمع والخجمات في تمبية حاجات ورغبات الجساىيخ..8
 أهداف الدراسة 

 تيجف ىحه الجراسة إلى الآتي:
 سية في إنتاج الإعلان التمفديػني.تػضيح الأسذ العم -
 الػقػف عمى اسخجامات التكشػلػجيا وإنتاج الإعلانات التمفديػنية. -
 التعخف عمى أىع العقبات والسذكلات التكشػلػجية التي تؤدي إلى عجم وجػد إعلان تمفديػن جيج يحقق أىجافو. -
 الإعلان التمفديػني بقشاة الشيل الأزرق.التعخف عمى مجى الاستفادة مغ التكشػلػجيا الحجيثة في مجال إنتاج  -
 الكذف عغ أىع الأجيدة والتقشيات الحجيثة السدتخجمة في إنتاج الإعلانات بقشاة الشيل الأزرق. -
 الػقػف عمى مجى استفادة قشاة الشيل الأزرق مغ التكشػلػجيا الحجيثة في تصػيخ إنتاج الإعلانات. -

 الؾرقة  ومؽ الدراسات الدابقة التي استفادت مشها 
م، رسالة دكتػراه، )غيخ مشذػرة(،  ىجفت إلي التعخف عمى 2005(جامعة أم درمان الإسلامية، 2005دراسة الفادني ) 

الإعلان أىجافو ووضائفو ووسائمو وأىسيتو والتعخف عمى واقع الإعلان عسػماً في الدػدان وعمى واقع الإعلان في تمفديػن 
استخجمت السشيج الػصفي وتحميل  .شػات الأخيخة والأشكال التى تػاجو الإعلان التمفديػنيالدػدان والتصػر الحي شيجه في الد

% مغ ىحه 100معطع الػكالات الإعلانية وليذ لجييا أي أفخع لػكالاتيا داخل ولاية الخخشػم و:السزسػن ، أىع نتائج الجراسة
( جامعة القخآن الكخيع والعمػم الإسلامية، 2008ة محمد ) الػكالات ليذ لجييا أي أفخع لػكالاتيا في خارج الدػدان ومع دراس

مخسالة دكتػراه )غيخ مشذػرة(، ىجفت إلي تقجيع مادة عمسية عغ الأبعاد الحقيقية لطاىخة العػلسة وخاصة في السجال 2008
ة في ضل ثػرة الإترال الثقافي والإعلامي وذلظ مغ خلال تػضيح العلاقة الإرتباشية بيشيا وبيغ الأنذصة الإترالية السختمف

يديع الإعلان التمفديػني في عرخ :والسعمػمات،استخجمت السشيج التاريخي ، والسشيج السدحي السقارن ، أىع نتائج الجراسة
العػلسة بجرجة كبيخة في إستبجال السحمية بالعالسية وذلظ مغ خلال إرتفاع ندبة السشتج الأجشبي والإستيلاك السطيخي لمسشتجات 

م رسالة دكتػراه 2011(، جامعة القخآن الكخيع والعمػم الإسلامية، 2011ة في الإعلانات، ومع دراسة عبج اليادي ) الأجشبي
 )غيخ مشذػرة(

إستخجم السشيج .التعخف عمى محتػى الإعلانات التمفديػنية السػجيو إلى الأشفال مغ خلال قشاة إسبيذ تػن : أىع أىجاف الجراسة
 .الػصفي والسدحي

ئج الجراسة:التأثيخ في القيع ضخورة إقتزاىا السفيػم الحجيث للاعلان، وتؤثخ أسذ مقاصج القيع الدائجة في أي مجتسع أىع نتا
( جامعة القخآن الكخيع 2015مغ السجتسعات عمى شكل ومحتػى الخسالة الإعلانية في ذلظ السجتسع، ومع دراسة عمػب ) 

معخفة مجى الكذف عغ إستخجام السؤثخات الرػتية :خمشذػرة(،  ىجفت إلي م. رسالة ماجدتيخ )غي2015والعمػم الاسلامية، 
 .وملائستيا لشػعية الاعلانات، إستخجم السشيج الػصفي والسدحي

 .الإعلان يقخب السدافة بيغ السشتج لمدمع والسدتيمظ مغ حيث تػفيخ جسيع السعمػمات عغ الدمعة:أىع نتائج الجراسة
  التعقيب على الدراسات الدابقة

بعج استعخاض الجراسات الدابقة يذيخ )الباحث( أن ما يسيد ىحه الجراسة تشاولت الإعلان التمفديػني مغ جػانب أخخى، وما 
يسيدىا أنيا جاءت في فتخة زمشية مختمفة مسا يجعميا مػاكبة لمتصػر والأحجاث في ىحه الفتخة، وتسيدت ىحه الجراسة في تشاوليا 

ة ودورىا في تصػيخ إنتاج الإعلان التمفديػني والتعخف عمى خرائز ومدايا إنتاج الإعلان تكشػلػجيا الإترالات الحجيث
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التمفديػني في ضل التصػر التكشػلػجي ومعخفة أىع الأجيدة والتقشيات السدتخجمة في إنتاج الإعلان التمفديػني وتسيدت أيزاً في 
جم وجػد إعلان يحقق أىجافو، وربصت ىحه الجراسة بيغ الػاقع وقػفيا عمى العقبات والسذكلات التكشػلػجية التى تؤدي إلى ع

الحالي لقشاة الشيل الأزرق والحاجة لسػاكبة التصػر التكشػلػجي، كسا تسيدتأيزاً في )الجراسة التصبيقية( وىي الإعلانات 
 السعخوضة في قشاة الشيل الأزرق الفزائية.

 تكشؾلؾجيا الإعلان التلفزيؾني
جي في الإترال في مجال الإعلان دون أن يتجخل فيو الانتخنت كػسيمة إعلان مدتخجمة ضسغ الػسائل إن التصػر التكشػلػ 

الإعلانية في مشطػمة عسمية الإترال الإعلاني وبإعتبارىا الأنتخنت كػسيمة اترال بصبيعتيا تجسع بيغ خاصة الإترال 
 لفعل والاستجابة مسا يجعميا بيئة متعجدة الػجػه.الجساىيخي العخيس والفخدي السحجد، ووفق أكثخ مغ شكل مغ أشكال ا

 وقج ساعت عجة عػامل عمى ضيػر إعلانات الأنتخنت نحكخ مشيا:
 الديادة العجدية لأجيدة الحاسب الآلي في السشازل. .1
 التى تديل عسمية الجخػل عمى الذبكة والتعامل معيا. Softwareالتدايج السدتسخ في إعجاد البخامج مع  .2
 شذخ الإعلاني فميذ مغ الزخوري أن تكػن الذخكة السعمشة كبيخة حتى تقػم بالإعلان عغ مشتجاتظ.قمة شخوط ال .3
 اتداع حجع سػق التجارة العالسي وسياسة الدػق السفتػح والتكشػلػجي الحي مؤدي إلى ربط التجارة بذبكات الانتخنت. .4

يخاً في الدشػات الأخيخة عمى الخغع مغ ( : تصػرت أساليب الانتخنت كثJulis Widmannويقػل )جػليػس فجمان  
عسخة القريخ، ونست مشو أنػاع غيخ قانػنية، فأصبح ىشالظ نػعان مغ الإعلان واحج قانػني وأخخ غيخ قانػني، ويتزسغ الشػع 

( وإعلان شبكات الإعلان Search Engine Advertisingالقانػني، أنػاع لا حرخ ليا مثل محخكات البحث )
(Advertising Networks وإعلان البخيج الإلكتخوني الاختياري أما الشػع الغيخ قانػني فتديصخ عميو إعلانات الإغخاق )
(Spamming ، 320-319، ص 2008() صادق ) 

إن الإنتخنت عمى عكذ الػسائل الإعلامية التقميجية ، فأصحاب السػاقع عمى الانتخنت قامػا بالتخويج لسػاقعيع عمى  
الآنية والتفاعمية ، وقجأدى ذلظ إلى إقبال السعمشيغ عمييع وذلظ بيجف الإستفادة مغ خاصية التفاعمية فان أي أساس أنيا تتسيد ب

معمغ عمى الانتخنت يسكشو اذا اراد ذلظ أن يصمب أن يجفع فقط عغ ندبة الستخدديغ الفعمييغ عمى إعلانو وىشا يكسغ الفخق 
 ( 100-99، ص 2014لقياس درجة التخدد ) رابح ،  الكبيخ بيغ الخؤية التفميجية والخؤية الحجيثة

 آلية تظؾير إعلان الانترنت
أصبح الإعلان في الإنتخنت يثسل كل شيء تقخيباً مغ عخض الدمع والخجمات وىػ يدتخجم أساليب الإعلان التقميجية  

ء مغ صفحاتيا للإعلان، مثل نساذج الإعلان السبػب، كسا يدتخجم أساليب غبخ مدبػقة بيشسا تخرز بعس لسػاقع أجدا
وتخرز مػاقع أخخى للإعلان فقط، فيشالظ جيات تعمغ عغ الديارات وتقػم بتدػيقيا لجيات أخخى شخف ثالث وىشالظ مػاقع 
الدساسخة تعخض إعلاناتيا بالإنابة عغ أشخاف أخخى حالياً يجمج عجد كبيخ مغ السؤسدات التجارية مغ الاعسال الرغيخة إلي 

، إعلان الانتخنت في إستخاتيجية التدػيق الخاصة بيا وإستجابة لحا الػضع تخررت أعجاد أخخى مغ الذخكات الجولية
الذخكات في تدييل عسميات التدػيق عمى الانتخنت، وىشالظ نسػذجان مغ ىحا الشػع مغ الذخكات أحجىسا نػع الذخكة السعمشة 

صمق عمييا ىشا شبكة الإعلان وىحه لجييا قجرات واسعة في عسمية أو الػكالة التى تتبشي الإعلان وتقػم بشذخه في الانتخنت وي
 تػزيع الإعلانات في ملاييغ السػاقع في الذبكة، ومخاقبة شخيقة عسميا وإجخاء العسميات الحدابية الخاصة بيا.
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ػلػجيا أما الشػع الثاني مغ الذخكات التى ضيخت في خجمة إعلان الانتخنت ىػ ذلظ الشػع الستخرز في تصػيخ تكش 
الإعلان في الذبكة، وتذسل ىحه التكشػلػجيا شخيقة العخض وحداب العػائج، وقياس مجي إنتذار الإعلان وغيخ ذلظ، وبيغ 

 ( 321-320الصخفيغ ىشالظ جيات مثل محخكات البحث تقػم بالعسميغ معاً ) صادق ، ص 
 نغؼ تعقب إعلان الإنترنت

شخيغ في عسمية تتبع نتائج الإعلان وىشالظ ثلاثة شخق ىي الأكثخ شيػعاً لقج تػلجت شخق مختمفة تخجم السعمشيغ والشا 
 .CPTوسي بي تي  CPCوسي بي سي CPAمغ غيخىا ىي إختراراً سي بي أيو 

وفي ىحا الشػع يتحسل الشاشخ كل السخاشخ الشاتجة مغ نذخ  Cost per Actionسي بي أيو  الظريقة الأولي: -
جيدة الإعلام عمى أساس عجد السدتخجميغ للإعلان أما بالشقخ عميو  أو الذخاء بو مباشخ وليذ الإعلان ويجفع السعمغ التكمفة لأ

 مجخد الشطخ إليو في الػاقع.
ىشا يتع عخض الإعلان بافتخاض أن الكثيخ سيخونو في مػقع ما  Cost per Clickسي بي سي  الظريقة الثانية: -

يذ مقابل نذخه في السػاقع أي مقابل عجد السخات التى يبث فييا الشقخ وىػ ما وأنيع سيشقخون عميو وفي ىحه الحالة يتع الجفع ول
 يجفع الشاشخيغ لكي يزعػا إعلاناتيع في الأماكغ السشاسبة فقط وليذ بذكل عذػائي.

وىػ أكثخ الانػاع إنتذاراً في مجال الاعسال التجارية، وىػ  Cost per Thousandبي بي تي    الظريقة الثالثة: -
طع الإعلان التقميجية فالرحيفة تجحب الإعلان بقجر ما تػع مغ إعجاد، كحلظ مػاقع الأنتخنت خاصة تمظ السػجية إلى يذبو ن

القخاء مغ نػعية محجدة ويقػم السعمغ ىشا بجفع قيسة إعلانو في السػقع مقابل كل ألف زيارة تتع لمسػاقع، وىحا الشػع يشذخ في 
 كبيخة مغ الدوار. السػاقع السذيػرة التى تجحب أعجاداً 

 أنؾاع الإعلان في الأنترنت
 تػجج بذكل عام عجة أنػاع مغ إعلان الانتخنت ومشيا:

 Dislay Adverting. إعلان العرض 0
ويذسل إعلان الػسائل الفشية وليسا أنػاع متعجدة، أما عغ العخض فيػ ذلظ الشػع الحي يعخض في مػقع الانتخنت ويحتػي عمى 

لجخافيظ والشز وىحا الشػع يسكغ أن يكػن نراً فقط أو شعاراً فقط وىكحا، ويشذخ لػحجه أو ضسغ محتػى الرػر والخسػمات وا
 مذابو لو في ذلظ الشػع مغ السػاقع التى تشذخ الإعلانات السبػبة ويطيخ فييا الإعلان ضسغ قدع يذبيو في الاىتسام.

أنػاع أخخى ويكػن دائساً مستمئاً بالحخكة وىػ يدتخجم بخامج أما إعلان الػسائط الفشية فيػ شكل مغ أشكال الإعلان وليدت 
العخض الستحخكة مثل مايكخوميجيا فلاش وغيخىا مي تجحب إنتباه القاري عمى أن بعس زوار السػاقع يعتبخون ىحه الإعلانات 

ػع يسكغ تمخيريا فيسا إداءة تجاخمية يسكغ أن ترخف إنتباىسع عغ محتػي صفحة الػيب وىشالظ الكثيخ مغ تصبيقات ىحا الش
 يمي:

 وىػ الإعلان الحي يتحخك عبخ صفحة الانتخنت فػق محتػاه. : Flotatingedالإعلان العائؼ  -
 وىػ نػع مغ الإعلان الحي يغيخ حجسو ويعجل محتػيات صفحة الػيب. :Expandingالإعلان الستسدد  -
بأجداء صغيخة لتقميل حالة صخف الشطخ عغ  وفي ىحا الشػع يتع تحسيل الإعلان الكبيخ :Politeالإعلان السؤدب  -

 محتػى الرفحة التى عخض فييا الإعلان.
ىحا الشػع يغيخ خمفية الرفحة التى يتع عخضو فييا بسا يحسل سساتو السختمفة  :Wall Paperإعلان ورق الحائط  -

 ووسائمو السصػبة.
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أو صػرة أو صشجوق حػار يخجع الدائخ  وىػ نػع مغ الإعلان يقمج مػقعاً : Trik Banherإعلان الراية الخادعة  -
 الحي يشقخ عميو مترػراً شيئاً آخخ فتقػد الخاية إلى الغخض الحي يصمبة السعمغ.

 :Contexual adverting. الإعلان الدياقي 6
عمػمة معيشو فيطيخ ليع ىحا الشػع مغ الإعلانات يعتقج بأنو يقجم فخصاً أوسع لجحب الدوار عشجما يبحثػن عغ م

 ( 323-320صادق ، ن.)لاإعلا
 : Lesitimate Email Adventior. إعلان البريد الألكتروني 3

يصمق عميو إعلان البخيج الاكتخوني القانػني وفي أغمب الإعلانات يصمق عميو الشػع مغ الإعلانات عمى إرسال إعلان إلى 
بل السدػقيغ لإزالة الأضخار الشاتج شخز ما ومػافقو ىحا الذخز عمى إستلامو ضسغ مجسػعة مغ شخق التي شػرت مغ ق

 عغ التدػيق والبخيج الالكتخوني غيخ السخغػب فيو.
   Bonner Ad. إعلان الراية 4

ىػ إعلان التخويدة أو اللافتة أو الإعلان  القابل لمشقخ كسا ىػ معخوف عخبياً وىػ عبارة عغ مداحة في بعس السػاقع تحتػي 
شقخ عمى ىحه السداحة حتى تأخحه إلى السعمغ أو إلى الرفحة السترمة بيحه السادة عمى مادة إعلانيو يقػم السترفح بال

 الإعلانية  وىػ مغ الاساليب الفعالة في التدػيق.
 إعلانات القافزة: -5

وىي شكل مغ أشكال إعلانات الأنتخنت التى كان قبميا الاعتساد عمى إعلانات الخاية وىحا الشػع مغ الإعلان يعسل بسجخد فتح 
مػقع أو صفحة عمى صمة بسػضػع الإعلان بذكل تأخحه بحجع الرفحة أو أقل مشيا وأحياناً يفتح مػقع كامل بسجخد فتح زيادة 

 ( 330-320صفحة معيشو وىحا الشػع أكتدب أىسية لانو لا يسكغ بأي حال إغفال رؤيتو) صادق ، ص 
  مزايا إعلانات الأنترنت

  -لانات الانترنت وهي :في هذه الؾرقة نذكر بعض مؽ مزايا إع
التفاعمية وىي الدسة التى كانت قاصخه مغ قبل عمى الإترال السػاجيي حيث يسكغ لمسدتيمظ أن يتفاعل مع السػاقع  -

الإعلانية السختمفة لسديج مغ السعمػمات وللإجابة عمى أسئمة حػل مشع الإعلان، ويسكغ أيزاً الزغط عمى الإعلان ليأخح 
 صفات السشتج ويدتصيع أن يتفاعل مع الدمعة ويختبخىا. السدتخجم في جػلة حػل

متابعة إىتسامات الجسيػر السدتيجف حيث تتصػر بدخعة كبيخة قجرة الذخكات السعمشة عمى الػصػل إلى قصاعات  -
، 2007، الدػق السدتيجف جغخافياً إعتساداً عمى البيانات الجقيقة والتى يتع تحجيثيا بإستسخار لسدتخجمي الانتخنت ) بيشدي 

 ( 325-324ص 
لا يقف تأثيخ الإعلان الالكتخوني عشج حجود ملاحطة كالإعلان بل يداعج عمى زيادة درجة التشبيو إلى وجػد الدمعة  -

 أو الخجمة وتحديغ درجة تخكيدىا.
ية السعتسجة، التعجد الػضيفي الحي تػفخه الانتخنت لا تدتصيع أن تػفخة دائخة واحجة أيو وسيمة اترال مغ الػسائل التقميج -

-206، ص 2008وبحات التكمفة السشخفزة، لعسمية تفعيل السعخوض، عمى مقاس شمب جسيػر السدتخجميغ ) شفيق ، 
207). 
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  الاشكال الأساسية لإعلانات الانترنت
، ص الذخيط الإعلاني، إعلان الفػاصل، إعلان رعاية الاحجاث السيسة ، الإعلان الثخي، الإعلان عمى الػيب. ) شفيق 

307-308 ) 
يخى )الباحث( أن إنتاج الإعلان التمفديػني استفاد مغ التصػر التكشػلػجي في مجال الإترال وذلظ بفزل الدػق السفتػح 
والتجارة الإلكتخونية وضيػر شبكات الإنتخنت والفيجيػ أصبح عخض الدمع والخجمات ببيعيا وشخائيا فػراً عبخ الإنتخنت وأثخت 

اج الإعلان مغ خلال تصػر الأجيدة التكشػلػجيا الستسثمة في الآلات والسعجات إضافة إلى مػاكبة العشرخ التكشػلػجيا في إنت
البذخي لمتكشػلػجيا.وساعجت تكشػلػجيا الإترال عمى التصػر التقشي والفشي لأن التكشػلػجيا تعج الجراسة العالسية لمعمػم الشطخية 

ع الإندان مغ خلاليا أن يحقق أغخاضو وىي السعخفة والأدوات التي يؤثخ بيا والعسمية وىي السعجات والآلات التي يدتصي
الإندان عمى مغ حػلو، ولقج ساىست التكشػلػجيا في تصػر التمفديػن عبخ الأقسار الاصصشاعية حتى أصبح البث السباشخ في 

لان حتى أصبح عبخ السػبايل السحسػل الإرسال والاستقبال ضاىخة إعلامية ميسة ساعجت تكشػلػجيا التمفديػن في تصػر الإع
يسكغ مذاىجة الإعلان وساعجت أيزاً في تصػر عسمية إنتاج وإخخاج وترسيع وترػيخ إنتاج الإعلان التمفديػني؛ لأن 
تكشػلػجيا الإترال ىي مجسػعة الأدوات والػسائل السختمفة التي يتع تػضيفيا لسعالجة السزسػن الحي يخاد تػصيمو مغ خلال 

 اترال جساىيخية.عسمية 
 

 مجتسع الدراسة: قشاة الشيل الأزرق الفزائية

  الرؤية

في عالع سخيع التغييخ، متذعب بآفاقو وتحجياتو ، تتديج فيو دوائخ الشذاط الإنداني في كل اتجاه، جاءت قشاة الشيل الأزرق 
ة وتقجم ليع شخحاً ججيجاً، ساعية مغ خلال ذلظ كسؤسدة إعلامية وليجة تحاول إبخاز اليػية والثقافة الدػدانية عبخ قػالب إبجاعي

 لػضع الثقافة الدػدانية في سباق الحجاثة والحزارة والخيادة.

م كذخاكة بيغ )الييئة   العامة لمتمفديػن القػميػراديػ وتمفديػن 2003بيحه الخؤية الػاضحة، نذأت قشاة الشيل الأزرق في عام 
ح لمثقافة الدػدانية، ولتتذكل رويجاً رويجاً ملامح مؤسدة متفخدة في أىجافيا الثقافية العخب( بغخض بث بخامج ثقافية تعصي ملام

والإجتساعية مغ خلال إبخاز قيع وثقافة السجتسع الدػداني الغشي بأشكالو ومػرثاتو وأصالتو ، لتتبشى القشاة معاييخ ججيجة لمتسيد، 
 (  2018بيغ الذكل والسزسػن ) عبج الجائع ،  قػاميا الكفاءة في العسل الإعلامي، القائع عمى التػازن 

وتزع القشاة مجسػعة متسيدة مغ الكػادر السيشية السخمرة والتي تتحمى بإحداس وافخ بالػاجب مع التفاني في العسل، وىع بحلظ 
امة العسل يسزػن في عسميع بجج ومثابخة وبقجر مغ الإبجاع والسبادرة والإقجام ، شامحيغ إلى رسع صػرة مذخقة تدّيغ ى

 الإعلامي اليادف. 

   أهداف القشاة

التأصيل لإعلام قيسي ورسالة إجتساعية، رفع مدتػى الػعي الدمػكي لمسجتسع ، تخسيخ مـباديء الػحـجة الػششية، الاىتسام 
غ السعخفة بقزايا السجستع والتفاعل الحي معو ، الإىتسام بالقزايا الحية وشخحيا لمشقاش البشاء بأسمػب جحاب،التػازن بي

والتػثيق والتخفيو مغ خلال قػالب بخامجية مخنة ،رصج الأحجاث والتصػرات اليػمية ومتابعتيا في كافة السجالات الدياسية   
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 والاقترادية والثقافــية، محاربة العـادات الزارة والطػاىـخ الدالبة ،السداىسة الفاعمة في قزايا التشسية الإجتساعية والإقترادية )
 ( 2018جائع ، عبج ال

   والاستثسار التدؾيق إدارة

 تصػرت الدمغ بسخور ولكغ لمقشاة وتابعة بالقشاة مختبصة وىي م(2003القشاة ) بجايات مع كانت التدػيق إدارة بجاية 
 جإنتا في بالسخونة وامتازت واضحيغ والرػت الرػرة أصبحت الخقسية خلال ومغ رقسياً  بجأت القشاة لأن أقدام ليا وأصبحت

 التدػيق وإدارة الجاذبة. بخامجيا الخيادة بفزل في القشاة وأصبحت العسلاء جحبت ثابتة بخامج ولجييا الذاشة ووضػح البخامج
 شخكات لكل التدػيق ىجفيا الإدارة وىحه بالقشاة تشتج التي الإعلانات أو لمقشاة تأتي التي الإعلانات بث عمى تعسل والاستثسار

 وأصبحت لمقشاة الجخل زيادة مشيا واليجف بالقشاة الخاصة والبخامج الإعلانات تدػيق عمى تعسل وىي نيوالإعلا الفشي الإنتاج
 .الفشي السشتج بث جػدة عمى تعسل متخررة مكاتب ولجييا متخررة

  والاستثسار التدؾيق إدارة أقدام

 الستابعة في عسمو متسثل لمبث بالسشتج يأتػن  الحيغ العسلاء مع التعامل ودوره والاستثسار: التدؾيق إدارة مدير مكتب .1
 .والتدػيق والتػقيع

 .الخارجية والعلاقات الإعلان أو لمسشتج بالشدبة بالبث الستعمقة السالية بالذؤون  مختز وىػ الحدابات: قدؼ .2
 يقبتشد يقػم الحي وىػ الإعلان وفمتخة والسػسيقى والجخافيظ والترسيع بإنتاج السختز القدع وىػ السؾنتاج: قدؼ .3

 .اليػمية البخامج إعلانات باستخخاج يقػم وىػ لمبث جاىد يكػن  حتى شخيط أو فلاش في وإخخاجو الإعلان
 مغ القالب ونػع بثو يخيج ما لسعخفة العسيل مع التعامل ودوره السرئية: والإعلانات والؾكالات الذرائح قدؼ مدئؾل .4

 .ءالػكلا مع والتعامل لمعسيل الأسعار لائحة وعخض الإعلانات
 .لمبث تحتاج التي والذعارات بالإعلانات مختز وىػ والذعارات: الإعلانات قدؼ مدئؾل .5

 ىػ لمبث، ودورىا العسيل بيا يأتي التي للإعلانات بالشدبة البث قبل مذاىجة لجشة لجييا والاستثسار التدػيق وإدارة 
 إنتاج جػدة إلى بالإضافة والعخف والجيغ تقاليجوال العادات مع تتساشى لا أو حسخاء خصػط فيو كان إذا الإعلان، معخفة

 .والبث السشتج لجػدة وىحا العسيل مع بالتعامل الفشية الخؤية حدب الإضافة أو الحدف وتحجيج الفشية الأخصاء ومعخفة الإعلان

 إنتاج خكاتش كل مع تتعامل التدػيق وإدارات )الديخات( السدائية وبعج ومدائية صباحية ثلاث وىي لمبث فتخات ىشالظ
 ( 2019البث ) أحسج ، في الإعلان

  العقد شروط

 .الإنتاج تكمفة مغ %50 دفع عميو العسيل .1
 .السػديل أو السحػرية والذخريات الترػيخ مػقع اختيار في الخيار لجيو العسيل .2
 .عميو الستفق والتعجيل البث قبل الإعلان مذاىجة في الحق لو العسيل .3
 .الشيائية بالرػرة الإعلان استلام بعج كاملاً  السبمغ باقي دفع عميو العسيل .4
 .عمييا الستفق الفتخة حدب السػديل تشازلات يدتمع أن يجب العسيل .5
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 .وغيخىا والتخحيل الأكل مثل السشتج مع تدػيتيا يتع شخوط وىشالظ

 .العسيل عميو اتفق ما يشفح أن يجب السشتج .6
 .لمعسيل وتدميسو علانالإ إنتاج يدتغخقيا التي الفتخة يحجد أن عميو السشتج .7
 .كامل حقو العسل لفخيق يجفع أن يجب السشتج .8
 .لمعسيل الإعلان في ضيخت التي والذخريات السػديل مغ تشازلات استلام عميو السشتج .9

 ( 2019) الصيب ، .لمعسيل السستازة الأوقات أو لمبث البخنامج اختيار وىي لمسشتج ممدمة غيخ شخوط وىشالظ

  للسشتج دبةبالش الإنتاج مراحل

 الاثشيغ أم ولج أم بشت الشػع اختيار يتع وتمحغ، يكتب بعجما متخرريغ قبل مغ تتع والسؾسيقى، واللحؽ الذعر مرحلة .1
 .معاً 
 في العسيل مع التذاور ويتع الأفزل لاختيار مػاقع أي لحلظ، خيارات ثلاثة وضع يتع الترؾير )اللؾكيذؽ( مؾقع مرحلة .2

 .ذلظ
 أساسيغ أشخاص وفييا الإعلان حدب الأشخاص عجد تزع وىي )السؾديل(: الإعلان في يةالسحؾر  الذخرية مرحلة .3

 .الإعلان لقصات كل في يطيخ الأساسي فخعيغ، وأشخاص
 الإعلان مع الأندب الأنػاع اختيار يتع وفييا وكذافات وإضاءة كاميخات مغ العسل أدوات تذسل وىي الإنتاج، مرحلة .4

  .وغيخىا والذخب الأكلو  الفشييغ تخحيل أيزاً  وتذسل
 الخجػع يسكغ ولكغ ثانية 30 مع تتشاسب والجخافيظ والترسيع والسػسيقى الرػت مع الرػرة تشديق وىي السؾنتاج: .5

 لإبجاء العسيل عمى عخضو يتع الانتياء وبعج أفزل، ذلظ كان إذا مثلاً  ثانية 35 إلى ثانية 30 مغ الدمغ تعجيل في لمعسيل
 حدب للإعلان أسعار ولائحة مذاىجة لجشة فمجييا القشاة في كان فإذا البث مخحمة تأتي ذلظ بعج ثع العقج، حدب وذلظ رأيو،

 إمكانيات حدب والبث السصمػب اليجف يحقق حتى والفتخة البخنامج اختيار في يداعج السشتج وىشا والبخامج اليػمية الفتخات
 ( 2019العسيل.) الصيب ، 

  دور مدير البرامج

 بخامج وتشفيحىا والإشخاف عمى متابعة تشفيح البخامج اليػمية، مع وجػد خصة مخنة، يتع تعجيل بعس البخامج.ىػ تخصيط ال

  (والجرافيػ الديكؾر)الأزرق  الشيل قشاة

 فكخة تخجم بحيث السػجػدة السداحة في التحكع ىػ الجيكػر عسػماً  الافتخاضي الاستجيػ وفي الفخاغات معالجة ىػ الترسيع
 أن يعشي وىحا خارجو، أو الاستجيػ داخل كان سػاء والبخنامج الإعلان نػع حدب الجيكػر ويختمف بأنػاعيا البخنامج أو الإعلان

 )مخخجيغ الفشييغ مغ مجسػعة مع تشافذ والفكخة القشاة ىػية إلى بالإضافة السذاركيغ وعجد والسداحة الترسيع تحجد الفكخة
 البخنامج شبيعة حدب الفكخة بعج التكمفة مخحمة تأتي ثع بعس مع ويتفق ءة(إضا وفشيي ومشتجيغ صػت، ميشجس ومعجيغ،

 الجيكػر لشػع ومقاسات تػضيحي رسع ليا ويعسل التشفيح مخحمة تأتي الانتياء وبعج الترسيع مخحمة تأتي التكمفة ضػء وعمى
 عمى يذخف وىشا زجاج( – اتشاش - لػحات - كخاسي - خذب - بلاستيظ - حجيج -ىي: )أقسذة الجيكػر أنػاع وحالياً 
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 لتفادي بأول أولاً  ومتابعتو عسميع عمى الػقػف مغ فلابج متعاونيغ غيخ مداعجيغ وىشالظ مداعجيغ، إلى بالإضافة الجيكػر
 فقط السذخف ىػ الجيكػر فسيشجس لخقابة يحتاجػن  فلا الجيجيغ السداعجيغ حالة وفي السالية، التكمفة عمى تعػد التي الأخصاء

 أو الاستجيػ استلام مخحمة تأتي ثع حزػراً، يكػن  والسخخجيغ الإضاءة مخحمة وفييا التخكيب مخحمة تأتي التجييد خحمةم وبعج
 .(1)الترػيخ وىي مخحمة آخخ تأتي ثع تعجيل، أي إجخاء أو ملاحطات أي لإبجاء عمييا والإشخاف البخوفات وتبجأ الإعلان مكان

 مػجػد السبشى فإن الرجاقة قاعة السثال سبيل عمى بخنامج تغصية أو الإعلان كان إذا الخارجي الترػيخ في يكػن  ما وغالباً 
 وفي حاجة أكثخ بتذخف الإضاءة الشاس، عجد الكاميخات في السداحة في عاكدة مشصقة عغ والبحث إليو، الحىاب ويتع

 بعس في القشاة، ىيكل حدب السرسع ىػ الجيكػر وميشجس والسكان، والسكياج والإضاءة السلابذ عمى الإشخاف يتع الإعلان
 وحجىا الإضاءة أن بسعشى بعزيع، عغ مشفرميغ يكػنػن  الذخكات بعس وفي التشفيحي لمسجيخ يتبعػن  الفشييغ كل القشػات

 أي حجوث لتفادي البخنامج بجاية في متػاججاً  وأكػن  الاستجيػ في مداعجيغ لجي الجيكػر ومجيخ مرسع أنا الآن  .وحجه والجيكػر
 .عميو متفق الترسيع لأن الأوراق، أو الأشياء في تغيخ

 أنػاع كل فيو تعخض أن يسكغ والكسبيػتخ السمػنة والإضاءة الذاشات الآن وأصبح الجيكػر عسمية في كثيخاً  ساعجت التكشػلػجيا
 3D Max و 2D لترسيعا وبخامج الدخعة، زيادة أدى ومسا اليجوي  الترسيع في يدتغخق  كان الحي الدمغ مغ قمل مسا الترسيع

 .الرػرة لسعالجة والفتػشػب كثيخة الترسيع وبخامج لمسقاسات وىحا والأتػكات

 ضخوري  ولكشو فييا، الترػيخ يخاد التي السػاقع أو الصبيعة عمى يعتسج الإعلانات مغ كثيخ في لجيكػر يحتاج لا والإعلان
 .السشتج مع تتشاسب التي والإضاءة الازياء عمى للإشخاف

  رافيػالج

 داخل لكمسات تجديع وىػ الػاقع يحاكي والجخافيظ إنتاجو، يخاد الحي البخنامج أو السشتج أو الإعلان نػع يحجده نػعو والجخافيظ
 وىي .الأبعاد الثلاثية ، وىي(3D max)الستحخكة  الخسػم البعجيغ وىي ،2D الـ مشيا الجخافيظ أنػاع ومغ غيخىا، أو صشجوق 

 )المػقػ( لتشفيح الجخافيظ يجخل ثع لقصة، إلى لقصة مغ المقصات انتقال في يعسل وىػ كت( ػنتاج )الفايشلالس بخامج ثع كثيخة،
 أو الإعلان بث زمغ جاء ما متى البخنامج يمقى حتى محفػظ ويكػن  واحجة مخة ويعسل لمسػنتاج أقخب والجخافيظ لمبخنامج
 ( 2019) غلام ، .البخنامج أو علانللإ بالشدبة وىحا الشياية أو البجاية في يطيخ البخنامج

 مدودة أصبحت التي التمفػنات في كبيخ بذكل وأثخت الذبكات ودخمت والجخافيظ الجيكػر تصػر في كبيخ دور ليا والتكشػلػجيا
 جمع ولكغ مدتسخ تصػر في التكشػلػجية والأدوات .الأخخى  والسػاقع اليػتيػب مثلاً  خلاليا مغ تبث ومسكغ الحجيثة بالبخامج
 إنتاج عسمية في مباشخ بذكل تؤثخ عػامل وىي والجخافيظ الجيكػر في كبيخ دور ليا والتخررية البذخي  الكادر تأىيل

 التمفديػني. الإعلان

  قشاة الشيل الأزرق )الإضاءة(

 الإضاءة ىي الػصف لمشطخ أو تدميط الزػء عمى الجدع السخاد ترػيخه، وميشجسي الإضاءة ىع فشانيغ تذكمييغ،  
درجة )والباك لايت( وىػ تدميط الزػء عمى نػع معيغ مثلًا في مشترف الخأس،  180ومغ زاوية الإضاءة )كلايغ( مدافتيا 

                                                 

(
1

 .صباحا   9 :30 الساعة م،52/7/5102 يىم )مقابلة( وجرافيك، ديكىر سمهند غلام، يسمقابلة مع ( 
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والإضاءة الخارجية لا ييتع بيا كثيخاً لأنيا تكػن لأكثخ مغ شخز وىي تختمف مغ إضاءة الاستجيػ لأن إضاءة الاستجيػ 
 لبخنامج، بالإضافة لشػعية الجيكػر وعمى ضػء ذلظ تحجد الإضاءة.حدب السداحة وعجد الأشخاص السػجػديغ في ا

وأنػاع الإضاءة: )البارات، والإضاءة السمػنة، والذاشات( وتدتخجم في بخامج معيشة، وفييا الزػء الأحسخ والأخزخ   
( والكذافات 30ات والأزرق بالإضافة إلى استخجام العػاكذ التي يكػن لػنيا حدب البخامج )فزي أو ذىبي في شكل مقاس

يدتخجم دائساً خارج الاستجيػ وىػ كثيخ الاستخجام في  800لػنيا أحسخ وأبيس والأحسخ يكذف المػن الحقيقي، والأبيس 
الإعلان وفي البخامج الجساىيخية الكبيخة وكل أنػاع الإضاءة ثابتة تعسل عمى تدميط الزػء عمى الجدع و)البارات( متحخكة 

 علانات لأن الذجو فييا غيخ كثيخ، وأحجث أنػاع الإضاءة )الجيلايت(.أكثخ استخجاماً في الإ
ولمتكشػلػجيا دور كبيخ في إنتاج الإعلانات، ولكغ لا تػجج مػاكبة لمتصػر، ولا تػجج أجيدة حجيثة، والكادر يختمف مغ شخز 

ظ يطل الكادر البذخي يعسل مغ أجل إلى آخخ، والتصػر قائع عمى الجيج الحاتي ندبة لعجم وجػد خصط لمتجريب والتأىيل لحل
الكدب السادي وليذ لجيو قابمية لمتصػر لعجم تػفخ فخص التجريب. والسؤسدة غيخ ميتسة بالتجريب. وجػدة الإضاءة والترػيخ 

 ( 2019. ) عبج الخحسغ ،  ليا دور كبيخ في إنتاج الإعلان التمفديػني
  قشاة الشيل الأزرق )البرامج(

بخامج جيجة تدتقصب أكبخ عجد مغ الإعلانات مثلًا بخنامج مداء ججيج الحي يعتبخ نبس السجتسع بالقشاة مداحات ل  
لأن غالبية السعمشيغ يعخضػن مشتجاتيع في ىحا البخنامج لأنو الأعمى مذاىجة، وبو فقخات متشػعة بالإضافة إلى ذلظ وقت بثو 

والسدائية والديخات، والبخامج تعتبخ ثقافية واقترادية واجتساعية  مشاسب ولجيو فاعمية والقشاة لجييا ثلاثة فتخات ىي الرباحية
 FMوىي جدء مغ السجتسع وتحػي ندبة كبيخة مغ الإعلانات عمى مجار الذيخ والعام، بجءاً مغ بخنامج الرباح وىػ ثابت )

ومخن بالتفاعمية وتججيج  (، وىػ بخنامج تفاعمي فيو السحادثة مع الجسيػر وتعخض فيو إعلانات كثيخة لأن زمشو مشاسب91
(، ومداء ججيج، ومذاويخ FM91( بخنامج مػزعة عمى الفتخات اليػمية ونساذج ليحه البخامج )24السػاضيع فيو، ويػجج كحلظ )

وبعج الصبع، وبخنامج مافي مذكمة، والبحث عغ ىجف، وعالع الكػرة، وجخس السجرسة، وديػان الدكاة، وألػ مخحب، وفتاوي( 
 ( 2019بخامج خاصة ولجييا لجشة أفكار تعسل عمى تصػيخ البخامج دون أن تمغي بخنامج كل سشة ) شيلا ،  والقشاة تشتج

 دور مدير البرامج:

ىػ تخصيط البخامج وتشفيحىا والإشخاف عمى متابعة تشفيح البخامج اليػمية، مع وجػد خصة مخنة، يتع تعجيل بعس   
 البخامج.

  قشاة الشيل الأزرق )الترؾير(

في التمفديػن عسػماً كل مخحمة تأتي كاميخات ججيجة حدب التصػر وكان في بجايات التمفديػن التي عسمت فييا في أواخخ  
وكان ليا إمكانياتيا وأرشفتيا وىي  (Dvecam)التدعيشات وبجاية الألفيات نػع الكاميخا )تامدػن(، في الػقت ذاك ثع )الجفكام( 

( وتع العسل بيا في الجراما والحفلات والسيخجانات 700ذلظ جاءات الكاميخات الخقسية الجيجتل )الآن مأرشفة في السكتبة ثع بعج 
( وكميا أنػاع مغ شخكة سػني وغيخىا مغ الكاميخات 5D( و)الصائخة( و)HD( و)450والإعلانات ثع تصػرت الكاميخات إلى )

جولي( أي الحامل الحي تػضع فيو الكاميخا حدب نػع وتأتي معيا وصمة وبصارية ومايظ وعجسة تقخيب وتبعيج الرػرة و)ال
وحجع الاستجيػ أو نػع البخنامج سػاء كان خارجي أو داخمي، والتكشػلػجيا ليا دور كبيخ في الإنتاج، والقشػات الآن في حالة 
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تػجج كػرسات  تصػر، ولكغ بعس أو غالبية القشػات متحكسة فييا الحكػمة والآن ىشالظ جيل مرػريغ يفيع عسمو، ولكغ لا
ودورات تجريبية لكل شخز لأنيا مبشية عمى السحػسبية لحلظ التجريب والتأىيل ىػ ذاتي وعجم تأىيل الكادر البذخي يسثل 
مذكمة حقيقية في التعامل مع التكشػلػجيا التي تخجم العسمية الإنتاجية، والأدوات التكشػلػجية كثيخة ولكغ أىسيا الكاميخات 

والإعلان في الأساس فكخة ونحغ ليذ لجيشا كادر بذخي يجيج الفكخة والآن ليذ ىشاك خصط مجروسة لتصػيخ الحجيثة والإضاءة. 
الترػيخ أو إنتاج الإعلان ولكغ التصػر الحاتي ميع وعػامل الشجاح ىي السسارسة والخبخة التي تمعب دوراً كبيخاً في نجاح إنتاج 

 ( 2017الإعلان التمفديػني ) عبج الجميل ، 
 شتائج ومشاقذتها ال

% وىحا يؤكج أن إعلانات 30% بيشسا ندبة الخجمات 70( نػعية الدمع خلال ىحه الفتخة والتي بمغت ندبتيا 1يػضح الججول )
 الدمع التي تعخض في قشاة الشيل الأزرق ىي الأكثخ وقج يعػد لكثخة السشتجات التي صاحبت ضيػر التكشػلػجيا.

% 16% وإرشادية بشدبة 18فية للإعلان حيث جاء اليجف عمى الشحػ التالي تعميسو بشدبة ( الأىجاف الػضي2يػضح الججول )
% وىحا يذيخ إلى أن معطع الإعلانات تعسل عمى تحكيخ السشتج عغ 20% وتشافدية 22% وإعلامية بشدبة 24وتحكيخية بشدبة 

خ دائساً بالسشتج في ضل السشتجات الستججدة لتخسيخ شخيق التكخار والاستسخار وىحا يجل عمى أن السشتجات الستججدة لابج أن تحك
 فكخة السشتج في أذىان السدتيمظ.

% 46% ومختمط 26% والشداء 6% والأشفال 22( الذخريات السحػرية في الإعلان بمغت ندبة الخجال 3يػضح الججول)
ج في الأسخة لأن عشرخ السذاركة تديج وىحا يجل عمى أن الإعلانات دائساً مختمط مغ الأشفال والخجال والشداء لجحب السذاى

 مغ أىسية السشتج أو الخجمة.

% ولكغ 10% بيشسا الذخكات 0( الجية التي تشتج الإعلانات حيث بمغ ندبة الشاشخيغ في ىحه الفتخة بشدبة 4يػضح الججول )
شيغ في قشاة الشيل الأزرق أو % وىحا يذيخ إلى أن السعمشيغ ىع الأكثخ إنتاجاً سػاء معم0% والػكالات 90السعمشيغ بشدبة 

 أشخاص يأتػن بالإعلان جاىد لمقشاة.

% ومختمصة 68% وعامية 10( لغة الإعلان في قشاة الشيل الأزرق حيث بمغت الإعلانات بمغة فرحى 5يػضح الججول )
استخجاماً وىحا % وىحا يجل عمى أن المغة العامية ىي أكثخ 4% وعخبية أجشبية 0% وأجشبية بشدبة 18فرحى عامية بشدبة 

 يعػد لصبيعة السجتسع والجولة والذخائح السدتيجفة.

% 0% والبرخية 96( ندب السؤثخات التي تدتخجم في إعلانات التمفديػن وبمغت السؤثخات الرػتية بشدبة 6يػضح الججول)
الأنطار وجحب الانتباه  % ونلاحع أن أكثخ مؤثخات الإعلانات ىي صػتية لأن السؤثخات الرػتية تعسل عمى لفت4والسػسيقى 

 وتدتحػذ عمى حاسة الدسع.

( ندب شخق الانتقال )السػنتاج( في الإعلان التمفديػني بالشدبة لإعلانات العيشة حيث جاءت عمى الشحػ 7يػضح الججول )
معطع % وىحا يذيخ إلى أن 28% والسدح 8% والتجاخل 6% والتلاشي 44% والقصع بشدبة 14الآتي: استخجام السدج بشدبة 

شخق الانتقال في السػنتاج بالشدبة لمرػر ولقصات القصع وىحه عسمية فشية فييا عامل الجحب أكثخ والسفاجأة أيزاً وكدباً لدمغ 
 الإعلان.
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( خمفيات الإعلان التمفديػني التي تداعج في تػصيل الخسالة الإعلانية لمجسيػر، السذاىج حيث بمغت ندبة 8يػضح الججول)
% وىحا يذيخ إلى أن الجيكػر ىػ الأكثخ 6% بيشسا كان استخجام الاكددػار بشدبة 94تدتخجم الجيكػر بشدبة الإعلانات التي 

 استخجاماً لأن الجيكػر يعج واحجاً مغ أىع عشاصخ نجاح الإعلان التمفديػني والجيكػر يحجده مػقع الترػيخ.

 نتائج الدراسة

 %.96الإعلان بمغت  كذفت الجراسة أن استخجام السؤثخات الرػتية في.1

 %.46أضيخت الجراسة شخق الانتقال في السػنتاج مغ لقصة إلى أخخى في الإعلان استخجام القصع بشدبة .2

 %.94أشارت الجراسة إلى أن خمفيات الإعلان تدتخجم الجيكػر للإقشاع بالسشتج بمغت ندبة .3

 %.68عخضت في القشاة ىي عامية بشدبة  أشارت الجراسة إلى أن المغة السدتخجمة في الإعلانات التي.4

 %.90أكجت الجراسة أن الجية التي تشتج الإعلانات ىي معمشيغ بشدبة .5

 %.46أضيخت الجراسة أن الإعلان يخكد عمى الذخرية السحػرية السختمصة مغ الخجال والشداء لجحب السذاىج بشدبة .6

 %.24حكيخية بشدبة تذيخ الجراسة إلى أن الأىجاف الػضيفية للإعلان ت.7

 % وىحا يعػد لكثخة السشتجات.70بمغت ندبة إنتاج إعلانات الدمع التي تبث في قشاة الشيل الأزرق .8

.  اتفق معطع السبحػثيغ في استخجاميع لشفذ أجيدة السػنتاج مغ كاميخات وغيخىا مع بعس وليذ ىشالظ تصػر مغ شخكة 9
 لأخخى في الأجيدة التكشػلػجية.

لسبحػثػن أن السذاكل التي تػاجو الإعلان عجم تػفيخ الأجيدة التكشػلػجية وعجم تأىيل الكادر البذخي، وعجم تػفخ . يخى ا10
 السال اللازم للإنتاج.

  تؾصيات الؾرقة
 واستشاداً إلى نتائج الجراسة الشطخية والتحميمية يػصي )الباحث( بالآتي:

نية بقشاة الشيل الأزرق لأن لجييا إدارة تدػيق واستثسار لديادة ضخورة تخريز قدع خاص بإنتاج الإعلانات التمفديػ  .1
 دخل القشاة مغ خلال البث والإنتاج.

لابج أن تػاكب شخكات الإنتاج وقشاة الشيل الأزرق الأجيدة التكشػلػجية الحجيثة السدتخجمة في إنتاج الإعلان  .2
 التمفديػني.

 ي وتأىيل وتجريب الكادر البذخي عمى الأجيدة التكشػلػجية.يجب تػفيخ السال اللازم لإنتاج الإعلان التمفديػن .3
ضخورة الاستفادة مغ تكشػلػجيا الإترال الحجيثة في تصػيخ إنتاج الإعلان التفمديػني وذلظ مغ خلال الاستخجام الجيج  .4

 للأجيدة الحجيثة.
ح السدألة مفتػحة وغيخ يجب أن يكػن ىشالظ حرخ وقيػد مغ قبل الجولة لكل شخكات إنتاج الإعلان حتى لا ترب .5

 ىادفة ومفيجة لمسجتسع الدػداني.
ضخورة استجلاب أجيدة تكشػلػجية حجيثة مػاكبة لمتصػرات وتجريب الكادر البذخي عمييا حتى تداعج في إنتاج  .6

 الإعلان التمفديػني بالرػرة السقشعة.
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 السرادر والسرجع 

 م.2008، جامعة القخآن الكخيع والعمػم الإسلامية، محمد ، أحسج إلياس الخزخ ، رسالة دكتػراه )غيخ مشذػرة( -1

 .1م(، ط2014رابح ، الرادق ، الإعلام والتكشػلػجيا الحجيثة، )بجون م، دار الكتاب الجامعي لمشذخ،   -2

 . 1م(، ط2007بيشدي الديج ، ابتكار الأفكار الإعلانية )القاىخة: عالع الكتب لمشذخ،  -3
 ضيخاً. 1: 30م، الداعة 2017/ 7 2مقابمة( يػم الخسيذ عبجالجميل رضػان ، مرػر بالقشاة، )  -4
 م (، بجون ط.2008شفيق،  حدشيغ  الػسائط الستعجدة، )القاىخة ، دار فكخوفغ لمشذخ،   -5
 م.2015عمػب ، أم سمسة عثسان فزل السػلي ، رسالة ماجدتيخ )غيخمشذػرة(، جامعة القخآن الكخيع والعمػم الاسلامية،  -6
 .3م(، ط1999دراسات في مشاىج البحث العمسي )القاىخة، عالع الكتب لمشذخ، حديغ ، سسيخ محمد ،  -7
 ضيخاً. 1م/ الداعة 22/7/2019عبج الجائع ، صلاح ، مجيخ تشفيحي بالقشاة، )مقابمة( يػم   -8
 خاً.ضي   2: 30م، الداعة 2019/ 24/7عبج الخحسغ، عادل ، ميشجس إضاءة بقشاة الشيل الأزرق، )مقابمة( يػم الأربعاء   -9

 ضيخاً. 2م، الداعة 2019/ 28/7شيلا ، عسار مجيخ البخامج بقشاة الشيل الأزرق، )مقابمة( يػم الأحج   -10
 م2011عبج اليادي ، محمد صالح عبج الله ، رسالة دكتػراه )غيخ مشذػرة( ، جامعة القخآن الكخيع والعمػم الإسلامية،  -00

 م(، بجون ط.2015)القاىخة، الجار العالسية لمشذخ، أحسج ،محسػد ، التمفديػن وأثخه عمى الأسخة والصفل،  -12
 مداء. 5م، الداعة 28/7/2019الصيب ، ناجي ، مشتج ومخخج تمفديػني، بقشاة الشيل الأزرق، )مقابمة( يػم  -13
 .1ط(، م2001القاىخة، دارالكتب العمسية لمشذخ، الحجيثي ، وليج حدغ ، فغ الإلغاء والتقجيع والكتابة للإذاعة والتمفديػن،)  -14
 11 ، الداعةم17/2019)مقابمة(يػمالاثشيغ الأزرق، ،قشاةالشيل والتدػيق لاستثسار إدارةا سيج،مجيخ أحسج ، وليجمحمد  -15

 .صباحاً 
 م.2005الفادني ياسخ الصيب محمد الذيخ ، رسالة دكتػراه، )غيخ مشذػرة(، جامعة أم درمان الإسلامية،   -16

 .صباحاً  9 :30 م،الداعة27/2019وجخافيظ،)مقابمة(يػم ديكػر غلام يذ،ميشجس  -17
 

 الجداول 
 ( يؾضح نسؾذج لإعلان ) شركة حدويا( 0جدول رقؼ ) 

 الرؾرة الرؾت
 جػال يذاىجون وجو عمى  ثشائية لقصة عريخ صيشية تحسل السػديل دخػل لستشا سسحة
 الريشية وضع بعج الأساسي السػديل جمػس فخحتشا وفييا

 بالقيػة الاثشيغ ديميغالسػ  وسط في حتى أسخارنا
  الجػال عمى تذاىج تحاول الأساسي السػديل أكيج جسالشا سخ

 الػجػه عمى ىطار تفاصيل في والزحظ ابتدامة السػديميغ كل حكايتشا 
  ابتدامة مع مجتسعيغ الثلاثة لمسػديميغ جساعية لقصة اقتشاعاتشا كسان جسالشا وسخ
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 (6جدول )
 الخدمات مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق:ندبة مؾضؾع إعلانات الدلع و 

 الشدبة % التكرار مؾضؾع الإعلان

 %70 35 الدمع 

 %30 15 الخجمات

 %0 0 أخخى 

 %100 50 السجسػع

 (3جدول )

 ندبة الأهداف الؾعيفية للإعلان مؽ عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 
 %الشدبة  التكرار الأهداف الؾعيفية للإعلان

 %18 9 تعميسي
 %16 8 إرشادي
 %24 12 تحكيخي 
 %22 11 إعلامي
 %20 10 تشافدي
 %100 50 السجسػع

 
 (4جدول )

 ندبة الذخريات السحؾرية في الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 
 الشدبة % التكرار الذخريات السحؾرية الإعلان

 %22 11 رجال

 %6 3 أشفال

 %26 13 نداء

 %46 23 مختمط

 %011 51 السجسؾع
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 (5جدول )

 ندبة الجهة الفشية لإنتاج الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 
 الشدبة % التكخار الجية الفشية لإنتاج الإعلان

 %0 0 ناشخ
 %10 5 شخكة

 %90 45 معمشيغ
 %0 0 وكالة
 %0 0 أخخى 

 %100 50 السجسػع

 (6جدول )

 ندبة اللغة السدتخدمة في الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 
 الشدبة % التكخار المغة السدتخجمة في الإعلان

 %10 5 فرحى ميدخة
 %68 34 عامية

 %18 9 مختمصة فرحى عامة
 0 0 أجشبية

 %4 2 عخبية أجشبية
 %100 50 السجسػع

 
 (7جدول )

 إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق  ندبة مؤثرات الإعلان مؽ
 الشدبة % التكرار مؤثرات الإعلان

 %96 48 صػتية

 %0 0 برخية

 %4 3 مػسيقى

 %011 51 السجسؾع
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 (8جدول )

 ندبة طرق الانتقال )السؾنتاج( مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 

 الشدبة % التكرار طرق الانتقال )السؾنتاج(

 %04 7 السزج

 %44 66 القظع

 %6 3 التلاشي

 %8 4 التداخل

 %68 04 السدح

 %011 51 السجسؾع
 (9جدول )

 ندبة خلفيات الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 
 الشدبة % التكرار خلفيات الإعلان 

 %94 47 ديكػر
 %6 3 اكددػار
 %011 51 السجسؾع

 
 الأشكال التؾضيحية

 (0شكل )

 
 

 ندبة مؾضؾع إعلانات الدلع والخدمات مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 
 
 
 

, السلع , %النسبة 
70%  

, %النسبة 
%30, الخدمات  

,  أخرى, %النسبة 
0%  

نسبة موضوع إعلانات السلع والخدمات من إجمالي عينة الدراسة 
 لقناة النيل الأزرق
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 (6شكل )

 
 ندبة الأهداف الؾعيفية للإعلان مؽ عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 

 (3شكل )

 
 ندبة الذخريات السحؾرية في الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 

 (4شكل )

 
 ندبة الجهة الفشية لإنتاج الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 

 (5شكل )

 
 ندبة اللغة السدتخدمة في الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 

,  تعلٌمً, %النسبة 
18% , %النسبة  

%16, إرشادي  

, %النسبة 
%24, تذكٌري  

,  إعلامً, %النسبة 
22%  

,  تنافسً, %النسبة 
20%  

 نسبة الأهداف الوظيفية للإعلان من عينة الدراسة لقناة النيل الأزرق

, رجال , %النسبة 
22%  

,  أطفال , %النسبة 
6%  

,  نساء, %النسبة 
26%  

,  مختلط, %النسبة 
46%  

نسبة الشخصيات المحورية في الإعلان من إجمالي عينة الدراسة 
 لقناة النيل الأزرق

الجهة الفنٌة لإنتاج 
, ناشر, الإعلان
0%  

الجهة الفنٌة لإنتاج 
, شركة, الإعلان
10%  

الجهة الفنٌة لإنتاج 
, معلنٌن, الإعلان

90% الجهة الفنٌة لإنتاج  
, وكالة, الإعلان
0%  

الجهة الفنٌة لإنتاج 
, أخرى, الإعلان
0%  

 الجهة الفنية لإنتاج الإعلان

اللغة المستخدمة 
,  فً الإعلان

,  فصحى مٌسرة
10%  

اللغة المستخدمة 
,  فً الإعلان

%68, عامٌة  

اللغة المستخدمة 
,  فً الإعلان

مختلطة فصحى 
%18, عامة  

اللغة المستخدمة 
,  فً الإعلان

0, أجنبٌة   

اللغة المستخدمة 
,  فً الإعلان
,  عربٌة أجنبٌة

4%  

 اللغة المستخدمة في الإعلان
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 (6شكل )

 
 ندبة مؤثرات الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 

 
 (7شكل )

 
 تقال )السؾنتاج( مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق ندبة طرق الان

 
 (8شكل )

 

 ندبة خلفيات الإعلان مؽ إجسالي عيشة الدراسة لقشاة الشيل الأزرق 

 

  
 

, مؤثرات الإعلان
%96, صوتٌة   

, مؤثرات الإعلان
%0, بصرٌة  

, مؤثرات الإعلان
%4, موسٌقى  

 مؤثرات الإعلان

طرق الانتقال 
, المزج, (المونتاج)

14%  

طرق الانتقال 
,  القطع , (المونتاج)

44%  

طرق الانتقال 
,  (المونتاج)

%6, التلاشً  

طرق الانتقال 
,  (المونتاج)

%8, التداخل  

طرق الانتقال 
,  المسح, (المونتاج)

28%  

 (المونتاج)طرق الانتقال 

, خلفٌات الإعلان 
%94, دٌكور  

, خلفٌات الإعلان 
%6, اكسسوار  

 خلفيات الإعلان 


