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  الاھداء
  

یمكن للأرقام أن تحصي فضائله إلى من لا یمكن للكلمات أن توفي حقه ولا 
وغرس  ،أخي العزیز تاج السر یس محمد أحمد الذي علمني النجاح والصبر

ّ حب المعرفة والنضال، أهدي هذا الجهد المتواضع   في
  
  
 
  
  

  شكر وعرفان
  الحمد الله الذي أنار لنا درب العلم والمعرفة وأعاننا ووفقنا إلى انجاز هذا العمل



متنان بالشكر الأستاذ المشرف الدكتور السر علي الذي لم یبخل أتوجه بجزیل الشكر والا
بتوجیهاته ونصائحه التي كانت عونا لي في إتمام البحث. كما أشكر الأساتذة الكرام د. 

و د. عادل محجوب ود. عبده عثمان على تفضلهما  ،یوسف عثمان ود. صالح موسى 
لشكر د. یوسف عثمان الذي أعانني وأخص با ،في تحكیم استمارة الاستبیان لهذه الدراسة

كثیراً في خطواتي الأولى للبحث و لم یتوانى عن تقدیم ید العون والاستشارة كلما احتجت 
كما ، الیه، كما أشكر د. أبوبكر الهادي  الذي ذلل لي الصعاب لدخول مكتبة كلیة الفنون

بالإنابة عند  اتفضل بالشكر للأستاذة د. نهى حسب الرسول لقبولها أن تكون مشرفاً 
وأجزل الشكر للأستاذ البروفیسور بدر الدین ابراهیم على قبوله مناقشة  مناقشة الدراسة،

هذه الدراسة كممتحن خارجي، والتقدیر والامتنان للأستاذ د. المهدي سلیمان لتقدیم 
، والشكر  النصح والتوجیه في كتابة هذا البحث، كما أشكره لموافقته لیكون ممتحناً داخلیاً

والعرفان إلى كل من ساعدني من قریب أو من بعید على انجاز هذا العمل وفي تذلیل ما 
  واجهته من صعوبات.

 
   

  
  
  

 المستخلص:
تناولت الدراسة فن الجرافیك وفاعلیة المصمم في إخراج الإعلانات الورقیة، وماهي المشاكل 

  الفنیة التي تواجه المصمم في تصمیم الإعلانات الورقیة.



الدراسة الحالیة أهمیة فن الجرافیك في إخراج الإعلانات الورقیة، والعلاقة بین  وأبرزت
خراج الإعلان الورقي كما هدفت إلى توضیح مهارات وصفات مصمم الجرافیك،   ٕ المصمم وا

  وأیضاً التعریف بالصعوبات التي یمكن أن تواجه المصمم في إخراج الإعلانات الورقیة.
فصول، الفصل الأول استعرض الاطار المنهجي والذي فیه اشتملت الدراسة على أربع 

الخطة الأساسیة للدراسة، وفصل تناول مفهوم فن الجرافیك وخصائصه وسماته ودوره، كما 
تناول أشكال وأنواع الإعلانات الورقیة، وثالث اشتمل على الإعلان مفهومه وأنواعه 

خراجه، أما ووسائله، والمصمم مهارته وصفاته التي یجب أن تتوفر ف ٕ یه وتصمیم الإعلان وا
  الفصل الرابع فتناول الإجراءات المنهجیة للدراسة وتحلیل الدراسة المیدانیة.

تمثل مجتمع الدراسة في المصممین العاملین بوكالات الإعلان بولایة الخرطوم منطقة 
الخرطوم وسط، الذین درسوا التصمیم الإیضاحي في الكلیات المتخصصة، إلى جانب 

صممین الهواة. واستخدم في هذه الدراسة المنهج الوصفي التحلیلي والمنهج التاریخي، الم
حیث استخدمت استبانة لجمع البیانات ومن ثم تحلیلها إحصائیاً وفق الحزمة الإحصائیة 

) بعد اجراءات التحقق من الأداة وقیاس صدقها وثباتها بالطرق SPSSللعلوم الاجتماعیة (
وقد خلصت الدراسة إلى عدة نتائج أهما: صعوبة تأقلم المتخصصون  العلمیة المتداولة،

حدیثي التخرج من الكلیات المتخصصة على العمل في المؤسسات الإعلانیة، وان العمیل 
یمثل عائقا بتدخله في تصمیم الفكرة إلى جانب  اضطرار المصمم لإعادة تصمیم ملصق 

آلیات الطباعة. واشتملت الدراسة على عدة إعلاني بسبب سوء التنفیذ وهو الجزء المتعلق ب
توصیات أهمها: على الكلیات المتخصصة بالتصمیم الإیضاحي بتكثیف الجهود بعقد دورات 
تدریبیة للمصممین على برامج التصمیم تتضمن زیارات متعددة للمطابع المؤهلة فنیاً وعلمیاً 

  والوقوف على مراحل تصمیم واخراج الإعلان. 

  



  



  تویاتقائمة المح
  رقم الصفحة   الرقم

  أ  الاستهلال  1

  ب  الآیة  2

  ج  الاهداء  3

  د  الشكر والعرفان  4

  ه  المستخلص  5

6  Abstract  و  

  ي  قائمة الجداول  7

  ل  قائمة الأشكال  8

  ع  قائمة الملحقات  9

  ع  قائمة المصطلحات  10

  الفصل الأول ( الاطار المنهجي)

  1  المقدمة  11

  2  الأهمیة  12

  2  المشكلة  13

  2  الأهداف  14

  2  التساؤلات  15

  3  المنهج  16

  3  الحدود  17



  3  المجتمع  18

  3  الأدوات  19

  4  المصطلحات  20

  4  الدراسات السابقة  21

ـــل الثاني ــ   الفصـ

  المبحث الاول: فن الجرافیك

  12  مدخل لفن الجرافیك  20

  14  تعریف فن الجرافیك  21

  15  الرقميفن الجرافیك والتحول   22

  17  مفهوم تصمیم الجرافیك  23

  18  الخلاصة  24

  المبحث الثاني: خصائص ومفاهیم فن الجرافیك

  19  دور فن الجرافیك  25

  20  استخدامات فن الجرافیك:  26

  21  الاتصالات الجرافیكیة -  27

  21  جرافیك المطبوعات -  28

  Multimedia”  21“جرافیك الوسائط المتعددة  -  29

  22  جرافیك التلفزیون -  30

  22  جرافیك السینما -  31

  22  جرافیك الویب -  32



  22  تنفیذ التصامیم على الكمبیوتر  33

  23  الخلاصة  34

  المبحث الثالث: فن الجرافیك في الإعلانات الورقیة

  24  أنواع الإعلانات الورقیة  35

  Poster  24الملصق  - 1  36

  25  البرشور - 2  37

  26  المراسلاتمطبوعات  - 3  38

  29  الأكیاس والعلب - 4  39

  30  مطبوعات الشحن والتغلیف - 5  40

  31  اللوحات الخشبیة المنقوشة - 6  41

  31  لوحات الطرق ووسائل نقل الركاب - 7  42

  32  الإعلانات المضیئة - 8  43

  31  الصحف: - 9  44

  33  المجلة -10  45

  34  الكاتلوج -11  46

  Folder(    34المجلد ( -12  47

  35  الخلاصة  48

  الفصــــــل الثالث: فاعلیة المصمم في الإعلان الورقي

  المبحث الاول: الإعلان

  37  مفهوم الإعلان  49



  39  أهمیة الإعلان  50

  39  أنواع الإعلان  51

  42  سمات الإعلان وخصائصه  52

  44  الخلاصة  53

  المبحث الثاني: مصمم الجرافیك

  45  ماهو التصمیم  54

  45  الجرافیك مصمم  55

  47  مهارات وصفات مصمم الجرافیك  56

  48  مصادر التصمیم  57

  48  عملیة التصمیم  58

  49  العوامل المؤثرة في التصمیم  59

  51  تنفیذ التصامیم على الكمبیوتر  60

  52  الخلاصة  61

  المبحث الثالث: فاعلیة المصمم في الإعلان الورقي

  53  تصمیم الإعلان الورقي  62

  54  أهمیة تصمیم الإعلان  63

  54  أهداف التصمیم  64

  56  تصمیم الإعلانات الورقیة  65

  الخلاصة  66
  

59  



  الفصــــــل الرابع

  61  مجتمع الدراسة  67

  62  الإجراءات المنهجیة للدراسة  68

  65  عرض وتفسیر الدراسة المیدانیة  69

  123  النتائج  70

  124  التوصیات  71

  126  المراجع والمصادر  72

  الملاحق

  133  ) یبین خطاب للمبحوثین بخصوص الاستبانة1ملحق (  73

  134  ) یبین أسئلة الاستبانة2ملحق (  74

  141  ) یبین أسئلة المقابلة3ملحق (  75

 
 
 
 

  
  
  



  قائمة الجداول
  رقم الصفحة  عناوین الجداول

  65  یبین العمر  )1جدول رقم (

  66  یبین النوع  )2جدول رقم (

  66  یبین درجة التحصیل العلمي  )3(جدول رقم 

  67  یبین الحالة الاجتماعیة  )4جدول رقم (

  67  یبین الخبرة العملیة  )5جدول رقم (

  68  یبین نسبة الهواة والمتخصصون  )6جدول رقم (

یبین نسبة الذین درسوا التصمیم الجرافیكي في الجامعة بصورة   )7جدول رقم (
  عملیة؟

69  

السؤال هل ما درسه المصمم في الجامعة أفاده في الحیاة یوضح   )8جدول رقم (
  العملیة

69  

  70  یبین تعلم المصمم البرامج التي یعمل علیها  )9جدول رقم (

یبین هل یفضل تصمیم الإعلانات الورقیة بالحاسوب وبرامج   )10جدول رقم (
  التصمیم أم لا

71  

  72  الإعلانات المطلوبة بسرعةیبین مساعدة برامج التصمیم في تنفیذ   )11جدول رقم (

یبین السؤال عن برامج التصمیم تسهل عملیة خلط الألوان لتخرج   )12جدول رقم (
  باللون المناسب للإعلان في وقت وجیز

73  



یوضح تسهیل عملیة التصحیح السریع خلال برامج التصمیم إن وقع   )13جدول رقم (
  خطأ ما

74  

التصمیم في عمل عدد من النماذج للإعلان یبین مساعدة برامج   )14جدول رقم (
  الواحد:

74  

یوضح مواجهة المصمم لبعض المشاكل التقنیة المتعلقة بالأجهزة   )15جدول رقم (
  في عملیة التصمیم

75  

  76  یبین السؤال عن هل إیجاد فكرة إعلان یتطلب وقت طویل  )16جدول رقم (

  76  یحتاج للوقت الطویل؟یبین الأسباب التي تجعل المصمم   )17جدول رقم (

  77  یوضح إمكانیة إخراج إعلان جاذب بفكرة مبتكرة في وقت وجیز  )18جدول رقم (

یوضح السبب في عدم إمكانیة إخراج إعلان جاذب بفكرة مبتكرة   )19جدول رقم (
  بسرعة

78  

  79  یبین مقدرة المصمم على إخراج الإعلانات بأفكار جدیدة  )20جدول رقم (

یبین السبب في عدم اهتمام المصمم بأن یخرج الإعلانات بأفكار   )21جدول رقم (
  جدیدة

80  

  81  یوضح اهتمام المصمم بتنفیذ تصمیمه بنفس الألوان التي اختارها  )22جدول رقم (

  82  یبین استعانة المصمم عند التصمیم بأفكار جاهزة  )23جدول رقم (

المصمم یستعین بأفكار جاهزة لعمل أ/ یبین الأسباب التي تجعل   )24جدول رقم (
  الإعلان

83  

  83  ب/ یوضح من أین یتحصل المصمم علي أفكار الإعلانات  )25جدول رقم (



ج/ یبین اهتمام المصمم بملاءمة ألوان وفكرة الإعلان الجاهز   )26جدول رقم (
  لإعلانه الذي یعمل علیه

84  

یجد قالب إعلان جاهز في د/ یوضح كیف یتصرف المصمم إذا لم   )27جدول رقم (
  جهاز الحاسوب

85  

یبین هل یراعي المصمم أن تخرج جمیع إعلاناته التي یصممها   )28جدول رقم (
  بأفكار قویة

86  

  86  یبین السبب في عدم مراعاة أن تخرج جمیع الإعلانات بأفكار قویة  )29جدول رقم (

المتاحة التي  یوضح تنفیذ المصمم للإعلان بحسب المعطیات  )30جدول رقم (
  یتلقاها من قبل العمیل

87  

یوضح امكانیة بحث المصمم عن معلومات أوفر عن السلعة   )31جدول رقم (
  موضوع الإعلان

88  

  89  یبین ماذا یفعل المصمم عند تصمیم إعلان ورقي  )32جدول رقم (

  89  یبین اهتمام المصمم بالألوان عند تصمیم الإعلان  )33جدول رقم (

  90  یبین الأسئلة التي یوجهها المصمم عند تصمیم الإعلان لجهة معینة  )34(جدول رقم 

  91  یبین اهتمام المصمم بجودة الصور عند تصمیم الإعلان  )35جدول رقم (

  92  یبین اهتمام المصمم بمراجعة التصمیم قبل تنفیذ الطباعة  )36جدول رقم (

  93  أثناء عملیة التصمیمیوضح تدخل العمیل في عمل المصمم   )37جدول رقم (

  93  یوضح كیفیة تصرف المصمم عند تدخل العمیل في التصمیم  )38جدول رقم (

  94  یوضح رفض العملاء للتصمیم بعد إنتهاء المصمم من تصمیه  )39جدول رقم (



  95  یبین السبب لرفض العملاء للتصمیم بعد إنتهاء المصمم من تصمیه  )40جدول رقم (

یوضح تدخل العمیل في ألوان تصمیم الإعلان فقط لمیله للون   )41جدول رقم (
  معین

96  

  97  یوضح طلب العمیل لعدد من الأفكار للإعلان واحد  )42جدول رقم (

یوضح إمكانیة قبول العمیل للتصمیم بعد طلب عدد من الأفكار   )43جدول رقم (
  للإعلان الواحد

98  

  99  التصمیم في بعض الأحیان یوضح منطقیة تدخل العمیل في  )44جدول رقم (

یبین ماذا یفعل المصمم عندما تكون للعمیل فكرة معینة لإعلانه   )45جدول رقم (
  دون مراعاة لأي جمالیات

100  

یبین الطلب من المصمم تصمیم إعلان في وقت ضیق دون مراعاة   )46جدول رقم (
  لجودة الفكرة

101  

عندما یطلب منه تصمیم إعلان في وقت یبین ماذا یفعل المصمم   )47جدول رقم (
  ضیق دون مراعاة لجودة الفكرة

101  

  102  ) یبین إمكانیة مواجهة المصمم لمشكلة في تنفیذ الإعلان بعد تصمیمه48جدول رقم (

یوضح السبب في مواجهة المصمم لمشكلة في تنفیذ الإعلان بعد   )49جدول رقم (
  التصمیم

103  

  104  المصمم لإعادة تصمیم إعلان بعد طباعته یوضح اضطرار  )50جدول رقم (

  105  یوضح السبب لإضطرار المصمم لإعادة تصمیم إعلان بعد طباعته  )51جدول رقم (

  106  یبین اهتمام المصمم بالعمل علي أجهزة بمواصفات جیدة  )52جدول رقم (



  106  یبین اهتمام المصمم بصیانة الأجهزة التي یعمل بها  )53جدول رقم (

  107  یبین السبب في عدم اهتمام المصمم لصیانة الأجهزة التي یعمل بها  )54ول رقم (جد

یوضح اهتمام المصمم بتحدیث البرامج التي یعمل بها كلما نزلت   )55جدول رقم (
  إصدارة جدیدة

108  

یوضح السبب في عدم اهتمام المصمم بتحدیث البرامج التي یعمل   )56جدول رقم (
  إصدارة جدیدةبها كلما نزلت 

108  

  109  یوضح متابعة المصمم لكل جدید یخص مجاله في عالم الأجهزة  )57جدول رقم (

یبین قیام المصمم بتطویر أجهزته حسب المنتج الجدید من عالم   )58جدول رقم (
  الأجهزة

110  

یبین السبب في عدم قیام المصمم بتطویر أجهزته حسب المنتج   )59جدول رقم (
  عالم الأجهزةالجدید من 

111  

یبین مقترحات المصممین لتطویر فن الجرافیك في تصمیم الإعلان   )60جدول رقم (
  الورقي

112  

یوضح علاقة مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین بمجال   )61جدول رقم (
  التصمیم أو مجال الإعلان

114  

لمصممین من  یوضح إمكانیة توظیف مدراء مؤسسات الإعلان  )62جدول رقم (
  كلیات غیر متخصصة في التصمیم الجرافكي

114  

یوضح معاناة مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین عند   )63جدول رقم (
  توظیف مصمم متخرج حدیثاً من إحدى الكلیات المتخصصة

115  

  116  ) یبین نوع المعاناة عند توظیف خریج الكلیات المتخصصة64جدول رقم (



یبین اهتمام مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین بالكیفیة   )65( جدول رقم
  التي یُصمم بها الإعلان

117  

یبین إمكانیة تدخل مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین في   )66جدول رقم (
  عمل المصمم

117  

ي یبین إعادة المؤسسات الإعلانیة لطباعة إعلان نسبة لخطأ ف  )67جدول رقم (
  تنفیذه

118  

  118  یبین المتسبب في الخطأ الذي یجعل المؤسسات تعید الطباعة بسببه  )68جدول رقم (

یوضح ماذا یفعل مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین عندما   )69جدول رقم (
یرفض المصمم تنفیذ فكرة لعمیل لا تمت لجمالیات الإعلان أو 

  أسس التصمیم

119  

یوضح قیام مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین لطلب   )70جدول رقم (
  المصمم بتحدیث البرامج المطلوبة من قبل المصمم

120  

یبین اهتمام مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین بصیانة   )71جدول رقم (
  الأجهزة دوریاً 

121  

 
 
 
  
  
 



  قائمة الأشكال
  رقم الصفحة  عناوین الأشكال

  25  نماذج لمطبقات  )1الشكل (

  27  أشكال مغلفات  )2الشكل (

  27  نموذج لبطاقة بریدیة   )3الشكل (

  28  نموذج الرسائل النموذجیة (الدوارة)  )4الشكل (

  28  نموذج لبطاقة تعریفیة  )5الشكل (

  29  نموذج لواصق الرسائل  )6الشكل (

  30  نموذج شكل لورق اللف  )7الشكل (

  30  كرتونیةنموذج لعبوة   )8الشكل (

  32  نموذج للإعلانات المبوبة  )9الشكل (

  33  نموذج لإعلانات الأدلة  )10الشكل (

  65  یبین العمر  )11شكل رقم (

  66  یبین النوع  )12شكل رقم (

  66  یبین درجة التحصیل العلمي  )13شكل رقم (

  67  یبین الحالة الاجتماعیة  )14شكل رقم (

  68  العملیةیبین الخبرة   )15شكل رقم (

  68  یبین نسبة الهواة والمتخصصون  )16شكل رقم (

یبین نسبة الذین درسوا التصمیم الجرافیكي في الجامعة بصورة   )17شكل رقم (
  عملیة؟

69  



یوضح السؤال هل ما درسه المصمم في الجامعة أفاده في الحیاة   )18شكل رقم (
  العملیة

70  

  71  البرامج التي یعمل علیهایبین تعلم المصمم   )19شكل رقم (

یبین هل یفضل تصمیم الإعلانات الورقیة بالحاسوب وبرامج   )20شكل رقم (
  التصمیم أم لا

72  

  72  یبین مساعدة برامج التصمیم في تنفیذ الإعلانات المطلوبة بسرعة  )21شكل رقم (

خرج یبین السؤال عن برامج التصمیم تسهل عملیة خلط الألوان لت  )22شكل رقم (
  باللون المناسب للإعلان في وقت وجیز

73  

یوضح تسهیل عملیة التصحیح السریع خلال برامج التصمیم إن   )23شكل رقم (
  وقع خطأ ما

74  

یبین مساعدة برامج التصمیم في عمل عدد من النماذج للإعلان   )24شكل رقم (
  الواحد:

75  

التقنیة المتعلقة بالأجهزة یوضح مواجهة المصمم لبعض المشاكل   )25شكل رقم (
  في عملیة التصمیم

75  

  76  یبین السؤال عن هل إیجاد فكرة إعلان یتطلب وقت طویل  )26شكل رقم (

  77  یبین الأسباب التي تجعل المصمم یحتاج للوقت الطویل؟  )27شكل رقم (

  78  یوضح إمكانیة إخراج إعلان جاذب بفكرة مبتكرة في وقت وجیز  )28شكل رقم (

یوضح السبب في عدم إمكانیة إخراج إعلان جاذب بفكرة مبتكرة   )29رقم ( شكل
  بسرعة

78  

  79  یبین مقدرة المصمم على إخراج الإعلانات بأفكار جدیدة  )30شكل رقم (

یبین السبب في عدم اهتمام المصمم بأن یخرج الإعلانات بأفكار   )31شكل رقم (
  جدیدة

80  



  81  بتنفیذ تصمیمه بنفس الألوان التي اختارها یوضح اهتمام المصمم  )32شكل رقم (

  82  یبین استعانة المصمم عند التصمیم بأفكار جاهزة  )33شكل رقم (

أ/ یبین الأسباب التي تجعل المصمم یستعین بأفكار جاهزة لعمل   )34شكل رقم (
  الإعلان

83  

  84  ب/ یوضح من أین یتحصل المصمم علي أفكار الإعلانات  )35شكل رقم (

ج/ یبین اهتمام المصمم بملاءمة ألوان وفكرة الإعلان الجاهز   )36شكل رقم (
  لإعلانه الذي یعمل علیه

84  

د/ یوضح كیف یتصرف المصمم إذا لم یجد قالب إعلان جاهز في   )37شكل رقم (
  جهاز الحاسوب

85  

یبین هل یراعي المصمم أن تخرج جمیع إعلاناته التي یصممها   )38شكل رقم (
  قویة بأفكار

86  

  86  یبین السبب في عدم مراعاة أن تخرج جمیع الإعلانات بأفكار قویة  )39شكل رقم (

یوضح تنفیذ المصمم للإعلان بحسب المعطیات المتاحة التي   )40شكل رقم (
  یتلقاها من قبل العمیل

87  

یوضح امكانیة بحث المصمم عن معلومات أوفر عن السلعة   )41شكل رقم (
  موضوع الإعلان

88  

  89  یبین ماذا یفعل المصمم عند تصمیم إعلان ورقي  )42شكل رقم (

  90  یبین اهتمام المصمم بالألوان عند تصمیم الإعلان  )43شكل رقم (

یبین الأسئلة التي یوجهها المصمم عند تصمیم الإعلان لجهة   )44شكل رقم (
  معینة

90  

  91  یم الإعلانیبین اهتمام المصمم بجودة الصور عند تصم  )45شكل رقم (



  92  یبین اهتمام المصمم بمراجعة التصمیم قبل تنفیذ الطباعة  )46شكل رقم (

  93  یوضح تدخل العمیل في عمل المصمم أثناء عملیة التصمیم  )47شكل رقم (

  94  یوضح كیفیة تصرف المصمم عند تدخل العمیل في التصمیم  )48شكل رقم (

  95  للتصمیم بعد إنتهاء المصمم من تصمیهیوضح رفض العملاء   )49شكل رقم (

یبین السبب لرفض العملاء للتصمیم بعد إنتهاء المصمم من   )50شكل رقم (
  تصمیه

95  

یوضح تدخل العمیل في ألوان تصمیم الإعلان فقط لمیله للون   )51شكل رقم (
  معین

97  

  97  یوضح طلب العمیل لعدد من الأفكار للإعلان واحد  )52شكل رقم (

یوضح إمكانیة قبول العمیل للتصمیم بعد طلب عدد من الأفكار   )53شكل رقم (
  للإعلان الواحد

98  

  99  یوضح منطقیة تدخل العمیل في التصمیم في بعض الأحیان  )54شكل رقم (

یبین ماذا یفعل المصمم عندما تكون للعمیل فكرة معینة لإعلانه   )55شكل رقم (
  دون مراعاة لأي جمالیات

100  

یبین الطلب من المصمم تصمیم إعلان في وقت ضیق دون مراعاة   )56شكل رقم (
  لجودة الفكرة

101  

یبین ماذا یفعل المصمم عندما یطلب منه تصمیم إعلان في وقت   )57شكل رقم (
  ضیق دون مراعاة لجودة الفكرة

102  

  103  تصمیمه) یبین إمكانیة مواجهة المصمم لمشكلة في تنفیذ الإعلان بعد 58شكل رقم (

یوضح السبب في مواجهة المصمم لمشكلة في تنفیذ الإعلان بعد   )59شكل رقم (
  التصمیم

103  



  104  یوضح اضطرار المصمم لإعادة تصمیم إعلان بعد طباعته  )60شكل رقم (

یوضح السبب لإضطرار المصمم لإعادة تصمیم إعلان بعد   )61شكل رقم (
  طباعته

105  

  106  اهتمام المصمم بالعمل علي أجهزة بمواصفات جیدةیبین   )62شكل رقم (

  107  یبین اهتمام المصمم بصیانة الأجهزة التي یعمل بها  )63شكل رقم (

  107  یبین السبب في عدم اهتمام المصمم لصیانة الأجهزة التي یعمل بها  )64شكل رقم (

كلما نزلت یوضح اهتمام المصمم بتحدیث البرامج التي یعمل بها   )65شكل رقم (
  إصدارة جدیدة

108  

یوضح السبب في عدم اهتمام المصمم بتحدیث البرامج التي یعمل   )66شكل رقم (
  بها كلما نزلت إصدارة جدیدة

109  

  110  یوضح متابعة المصمم لكل جدید یخص مجاله في عالم الأجهزة  )67شكل رقم (

الجدید من عالم  یبین قیام المصمم بتطویر أجهزته حسب المنتج  )68شكل رقم (
  الأجهزة

110  

یبین السبب في عدم قیام المصمم بتطویر أجهزته حسب المنتج   )69شكل رقم (
  الجدید من عالم الأجهزة

111  

یبین مقترحات المصممین لتطویر فن الجرافیك في تصمیم الإعلان   )70شكل رقم (
  الورقي

112  

والمدراء التنفیذیین بمجال یوضح علاقة مدراء مؤسسات الإعلان   )71شكل رقم (
  التصمیم أو مجال الإعلان

114  

یوضح إمكانیة توظیف مدراء مؤسسات الإعلان لمصممین من   )72شكل رقم (
  كلیات غیر متخصصة في التصمیم الجرافكي

115  



یوضح معاناة مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین عند   )73شكل رقم (
  ن إحدى الكلیات المتخصصةتوظیف مصمم متخرج حدیثاً م

115  

  116  ) یبین نوع المعاناة عند توظیف خریج الكلیات المتخصصة74شكل رقم (

یبین اهتمام مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین بالكیفیة   )75شكل رقم (
  التي یُصمم بها الإعلان

117  

والمدراء التنفیذیین في یبین إمكانیة تدخل مدراء مؤسسات الإعلان   )76شكل رقم (
  عمل المصمم

117  

یبین إعادة المؤسسات الإعلانیة لطباعة إعلان نسبة لخطأ في   )77شكل رقم (
  تنفیذه

118  

یبین المتسبب في الخطأ الذي یجعل المؤسسات تعید الطباعة   )78شكل رقم (
  بسببه

119  

التنفیذیین عندما یوضح ماذا یفعل مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء   )79شكل رقم (
یرفض المصمم تنفیذ فكرة لعمیل لا تمت لجمالیات الإعلان أو 

  أسس التصمیم
  

120  

یوضح قیام مدراء مؤسسات الإعلان والمدراء التنفیذیین لطلب   )80شكل رقم (
  المصمم بتحدیث البرامج المطلوبة من قبل المصمم

120  

والمدراء التنفیذیین بصیانة یبین اهتمام مدراء مؤسسات الإعلان   )81شكل رقم (
  الأجهزة دوریاً 

121  

  
 



  قائمة المصطلحات
(2D) Two Dimensions ثنائي الأبعـــاد  

(3D) Three Dimension ـــاد   ثلاثــي الأبع

CD,s اسطوانات رقمیة  

SPSS برنامج أحصائي لتحلیل البیانات  

  
  

  

  

  

  

 

 

 



 

 

 

  

  الفصــــــل الأول

 الإطار المنهجي

 

 

 

 

 

  



  مقدمة:

رف قدیماً بالرسوم البسیطة على  یؤدي فن الجرافیك دوراً مهماً في الحیاة من قرون، فقد عُ
جدران الكهوف التي تحكي سلسلة حیاة الانسان الأول، كما عرف فن الجرافیك بأنه الحفر 
على الصخور والعظام والأواني الفخاریة، واستعمله الصینیون بالحفر على مادة الخشب 

الزخارف على الأقمشة، ویرجع لهم الفضل في ظهور أول طباعة على الورق لطباعة 
  بواسطة الحفر على الخشب.

یعتبر فن الجرافیك فناً متمیزاً لما یحتویه من أسالیب طباعیة متعددة فهو یتیح عدة مجالات 
لاختیار الأسلوب الطباعي وما یرتبط به من تقنیات، وقدیماً كان فن الجرافیك یشمل كل 
 أشكال الطباعة التقلیدیة البارزة منها، الغائرة، المستویة والطباعة المسامیة، والآن مع التقدم

التقني ودخول الحاسوب، تطور فن الجرافیك وظهرت مفاهیم جدیدة له وصار یدخل في 
شتى مناحي الحیاة، فهو حالیاً عبارة عن مجموعة من البرامج التي تقوم بادخال الصورة 

  والرسم ومعالجتهما واستخدام النص. 

حیث شمل التطور التكنولوجي في مجال المعلومات أیضاً وسع المفهوم لفن الجرافیك 
بالاضافة إلى جرافیك المطبوعات، جرافیك التلفزیون والسینما باستخدام امكانیة التاثیرات 

  البصریة، كما شمل جرافیك الویب والاتصالات الجرافیكیة.

دخل فن الجرافیك في صناعة الإعلان بكل وجوهه، وكما هو معروف فقد صار الإعلان 
أحد أهم الأنشطة التسویقیة والتجاریة، ونسبة  أهمیة كبیرة في عصرنا الراهن وهو یعتبر

لتباعد المسافات بین المنتج والمستهلك فهو یحقق العدید من الأهداف للأطراف المختلفة في 
الاتصال الإعلاني. ولتحقیق هذه الأهداف تبرز أهمیة فن الجرافیك من خلال عملیة تصمیم 

إلا إذا كان المصمم شخصیة مبدعة،  الإعلان، ولا یكون تأثیر الإعلان قوي على الجمهور
تعرف كیف تًطوع البرامج المستخدمة في الحاسوب، عبر أفكار متجددة ومن خلال معرفة 



كیفیة القواعد الأساسیة للتصمیم والمراحل التي یقوم علیها التصمیم والإخراج. ونسبة لأهمیة 
ي نجاح أو فشل دور المصمم الفاعل في تصمیم الإعلانات والتي تسهم بشكل كبیر ف

الإعلان، كان لابد من معرفة الأسباب والمعوقات التي تعیق المصمم وتحول دون تنفیذ 
  عمله بالصورة المطلوبة ولیؤدي الإعلان غایته التي من أجلها تم تصمیمه.

هدفت الدراسة إلى التعریف بالصعوبات التي یمكن أن تواجه المصمم في إخراج الإعلانات 
المصمم في إخراج الإعلانات الورقیة، كما هدفت إلى توضیح مهارات  الورقیة. وفاعلیة

  وصفات مصمم الجرافیك. 
  

  الأهمیة:

تكمن أهمیة هذا البحث في أنه یساهم في توفیر قدر من المعارف النظریة المتعلقة بفن 
الجرافیك وارتباطه بالإعلان ویركز في فاعلیة المصمم في الإعلانات الورقیة، كما تكمن 

میة البحث أیضاً في أن معظم الدراسات التي تناولت موضوع الإعلان والتصمیم لم تركز أه
  على العقبات التي تواجه المصمم عند إخراجه للإعلان الورقي.

  

  المشكلة:
ان تصمیم الإعلان یعتبر من الأعمال المهمة التي تسهم إلى حد كبیر في نجاح الإعلان 

الأساسي في تقدم الإعلان نحو النجاح أو انحداره  أو فشله ویعتبر المصمم هو الفاعل
ناحیة الفشل باعتباره المحرك الأساسي في عملیة تصمیم الإعلان، لذا كان لابد من معرفة 
ماهي المعوقات أو المشاكل التي تواجه المصمم وتعطله عند عملیة تصمیم الإعلانات 

مم الإعلان. الورقیة لخروجها بالشكل الذي به یمكن أن تؤدي نتائجها   التي من أجلها صُ
  



  الأهداف:
  تهدف إلى:

  التعریف بفن الجرافیك وتحوله الرقمي. -1

  التطرق إلى أهمیة الإعلان ووسائله وأنواعه. -2

خراج الإعلان الورقي. -3 ٕ   العلاقة بین المصمم وا

  التعریف بالصعوبات التي تواجه المصمم عند إخراج الإعلان الورقي. -4

خراج الإعلانتبیین  -5 ٕ   العلاقة بین الأجهزة المستخدمة في التصمیم الجرافیكي وا

  توضیح مهارات وصفات مصمم الجرافیك. -6
  

  التساؤلات:
  للوصول إلى نتائج تحقق إجابات لكثیر من الأهداف یطرح هذا البحث التساؤلات التالیة: 

  / هل دراسة التصمیم تقتصر على الدراسة النظریة فقط ؟ 1

  / ماهي العلاقة بین فن الجرافیك وفن الإعلان؟ 2
خراج الإعلان الورقي؟3 ٕ   / ماهي العلاقة بین المصمم وا

  / ما المطلوب حتى یظهر الإعلان بصورة جیدة؟4

  / ماهي المشاكل التي تواجه المصمم؟5

  / مامدى اهتمام المصمم بالأجهزة التي یستخدمها في تصمیم الإعلان؟6

  
  
  



  المنهج:

الباحثة المنهج التاریخي والمنهج الوصفي التحلیلي للوصول إلى إجابات تفید  استخدمت
اسئلة البحث للتوصل إلى معرفة دقیقة وتفصیلیة لمعالجة أسباب مشكلة البحث معتمدة في 
ذلك على الدراسات المیدانیة وذلك عن طریق صحیفة الاستبیان، وأسلوب المقابلات 

  لیلها وقیاسها.الشخصیة، بهدف جمع البیانات وتح
  

  (الإطار الزماني والمكاني) الحدود:

السودان ولایة الخرطوم منطقة الخرطوم وسط، باعتبارها موقع وجود  الحد المكاني:
  المصممین وكذلك اغلب المطابع وشركات الإعلان تتمركز في هذه المنطقة.

  (وهي الفترة التي قامت الدارسة بعمل البحث) 2016 - 2015 الحد الزماني:
  

  المجتمع:
یتمثل المجتمع الأصلي للدراسة من المصممین العاملین بوكالات الإعلان بولایة الخرطوم 
منطقة الخرطوم وسط، الذین درسوا التصمیم الإیضاحي في الكلیات المتخصصة، إلى 

  جانب المصممین الهواة.

یرت عینة هذه الدراسة بطریقة عشوائیة من جملة مجتمع الدراسة الذي ختعینة البحث: ا
یمثله المصممین في منطقة الخرطوم وسط وذلك بما یتیح تمثیل نتائج الدراسة على 

  المجتمع.
  

  الأدوات:
  لجمع معلومات الدراسة قامت الباحثة باستخدام الأدوات التالیة:



  / الملاحظة:1

التي تناولها الدارس وحصوله على بیانات واقعیة حول تناول من خلال الدراسة النظریة 
دراك ما بینها من علاقات وروابط. ٕ   الظواهر والوقائع وا

  

  / المقابلة:2

  المقابلات الشخصیة لمدیري عدد من المؤسسات الإعلانیة في منطقة الخرطوم وسط.

  /الاستبیان: 3

أكثر أسالیب جمع المعلومات العلمیة  استخدمت الدراسة أداة الاستبیان كأداة تیسیر وهو من
، وهو عبارة عن مجموعة من الأسئلة التي تدور حول موضوع البحث.   استعمالاً

  
  الاجرائي): - الاصطلاحي - المصطلحات (المعنى اللغوي

ل: قادر (معجم اللغة العربیة، فاعلیة في لغة:   )695،2004وصف كل ماهو فاعِ

انجاز المهام والعمل بمهنیة واحترافیة بحدها  : الأداء الكفء فيالتعریف الاصطلاحي
  )5،2014الأقصى لتحقیق الغرض المطلوب إیصاله. (عبدالرحمن،

  المقدرة والكفاءة في تصمیم الإعلانات الورقیة.التعریف الاجرائي: فاعلیة: 

  فن الجرافیك:

بمعنى الفنون التخطیطیة (كالتصویر، الزخرفة، الكتابة، والطباعة)  لغة:
  )398،2006(البعلبكي،



اتفقت جمیع التعاریف على أن فن الجرافیك هو فن الرسوم المطبوعة، أو هو أما اصطلاحا: 
فن طباعة نسخ متماثلة من (وسیط واحد) یقوم الفنان بأداء كل مراحله من عمل التصمیم 

  )29،2001الطباعیة وحفرها وطباعتها.( النادي، وآخرون، وتجهیز السطوح

هو تصمیم الإعلانات الورقیة باحدى البرامج الخاصة بالتصمیم التي تعني  أما اجرائیاً:
خراجها بما یتلاءم الشكل النهائي  ٕ بإدخال (مكونات أي تصمیم) من خلال الحاسوب وا

  للعمل.
  

  الدراسات السابقة:

ات وسلبیات تعدد التقنیات الرقمیة للتصمیم المعاصرة في التصمیم الدراسة الأولى: ایجابی
  )2014(الفضل،الإیضاحي وطباعته 

  المنهج الوصفي التحلیلي  المنهج المستخدم:

تناولت الدراسة تعدد وتباین تقنیات الادخال والإخراج وأثره في التصمیم الإیضاحي وما 
سلبیة، كما تطرقت إلى بعض برامج الحاسوب ترتب عنها في العدید من الآثار الإیجابیة وال

المستخدمة في التصمیم. وقد هدفت الدراسة إلى التعرف على تعدد التقنیات الرقمیة في 
مجال التصمیم الإیضاحي، وتحدید الصعوبات الموضوعیة والتقنیة التي تحول دون 

  الاستخدام الأمثل لهذه التقنیات، وخلصت الدراسة إلى النتائج التالیة:

إن مواكبة تسارع التطور في تقنیات التصمیم الإیضاحي الرقمي تحتاج قدرات معرفیة   -1
  ومالیة.

تعدد تقنیات التصمیم الإیضاحي الرقمیة یتیح فرص للاختیار منها حسب القدرات   -2
  وحسب الامكانات والمواصفات التي تناسب العمل المطلوب.

  قمیة یتوقف على عدد من العوامل.إن اختیار نوع محدد من تلك التقنیات الر   -3



ان مدى الالمام بالسمات التقنیة للمعدات والبرمجیات وامكانیاتها وحدودها یؤثر على   -4
  فاعلیة توظیفها وجودة ناتجها.

استخدام تقنیات رقمیة متعددة في عمل تصمیمي ایضاحي واحد له نتائج إیجابیة   -5
وسلبیة ترتبط بالالمام المعرفي ومدى اتساق وتنافر تلك التقنیات خاصة فیما یتعلق 

  بالصور والرسومات. 

إن الواجهة الافتراضیة لبرامج التصمیم الإیضاحي المختلفة ومكوناتها هي أساس تقییم   -6
  لیة البرامجمدى فاع

إن مستوى المجتمعات الثقافي والاقتصادي والاجتماعي ترتبط بمستوى جودة ما یقدم له   -7
  من منتجات التصمیم كما یؤثر على مدى انتشارها.

وأوصت الدراسة بعدد من التوصیات، أهمها مواكبة تطور تقنیات التصمیم الإیضاحي 
شرائح المختلفة. والاهتمام بمعاییر الجودة وضرورة اختیار المصمم للبرمجیات وفق احتیاج ال

في أعمال التصمیم من حیث جودة المواد المستهلكة والتقنیات المستخدمة. كما ذكر ضرورة 
نیل المصممین الإیضاحیین لدورات في الطباعة وتقنیاتها بغرض الإلمام بعلاقتها وتأثیرها 

  المرتبطة بالتصمیم وطباعته.على ناتج طباعة التصمیمات، ولتفادي الاشكالات الفنیة 
اتفقت الدراسة الحالیة مع الدراسة السابقة على ضرورة عقد الدورات التدریبیة للمصممین في 
الطباعة وتقنیاتها وضرورة تأهیله فنیاً وعملیاً لیكون فاعلاً في عملیة التصمیم، وأضافت 

  المنتجات جاذبیتها. الدراسة الحالیة اهتمام المصمم بقدراته المعرفیه یساعد في جودة
  

الدراسة الثانیة: الآثار الاقتصادیة الاجتماعیة للعولمة على الإعلان الخارجي في السودان 
  )2011(صالح،

  المنهج التاریخي والمنهج الوصفي وأسلوب المسح المنهج المستخدم:



 ومن أهدافها التركیز على التغیرات التي طرأت على شكل ومفهوم الإعلان وتأثیر بیئة
المجتمع السوداني، وتحدید مفهوم الإعلان الخارجي، وكذلك تشكیل مفهوم للعولمة 
كمصطلح حدیث، كما هدفت إلى تحلیل مضمون وشكل الإعلان الخارجي في ظل العولمة 
حیث تناولت الباحثة الآثار السلبیة والإیجابیة للعولمة على شكل ومضمون الإعلان 

ى تأثیر الحیاة الاقتصادیة والاجتماعیة على الإعلان، الخارجي في السودان، كما تطرقت إل
وتناولت أطراف وعناصر العملیة الإعلانیة وأنواعها والعوامل التي تؤثر على اختیار 
الوسیلة. كما تناولت الإعلانات الخارجیة بأنواعها ومزایاها والانتقادات الموجهة للإعلانات 

النشاط الإعلاني وتحدید أهدافه والمعلومات  الخارجیة، وتناولت أیضاً استراتیجیة تخطیط
التي تمثل أساس للرسالة الإعلانیة من تحدید وجمع معلومات عن الوسیلة الإعلانیة 
الخارجیة وكذلك تحدید مخصص الإنفاق الإعلاني. وتناولت الباحثة الشروط والأسس 

خراج الإعلانات الخارجیة وأنواع التصمیمات وال ٕ كیفیة لتوصیل الجوهریة في تصمیم وا
  الرسالة الإعلانیة وعناصر الإعلان الخارجي. ووصلت الباحثة للنتائج التالیة:

العلاقة بین الانتشار الواسع للإعلانات الخارجیة والانتعاش الاقتصادي بتشجیع   -1
الاستثمار الوطني ودخول رؤساء الأموال والشركات متعددة الجنسیات والاستثمار 

  ظل العولمة ومتطلباتها الاجنبي في البلاد في

دور العولمة التكنولوجیة في انتشار التقنیات المختلفة لوسائل وطرق تصمیم وتنفیذ   -2
  وعرض الإعلانات الخارجیة.

  تفشي روح المحاكاة لبعض أفكار وأسالیب الإعلان الغربي  -3

الرسائل استغلت العولمة الدوافع والحاجات الانسانیة، واهتمت باستثارتها من خلال   -4
  الإعلانیة المرئیة والمكتوبة منها لجذب المتلق وتفاعله مع الرسالة الإعلانیة.

  وجود اللغة والحروف في الإعلانات الخارجیة.  -5
  



اتفقت الدراسة السابقة مع الدراسة الحالیة في تقلید بعض الإعلانات للإعلانات الغربیة وقد 
كان ضیق وقت المصمم وكثرة الأعمال توصلت الدراسة الحالیة إلى أن أحد الأسباب 

 الموجه إلیه لذا صار یتوجه إلى استغلال التصامیم الجاهزة من الانترنت.
  

الدراسة الثالثة: المعالجة الرقمیة للتصمیم الإیضاحي وأثرها في تطور الطباعة في 
  )2010(موسى،السودان. 

  المنهج الوصفي التحلیلي المنهج المستخدم:

مشكلة المعالجة وأثرها في تطویر الطباعة في السودان، كما تناولت أسباب تناولت الدراسة 
تدني الطباعة في السودان كما تطرق إلى أهمیة تدریب الكوادر التي تقوم بأمر الطباعة 
للرفع من مستوى الطباعة وتطورها، وهدفت الدراسة إلى المساهمة في إیجاد الحلول التي 

لسودان وفق المواصفات الدولیة، وتبصیر العاملین في هذا تساعد على توطین الطباعة في ا
  المجال بالأسالیب والمعارف العلمیة بغرض تطویر الطباعة في السودان

  خلصت الدراسة إلى عدة نتائج أهمهما:

وجود فروق ذات دلالة احصائیة في الجودة النوعیة بین المطابع التي تستخدم نظام   -1
  والتي لا تستخدمها في السودان.المعالجة الرقمیة للتصمیم 

وجود فروق ذات دلالة احصائیة بین إنتاج المطابع التي تستخدم نظام المعالجة   -2
  للتصمیم، وبین إنتاج وصیفاتها خارج السودان.

وجود فروق ذات دلالة احصائیة بین المطابع التي تستخدم نظام المعالجة الرقمیة   -3
معظم هذه النظم من حیث سرعة انجاز العمل  للتصمیم والمطابع التي لا تستخدم

  بالجودة المطلوبة.



وجود فروق ذات دلالة احصائیة تكمن في كفاءة الأشخاص الذین یعملون بنظام   -4
  المعالجة الرقمیة للتصمیم وجودة الطباعة في السودان.

  
دفع حركة اتفقت الدراسة الحالیة مع الدراسة السابقة على أن المعالجة الرقمیة ساهمت في 

التصمیم وساعدت العاملین بها على سرعة الآداء والتقلیل من الأخطاء قبل الطباعة والتي 
تحدث أثناء التصمیم، وأضافت الدراسة الحالیة أنه بدلاً من تحجیم المصمم في ألوان معینة 
للحرص على جودة الناتج المطبوع، ضرورة تدریب الكوادر التي تقوم بأمر الطباعة 

  المتخصصین وذوي الخبرة وهذا یساعد أیضاً في تفادي مشكلة إعادة الطباعة.وتوظیف 

  

  )2007(خلیل، الدراسة الرابعة: التصمیم الإیضاحي بالحاسوب

  المنهج المسحي والمنهج التاریخي ( الوثائقي):  المنهج المستخدم:

ركزت على تناولت الدارسة أهمیة استخدام الحاسوب في جمیع وسائل الایضاح المطبوعة و 
جودة التصمیم ومراعاة أسس وعناصر التصمیم لإخراج تصمیم متكامل وهي بذلك تظهر 
ایجابیات استخدام الحاسوب في عملیة التصمیم مع ذكرها لسلبیات استخدامه عندما یعتمد 
المصمم على امكانیة الحاسوب، وقد هدفت الدراسة إلى تسلیط الضوء على الأثر الأیجابى 

سوب في التصمیم الإیضاحي كأداة للتصمیم. وعن الآثار السلبیة الناتجة عن لأستخدام الحا
  عدم الاستخدام الصحیح للحاسوب فى التصمیم. ووصلت الدارسة إلى النتائج التالیة:

الحاسوب لیس إلا أداة في ید المصمم لیسهل عملیة التصمیم الذي یبقى مسؤولاً عنه   -1
  ولیس البرنامج المستخدم.



لاستخدام الحاسوب في (الإخراج الفني) التصمیم الكثیر من الایجابیات اذا تم استخدامه  -2
بطریقة علمیة مدروسة مع ضرورة توافر التأهیل الأكادیمي الفني عبر الكلیات 

  المتخصصة في هذا المجال على أساس موهبته.

حي العملي ناتج عن الثقة الزائدة في نتائج الحاسوب ونقصان التفكیر التصمیمي الإیضا -3
  الاعتماد على الحاسوب.

  ووصلت إلى عدة توصیات منها:

ضرورة أن یكون المصمم خریجاً لأحد المعاهد أو الكلیات المتخصصة في مجال الإخراج 
الفني والتصمیم، وأن تكون له الموهبة الكافیة لأداء العمل الفني، وأن ینال الكورسات الكافیة 

تخصص المطلوب مع مراعاة اساسیات التصمیم، ومراعاة مشاكل من برامج التصمیم وفق ال
  الطباعة.

  
توصلت الدراسة السابقة إلى أهمیة تأهیل المصمم في استخدام برامج الحاسوب واعتماد 
المصمم على الحاسوب اعتماد كلي یلغي معه فكره وابداعه وتتفق معها هذه الدراسة في 

ن الجرافیك على الحاسوب ضرورة في عملیة هذا. وأضافت الدراسة الحالیة إعتماد ف
التصمیم، بحیث لغى العمل الیدوي بصورة أجمع علیها كل المبحوثین باستخدامه الحاسوب 
في التصمیم، كما أكدت اهتمام المصمم بالأجهزة المستخدمة وتحددیث البرامج التي یعمل 

 لتصمیم.وتقلیل الأخطاء عند ا علیها والتي تساهم من سرعة تنفیذه لعمله
 
 
  



الدراسة الخامسة: دور النشر الإلكتروني في تطویر أسالیب الإخراج الصحفي بالتطبیق 
  )2003(تیتاوي، م2002 - م 1998على صحیفتي الرأي العام والخرطوم 

  المنهج الوصفي التحلیلي  المنهج المستخدم:
والخطوط في تناولت دور برامج الحاسوب باستخدام النصوص والصور والألوان والرسوم 

تطویر وعرض المادة الصحفیة على صفحات الصحیفة، وذلك بغرض توصیل الرسالة 
الصحفیة من حیث الشكل لتحقیق الجانب الجمالي لإخراج الصحیفة ولإراحة عین القارئ 
بالاهتمام بمساحات البیاض الموجودة في الصحیفة واستخدام الجداول والفواصل والاطارات 

القراء. حیث هدفت الدراسة إلى التعرف على تعدد التقنیات الرقمیة في بما یتناسب وأمزجة 
مجال التصمیم الإیضاحي، وتحدید الصعوبات الموضوعیة والتقنیة التي تحول دون 
الاستخدام الأمثل لهذه التقنیات، وتوصلت الدراسة إلى أن محصلة استخدامات الإخراج 

أنه لاتوجد علاقة بین النشر الالكتروني في والنشر الالكتروني في مجتمع البحث سالبة، و 
السودان والتكلفة الاقتصادیة حیث اتضح أن النشر الالكتروني یعمل على تخفیض التكلفة 

  وأن النشر الشبكي للصحف السودانیة أدى إلى سرعة الانجاز.
  

اتفقت الدراسة الحالیة مع الدراسة السابقة في أن الاستخدام الأمثل لنوعیة التصمیم 
والتوضیب یحقق الجاذبیة والانسجام في إخراج الصحیفة حیث تناولت الدراسة الحالیة 
الإعلان الورقي بدلاً من الصحیفة، كما أضافت الدراسة الحالیة إلى تحدید المشاكل التي 
ً كان النشر مطبوع أو  تعیق الوسیط الأساسي في عملیة التصمیم (وهو المصمم) سواء

  ة توصیات لحل تلك الصعوبات.إلكتروني. وساهمت في عد

  
 



  مایمیز هذه الدراسة عن الدراسات السابقة:

اختلفت الدراسات السابقة في تناولها لموضوع أبحاثها، وتحدثت عن الحاسوب كما مشار 
إلیه في بعض الأبحاث بالتقنیة أو المعالجة الرقمیة كوسیلة في التصمیم، وتحدثت بعض 

، كما تحدثت في المقابل الدراسات عن أهمیة التصمیم  بالحاسوب باعتباره أداة مدخلة حدیثاً
عن سلبیاته وایجابیاته مرتكزة على المخاوف التي قد تحدث إن أُسئ استخدام هذه التقنیة، 
وعن دور التقنیة الحدیثة في النشر الإلكتروني، كما تحدثت دراسة أخرى عن دور العولمة 

  ى شكل الإعلان.والانفتاح على الخارج في التأثیر عل

مایمیز هذه الدراسة عن سابقاتها في انها تحدثت عن المصمم الذي هو أساس العمل الفني 
والتصمیمي في عملیة الإبداع وتصمیم الإعلان والنشر الإلكتروني، وماهي الصعوبات التي 
یجدها أثناء عملیة التصمیم وتعیق عمله كمبدع ومبتكر. وقد انحصرت الدراسة في فاعلیة 

  المصمم في تصمیم الإعلانات الورقیة. 

 - وهو العنصر الذهبي  -وبالوقوف على حل المعوقات التي تعیق المصمم بشكل عام 
ً كان مصمم طباعي أو نشر إلكتروني، أو تلفزیوني أو سینمائي تتضاءل المشكلات  سواء

  التي تواجه المخرجات لكل تخصص.

  

  

  

  

  



  

  

  

  

  

ـــاني   الفصــــــل الثــ

  الجــــرافیكفن 
  

  المبحث الأول: مدخل ومفاهیم

  المبحث الثاني: خصائص وسمات فن الجرافیك

  المبحث الثالث: فن الجرافیك في الإعلانات الورقیة

  
  

  

  



  المبحث الأول

  فن الجــــرافیك
  

  مدخل:
عرف الانسان البدائي فن الحفر على الصخور والعظام وعلى الأواني الفخاریة، واستعمل 

لدى الصینین لعمل الزخارف الخاصة بطباعة الأقمشة، وكان نوع الحفر المستخدم هذا الفن 
یرجع تاریخ أول صورة ظهرت في ) «2008،13هو الحفر على الخشب، قال العربي (

ق.م عند الصینیین، وفي  868الشرق مطبوعة على ورق من لوح خشبي تعود إلى سنة 
البارزة فوق قوالب خشبیة، وكان كتاب م بدأ الصینیون بحفر الكتابة والصور 200سنة 

)Tipitaka ألف صفحة باستخدام  130م في نحو  972) البوذي المقدس یطبع عام
القوالب الخشبیة (بلوكات). وكان المصریون أول من استخدم الورق للتعبیر عن أفكارهم أو 

بة على ورق لكتابة معاملاتهم الیومیة وتسجیل أحداثهم المهمة؛ وكان ذلك من خلال الكتا
البردي، لكن الخطوة الأهم في تاریخ التصمیم بعد ذلك الحین كان اختراع الورق على ید 

میلادیة  770میلادیة، ثم اختراع الطباعة البارزة عام  105) عام Ts,ai Lunالصیني (

. ولم تعرف أوروبا الطباعة حتى وقت قریب، ففي الوقت الذي  على أیدي الصینیین أیضاً
أمم المشرق تستخدم القوالب الخشبیة والمعدنیة، كان الأوربیون ما یزالون ینسخون كانت فیه 

الكتب والرسائل بأیدیهم. وأول ما طبع الأوروبیون باستخدام طریقة القوالب هي صورة 
م، وبعد ذلك انتشرت طباعة الكتب في أوروبا باستخدام تلك  1423للقدیس كریستوفر عام 

  ».الطریقة
بما یحتویه من أسالیب طباعیة ) «2010،17ما ذكر الدرایسة، وآخرون (فن الجرافیك ك

متعددة یعتبر مجالاً متمیزاً بین سائر مجالات الفن التشكیلي، فهو یتیح مجالاً واسعاً لإختیار 



الأسلوب الطباعي ومایرتبط به من تقنیات مما یوجد فرصاً متنوعة للتعبیر. ونجد أن تلك 
الأحوال بجانبین رئیسین أولهما وهو السطح الطابع والذي یجري المرونة ترتبط في جمیع 

علیه الفنان خطواته في تحضیر وتجهیز الرسم أو التلوین الفني أو التصمیم المراد طباعته 
بما یتلاءم مع طبیعة ذلك السطح الطابع معدنیا أو خشبیاً أو حجریاً أو مطاطیاً أو نسیجاً 

العمل الفني المراد طباعته، أما الجانب الثاني فهو  فهو یعتبر السطح الناقل لتفاصیل
  السطح المطبوع وقد یكون مصنوعاً من الورق أو الكرتون أو الجلد أو القماش.

ومن الممكن استخدام أكثر من خامة في تحضیر السطح الطباعي بطباعة تصمیم أو 
  ».تكوین فني واحد

طباعة وهي الطباعة البارزة والطباعة ان فن الجرافیك المطبوع یشمل أنواعاً عدیدة من ال
  الغائرة والطباعة المستویة والطباعة المسامیة.

  الطباعة البارزة: - 1
تتم الطباعة البارزة بأن تقوم الأجزاء البارزة من السطح «) أنه 94،2007یرى عبید (  

قطعة بنقل الحبر، وهو أقدم أسلوب للطباعة. ویتم تحبیر هذه الأجزاء وبعد ذلك یضعون 
  ».من الورق علیها وبقومون بضغطها من الخلف فینتقل الحبر إلى الورق

  الطباعة الغائرة: - 2

تعتمد على صغر السطح المغذى من النحاس أو الحدید أو الزنك، حیث یتم بعد ذلك    
تجهیز السطح الطباعي بإكماله ثم یسحب الحبر علیه جیداً بحیث یتخلل الحبر المسام 

المساحات غیر المحفورة من الحبر الطباعي ویتم الطبع من خلال  المحفورة، وتخلو
إجراء عملیة ضغط تمكن الحبر من الانتقال من تلك المسام الحفورة إلى السطح المطبوع 
ناقلة ترجمة كاملة لتفاصیل العمل الفني، ویلاحظ في النتیجة الطباعیة ظهور حدود 

اك أسالیب متعددة في الطباعة الغائرة السطح الطابع وبروز حواف الحبر المطبوع، وهن



والمیزوتینت  Dry Pointوالحفر بسن الإبرة مباشرة  Engravingوالحفر  Etchingمثل الخدش 
Mezzotint  والاكواتینتAquatint،19،2010. (الدرایسة، وآخرون(  

  الطباعة المستویة:- 3

وتعتمد هذه الطریقة على وهي الطباعة اللیثوغرافیة فالسطوح هنا لیست بارزة ولا غائرة   
تنافر الدهن والماء فالسطح هنا (حجر جیري) یتم الرسم علیه بقلم دهني ثم یندى بالماء 
فالأماكن المرسومة بالمادة الدهنیة لاتتفاعل مع الماء وثم یحبر فیغطي الحبر الأماكن 

ة المرسومة بالمادة الدهنیة وتتم الطباعة عبر مكبس خاص وسمیت الطباعة الحجری
لاستعماهل الحجر في بدایة اكتشافها كوسیط طباعي ثم تطورت لتستبدل الحجر 
بالسطوح المعدنیة وذلك لسهولة حملها وخفة وزنها وقابلیة تقوسه لیصبح اسطواني 
وسمیت هذه الطریقة مؤخراً بطباعة الاوفسیت وقد كان للیثوغراف أثر في طباعة 

ث كانت التصمیمات ترسم بشكل مباشر على الملصقات الملونة بسهولة وكلفة قلیلة، حی
حجر الطباعة وللفنان (هنري دي تولوز لوترك) تأثیر عظیم في الملصق بوصفه وسیلة 

  )416،2014عبد،حدیثة من وسائل الاتصال. (

  الطباعة المسامیة: - 4

هي الطریقة العملیة للطباعة بواسطة الشبكة الحریریة وتتلخص هذه الطریقة في إعداد  
الشكل المطلوب طباعته یدویداً ویمثل السطح الطباعي نوع خاص من نسیج مسامي 
مصنوع من الحریر أو من نسیج معدني، ویغطي هذا النسیج في المناطق غیر الطباعیة 

وز وتمثل المناطق الطباعیة أجزاء النسیج المسامیة بوسیط غیر منفذ من الورق والسلیل
المنفذة للحبر الطباعي والخالیة من الوسیط، وتعتبر هذه الطریقة ذات طابع خاص حیث 
تستخدم للطباعة على السطوح المختلفة، مثل ألواح الزجاج ومنتجات الخزف وأنواع 



ق الطباعیة الأخرى، كذلك الخشب والجلد والبلاستیك والتي لایمكن الطباعة علیها بالطر 
  )18،2003إمكانیة الطباعة على المجسمات المختلفة في الأحجام والأشكال. (مرزوق،

  
  تعربف فن الجرافیك:

هو فن الرسوم المطبوعة، أو هو فن طباعة نسخ متماثلة من (وسیط واحد) یقوم الفنان   -
وحفرها وطباعتها.(النادي، بأداء كل مراحله من عمل التصمیم وتجهیز السطوح الطباعیة 

  )2011،29وآخرون،

في معناه  Graphic Artأُطلقت كلمة الجرافیك على فن الرسوم المطبوعة، وفن الجرافیك   -
العام هو فن قطع أو حفر أو معالجة الألواح الخشبیة أو المعدنیة أو أي مادة أخرى 

مختلفة عن طریق بهدف تحقیق أسطح طباعیة، والحصول على تأثیرات فنیة تشكیلیة 
طباعتها ویمكن ایجاز التعریف بأنه فن الرسوم المطبوعة، وفن الجرافیك هو طباعة نسخ 
متماثلة من (كلیشیة محفور) یقوم الفنان بأداء كل مراحله من عمل التصمیم وتجهیز 

  )17،2010السطوح الطباعیة وحفرها وطباعتها. (الدرایسة، وآخرون،

  تعني العدید في المعاني مثل: Graphicوأیضا كانت كلمة   -
  مكتوب أو مرسوم أو منقوش -
  تصویري: خاص بالفنون التصویریة -
  خاص بالحفر على المعدن أو الحجر أو الخشب -

  طباعي متعلق بالرسوم أو الخطوط البیانیة وما إلیها. -
  كتابي متعلق بالكتابة -

  )35،2009ضیح. (شفیق،صورة أو رسم بیاني أو خریطة یراد بها التمثیل أو التو  -



كلمة جرافیك تعني تصویري، مرسوم، مطبوع. والبحث عن معنى هذه الكلمة الأجنبیة لا   -
یشكل صعوبة تذكر فمعظم القوامیس الفنیة المتخصصة تفید أن أصل هذه الكلمة لاتیني 

وتعني ضمن ماتعني: خط مكتوب أو مرسوم أو منسوخ.  - وهي كلمة جرافوس 
  )28،2010(غیث،

فن الجرافیك هو مصطلح یشیر إلى الرسومات والصور التي یتم التعامل معها من خلال  -
الحاسب مثل الصور والمصلقات الإعلانیة والنشرات والرسومات البیانیة. 

  )15،2009(شفیق،
إنتاج رسائل مرئیة أساساً تحوي أو تجمع بین الصور والرسومات والنصوص المخطوطة   -

مختلفة (تعلیمیة، توضیحیة، إرشادیة...)، وذلك بطریقة تجمع أو المطبوعة للأغراض ال
  )27،2012بین الناحیة الوظیفیة والجمالیة بغرض طباعتها. (دیاب،

وقد أصبحت كلمة جرافیك من الكلمات المنتشرة لاستخدامها في مدى كبیر جداً من   -
الماضیة في مجالات التخصصات العلمیة والفنیة، وقد ازداد هذا الانتشار في السنوات 

أكثر اتساعاً حتى أنه قد اندرجت تحت هذه التسمیة نوعیات كاملة من الأنشطة 
  ).34،2009الحضاریة.(شفیق،

بمعنى التصمیم  Graphic Designثم كان أن ارتبطت الكلمة ككل بمجالات أخرى مثل    
هندسیة كما الجرافیكي بشكل عام سواء في الهندسة الكهربیة أو غیره من المجالات ال

ارتبطت بمجالات التصمیم المتنوعة في الصناعة والفنون التطبیقیة والفنون الجمیلة. 
  )35،2009(شفیق،

  
  
  



  فن الجرافیك والتحول الرقمي:

أن اختراع آلة الطباعة في القرن الخامس عشر على ید ) «17،2008ذكر العربي (
أواخر القرن الثامن عشر في أوروبا، (جوهان جوتنبرغ) والثورة الصناعیة التي بدأت في 

عملت جهتها على زیادة الحركة التجاریة وبالتالي زیادة الاهتمام بالإعلان عن الكثیر من 
المنتجات الجدیدة التي أصبحت تصنع وتوزع بشكل كبیر، كان لابد عندها من زیادة إنتاج 

المنافسة الشدیدة بین الإعلانات للاتصال بأكبر عدد من الناس، وخصوصاً في ظل ازدیاد 
الشركات الكبیرة، بالإضافة إلى ما ذكر فإن الثورة الصناعیة أتاحت المجال لاختراع أنواع 
جدیدة من الآلات الطابعة وآلات التصویر الفوتوغرافي، وابتكار تقنیات آلیة جدیدة زادت من 

  ».سرعة الإنتاج
الجرافیك، فقد كان لابد من أن  وقد كان لاختراع آلة الطباعة الأثر الكبیر في تطور فن

یرافق الإعلان بعض من الصور مع الاهتمام بأشكال الخطوط ونوعها، وهذا ما زاد من 
جمالیة ودقة الإعلانات، وزادت تبعاً لذك كمیات النسخ الموزعة للاتصال بأكبر عدد من 

منافسة الناس، ومن هنا بدأت ثورة جدیدة في عالم الإعلان وخصوصاً في ظل ازدیاد ال
  )17،2008الشدیدة بین الشركات الكبیرة. (بتصرف من العربي،

من خلال أعمال الفنانین الذین أعادوا صیاغة ) «147،2007وقال الخولي، سلامة (
المنظومة الرقمیة للحضارات الكلاسیكیة من منظور حداثي، فقد ظهر جیل جدید من فناني 

فنیة على الحاسوب وبرامجه المتعددة من ما بعد الحداثة اعتمدوا في صیاغة أعمالهم ال
  ». خلال الصیاغات الجرافیكیة والتصمیمة

في تطور ) «21،2008وساهم استخدام فن الجرافیك للتكنولوجیا الحدیثة كما یقول العربي (
التصمیم الجرافیكي في بدایات القرن العشرین، فتطور التصویر الفوتوغرافي وتقنیات 

المصممین على تطویر مفاهیم كثیرة في التصمیم الجرافیكي، لكن الطباعة ساعد الكثیر من 



الثورة الأهم في مجال التصمیم الجرافیكي كانت عندما دخل الكمبیوتر في هذا المجال على 
  بالتعاون مع المعاهد الأخرى المتخصصة بالكمبیوتر.  1960) عام MITید شركة (

رة لم تكن كما هي علیه الآن، فقد كانت الجدیر بالذكر أن أجهزة الكمبیوتر في تلك الفت
الذاكرة وقتها تقاس بالكیلوبایت، وكانت خطوط الطباعة تشكل بواسطة النقاط ولیس الخطوط 

سوزانا «كما هو الحال الآن، ومن المصممین الذي بدؤا العمل على الكمبیوتر المصممة 
وبالتعاون مع زوجها )، layout، والتي استخدمته لصنع المخطط الشكلي للتصمیم (»لیكو

) الرائدة؛ والتي أصبحت فیما بعد المرجع Emgreتم تأسیس مجلة (» رودي فاندرلانز«
  »الأساسي للتصمیم الرقمي.

كان التطور الطبیعي للتقدم العلمي «) أنه 147،2007وأیضاً یرى الخولي، سلامة (
ر الذي نتج عنه الاتجاه والتكنولوجي أن تحتل المنظومات الرقمیة مكانة كبیرة في هذا التطو 

)، والذي یتم وفقاً لمجموعة من التطبیقات على Digital Artالفني المعروف ( بالفن الرقمي 
الحاسب الآلي، حیث یعتمد على إدخال بعض المنظومات الرقمیة لوحدة الكمبیوتر والذي 

ى هیئات یقوم من خلال بعض العملیات التقنیة التي خصصت لها برامج معینة بتحویلها إل
مختلفة سواء أشكال أو عناصر أو ألوان لینتج عنها أعمال زخرفیة غایة في الدقة 

  ».والإتقان

واسع وممتع للكثیر من ) «418،2014أن مجال فن الجرافیك حدیثاً كما ذكر عبد (
المصممین واحدث نقله في عالم الرسوم المتحركة وهو بذلك اختزل الزمن والجهد وأكد 

لتكنولوجیا مما اتاح طباعة العدید من النسخ بالجودة نفسها ووقت أقل وهذا ما أرتباط الفن با
لم توفره الطباعة التقلیدیة، وقد أختصر الفنان المسافات الطویلة من امكانات وسبل التألیف 

  ». بین الصور والاشكال من خلال برامج عدیدة

  



  
  مفهوم تصمیم الجرافیك:

مصطلح تصمیم الجرافیك یشیر إلى عدد من  أن) «47،2011یقول فلیح، وآخرون (
التخصصات الفنیة والمهنیة التي تركز على الإتصالات المرئیة وطرق عرضها. وتستخدم 
أسالیب متنوعة للإنشاء والجمع بین الرموز والصور والكلمات لخلق تمثیل مرئي للأفكار 

قنیات تخطیط الصفحة والرسائل. وقد یستخدم مصمم الجرافیك الطباعة والفنون البصریة وت
  للوصو إلى النتیجة النهائیة.

من خلال نظرة لما حولنا في هذا الكون نجد أن هذا «) فیقول 18،2013أما العاني (
التخصص أصبح في كل جانب من جوانب حیاتنا، فهو یتواجد في مختلف السلع والمواد 

متنوعة) كما یتواجد في  الغذائیة الاستهلاكیة التي یتناولها الإنسان (مأكولات ومشروبات
مختلف الإعلانات التي تسوق للسلع أو الخدمات الجدیدة على شكل ما یسمى البوسترات، 
وعلى علب الأدویة لتوضیح اسم الدواء وتركیبته وغیر ذلك من بیانات هامة، كما یتواجد في 

مختلفة، ما نشاهده على شاشات التلفاز أو الحاسوب من خلال شبكة الانترنت والمواقع ال
وهو أیضاً یتواجد على شاشات بعض المؤسسات والشركات التي تعمل على عرض نفسها 
ومنح المشاهد فكرة عن طبیعة المهام التي تقوم بها أثناء ساعات الانتظار أو من خلال 
لوحات كبیرة في الشوارع والطرقات، كما یتواجد على جوانب وسائل النقل المختلفة، 

لكثیر، ومن خلال إمعان النظر والتفكیر فیما تقدم نجد أن مكونات والملابس وغیر ذلك ا
  هذه الأعمال جمیعاً هي أخد أمرین:

  فارسیة). -لاتینیة  -الأول: النصوص بغض النظر عن اللغة التي تحتویها ( عربیة 

والثاني: الصور بغض النظر عن ألوانها وأحجامها وشكلها الهندسي وقد تكون على شكل 
  »یدویة بسیطة أو معقدة.رسومات 



قد أضحى المصمم الجرافیكي ذو أهمیة «) فذكروا أنه 145،2010أما الدرایسة، وآخرون (
كبیرة لأنه یستطیع أن ینقل صورة معینة للناس ویقنعهم فیها، مستخدماً وسائل الاتصال 

  ».البصري وعمل علاقات بصریة جذابة ومقنعة

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  الخلاصة

  
الجرافیك قدیماً بفن النقش على العظام والصخور والأواني الفخاریة وهي الأدوات عرف فن 

التي كان یستخدمها الانسان الأول في التعبیر عن حیاته، حتى ظهر فن الحفر على 
ق.م. وبتعدد  868الخشب وهو ما استعمله الصینیون في الطباعة على الأقمشة في سنة 

لة تعددت أنواع الطباعة وظهر منها الطباعة البارزة، أنواع الحفر على الأدوات المستعم
  الغائرة، المستویة والطباعة المسامیة.

ولم یظهر فن الطباعة على الورق إلا في القرن الرابع عشر، حیث اخترع جوهان جوتنبرغ 
آلة الطباعة ومنها انطلقت حركة فن الجرافیك وزادت الثورة الصناعیة نهایة القرن الثامن 

الحركة التجاریة، وفي ظل الحركة التنافسیة بین الشركات زاد الطلب والاهتمام عشر من 
  بالإعلان للوصول إلى أكبر عدد من المتلقین.

وفي ظل التطور التكنولوجي تطور فن الجرافیك أیضاً بادخال تقنیة الحاسوب اصبحت 
الجتها فیما بعد الصور یتم رسمها عبر الحاسوب، أو یتم رسمها وادخالها إلى الحاسوب ومع

كما ان استخدام الحاسوب مكن من اختیار الخطوط وحجمها. وبادخال هذه التقنیة زادت 
جمالیة ودقة الإعلان وزاد عدد النسخ والتي توزع لأكبر عدد من الناس، وزاد الطلب علیه 

  من قبل الشركات الكبیرة المنافسة.
  

 

 

 



  المبحث الثاني

  دور وخصائص فن الجرافیك
  

  الجرافیك: دور فن
بدخول التقنیات الحدیثة في فن الجرافیك أثر كبیر اذ صار له دور هاماً في الحیاة فهو الآن 
یصل إلى الجمیع في أماكنهم بحسب احتیاجاتهم عبر التلفزیون بالإعلانات التي تتخلل 

ي البرامج، ویعبر عن احتیاجات الأفراد بالشرح لكیفیة الاستخدام لمنتج معین، كما یدخل ف
جمیع المنتجات الیومیة من مواد غذائیة وذلك عبر تصمیم أغلفة المواد الغذائیة بأنواعها 
وكذلك الأدویة في الارشادات التي ترافق الدواء. وتوسعت مجالاته أكثر لیدخل في مجالات 

  الریاضیات والهندسة والوسائل التعلیمیة كافة. لذا فاننا نجد أن فن الجرافیك:

  
  هادف:

یهدف في توفیر احتیاجات المجتمع من «) أنه 145،2010الدرایسة، وآخرون (ذكر 
منتجات فنیة شأنها مخاطبة الذوق حسب اختلاف أعمارهم ومستواهم الثقافي والاجتماعي 

   ».من أجل تحقیق الرفاهیة الفسیولوجیة والرفاهیة الوجدانیة ونقصد بذلك الناحیة الجمالیة

طریقة لتوضیح (كیفیة) الأشیاء: كیف اشتري سلعة «عتبر ) ی55،2009وأیضا قال شفیق (
معینة، كیف أتصفح موقعاً للانترنت، كیف أقدم الخدمات للزبائن، كیف اتصل بالزبائن، 
كیف أقنعهم، والأهم من ذلك أن التصمیم یعبر عن الأفكار والمفاهیم، وینقلها لفئة جمهور 

  ».الخمعین مثل: فئة العمر، فئة الدخل، فئة الجنس..



یهدف إلى إیجاد الحلول المناسبة للمشاكل التي یواجهها الناس في حیاتهم الیومیة  كما«
وبغض النظر عن نوع التصمیم، إن طابع أي عمل تصمیمي وفردیته ینبعان من المشاعر 
الخاصة للفنان أو المصمم الذي أنشأ التصمیم حیث یقوم المصمم بالتعبیر عن تلك 

ه والخط وبالقیم السطحیة والمساحات والأشكال وبموضوع التصمیم المشاعر باللون وقیمت
ویتطلب ذلك اختبار الخامات والوسائل الأدائیة التي تساعد على ذلك التعبیر وتنمیتها 

(الدرایسة، ». وكذلك الرؤیة البصریة المتذوقة للفن بالإضافة إلى مهارات المنفذ (الصانع)
  )146،2010وآخرون،

فهو ینقل المعلومات إلى الناس والتحذیرات وحملات  ي له وظیفة إعلامیة:التصمیم الجرافیك
التوعیة المختلفة مثل حالة الطقس وحوداث الطرق والوقایة من الأمراض... الخ، فالتصمیم 
الإعلامي یوصل المعلومات إلى الجمهور وذلك كونه یستخدم العلاقات البصریة من خلال 

  )146،2010الأشكال. (الدرایسة، وآخرون،

ولطالما كان التصمیم المنهج الأقوى المستخدم في عالم الإعلان، والوسیلة الأكثر فاعلیة في 
زیادة المبیعات لدى الشركات التجاریة. وهو من ناحیة أخرى وسیلة رفاهیة بالنسبة 
للجمهور، حیث أصبح بالإمكان معرفة جودة سلعة ما أو مواصفاتها فقط بالنظر على 

ق مع السلعة أو الإعلان الخاص بتلك السلعة، كما یدخل التصمیم الجرافیكي الكتیب المرف
في جمیع مجالات الحیاة المختلفة، فطلبات التوظیف تحتاج إلى تصمیم، الإعلان عن حفلة 

  )55،2009أو مباراة، ملصقات المسرحیات والأفلام، جمیع الصناعات...الخ. (شفیق،

  جرافیك: وكذلك یمكننا أیضاً القول أن فن ال

  یرشد المستخدم ویساعد على تغییر قناعات المستخدم.  -

  یساعد على الترویج الجید للمنتجات والتطبیقات.  -

  یشجع على زیادة فنون التواصل الجید مع التطبیق.  -



  یساعد المستخدم على اكتشاف میزات التطبیق.  -

بالعین). التواصل بین التطبیق والمستخدم من خلال التصمیم (التواصل   -
  )4،2015(محمد،

  
  استخدامات فن الجرافیك:

أن الجرافیكس یستخدم في الكثیر من المجالات ومن أهمها ) «50،2009ذكر شفیق (
الإعلانات وألعاب الفیدیو وصناعة الأفلام والرسوم المتحركة والصحافة والتعلیم وتصمیم 

  مواقع الإنترنت.

جرائد، كتب، أوراق رسمیة، أوراق معاملات،  كما یختص بإنتاج المواد المطبوعة (مجلات،
فیزت، نشرات إعلانیة، ملصقات دعائیة، بطاقات تهنئة، تذاكر حفلات ومباریات، أختام، 
شعارات، مغلفات، رسائل، مغلفات المنتجات، صنادیق الطرود، ملصقات المعلبات، 

ات أضاف الكثیر لیبلات... وغیرها. كما أن التطور الحاصل في مجال تكنولوجیا المعلوم
الوسائل الإعلامیة «للتصمیم الجرافیكي فأضحى هنالك فرع قائم بحد ذاته أطلق علیه إسم 

ویكونها في  -بدون الحاجة إلى طباعتها  -والذي یتعامل مع رسومات الكمبیوتر» المتعددة
  إطار حركي كالأفلام السینمائیة، مع إمكانیة استخدام التأثیرات.

  فهي تعني تخصیصاً لهذا المفهوم من خلال: Graphicونظراً للمفهوم المتسع والشامل لكلمة 
  الاتصالات الجرافیكیة. -
  جرافیك المطبوعات. -
  ”.Multimedia“جرافیك الوسائط المتعددة  -
  جرافیك التلفزیون. -
  جرافیك السینما. -



  جرافیك الویب. -
  ». جرافیك الكمبیوتر -
  

  الجرافیكیة:الاتصالات 

لغة مصورة ولغة مكتوبة وتستخدم هذه الرموز لنقل الرسالة «) هو Urbanke)2000،8یقول 
هر البحر وأشعة الشمس وأشجار  على نحو فعال فالصورة، على سبیل المثال، التي تُظْ
النخیل، لیست فقط صورة للساحل، ولكنها تقود المشاهد إلى معنى الانتعاش والاسترخاء 

  ».والعطلات وما إلى ذلكوالدفء 
  

  جرافیك المطبوعات:

جرافیك المطبوعات هو الذي یختص بكل ماهو مطبوع مثل الصحف والمجلات «
والإعلانات الورقیة بأنواعها والإعلانات المضیئة الثابتة والمتحركة مع الانتباه لاختلاف كل 

مة المستخدمة وعدد مطبوعة عن الآخرى وطرق الطباعة والوسیلة التي ستطبع علیها والخا
  بتصرف من شفیق)».(الألوان التي تستخدم فیها. بالإضافة لاعتبارات التصمیم

  

  ”.Multimedia“جرافیك الوسائط المتعددة 

أصبحت شبكة المعلومات العالمیة وسیلة هامة للتشجیع والإنتاج والتوزیع وبیع السلع وتدفق 
جیا لجذب أنتباه المشاهدین ولزیادة سلطة العروض بغزارة عبر ثقافة المیدیا المتقنة تكنلو 

وسیطرة المیدیا ومنافعها. وتتخلل أشكال الترفیه المتنوعه برامج الأخبار والمعلومات. وقد 
أصبحت الوسائط المتعددة الجدیدة التي تجمع بین الإذاعة والرادیو والسینما والأخبار 

باه بدرجة كبیرة، خاصة بالثقافة التلفزیونیة وبرامج التسلیة، أصبحت أعمالا لافتة للانت
  )2015،26التكنولوجیة. (محمد،



  
  جرافیك التلفزیون:

و یعمل علـى تصـمیم الأشـكال والرسـوم والخلفیـات والشـعارات فـي الأفلام والبـرامج 
) فـي تشـكیل وتصــمیم الخلفیــات Designersالتلفزیونیـة، وتسـاعد هـذه البـرامج المصـممین (

والشــعارات التلفزیونیــة بصــورة أكثــر دقة وجــودة مــن حیــث المقــاییس والألــوان والحركــة، 
ــائي Graphicوهنــاك نوعــان مــن بــرامج التصــمیم ( ) بواســطة الحاســوب أحــدهما تصــمیم ثن

) Three Dimensionالأبعـــاد ( )، والنــوع الآخــر للتصــمیم ثلاثــيTwo Dimensions)(2Dالأبعــاد (
)3D ــة فـــي تصــمیم الرســـومات والأشـــكال بشـــكل واقعـــي ــذا الأخیـــر إمكانــات عالیـ )، ویتــیح هـ

ــة وكأنهـــا حقیقیة، ومن خلال هذه البرامج یمكن تحویل  ــات مختلفـ یمكـــن رؤیتهـــا مـــن جهـ
اد واضفاء اللون والإضاءة والحركة الرسوم إلى أشكال ثلاثیة الأبع

  )49،2014علیها.(الشیخ،
  

  جرافیك السینما:
وفرت التقنیة الرقمیة للسینما أعلى درجات الحریة للمخرج للتحكم في كل شي یرید إظهاره 
على الشاشة إذ یمكنه التعرض إلى مواضیع وثیمات یصعب تصورها في السینما الشائعة، 

خیالات علمیة وفنتازیا صعبة أو عنف منزاید وسادیة غیر حیث أنها یمكن أن تتضمن 
مألوفة، فیعتمد بذلك على ممثلین افتراضیین وهمیین من صنع الكمبیوتر الرقمي. (القیسي، 

  )150،2007فارس،
  

  جرافیك الویب:
هو تصمیم صفحات الإنترنت، ومع زیادة عدد المستخدمین لشبكة الانترنت بشكل كبیر في 

أصبحت وسیلة لتبادل المعلومات تمتاز بالمرونة وسهولة التعدیل على  الآونة الأخیرة



البیانات، وهذا ما جعل الشركات تتجه لتسویق منتجاتها عبر صفحاته. (بتصرف 
  )345،2009شفیق،

  
  جرافیك الكمبیوتر:

یشیر إلى أي شيء ینطوي على إنشاء أو التلاعب في » رسومات الحاسوب«مصطلح 
بیوتر، بما في ذلك الصور المتحركة. وهو مجال واسع جدا، ومیدان الصور على جهاز الكم

یبدو فیه أن التغییرات والتقدمات تأتي بوتیرة مذهلة. قد یكون من الصعب على المبتدئ أن 
  )Eck ,David ,2016,1(یعرف أین تبدأ. 

  

  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  الخلاصة
  

في حیاتنا فهو یدخل في  یعتبر فن الجرافیك من الفنون الهادفة والتي نشاهدها یومیاً 
المجلات والصحف وفي تعبئة المواد الغذائیة التي نستخدمها یومیاً كما أنه فن یعتبر مؤثراً 
علان معین  ٕ في أمزجة الناس وبامكانه تغییر آرائهم وأفكارهم بتوجییهم نحو مادة معینة أوا

  ة.كما أن له دور ارشادي بشرح تفاصیل لاستخدام آلة أو دواء أو حتى لعب
وأیضاً یعتبر فن الجرافیك من الفنون التي تساعد الناس في مختلف حیاتهم فهو یوصل الیهم 
المعلومة باستخدام العلاقات البصریة فهو ینقل إلیهم المعلومات التحذیریة وحالات الطقس 

  ویقدم لهم حملات التوعیة وارشادهم من حوادث الطرق والأمراض.
من المجالات فهو یدخل في التلفزیون عبر الإعلانات یستخدم فن الجرافیك في العدید 

المتحركة، ودیكور البرامج، كما أنه یدخل في صناعة السینما بادخال خلفیات افتراضیة 
لیست من أساس العمل الواقعي المستخدم باستخدام مؤثرات معینة بعد تصویر الأفلام، أو 

كما أنه یستخدم في خدمة الویب  خلق شخصیات وهمیة افتراضیة بدلاً عن الممثل الأساسي
  لمساعدة المستخدم في العثور على إعلان معین أو خدمة معینة. 

  

  

  

  

  

  



  المبحث الثالث

  فن الجرافیك في الإعلانات الورقیة
  

) هي نتائج 238،2011الإعلانات الورقیة أو المطبوعات كما ذكر النادي، وآخرون (
استخدام آلات الطباعة وتتنوع هذه المطبوعات حسب الحجم والشكل والألوان وذلك باختلاف 

  الهدف الذي صممت هذه المطبوعة من أجله. 

  
  أنواع الإعلانات الورقیة:

لكثرة المنتجات التجاریة والسلع المختلفة  مما لاشك فیه أن المطبوعات تعددت وذلك
والصناعات المتعددة والخدمات المقدمة من المؤسسات الخدمیة المختلفة. 

  )54،ص2013(العاني،

  : Posterالملصق  - 1

) وهو عبارة عن 244،2011وهي وسیلة دعائیة وتوثیقیة مرئیة (النادي، وآخرون)،
ثم لصقها متجاورة بمواد معینة على  طبع الإعلان على فرخ أو عدة أفرخ من الورق

فرخ  24فرخ أو  12التركیبات الخشبیة المعدة لذك ، والإعلانات الشائعة تتكون من 
غعلانات الملصق في الأفلام السینمائیة \ولها مقاسات موحدة، وعادة تستخدم 

والمسرحیات والمهرجانات والمؤتمرات وغیرها من الإعلانات التي لاتحتاج إلى فترة 
)، كما استخدمت الملصقات في الحروب 148،2008زمنیة ممتدة في السوق (العالم،

والاحتجاجات الجماهیریة والثورات والتحریض علیها والدورات الریاضیة والحفلات 



الموسیقیة وبالإضافة للاغراض التجاریة، ولم یعرف الملصق بمفهومه الحدیث الا بعد 
  ما ظهرت الطباعة. 

یصال وتعد الملصقات وس ٕ یلة بسیطة وفاعلة في الوقت نفسه للإعلان عن الفعالیات وا
الرسائل الهامة للجمهور عامة، ویمكن عرضها في الفعالیات الخاصة وفي المدرسة أو 

). ویقول العاني 214،2010في الحي، أو في الأماكن (الدرایسة، وآخرون،
وأكبر قیاس هو  A5الملصق متعدد الأحجام وقد یكون أصغر قیاس «) أن 2013،55(

قیاس مفتوح لأن بعض الملصقات قد تركب على الأبنیة التجاریة وغیرها، ویطلق علیه 
). وتختلف خامة المادة التي یطبع علیها الملصق من ورق Billboardلوحة إعلانات (

لامع إلى ورق بانر أو فلیكس أو غیرها من الخامات. وتجدر الاشارة إلى أن الملصق 
  )».Flyerمتناول ید الناس یطلق علیه اسم النشرة (عندما یكون في 

  البرشور:  - 2

وهو عبارة عن نشرة إعلانیة تتكون من أكثر من صفحة في التصمیم الواحد، وقیاسه 
) مرتبة بشكل أفقي ومقسمة إلى قسمین متساویین أو أربعة أقسام من أمام A4المعتاد (

وجوه عندما یكون  8إلى  6). وقد تتألف من 197،2011الصفحة والخلف (غیث،
  )237،2014أوجه. (أعمر، وآخرون، 8فیتم طیها للحصول مطویة من  A3المقاس 

یكون البرشور مغلقاً له غلافین ویتمدد بفتحه ونشره. تُشاهد البرشورات أساساً في حزمة 
منتجات استهلاكیة أو مرفقة مع كتالوجات الأدویة أو باقة اشتراك الجوال إلى آخره من 

  )236،2014ستخدامات التجاریة والترویجیة. (أعمر، وآخرون،الا

أما الورقة  Zأو حرف  U) على شكل حرف A4عادة یتم طي الورقة القیاسیة بحجم (
)، A4) فیمكن طیها نصفین وحینئذ تُعامل وكأنها صفحة بحجم (A3القیاسیة بحجم (

قد یحتوي على شرح  ویوفر كل هذا عدة استخدامات متنوعة، ویختلف عن البوستر بأنه



مفصل عن منتج أو شركة معینة بالإضافة إلى استخدام الصور والأشكال 
  )197،2011المختلفة.(غیث،

 

  ) نماذج لمطبقات1الشكل (

  مطبوعات المراسلات: وتشمل -3

  أ/ ورق مروس:

وهو ورق مروس خاص بالشركات للمعاملات الرسمیة ویجب أم یكون على قیاس 
)، ویحتوي أیضاً على معلومات الشركة ورقم الهاتف والبرید والعنوان A4صفحة عادیة (

ولكن بشكل تكون هذه المعلومات إما في رأس الصفجة أو في ذیلها، مع أهمیة وجود 
  ). 201،2011شعار الشركة في رأس الصفحة (غیث،

ویمكن أن تتم عملیات الطباعة بأكثر من أسلوب من الطباعة البارزة (التیبو) حتى 
الأوفست والطباعة الحریریة، والمادة المطبوعة تكون من ورق بأوزان مختلفة وبألوان 

.   وسمك مختلفة أیضاً



  ب/ البطاقات البریدیة المصورة: 
  هي بطاقات كرتونیة تستخدم للإتصال السریع وتقسم إلى المجموعات الآتیة:

  بطاقات مصورة تستخدم للتهاني والتبریكات. -

  الدعائیة.البطاقات  -

  بطاقات بسیطة. -

البطاقات المتشابكة كالسلسلة: وهي مجموعة من البطاقات المتشابكة القابلة للفصل  -
وتكون مشكلة من مجموعة من البطاقات البسیطة أو المصورة، ویمكن أن تحتوي 
البطاقات على مكان للعنوان، ومكان للطباعة، ومكان للطابع البریدي ونصوص أو 

  )261،2011عة إضافة إلى صورة أو صور. (النادي، وآخرون،عناوین مطبو 

البطاقات البریدیة: التي تحتوي على صورة في أحد وجهیها وعلى رسالة قصیرة في 
الوجه الآخر ومنها مایكون معد عل أصل یملأ من قبل المرسل إلیه ویعید بالتالي إلى 

  المعلن

الوریقات الإعلانیة: وهي أوراق صغیرة المسافة، وتكون مطبوعة على وجه واحد أو 
، وتكون طیة واحدة ویراعى في أحكام تحریرها مراعاة مساحتها  على الوجهین سویاً

  ) 56،1998الصغیرة. (العبدلي، العبدلي،

 

  ) نموذج لبطاقة بریدیة2الشكل (



  ):Envelopsج/ المغلفات (

ائل وقیاسه متعدد بحسب قیاس الرسالة، ویحتوي على معلومات وهو مغلف ورق رس
  )143،2008الشركة ورقم الهاتف والبرید والعنوان.....الخ. (العربي،

  

  ) أشكال مغلفات3الشكل (

   د/ الرسائل النموذجیة (الدوارة):

هي مطبوعات إعلامیة أو دعائیة، ترسل بالنیة نفسها لأكثر من شخص، ومن حیث 
الشكل فهي تشبه أي رسالة أخرى ویتم اختیار حروفها وطریقة الصف على قاعدة 
اعتبار أحد الرسائل الخاصة، أو یمكن أن تكون أحد المواد الدعائیة، أما ألوانها 

خدم لتنفیذها تقنیات طباعة مختلفة مثل وصورها فهي متنوعة الأشكال والألوان، وتست
) ویبین 263،2011التیبو والأوفست وحتى الطابعات اللیزریة. (النادي، وآخرون،

  الشكل التالي رسالة دوارة: 



  

  ) نموذج الرسائل النموذجیة (الدوارة)4الشكل (

  هـ/ بطاقات التعریف:

وي على المعلومات وهي بطاقة تعریف بشركة معینة أو شخص معین، وعادة ما تحت 
مثل اسم الشخص أو الشركة، المسمى الوظیفي، رقم التلفون، العنوان، صندوق البرید، 

سم،  5×سم 9). والحجم العادي له هو Websiteالبرید الإلكتروني، موقع الإنترنت (
. (غیث،   )200،2011ولكن یجوز استخدام أي حجم یراه المصمم مناسباً

 

  تعریفیة) نموذج لبطاقة 5الشكل (



  و/ لواصق الرسائل: 

هي قطع لاصقة صغیرة في حجمها الهدف منها دعائي، وتصمم بطریقة تشبه الطوابع 
) 264،2011البریدیة ویستخدم لتنفیذها الورق اللاصق (ستكرز). (النادي، وآخرون،

  ویبین الشكل أدناه لاصق رسائل.

  

  ) نموذج لواصق الرسائل6الشكل (

  )Packageالأكیاس والعلب: ( - 4

وهو الصندوق المخصص لوضع منتج أو سلعة معینة داخله من أجل تحضیره 
للتسویق، والبكجات أنواع، فهناك البكج العادي المصنوع من الورق، وهناك المصنوع 

  Cassettesو  CD,sمن مواد أخرى كالحدید أو الزجاج، وهناك البكجات الخاصة بـ 

الإعلان في الشركات التجاریة، حیث أنه إن مصمم البكجات هو أحد أهم عناصر 
 ً قادر على جذب المستهلك نحو المنتج من بین آلاف المنتجات في الأسواق، وسواء
كانت جودة المنتج الموجود داخل البكج مرتفعة أو منخفضة فإن السبب الرئیس لنفاذ 

إلى  كمیات كبیرة من المنتج هو التأثیر البصري الذي یتكون عندما ینظر المستهلك
  بكج معین.

وهذه لیست مهمةً سهلة، فكثرة المنتجات وتنوع منتجاتها جعلت من هذه العملیة غایة 
في التعقید، لذا وجب على كل مصمم أو معلن التعرف على تلك التقنیات السحریة التي 



حداث التأثیر المطلوب، وهذه التقنیات التي أتحدث عنها هي  ٕ باستطاعتها جذب العین وا
لمصمم على درایة تامة بقواعد وعناصر التصمیم، وخطوط الطباعة أن یكون ا

المناسبة، كما یجب أن یكون ملماً بعلم الألوان وما لها من تأثیر نفسي على المستهلك. 
  )165،2008(العربي، 

  

  ) نموذج لعبوة كرتونیة7الشكل (

  مطبوعات الشحن والتغلیف: -4

لحفظ المواد وعرضها وشحنها بالشكل اللازم التغلیف هو العلم والفن والتكنیك اللازم 
لبیعها وتسویقها، ویمكن القول أنه الوسیلة اللازمة لتأمین المنتج للمستهلك بأرخص 
الأثمان الممكنة وبشروط ممتازة، وعلیه فإن مهمة التغلیف هي حفظ المواد وحمایتها 

ادة ذاتها، إضافة إضافة إلى عرضها. وتصمیم العبوات له علاقة بالخواص الطبیعیة للم
  لشروط الشحن والنقل والتخزین. ویمكن تقسیم التغلیف إلى قسمین:

ویشمل الصنادیق وورق الألمونیوم والبلاستیك الشفاف، إضافة  التغلیف الخارجي:  - 
إلى الورق المقوى، والصنادیق الكرتونیة، والأكیاس القماشیة والورقیة المقوى، 

  والبلاستیكیة.

ویشمل العبوات المعدنیة والقواریر الزجاجیة والسیرامیكیة أو : التغلیف الفردي - 
البلاستیكیة، وكذلك الأنابیب المعدنیة أو البلاستیكیة، والأكیاس البلاستیكیة والورقیة، 
أو الشرائح المعدنیة أو البلاستیكیة (الأفلام). ومن مطبوعات هذه العائلة: ورق 



فیة بالمنتجات، والقسائم الخاصة بالشحن. اللف، القسائم اللاصقة، القسائم التعری
  )265،2011(النادي، وآخرون،

  

  ) نموذج لورق اللف8الشكل (

  اللوحات الخشبیة المنقوشة:  -6

  وهي التي تكون على شكل تركیبات خشبیة أو معدنیة أو المواد البنائیة، وینقش علیها.

  لوحات الطرق ووسائل نقل الركاب فأهمها: -7

  المقامة على جانبي الشوارع داخل المدن الهامة.التركیبات  -

  التركیبات الكیلو متریة بالطرق الزراعیة والصحراویة. -

  التركیبات المعدة للإعلان بالطرق الزراعیة والصحراویة. -

  اللافتات المركبة فوق أسطح مظلات المترو أو خارجه. -

  اللوحات المركبة داخل محطات السكة حدید. -

  )103،2010لمثبتة داخل عربات السكة حدید. (خشبة،اللوحات ا -

  الإعلانات المضیئة: -8

ً واجهات المباني أو أعلى أسطح العمارات المقامة  تقام عادة في المیادین الرئیسیة، سواء
في المواقع الاستراتیجیة أو ذات الرؤیة الواضحة في المناطق التي یكثر بها المرور. 

ات كبیرة الحجم ثابتة الموقع تستخدم تأثیرات الإضاء ومن الملاحظ أن هذه الإعلان



. (شفیق،  والحركة لجذب الإنتباه وتستخدم الألوان الصارخة لتحقیق ذلك أیضاً
  ) 213،2009علي،

  الصحف: - 9
  تتعدد أنواع الإعلان بالصحف على النحو التالي:

تحریریة والتي وهي الإعلانات التي تتخذ شكل مقالات الإعلانات التحریریة:   .1
لایدرك القارىء في بدایة الأمر أنها إعلانات، بل تختلط مع المادة التحریریة التي 
تقدمها للقراء حیث تأخذ هذه المقالات شكل تحقیقات صحفیة عن الشركة ومنتجاتها 
ومیزانیتها ویقوم المعلن من خلال ذلك بالإشارة إلى منتجاتها ضمن المادة التحریرة 

  دخل هذا في مفهوم الدعایة.كما أمكن، وی

وهي الإعلانات التي تنشر على هیئة تصمیمات محددة  إعلانات المساحات:  .2
الشكل، ونجد أن هذه الإعلانات توضع بجانب المواد التحریریة حیث أن القاري 
یتعرض لها عند قراءته للموضوعات المختلفة وتشمل ما ینشره المعلنون لأغراض 

لاقات مع فئات معینة من المجتمع. (العبدلي، تجاریة أو لتدعیم الع
  )53،1998العبدلي،

وهي تلك الإعلانات التي تختص بالأحوال المالیة للمنشآت  الإعلانات المالیة:  .3
المعلنة مثل المیزانیات والفوائد والأرباح المتحققة وتقاریر مجالس الإدارات وما إلى 

  ذلك.

وهي تلك التي تتمیز باحتوائها على صور وشواهد وعناوین بارزة  الإعلانات البارزة:  .4
تستهدف التعرف بالسلعة أو الخدمة، ومن أمثلتها تلك تلك الإعلانات التي تنتشر 

  على صفحة كاملة أو نصفها.



محاكم  -هي تلك التي تنتشر تحت عناوین محددة مثل وظائف  . الإعلانات المبوبة:5
)، كما تضم الإعلانات ذات الصفة 71،2009(أحمد، تعازي ...الخ. -تهاني  -

التجاریة مثل: ممارسات، وعطاءات ومناقصات وللبیع وللإیجار وللبدل والسیارات 
علانات طلب الموظفین، ولذلك لا نجدها تولي اهتماماً  ٕ والمزایدات والعقارات، وا

ذج لإعلانات كبیراً لعنصر الإبهار أو جذب النظر والانتباه. وفیما یلي بعض النما
  )88،2005مبوبة تمثل مجالات مختلفة. (الحدیدي، علي،

وهو ذلك النوع من الإعلان الذي لاینشر تنفیذاً للخطة  . الإعلانات المجمعة:6
نما تخلق إدارة الإعلان في الصحیفة مناسبته أو فكرته  ٕ الإعلانیة لدى المعلن، وا

توضع معها إعلانات  خلقاً یوضع فكرته عن طریق البحث عن موضوعات معینة
مرتبطة بهذه الموضوعات وتقوم إدارة الإعلان بتسویق الإعلانات إلى الشركات 

 )54،1998المختلفة للإعلان فیها. (العبدلي، العبدلي،

  

  ) نموذج للإعلانات المبوبة9الشكل (

هي نوع من الأبواب الثابتة التي یطالعها القاريء في الجرائد بشكل  إعلانات الأدلة:. 7
یومي، مثل دلیل دور عرض السینما والمسارح الذي تنشر فیه أسماء الأفلام ودور 



السینما والمسرحیات، ودلیل المطاعم والفنادق والملاهي، ودلیل مراكز الخدمة 
سیارات وغیرها، وفیما یلي نماذج والصیانة للأجهزة الكهربائیة، ودلیل العقارات وال

 من إعلانات الأدلة.

  

  ) نموذج لإعلانات الأدلة10الشكل (

یتضمن هذا النوع من الإعلانات أخبار الخطوبة والزواج  إعلانات المجتمع:. 8
والموالید والتهاني أو الفوز في الإنتخابات أو الترقیة، كما یشتمل على الإعلان عن عقد 
المؤتمرات والندوات العلمیة أو توجیه الشكر بمناسبة الشفاء للقائمین على العلاج من 

مناقشة الرسائل الجامعیة وغیر ذلك  أطباء أو مستشفیات بعینها، كذلك الإعلان عن
  )91،2005من الأحداث والمناسبات.( الحدیدي، علي،

وهي تنشر إعلانات عن اجتماعیات حزینة عن الوفیات أو إعلانات الوفیات: . 9
 )199،2005التعازي في بعض الأفراد.(الصحن، 

 

  



  المجلة: -10

المصقول للمجلات علاوة على نجد أن الإعلانات الملونة في المجلات رائجة، فالورق 
خراج راقیة تساعد على إبراز الألوان بشكل مثیر  ٕ توفر امكانیات إنتاج وتصمیم وا

  )328،2003ومؤثر.( العلاق، ربابعة،

  الكاتلوج: -11

الكاتلوج عبارة عن كتیب صغیر یحتوي على عدد الصفحات تحتوي تعریف وشرح 
  ینة.مفصل عن منتجات معینة أو شركات أو مؤسسات مع

ویحتوي الكاتلوج على صور وأشكال مختلفة تبین آلیات تصنیع المنتجات وأسعارها 
وكیفیة شراؤها. ومن الممكن أن یكون الكاتلوج عبارة عن إعلان لمهرجان فني أو ثقافي 

  وغیرها من أنواع الإعلانات. 

  ):Folderالمجلد ( -12

الأوراق والمستندات داخله المجلد عادة یتكون من ورقتین متقابلتین یستخدم لحفظ 
وتستخدمه المؤسسات والشركات ویحتوي على تصمیم یهتم بمضمون الشركة ویوزع 

  )56،2013). (العاني،A3كنوع من الإعلانات الخاصة بالشركة. أما قیاسه فهو قیاس (

وهناك بعض أنواع المطبوعات الأخرى مثل: الفواتیر وسندات القبض والصرف 
  ها.وسندات التأمین وغیر 

 

 

 

 



  الخلاصة
  

یدخل فن الجرافیك في تصمیم الإعلانات الورقیة وهي تشمل كل المطبوعات التي تتم 
طباعتها عبر آلات الطباعة وهي تشمل الصحف والمجلات والكاتلوج وهو عبارة عن كتیب 
صغیر یحتوي على عدد من الصفحات فیه شرح مفصل لطبیعة منتجات معینة أو شركات 

) أو أكبر قلیلاً یتم A3) وهو عبارة عن ورقة بحجم (Folderمعینة. والمجلد (أو مؤسسات 
طیها ولصق جیب ورقي في أحد أطرافها تستعمل لحفظ الورق وعادة ماتستخدمها الشركات 
كنوع من الإعلان لنفسها. وأیضاُ الملصقات الإعلانیة وهي عبارة عن وسیلة دعائیة مرئیة 

من الورق ویمكن استخدام عدة أفرخ من الورق والصاقها مع یتم طباعتها باحجام مختلفة 
  بعض لتعطینا ملصق إعلاني ضخم كما یحدث في إعلانات دور السینما.
) لها A3) أو (A4وأیضاً یدخل في تصمیم البروشور وهو عبارة عن ورقة دعائیة بحجم (

هة معینة أو ، وهي عادة تستخدم لشرح تفصیلي لجZأو الـ  Uغلاف یتم طیها بشكل الـ 
  لسلعة معینة.

ومن الإعلانات التي یدخل فیها فن الجرافیك مطبوعات المراسلات وهي تشمل الورق 
المروس والمغلفات، البطاقات البریدیة المصورة، الرسائل النموذجیة (الدوارة) وبطاقات 

الكرتونیة، التعریف. كما یدخل في مطبوعات الشحن والتغلیف بأنواعها، والأكیاس والعلب 
اللوحات الخشبیة المنقوشة، لوحات الطرق ووسائل نقل الركاب بأنواعها و الإعلانات 

  المضیئة.
  

  

  



  

  

  

  الفصــــــل الثالث

  فاعلیة المصمم في الإعلان الورقي

  
  المبحث الأول: الإعلان 

  المبحث الثاني: مصمم الجرافیك

  المبحث الثالث: فاعلیة المصمم في الإعلان الورقي

  

  

  

  

 

  

  



  المبحث الأول

  الإعلان
  

  مفهوم الإعلان
الإعلان هو أحد الأنشطة الإعلامیة التي لا غنى عنها للأنشطة الاقتصادیة من صناعة 
وتجارة وغیرها، ومن الأنشطة الاقتصادیة بالنسبة للمؤسسات والمنظمات الخیریة غیر 

والتحول المادي اللازمین الربحیة، لأنها بدون الإعلان لا تحصل على الدعم المجتمعي 
  لاستمرارها من أجل أداء رسالتها.

الإعلان هو عملیة اتصال غیر شخصي للمعلومات الخاصة بالسلع والخدمات والأفكار   -
بقصد الإقناع بها من خلال وسائل یتم من خلالها بثها من خلال قنوات ووسائل 

  )15،2011الإعلان وذلك بالمقابل یدفعه المعلن المعروف.( غیث،

هو ذلك الشكل المدفوع من الرسائل غیر الشخصیة والتي یتم بثها عبر مختلف وسائل   -
الاتصال الجماهیري من قبل المؤسسات الصناعیة أو مؤسسات الأعمال، أو 
الأشخاص، أو التنظیمات الهادفة أو غیر الهادفة ومن ثم یتمیز الإعلان بأنه إقناعي 

سلوك الشرائي للأنماط والقطاعات المخالفة من إعلامي یصمم بهدف التأثیر على ال
  )15،2011الجمهور. (شیبة،

الإعلان بأنه اتصال غیر شخصي للمعلومات وهو ذو طبیعة ” Bovee Arens«یعرف   -
اقناعیة حول المنتجات والخدمات والأفكار لممول معروف یدفع ثمن إعلانه في 

  )9،2008الوسائل الإعلامیة المختلفة. (فرج،



د. نبیل النجار الإعلان بأنه النشاط المخطط على أسس علمیة وعملیة والهادف  یعرف  -
إلى خلق الطلب على السلعة أو الخدمة واشباعه مقابل أجر مدفوع وذلك من خلال 
وسائل النشر المناسبة شریطة مراعاة كافة الضوابط الفنیة والشكلیة المتأثرة به والمؤثرة 

  )10،2008الجمهور المراد مخاطبته. (فرج، فیه لأحداث الأثر الایجابي في

والموسوعة الفرنسیة الكبرى تعرف الإعلان على أنه مجموع الوسائل المستخدمة لتعریف   -
الجمهور بمنشأة تجاریة أو صناعیة، واقناعه بامتیاز منتجاتها، والایعاز إلیه بطریقة ما 

  )16،2002بحاجته إلیها. ( الحدیدي،

لبریطانیة للإعلان بأنه: (وسیلة للتعریف بسلعة أو خدمة، بغرض ولقد عرفت الجمعیة ا  -
البیع أو الشراء)، وقد قدمت جمعیة ممارسي الإعلان التابعة للجمعیة البریطانیة 
 ، لوكالات الإعلان تعریفاً آخر للإعلان هو: (الإعلان هو الرسالة البیعیة الأكثر إقناعاً

ْ أو لخدمة، وبالتكلفة الأقل).  -الأكثر إحتمالاً  -والموجه إلى العمیل  نتَج ُ سواء للم
  )8،1993(عطیة،

یمكن تعریف الإعلان على أنه التوصیل غیر الشخصي للمعلومات، وعادة مایكون  -
الإعلان لقاء أجر مدفوع، ویسعى الإعلان للإقناع بشراء سلعة أو خدمة أو تبني فكرة 

  )2004،15مصطفى،معینة، ویتم الإعلان عبر وسائل الإعلان المختلفة. (

وقد عرف الإعلان أیضاً بأنه: أي شكل مدفوع الأجر، وأنه تقدیم وترویج غیر شخصي   -
  للأفكار والبضائع والخدمات من خلال جهة ممیزة ومعلومة.

ومن التعریفات الحدیثة للإعلان: أنه تألیف كلمات من أجل الترویج لشخص أو شركة   -
اقناع المستمع أو القاريء بالشراء أو الاشتراك أو  أو رأي أو فكرة. الهدف الرئیسي منها

اتباع وجهة نظر معینة، أو دفعه للاحجام عن فكرة أو سلوك أو اعتقاد معین ویتم ذلك 
  عن طریق مختلف وسائل الإعلام.



: یقصد بالإعلان كل وسیلة الغرض منها اعلام الكافة أو فئة من   - ومن التعریفات أیضاً
أو المنتجات الصناعیة أو التجاریة أو الأجهزة أو الآلات أو أیة الناس عن إحدى السلع 

أنشطة أعمال تجاریة أو صناعیة أو مهنیة سواء استخدم في ذلك الكتابة أو الرسم أو 
الصورة أو الصوت أو الضوء أو غیرها من وسائل التعبیر وسواء صنع الإعلان من 

ك أو الزجاج أو أیة مواد تستخدم في الخشب أو المعدن أو الورق أو القماش أو البلاستی
  هذا الغرض.

ومن كل التعریفات السابقة یتضح أن مفهوم أو مصطلح الإعلان یمكن أن یحمل   -
معنیین رئیسیین الأول: یتضمن معنى الإعلان المفهوم العریض له أي الصناعة 

ره وظیفة الإعلانیة بأكملها، والثاني: أن معنى الإعلان یتضمن مفهوم الإعلان باعتبا
  )16،2011من الوظائف أو نشاط من الأنشطة التسویقیة بأي منشأة.(قریعي،

ویمكن القول بأن التعریف الأكثر إتفاقاً بین في هذا المجال هو الذي أوردته جمعیة   -
التسویق الأمریكیة، حیث عرفت الإعلان بكونه وسائل غیر شخصیة لتقدیم الأفكار أو 

هة معلومة ومقابل أجر مدفوع. (الغالبي، العسكري، السلع أو الخدمات بواسطة ج
18،2003( 

  

  أهمیة الإعلان:
للإعلان أهمیة خاصة في عصرنا الراهن فقد تباعدت المسافات بین المنتج والمستهلك 
وتعقدت طرق الاتصال، بما لا یدع مجالاً للمنتج من أجل مخاطبة المستهلك إلا باستخدام 
الطریقة الوحیدة الصالحة وهي طریقة الإعلان. فعن طریق الإعلان یمكن ابلاغ المستهلك 

ة وفنیة عن الأفكار التي یرید المنتج قولها، والمصلحة تقتضي اعلام وبطریقة موجزة ومركز 
المستهلكین عن أي سلعة جدیدة في السوق إذ أن ذلك سوف یوفر على المنتج والمستهلك 



معاً الوقت ویساعد على ترویج السلع وسرعة دورانها وبالتالي على تسریع الدورة الاقتصادیة 
في خلق الطلب على سلعة لا وجود لها أصلاً. وهو بهذه  لكل سلعة، وللإعلان أهمیة كبیرة

الطریقة یهيء أذهان المواطنین لاستقبال السلعة وتلقفها من الأسواق وبذلك یخلق حاجات 
جدیدة ویكون دافعاً للتقدم العلمي لخلق المزید من السلع والخدمات لتلبیة الحاجات المتنامیة 

عاشي للمواطنین، حیث أن المستوى المعاشي ویعمل بذات الوقت على رفع المستوى الم
للمواطن یقاس بمقدار ما یستخدم من سلع وخدمات ویجعل التقدم العلمي في خدمة المواطن 
وبهذا الربط بین العلم وحاجات المواطنین فإنه یفتح أمام التقدم العلمي أفاق جدیدة 

ائف التي وبالإضافة إلى كل هذا فان أهمیة الإعلان تأتي من مجموعة الوظ
  )24،2013یؤدیها.(الغانمي،

  
  أنواع الإعلان:

  وتقسم الإعلانات حسب الوظیفة التي یؤدیها الإعلان وحسب الجمهور المستهدف

  أنواع الإعلانات حسب الوظیفة:

   / الإعلان التعلیمي:1

وهو الذي یتعلق بتسویق السلع الجدیدة التي لم یسبق لها وجود في السوق من قبل، أو   
القدیمة المعروفة التي ظهرت لها استعمالات أو استخدامات جدیدة لم تكن السلع 

  )19،2003معروفة للمستهلكین. ( رستم، أبو جمعة،

ووظیفة هذا النوع من الإعلان هو تعریف المستهلك بالسلعة وخصائصها أو   
الخصائص الجدیدة للسلع المعروفة وطرق ومجالات استعمالها وكیفیة صیانتها 

 )95،2005ة علیها.(الصحن،والمحافظ

  



  الإعلان التذكیري:   /2
و تتمثل الوظیفة التذكیریة للإعلان في الحفاظ على الفكرة والموضوع في عقل المتلقي   

من خلال التكرار المستمر للرسالة الإعلانیة، وذلك من خلال استثارة التساؤلات حول 
الاستجابة التقییمیة التي تتضمن ماهیة الموضوع الإعلامي، بالاضافة إلى التأثیر في 

  )30،2011تقییم المتلقي لمحتویات الرسالة الإعلانیة. (شیبة،

  الإعلان الإرشادي (الإخباري):  /3
ویتعلق بالسلع الجدیدة أو الخدمات أو الأفكار أو المنشآت المعروفة للجمهور والتي لا   

لحاجاتهم بطریقة اقتصادیة  یعرف الناس حقائق كافیة عنها أو لا یعرفون كیفیة إشباعها
  )20،2013أو لا یعرفون كیف أو متى أو من أین یحصلون علیها. (رستم، أبو جمعة،

ووظیفة الإعلان في هذا الصدد هو إرشاد المستهلكین بالأماكن التي تباع فیها السلعة   
وتوفیر المعلومات التي تیسر على المستهلكین الحصول على الشيء المعلن عنه بأقل 

د وفي أقصر وقت وبأقل النفقات، وبصفة خاصة في حالات عدم توافر السلعة جه
  ) 96،2005بالكمیات المناسبة. ( الصحن،

  الإعلان الإعلامي:   /4
وهو الذي یعمل على تقویة صناعة ما، أو نوع معین من السلع والخدمات وذلك بتقدیم   

قویة الصلة بینهم وبین المنتج، بیانات للجمهور یؤدي نشرها أو إذاعتها بین أفراده إلى ت
وكذلك یعمل على تصحیح الأفكار الخاطئة التي تولدت في أذهان الجمهور. ویعمل 
على تقویة وبعث الثقة فیما یتعلق بنوع معین من السلع والخدمات، ویعتبر أحد أسالیب 
 العلاقات العامة التي تزداد من خلالها جسور الفهم المشترك بین المنظمة من خلال

 )21،2003سلعها وخدماتها والجمهور العام. (الغالبي، العسكري،
  



   الإعلان التنافسي:  /5
ویتعلق بالسلع أو الخدمات ذات المركز أو الشركة المعلنة، ویعتبر هذا النوع من   

الإعلان أحد أسالیب العلاقات العامة، الوطید في السوق والتي تكون قد ظهرت ظهرت 
، أو بالسلع الجدیدة التي تنافسها وتعمل على إحلال نفسها منتجات أخرى منافسة لها

ن یكون عن  -لكي یسمى بهذا الاسم -محل الأولى. ویشترط في الإعلان التنافسي 
سلع متنافسة بمعنى أن تكون متكافئة من حیث النوع والخصائص وظروف الاستعمال 

  )21،2011والثمن وما إلى ذلك . (غیث،

  ستهدف من الإعلان وتنقسم الإعلانات هنا إلى:ثانیاً حسب الجمهور الم

   / الإعلان الأهلي أو (العام):1
وهو الإعلان الذي یوجه من قبل الدولة إلى جمیع المواطنین بشكل عام والمنتشرین في   

جمیع أرجاء الوطن، ویستخدم لهذا النوع من الإعلانات وسائل تغطي جمیع مناطق 
ت الاسبوعیة والإذاعة والتلفزیون، مثل الإعلان الوطن مثل الصحف الیومیة والمجلا

عن ضرورة مشاركة جمیع المواطنین في الإنتخابات، أو الإعلان عن وجود حملة 
  وطنیة للتطعیم ضد أحد الأمراض.

   الإعلان المحلي أو (إعلان التجزئة):  /2
المحافظات ویتعلق هذا الإعلان بالسلع التي تروج ضمن منطقة محددة (داخل إحدى   

)، ویستخدم هنا الوسائل الإعلانیة المنتشرة في تلك المناطق، مثل لوحات الطرق،  مثلاً
محطات التلفزة والإذاعة التي یمكن أن تنتشر داخل تلك المحافظات. (أبودبسة، غیث، 

20،2012( 
 
  



   الإعلان الصناعي أو (الفني):  /3
المصانع الذین یستخدمون المواد المعلن ویتوجه هذا الإعلان إلى الوسطاء من أصحاب   

عنها لإنتاجها في شكل سلع تباع بعد ذلك للمستهلك مثل خیوط الغزل التي تستخدم في 
مصانع النسیج أو بودرة البلاستیك التي تستخدم في مصانع منتجات البلاستیك وغیرها. 

  )17،2008(فرج،

  الإعلان التجاري:  /4
ت التي تباع إلى المتعاملین فیها بقصد بیعها مرة أخرى وهو الذي یتعلق بالسلع والخدما  

بواسطتهم، وهؤلاء یحتاجون إلى أن توفر لهم الرسالة الإعلانیة مایهمهم من معلومات 
بإعتبارهم تجار یسعون إلى تحقیق الربح في معاملاتهم ویستخدم مثل البرید المباشر 

  )23،2011والمجلات المتخصصة. (غیث،

   ي:الإعلان المهن /5
وهو الإعلان الموجه إلى أصحاب المهن مثل الصیادلة والمهندسین والأطباء والمكاتب   

الاستشاریة والخبراء في التخصصات المختلفة، الذینیشتغلون بتقدیم المشورة إلى آخرین 
وینصحونهم بالنسبة لمایشترون. ویركز الإعلان المهني على المنافع التي یحققها 

ساً المجلت التجاریة والإعلان المباشر بالبرید. المشتري. ویستخدم أسا
 )18،1993(عطیة،

  

  سمات الإعلان وخصائصه
ً على سابق معرفتهم  یتوجه الإعلان إلى جماعات أو قطاعات محددة من الأفراد، بناء
بخصائصهم وعاداتهم الشرائیة والاستهلاكیة وأنماط تعرضهم للوسائل الاتصالیة، وحتى 
یحقق الإعلان أكبر قدر من الكفایة، هناك سمات وخصائص للإعلان یجب أن یلتزم 

موما باعتبارها أصولاً علمیة في تخطیط وتنفیذ الإعلان، المعلنون والمشتغلون بالإعلان ع



هذا بجانب بعض المعاییر الأخلاقیة والمهنیة حتى یمكن للإعلان في النهایة أن یحظى 
لا فقد قدرته على التأثیر ویصبح جینئذ مضیعة للوقت والمال، ومن ثم یمكن  ٕ بثقة الجمهور وا

در توافر مثل تلك المعاییر التالیة: (بتصرف القول إن كفایة الإعلان ونجاحه تتوقف على ق
  )162،2003من المرجع ( الغالبي، العسكري،

اتباع الاسلوب العلمي في البحث والدراسة فیما یتعلق بكل من المستهلك المقصود   .1
خراج الرسالة  ٕ توجیه الإعلان إلیه، والسلعة المعلن عنها، والدراسة الفنیة لتصمیم وا

  رها.الإعلانیة المراد نش

  أن تكون السلعة أو الخدمة المعلن عنها ذات فائدة حقیقة للمستهلك المرتقب.  .2

أن تحوز الرسالة الإعلانیة ثقة قرائها أو سامعیها أو مشاهدیها حیث أن نجاح   .3
  )18،2011الإعلان یتوقف أساساً على ثقة الجمهور فیه. (قریعي،

یقة اقتصادیة، أي یحقق أكبر قدر من أن یحقق الإعلان مصلحة المعلن بأن یدار بطر   .4
  الكفایة بأقل مجهود ممكن وفي أقصر وقت وبأقل نفقات ممكنة.

لایجوز أن یحتوي الإعلان على اسم أو شهادة أو صور لشخص دون الرجوع إلیه   .5
  والحصول على موافقته قبل النشر.

م المرضى تجنب الإضرار بصحة الجمهور، كأن تؤدي محتویات الإعلان إلى إیها  .6
  بحصولهم على الشفاء الأكید أو منعهم من عیادة الطبیب.

الإمتناع عن الإضرار بأموال الجمهور ومثال ذلك التخفیض الوهمي في الأسعار   .7
  )162،2003والمبالغة الصوریة في المزایا والخدمات المقدمة.( الغالبي، العسكري،

ه، مما یتطلب التركیز والإیجاز في یتسم الإعلان بسرعة الایقاع وبمحدودبة مساحت  .11
فكرته والاختصار في تحریره والبساطة في المعالجة الفنیة وعدد أشخاصه. 

  )43،2002(الحدیدي،



مراعاة الصدق والدقة في اختیار الكلمات بحیث ) «103،2008ویقول أبوطعمیة (  .12
لرسالة تكون معبرة عن حقیقة ما تحویه السلعة من خصائص ومیزات وعدم تضمین ا

  لأیة معلومات كاذبة أو مبالغ فیها.

الإمتناع عن كل ما یؤدي الإساءة إلى العام سواء من الناحیة الدینیة أو التقالید   .13
  الاجتماعیة أو العادات وتجنب الخروج عن الآداب العامة والأعراف الاجتماعیة.

ها والمنافع التي . معرفة طبیعة السلعة من حیث خصائصها ومیزاتها ومكوناتها وسعر 14
  ».تقدم لمستخدمیها

یمثل الجانب السیكولوجي في الإعلان بعداً «) فیرى أنه 42،2002أما الحدیدي (  . 8
، كما أن  ، حیث إن أغلب الإعلانات تخاطب العاطفة أو المنطق والعاطفة معاً أساسیاً

  حجم الوعود والخیال في الإعلان مساحتها كبیرة.

لى مجرد تقدیم السلع والخدمات والأفكار بل یسعى أساساً إلى الإعلان لایهدف فقط إ  .9
  إقناع الجمهور المستهدف وحفزه على الشراء أو التعامل مع الخدمة.

. الإبتكار والتجدید في الأفكار الإعلانیة ضرورة للفت الانتباه وللخروج من مخاطر 10
  ». التشبع الإعلاني والتي ینتج عنها انصراف الجمهور

اذا ما تم إنهاء هذه المراحل یبدأ التصمیم «) أنه 162،2003غالبي، العسكري (وذكر ال
الأولي أو المبدئي للإعلان ثم تراجع التصامیم لغرض معرفة وضعها في ضوء التصمیم 
الابتدائي، وتتلاحق بعد ذلك عملیات استیفاء الجوانب الفنیة الأخرى لاعداد المشروع 

ناقشة كافة الإجراءات هذه مع المعلن بصورة نهائیة لغرض النهائي للإعلان وأخیراً یتم م
  ».توقیع العقد بین المنظمة ووكالة الإعلان المنفذه لهذا البرنامج الإعلاني

 

 



  الخلاصة
  

یعتبر الإعلان من الأنشطة الاقتصادیة التجاریة والصناعیة وقد انتبهت الشركات وأصحاب 
الترویج التي تسهم في زیادة الاقبال على المنتجات العمل على أهمیته فهو یعتبر وسیلة 

والتسویق لها، ویكون دافعاً للتقدم العلمي لخلق المزید من السلع والخدمات لتلبیة الحاجات 
  المتنامیة.

الإعلان له عدة تقسیمات وهو بحسب الوظیفة التي یؤدیها ینقسم إلى عدة أنواع وهي 
الإعلان التنافسي، الإعلان التعلیمي والإعلان  الإعلان التذكیري، الإعلان الإعلامي،

الإرشادي (الإخباري). أما عندما یكون الإعلان یستهدف جمهور معین فهو لابد أن یكون 
على النحو من إحدى هذه المسمیات وهي الإعلان الأهلي أو (العام)، الإعلان المحلي أو 

  التجاري والإعلان المهني. (إعلان التجزئة)، الإعلان الصناعي أو (الفني)، الإعلان
علنة وأیضاً الذین یشتغلون   ُ وللإعلان سمات وخصائص یجب أن تلتزم بها الجهة الم

بالإعلان وهي تعتبر أصولاً علمیة في تخطیط وتنفیذ الإعلان، هذا إلى جانب اعتبار بعض 
لا فقد ٕ قدرته على  المعاییر الأخلاقیة والمهنیة حتى یمكن للإعلان أن یحظى بثقة الجمهور وا

  التأثیر.
 

 

 

 

 



  المبحث الثاني

  مصمم الجرافیك
  

قبل أن نتحدث عن من هو مصمم الجرافیك وما هي مهاراته والعوامل التي تؤثر على عملة 
  في عملیة التصمیم لابد لنا أن نعرف ما هو التصمیم

  

  ماهو التصمیم:
التصمیم هو أحد مجالات النشاط الفني إذ یستحیل لأي «) أن 12،2005ذكر إسماعیل (

عمل فني الظهور دون تصمیم، بمعنى آخر هو وضع ومكانة العمل الفني وتقدیر ما 
یستخدم في صیاغته من عناصر ونسب واستخدامها لتحقیق الهدف الأمثل لهذا العمل 

سلوكنا سواء كان من خلال إبداع المصمم المنتج المنشود، وهذا أسلوب شائع في حیاتنا و 
أو اختیاره. كل هذا یعكس الأسباب النفسیة التي تدفع الفنان الكامن داخل كل منا إلى أن 
یعبر عن نفسه سواء بالإبداع أو الإختیار بطرق خاصة تختلف من فرد إلى آخر، وتلك 

ها التي تدفع الفنان المصمم إلى ترتیب الدوافع البدائیة للغریزة الجمالیة الكامنة فینا هي نفس
  ». أفكاره وأحاسیسه وتنظیمها لإبداع شكل من الأشكال وفق خطة محددة

  

  مصمم الجرافیك:
هو المختص بعملیة الخلق والابداع فهو الذي یجمع العناصر المختلفة بطریقة جذابة 
ومریحة المنظر مرتكزة على قوى متفوقة تنبع من داخله. فیاتي عملا فنیا ابداعیا بحیث لا 
یمكن تحدیده الا بالنظرة المدهشة التلقائیة التي تغمر مشاعر المشاهد وهذه ناتجة عن 



صقلها بالممارسة والتثقیف الفطري والتطبیقي حیث تتحول هذه الموهبة  موهبة ذاتیة قد تم
إلى مهارة جمالیة منسجمة مع روحیة الخلق والابداع. ویمكن الاستفادة من هذه الموهبة في 

-الحاجة-المادیة-الجمالیة-بعد دراسة الناحیة الوظیفیة -مجال التصنیع الجمالي والوظیفي
  والرغبة فیها. 

اسة لمادة اسس التصمیم دراسة لكل العناصر والاشكال وترتیبها لتكون أداة وتتطلب الدر 
للتعبیر البصري عن المعاني التي یرغب الفنان التشكیلي والمصمم عامة ان یعبر عنها بعد 
دراسة القواعد الاساسیة لها. وتعتبر كل التجارب المرئیة عن استقبال لمعلومات جزئیة شكلاً 

یة. وهناك اشكال ذوات قوة حركیة دینامیكیة كما مبینة ادناه: لهذه الأحاسیس المرئ
  )9،2013(حقي،

  النقطة. -اولا

  الخطوط. -ثانیا

  الملمس (القیم السطحیة). -ثالثاً 

  الأشكال. -رابعاُ  

  الفضاء والعمق (الفراغ).-خامسا

  اللون.-خامسا

  الضوء والظل (المعتم والمضئ). -سادسا

  الفاتح والغامق.-سابعا

  الشكل والأرضیة. -ثامنا

هو أیضاً محترف في صناعة الفنون التصویریة ) «2007,9(و RUNNERوالمصمم كما قال
والذي یجمع الصور وخطوط الطباعة لخلق الرسومات في المقام الأول لوسائل الإعلام 

ات المنشورة أو المطبوعة أو الإلكترونیة مثل الكتیبات والإعلانات والرسوم التوضیحیة، واجه



المستخدم، وتصمیم المواقع. ویعمل مصممو الجرافیك مع صور مرسومة أو مصورة أو 
صور مولدة بواسطة الحاسوب (الصور)، ویقومون أیضا بتصمیم نماذج الحروف التي 
تشكل محارف مختلفة وتظهر في أرصدة الأفلام والإعلانات التلفزیونیة وفي الكتب 

  . والمجلات، وحتى على شاشات الكمبیوتر

وعموماً المصممون عبارة عن مبدعین یقومون باختیار وتنظیم خطوط الطباعة والصور 
  والفراغ من حولهم لتوصیل رسالة.

وعادة ما یكون مصممو الجرافیك یتقنون برنامجا أو أكثر من برامج تصمیم الرسوم البیانیة 
لتصویر والوسائط بالاضافة إلى إدراكهم لتقنیات الإنتاج مثل الرسم وطباعة الأوفست وا

المتعددة التفاعلیة (الأفلام والفیدیو والوسائط المتعددة للكمبیوتر). على سبیل المثال، مصمم 
) والبرمجیات الأساسیة HTMLالویب سوف یفهم بشكل عام كیفیة العمل مع لغة البرمجة (

ة بحیث للبرمجة النصیة. وسوف یفهم مصمم الطباعة بوجه عام العملیات المتعلقة بالطباع
  ». تكون قادرة على إنتاج الأعمال الفنیة الجاهزة للصحافة

  

  مهارات وصفات مصمم الجرافیك:
أول مهمة على المصمم أن یحققها هي تحدید العمل الواجب لتلبیة موجز متطلبات   -

تصمیم ما وقد یتطلب ذلك إجراء بحوث حول موضوع العمل وذلك لتولید أفكار مبدئیة، 
وع بوضع مخططات مبدئیة وآراء وأفكار. وأن یعطي معنى لهذه حیث یبدأ أي مشر 

المفاهیم بترتیبها وتنظیمها بنسقٍ معیَّن، وباختصار یعمل مصمم الجرافیك بإبداع على 
ً على تحدید الأمر المهم للتواصل، وعلى تحدید  بناء العمل وتعدیله، ویتخذ القرارات بناء

  )14، 2015،هاریس،الطریقة الفضلى لإیصال الرسالة. (أمبروز



) 115،2009من صفات المصمم ومقدراته التي یجب توفرها فیه هي وكما ذكر الصقر (  -
تحدید مسئولیته في المجتمع فالمصمم في وجهة نظر الرواد یستطیع تغییر حیاة «

المجتمع وتوفیر فرص لحیاة أفضل. فنجاح أي تصمیم یعتمد على تطابق قیم المصمم 
ینتمي إلیه. ومراعاة استخدام مبدأ تقبل الأفكار وطرحها لیلائم  مع قیم المجتمع الذي
  ».طراز الحیاة المتنوعة

  معرفة طرق معالجة الصور وادراجها في التصمیم بتنسیق مناسب. -

الإلمام بالأصول الفنیة للتصمیم والإخراج ومراعاة أسسه حتى یمكن تنظیم العناصر  -
  المطلوبة بطریقة جذابة.

)، وهي اختصار للألوان CMYKأن یفصل بین الألوان الأساسیة للطباعة ( على المصمم  -
)cyan ,Magenta ,Yellow ,Black) والألوان الضوئیة ،(RGB والتي تتعامل مع الشاشات (

  )178والفیدیو والإضاءة وغیرها. (بتصرف من العربي

  حساس بالمشكلة.على درجة عالیة من الطلاقة التعبیریة والفكریة ودرجة عالیة من الا  -

  التذوق والحس الفني.  -

  الخلفیة العلمیة عن الخامات. -

  الإلمام بتاریخ الفنون القدیمة والحدیثة. -

  التنبؤ بمتطلبات المجتمع المستقبلبة. -

  تنسیق التصمیم مع وظیفته والغرض منه.  -

  التعامل مع عناصر التصمیم بدقة.  -

 )2008مرجع غیث،الكرابلیة،التعرف على طبیعة المجتمع. (بتصرف من   -

  



  مصادر التصمیم:
المصادر الكونیة الحیة وغیر الحیة من البریة (الطبیعة الأم) وهي التي تمد المصمم 
بالأفكار وتوجهها. لیست بالنظرة المادیة فقط وانما بالحسیة التي تصقل حواسه بقوانینها 
وألوانها وتباینها وهي في حالة تطور مستمر مع مظاهرها المختلفة وهي التي تحرك أفكار 

  ) 114،2008(بتصرف جمعان، واحساس المصمم.
  

  عملیة التصمیم:
عملیة التصمیم لیست عبارة عن وضع خط أو شكل أو أكثر على مساحة معینة بل هي 
عملیة إجرائیة منظمة تتكون من عدة خطوات معینة یتم اتخاذها لإیجاد حل للمشكلة 

م هذه الخطوات التصمیمیة وللتعبیر عن الشيء المراد الإیضاح عنه وهذا یحتاج لوسیط یترج
إلى شيء ملموس وهو المصمم الذي یجب أن یكون على وعي تام بكل التطورات 
التكنولوجیة التي تحدث حوله والمتصلة بمجاله وبالمجالات الأخرى، هذا بالاضافة إلى أنه 
لابد أن یكون موهوباً ولدیه القدرة على الابداع والابتكار، فهو أي المصمم بثقافته وقدرته 

یة یتكامل مع مادته لیصل إلى صیاغة المشكلة معبراً عنها بأفكاره مستخدماً الأشكال التخیل
والصور، فهي عملیة لیست عشوائیة اذ تعتمد على عناصر مهمة یجب توافرها وأسس یجب 
اتباعها فنجده یوحد ویبسط ویستخدم الرمور للتمثیل بین العناصر ولتحقیق غرض التشویق 

  ) 48،2007رض الأساسي من الموضوع. (بتصرف إسماعیل،والإثارة، ولتحقیق الغ

وهذه الأسس تمثل الهدف الجمالي الرئیسي الذي یحاول الفنان تحقیقه بصورة تعكس الغرض 
الجمالي والوظیفي من العمل المصمم المحمل بذاتیة الفنان، وتتعدد الصور والأسالیب التي 

یاته الخاصة والتي تتطلب من المصمم تحقق هذه الأسس التصمیمیة بحیث أن لكل منها كیف



مراعاتها بالصورة التي توصل الرسالة الفكریة أو الجمالیة التي یؤدیها العمل. 
  )19،2009(الصقر،

فمعظم ما یستخدمه الإنسان من أجهزة وأدوات أو مایقوم به من أعمال تندرج ضمن عملیة 
المصمم ینقلها لمواقع معینة التصمیم (العمل المبدع الذي یحقق غرضه) أو فكره في ذهن 

بهیأة أشیاء مستعملة في الحیاة الیومیة فالعمل الخلاق أو المبتكر هو الذي یحقق شیئاً 
. (صالح، عبد الرازق   )5،2011جدیداً

  

  العوامل المؤثرة في التصمیم:
  یتأثر التصمیم بجملة عوامل هامة خارجة عن البناء الفني ذاته، وهذه العوامل هي:

  الخامات والمهارات الأدائیة المتصلة بها: - 1

الخامات مصدر لانهائي لإلهام الفنان الحساس، فقد توحي ألوان الخامات وقیمتها 
وقیمها السطحیة وصفاتها الأخرى للفنان ابتكارات عدیدة في التصمیم، وقد یدفع 

اج الفني لیعبر اكتشاف الفنان معالجة جدیدة للخامة أو (اكتشافه) لوناً جدیداً إلى الإنت
عن هذا الكشف الجدید ولیرضي احساسه الفني المبتكر فللخامات التي یستعملها الفنان 

  ).20،2008قیودها التي تفرضها على التصمیم. (غیث، الكرابلیة،

تؤثر الخامات في قدرة المصمم على الإبتكار، فكلما اتسعت معرفته بالخامات 
عامل معها بشكل أفضل. وتسیطر الخامة على ومواصفاتها وطبیعتها كلما استطاع الت

نوعیة الأشكال التي تنتج منها. كما یجب على الفنان أن یكون ذو خبرة بأنواع الخامات 
المختلفة وممیزاتها وأشكالها وألوانها، لیكون موفقاً في اختیارها. كذلك على الفنان معرفة 

لى أحدث الآلات المتطورة الأدوات التي تستخدم لكل خامة یرید استعمالها ویعمل ع



والمتقدمة لیكون هناك دقة عالیة في إنتاج أي عمل فني. (عبد الهادي، 
  )56،2011الدرایسة،

یمكن أیضا لجهاز الكمبیوتر والبرامج المستخدمة فیه وطرق استخدامها وكیفیة التعامل 
 معها أن یحدد طبیعة العمل فكلما كان المصمم ذو درایة ببرامج التصمیم وطرق

استخدامها وامكانیاتها الواسعة واتسعت معرفته التنفیذیة بها واختیار المناسب منها في 
أعمال التصمیم الإعلاني أدى إلى إزدیاد أفكاره التخیلیة وقدرته على الابداع في نوعیة 

  )210،2009الإعلان الذي ینتجه. ( بتصرف الكوفجي،

  وظیفة العمل الفني: - 2

مرجو من التصمیم، فلكل تصمیم وظیفة یقوم بها، وهي ونعني بالوظیفة الغرض ال
الشكل المبتكر الذي یجب أن یحقق الغرض منه، وأداء الوظیفة هي النواة التي تبدأ 
منها عملیة التصمیم وباختلاف الوظیفة تختلف الخامة المستخدمة في التصمیم ویختلف 

دء بالتصمیم واختیار الشكل ولذا على المصمم دراسة وظیفة الشيء المطلوب قبل الب
  )34،2009الخامة المناسبة. (مزاهرة، وآخرون،

  الطباعة: - 3

تلعب الطباعة في التأثیر على نوعیة كل تصمیم ) «211،2009یقول الكوفجي (
فتصمیم وطباعة لوحة كبیرة تختلف عن تصمیم بطاقة إهداء على شبكة إنترنت فكل 

المصمم أن یعرف قیاس كل نوع من تصمیم ونوعیة له قیاس مختلف عن الآخر وعلى 
أنواع التصامیم حتى تكون جاهزة للطباعة وهي قیاسات متعارف علیها عالمیاً مثل 

) ومن العوامل التي تؤثر على الطباعة الدقة A3 29.7x42ورق  - A4 21x29.7قیاس (
 ) وان تكون قیمتهاPixel/Inchالنقطیة ویشترط لها أمران اثنان هما أن تكون بصیغة (

300dpi  وأعلى. فكلما زادت الدقة، زاد حجم عمل التصمیم وكلما زادت الدقة أیضاً ثقل



العمل على التصمیم. وجمیع المطابع تشترط على المصمم أن یكون نظام ألوان 
النظام الرباعي للألوان فرز الألوان وذلك للحصول على الألوان  CMYKالتصمیم بصیغة 

  ».السلیمة عند الطباعة

  ع التصمیم:موضو  - 4

یؤثر موضوع العمل الفني على «) في أنه 18،2002اتفق رشدان، وعبد الحلیم (
، لأنه یوحي الیه بأشكال وألوان وقیم سطحیة تتعلق بنفس  التصمیم ویجعله أحیاناً غنیاً
الموضوع، ویجب أن نلاحظ أن أحسن الموضوعات وأنجحها في إلهام الفنان هي تلك 

خبرها، لأن المعاني والأشكال والألوان التي انفعل بها تحمل له التي عاشها وانفعل بها و 
معاني أكثر مما تحمله المعاني والأشكال الدخیلة على حیاته أو الغریبة عنه فتتیح له 
أن یستخلص من الموضوع السمات الفنیة، وأن یحلله إلى عناصر فنیة كالخط واللون 

ثر أهمیة ومناسبه لتصمیمه وما یعبر عن وقیمته والقیم السطحیة فیختار منها ما هو أك
احساساته، وفي هذه الحالة لایكون الموضوع مقیداً أبداً للفنان بل یكون مصدراً لالهامه، 
وفي حالات أخرى تتفاعل معتقدات الفنان الدینیة أو الفنیة مع الموضوع فینتج عملاً 

  سیاً في تكوینه.فنیاً خالصاً لاتبدو منه آثار الموضوع، وقد یكون مجرداً هند

وكثیراً ما یختلط موضوع العمل الفني في عقل البعض بالتكوین «وأیضا ذكروا بأنه 
الشكلي الذي یبتكره الفنان مع العلم بأن الموضوع شئ یقع خارج العمل الفني. أما 
الأشكال الفنیة فهي من ابداع الفنان لأنها استجابته الخصة لهذا الموضوع وهو شئ 

 ».الفنيخارج العمل 

 

 

  



  

  تنفیذ التصامیم على الكمبیوتر:
أن تنفیذ التصامیم الفنیة على الكمبیوتر لها عدة أنواع وعلى ) «205،2009یرى الكوفجي (

  كل مصمم أن یعرفها ویعرفها ویعرف طریقة التعامل مع البرامج المتخصصة لكل نوع وهي:

  التصامیم الثابتة (المطبوعات بأنواعها) وهي نوعین: - 1

وهو فن یعتمد على الرسم بالعناصر (الكائنات)  ):Opject Artالرسوم المتجهة ( -
 Corel Draw، Freeوالتي تعرف بأنها سلسلة من الخطوط والمنحنیات ولها عدة برامج (

Hand ،Illustrator ،Mac Draw وتكون هذه الرسومات بألوان محددة وتتمتع بإمكانیة (
وهي تنشيء كائنات كالمستطیلات والدوائر، التمدد وبشكل ثابت على الشكل، 

وبملاحظة الإحداثیات الحسابیة لهذه الأشكال یستطیع المصمم بهذه الطریقة أن یرسم 
  ».صوراً بدون أن یفقد أیة تفاصیل ومهما كان الحجم

): تتكون الصور النقطیة من مجموعة من النقاط الصغیرة Bitmapsالصور النقطیة ( -
)Pixelsد النقاط دقة الملف ودرجة وضوحه ومن الأمثلة على هذه الصور ) ویحدد عد

التي نقوم بسحبها من الماسحة الضوئیة أو ماشابه ذلك، ومن البرامج التي تتعامل مع 
  )».Photoshop ،Mac Paint ،Corel Photo Paint ،Painterالصور النقطیة (

  التصامیم المتحركة: - 2

التصامیم المتحركة عبارة عن إطارات كل « ) أن208،2009وأیضاً یرى الكوفجي (
، وربما أضیف  إطار عبارة عن صورة تم جمعها بواسطة برنامج لینتج لنا مشهداً متحركاً
له صوت أو مؤثرات بین الإطارات فأضافت جمالیات أكثر، ومثل هذه التصامیم 

  ». تصامیم إشارات التلفاز وبعض البرامج ومنها مقاطع الفلاش الشهیرة

  



  الخلاصة
  

المصمم هو المعني بعملیة الابداع بتألیف العناصر من صور وخطوط وأشكال مع بعضها 
البعض واضافة خبراته وثقافته والتي یستمدها من الطبیعة في الفكرة المراد الإعلان عنها 
ً كان مطبوع مثل الكتبیات  لیُخرج إعلان ذا قیمة یستنفد غرضه الجمالي والنفعي سواء

الإعلانیة أو مرئي مثل الإعلانات الإلكترونیة والتلفزیونیة. وعادة یكون مصممو والملصقات 
الجرافیك یتقنون برنامجاً أو أكثر من برامج تصمیم الرسوم البیانیة بالاضافة إلى إدراكهم 

  لتقنیات الإنتاج مثل الرسم وطباعة الأوفست والتصویر.
مها هي المامه بأسس التصمیم الفنیة ومن المهارات الأساسیة التي لابد للمصمم من تعل

والعلمیة وعناصره، وعلیه أن یعرف كیفیة معالجة الصور وادراجها في التصمیم بصورة 
) RGB) والضوئیة (CMYKمتناسقة، وأن یكون باستطاعته الفرز بین الألوان الطباعیة (

  واستخدماتها.
ن على درایة بها ومن هذه هنالك عوامل تؤثر على عمل المصمم في التصمیم ولابد أن یكو 

  العوامل هي:
المادة الخام التي یرید أن ینجز فیها المصمم عمله فهو كلما اتسعت معرفته بها  -

وبحدودها وامكانیاتها وطرق معالجتها وسعت قدرته التخیلیة واستطاع أن ینوع أفكاره 
  بحسب المتاح من امكانیاتها. 

دراسة وظیفة الشيء المراد الإعلان قبل البدء وظیفة العمل الفني أذ لابد للمصمم من   -
  بالتصمیم واختیار الخامة المناسبة وهذا یؤدي لنجاح التصمیم.

-  .   یؤثر موضوع العمل الفني على التصمیم ویجعله أحیاناً غنیاً



تلعب الطباعة دوراً في التأثیر على في نوعیة كل تصمیم، فكل تصمیم له مقاس معین   -
وان معینة فألوان المطبوعات تختلف عن ألوان المستخدمة إلكترونیاً یختلف عن الآخر وأل

فتصمیم وطباعة لوحة كبیرة تختلف عن تصمیم بطاقة إهداء على شبكة إنترنت وعلى 
  المصمم أن یدرك طبیعة كل أنواع الطباعة.
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  المبحث الثالث

  فاعلیة المصمم في الإعلان الورقي 
  

  الورقي:تصمیم الإعلان 

هو استخدام صور ورسومات ورسائل إیضاحیة مرئیة تساهم في اضفاء نوع من الجمالیة 
والشفافیة والجاذبیة، من خلال تولیفها مع الكلمات والأشكال والخطوط والألوان والانطباعات 
التصویریة والمكتوبة، لاعطاء الإعلان شكله النهائي وكأنه وحدة واحدة أو كیان واحد. یقول 

)P.kotler:أن الإخراج والتصمیم عمل ابتكاري یتمتع بحسنتین رئیسیتین (  

  الأولى: انه یشكل جزءاً من الهام فكر فنان مبدع (خیال فني رائع).

والثانیة: إن هذا الخیال یتجسد على أرض الواقع من خلال مزج ابتكاري بین الواقع والخیال 
  )313،2002(العلاق، ربابعة،لینتج عنهما واقع ابداعي وهو إعلان فعال. 

ثارة اهتمامه  ٕ خراجه هو العمل على جذب انتباه القاريء وا ٕ الهدف من تصمیم الإعلان وا
بالاضافة إلى توفر مجموعة من الأهداف مثل التركیز على بعض العناصر الهامة في 
الرسائل الإعلانیة والتحكم بحركة النظر داخل الإعلان بطریقة معینة. (العبدلي، 

  )180،1998بدلي،الع

لابد لنا التمییز بین العدید من المفاهیم المستخدمة في هذه النواحي حتى یمكن فصل الخلط 
 والتداخل بینهما:

  :Designالتصمیم 

من ضمن التعبیرات التي یساء فهمها أو استخدامها، ویتضمن التصمیم كلا من تنظیم 
معین. ومن ثم فانه یطبق على أي الأجزاء ووضع الخطة التي تؤدي إلى وحدة أو هیكل 

  نشاط إنساني یتعلق بتنظیم العناصر في طریقة تحقق أغراض معینة.



  التعبیر المرئي:

هو ابتكار الفكرة الإعلانیة، وتكوین الصورة الذهنیة والتي یتم ترجمتها بعد ذلك إلى رسالة 
  )107،2012،غیث،معینة بمكوناتها المختلفة بحیث یتم ترتیب أجزائها بكفاءة. (أبودبسة

  :Layoutالترتیب 

هو وضع العناصر المكونة للإعلان داخل إطار محدد من الفراغ، ویستخدم بطریقة شائعة 
في الإعلان المطبوع مثل الصحف والمجلات والإعلان بالبرید... الخ، ووظیفة الترتیب هي 

وتوقیع وضع الأجزاء المختلفة للرسالة مثل (العنوان والتوضیح والنص الإعلاني 
  المعلن...الخ) بطریقة تحقق فعالیة الإعلان.

یعتمد تصمیم الإعلان أحیاناً على الإلهام والإبداع الفني، ولكنه یعتمد أیضاً على العلوم 
والمعرفة، فإلى جانب الخبرة الفنیة بالرسم والتصمیم، فإن مصمم الإعلان یحتاج إلى معرفة 

وم السلوكیة إلى جانب الإلمام بمباديء علم بمبادئ ونظریات علم النفس وغیره من العل
  )107،2012الإتصال. (أبودبسة،غیث،

  

  أهمیة تصمیم الإعلان:
إن عملیة تصمیم الإعلان من الناحیة الفنیة تساهم إلى حد كبیر في نجاح الإعلان في 

المعرفة تحقیق الأهداف الإعلانیة، وتحتاج عملیة التصمیم بجانب الخبرة الفنیة للمصمم إلى 
بمبادىء ونظریات علم النفس والعلوم السلوكیة والاتصالات حتى یمكن من خلال التصمیم 

حجاث الأثر المطلوب.(سعید، ٕ   )185،1997التأثیر على نفسیة المستهلك وا

ان تصمیم الإعلان والإعداد الجید له یعتبر من المهام الكبیرة التي تسهم مساهمة فعالة في 
  ائف والأهداف الوظیفیة والنفسیة.تحقیق العدید من الوظ

  



  أهداف التصمیم:
  الأهداف الوظیفیة للتصمیم:

یقدم تولیفة عمل «من الأهداف الوظیفیة للتصمیم أنه ) «246،2005یقول الصحن (  -1
متكاملة من نتاج المهارات والقدرات الخلاقة للفریق الذي تعاون في تحدید أهداف 

وكتابة النص واقتراح العمل الفني، وتحدید الأشكال الإعلان، وخلق الفكرة الإعلانیة، 
  والمساحات والتنسیق بین العناصر الإعلانیة في شكل جمالي معین.

یتیح الفرصة لجمیع الأطراف المهتمة وبصفة خاصة العمیل (صاحب الإعلان) لكي   -2
یستطیع  یشاهدوا الإعلان قبل تقدیمه نهائیاً إلى المستهلكین المرتقبین، وفي هذه الحال

أن یقبل الفكرة أو یرفضها أو یعدل فیها، وعادة یتم تصمیم العدید من الأفكار التي 
  تتیح للمعلن حریة اختیار أفضلها.

علِن المصممین بكافة المعلومات التي على أساسها یتم تقدیر   -3 ُ كما یرى أنه یمد الم
تكالیف الإعلان قبل البدء المتطلبات الإنتاجیة والفنیة للإعلان مما یتیح فرصة تقدیر 

  ».في تنفیذه

یقدم خریطة ) «118،2013من الأهداف الوظیفیة للتصمیم أیضاً كما ذكر أبو رستم (  -4
متكاملة من نتاج المهارات والقدرات الخلاقة للفریق الذي تعاون في تحدید الأهداف 

عداد العمل الفني وتحدید  ٕ الأشكال وخلق الفكرة الإعلانیة، وكذلك تحري النص وا
  والمساحات والتنسیق بین جمیع العناصر في شكل جمالي معین. 

یزود المعلن بكافة البیانات والمعلومات التي على ضوئها یتم تقدیر المتطلبات الفنیة   -5
  والإنتاجیة مما یتیح الفرصة في تقدیر التكالیف منذ البدایة.



ني للقیام بتنظیم العناصر إعطاء الدور لكافة الكادر العامل في النشاط الإعلا  -6
الإعلانیة المختلفة داخل مساحة إعلانیة محددة وتحدد الرسم المطلوبة وكذلك الألوان 

  ». ونوع الخط الذي یمكن استخدامه

مساعدة المخرج في عمل تكوینات بدیلة حتى ) «219،2011أما النادي، وآخرون (  -6
  الإعلان نفسه. یصل إلى التكوین الذي یعتقد أنه أكثر ملاءمة لهدف

  یسهم في توضیح طریقة تناول الفكرة الإعلانیة وتصویرها وأسلوب تقدیمها إلى القراء.  -7

  الأهداف النفسیة للتصمیم والإخراج:

  تقدیم الإعلان للقراء بشكل یؤدي إلى جذب انتباههم.  -1

تنسیق محتویات الإعلان بطریقة تجعل من السهل قراءته بالشكل الذي یستهدفه   -2
  المعلن.

التركیز على بعض الأجزاء المهمة في الإعلان بطریقة تسهل ابرازها للقاريء وتؤدي   -3
  إلى توصیل الفكرة الرئیسیة المطلوب التركیز علیها.

التحكم في توجیه حركة النظر بالنسبة للقارئ بحیث تسیر في اتجاهات معینة یتم   -4
  ها وأهمیتها النسبیة.ترتیب أجزاء الإعلان على أساسها من حیث أولویت

تقدیم ایحاءات نفسیة أو رمزیة تدل على شخصیة السلعة أو المعلن أو تخلق جواً    -5
، فالإخراج الذي یعتمد على فكرة التوازن الشكلي الدقیق مثلاً یعطي تأثیراً  نفسیاً معیناً

عن معیناً بأن السلعة ثابتة أو راسخة في السوق، كما أن صورة الطفل السعید تعبر 
 ».معنى البراءة وصورة الغابة تعطي الاحساس بالسكون

 

  



  تصمیم الإعلانات الورقیة:
) تعتمد الإعلانیة الورقیة في تصمیمها على مجموعة من 172،2011قال شیبة (

  المحددات:

  اختیار الإطار الجغرافي المناسب. -

  التركیز على المناطق المحلیة المستهدفة. -

  العالي للرسالة الإعلانیة.المعدل التكراري  -

  المرونة في استخدام أحجام معینة تتناسب مع الرسالة. -

التصمیم الإعلاني الجید هو التصمیم الذي یحتوي على «) فقال 208،2009أما الكوفجي (
أشكال ورسومات وصور مبتكرة والتي یحقق الغرض منه أي تنظیم كافة أشكاله باستخدام 

مة وتنفیذها بطریقة صحیحة ومتناسقة وترتیب الأشكال ضمن برامج تصمیم جرافیك متقد
الأسس الجمالیة للتصمیم من ایقاع واتزان وتناسب والوحدة في التكوین والاستمراریة والتأثیر 
ن أهم مایمیز التصمیم الجید هو الفكرة غیر المالوفة  ٕ المباشر على المشاهد لهذا التصمیم. وا

  » یمكن تلخیص عناصر التصمیم الجید للملصقات بما یلي:للتصمیم واختیار ألوان جذابة، و 

  وجود الفكرة في التصمیم:  - 1

یجب أن یحتوي التصمیم على فكرة معینة ) «207-206، 2008وذكر العربي (
معبرة عن الشيء الذي یرید أن ینقله المصمم للناس، فالمقصود بالتصمیم أصلاً هو 

وفي هدا الصدد یكثر المصممون من  انه وسیلة بصریة للتعبیر عن فكرة معینة،
استخدام الرموز المختلفة في تصامیمهم للدلالة على فكرة معینة، فمثلاً إعلان الخطر 

 یرمز دائما له بالجمجمة مع استعمال اللون الأحمر بكثرة.

  



  ) في التصمیم:Textوجود النص الكتابي (  - 2

الایجابي نحو الشئ المعلن عنه، ویهدف إلى إقناع المعلن إلیه وتحفیزه للتصرف 
وعادة ما یتضمن المزایا التي یحصل الیها المستهلك من حصوله على السلعة 
والإدعاءات والأدلة والبراهین التي تثبت ذلك ویدور النص الإعلاني حول الفكرة 
ن الیهم ویتضمن الكلمات والجمل  علَ ُ علِن في توصیلها إلى الم ُ الرئیسة التي یرغب الم

ن إلیهالتي  علَ ُ علِن لتحفیز الم ُ   )189،1997(سعید،». یستخدمها الم

  وجود الصور في التصمیم:  - 3

تتحول الإعلانات إلى رسائل مسیطرة حین تسودها ) «239،2010یقول بهنسي (
المرئیات المنتقاة بعنایة حیث تعد الصور والرسوم الإعلانیة من الرموز الاتصالیة 

صممون في تصمیم الإعلانات، فالإعلانات لا تعتمد الأساسیة التي یعتمد علیها الم
فقط على العناصر اللفظیة ولكنها تعتمد أیضاً على عناصر أخرى غیر لفظیة لتقدیم 
معانٍ وأفكار لا تستطیع الكلمات أن تعبر عنها، أو لتدعیم المعاني التي تقدمها 

وقادرة على نقل  الكلمات حیث تتحدث الصور إلینا بسرعة وقوة أكثر، مثیرىة للخیال
  » إیحاءات متعددة.

  مراعاة تناسق الألوان:  - 4

) فیقول إن مراعاة تناسق الألوان وانسجامها مهم جداً في 38،2013أما العاني (
عطاء الاستقرار والهدوء لتتمكن من مشاهدة  ٕ إضفاء الجمالیة على التصمیم، وا

 التصمیم بكل سهولة وراحة.

 

  



  التصمیم:اعتماد مبدأ البساطة في   - 5

نرى كثیراً من الإعلانات ألوانها جمیلة والصور المستخدمة واضحة، ولكننا لا نعیرها 
. وذلك لأن هذه الإعلانات تحتوي على كثیر من العناصر مما یوحي بالتعقید  انتباهاً
الذي لا یفي التصمیم، وبالتالي فان العین تنفر من هذا التصمیم لتنتقل إلى تصمیم 

، وأحیاناً ترى عنصراً واحداً أو اثنین ولكن تنجذب له، فاذن آخر عناصره أقل
  البساطة هي مفتاح التصمیم الناجح.

  الابتكار والتجدید:  - 6

المصمم الناجح هو ذلك الذي یبتكر أفكاراً جدیدة في تصمیمه ویعبر عن أفكاره عن 
طریق استخدام عناصر معینة في قالب جدید یعبر عن روحیة المصمم، ویحاول 
المصممون المزج بین العناصر والصور والنصوص لإخراج فكرة معینة إلى 
الجمهور، ومنهم من یستعمل عنصراً واحداً في التصمیم، والمهم هو الكیفیة التي 

  ».استعمل فیها ذلك العنصر

  الدقة:  - 7

لابد أن من الدقة في جمیع تفاصیل ) «214،2005وقد ذكر الجبالي، خطاب (
صغیرة، كما لا یجب أن ینسى مراعاة التسلسل المنطقي  التصمیم مهما كانت

  للمعلومات.

  الموضوعیة:  - 8

من أهم ممیزات التصمیم موضوعیته، فلا یمكن أن یضع المصمم خلفیة تحتوي 
 .»وروداً وقلوباً ثم یضع كلمة الحاسب الآلي

  



  الدرایة الكاملة بالجوانب الطباعیة المختلفة:  - 9

دراسة جمیع الامور المتعلقة بأمور التحضیر  )2008(بتصرف من العربي، 
الطباعي وعلى المصمم الالتزام بالقواعد الفنیة عند ادراج الخطوط والصور لتفادي 

) لتفادي CMYKالأخطاء، كما یجب الانتباه لنظام الألوان المستخدمة أن تكون (
  مشكلة حدوث تغییر في ألوان التصمیم عند الطباعة، وطریقة فصل الألوان. 

  الدرایة الكاملة بالأصول الفنیة للتصمیم والإخراج:   -10

) حتى یمكن تنظیم العناصر الإعلانیة 218،2011وكما قال النادي، وآخرون (
  المطلوبة بطریقة صحیحة وجذابة ومیسورة داخل المساحة الإعلانیة المحددة.

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  الخلاصة

  
الإعلان الورقي وهو بمقدراته الفنیة والمعرفیة یعتبر المصمم هو الفاعل في عملیة تصمیم 

باسس التصمیم وعناصره، یحتاج إلى معرفة بمبادئ ونظریات علم النفس وغیره من العلوم 
السلوكیة إلى جانب الإلمام بمباديء علم الإتصال لیحقق العدید من الوظائف والأهداف 

  اد.الوظیفیة والنفسیة التي تحقق من خلال الإعلان جید الإعد
)، Textان تصمیم الإعلان الجید یعتمد على وجود الفكرة في التصمیم، والنص الكتابي (

والصور، مراعاة تناسق الألوان، كما أن اعتماد مبدأ البساطة في التصمیم ینجح الإعلان، 
ولابد من الابتكار والتجدید والدقة في جمیع تفاصیل التصمیم مهما كانت صغیرة 

توى والدرایة الكاملة بالجوانب الطباعیة المختلفة وتعتمد الإعلانات والموضوعیة في المح
الورقیة في تصمیمها على مجموعة من المحددات وهي اختیار الإطار الجغرافي المناسب، 
التركیز على المناطق المحلیة المستهدفة، المعدل التكراري العالي للرسالة الإعلانیة والمرونة 

  تناسب مع الرسالة.في استخدام أحجام معینة ت

  

  

  

  

  

  



  

  

 

 

 

  الفصــــــل الخامس

  الدراسات المیدانیة 

  
:   مجتمع الدراسة   أولاً

: الإجراءات المنهجیة للدراسة   ثانیـــــــاً

: عرض وتحلیل البیانات   ثالثـــــــاً

  رابعـــــــاً: النتائج

: التوصیات   خامساً

: المراجع والمصادر   سادساً

  الملاحــــــق

 

 



  مجتمع الدراسةأولاً 

  
  المجتمع:

یتمثل المجتمع الأصلي للدراسة من المصممین العاملین بوكالات الإعلان بولایة الخرطوم، 
  الذین درسوا التصمیم في الكلیات المتخصصة، إلى جانب المصممین الهواة.

  

  عینة البحث:

منطقة ختیرت عینة هذه الدراسة من جملة مجتمع الدراسة الذي یمثله المصممین في ا
الخرطوم وسط وهي موقع یحتوي على عدد كبیر من المصممین الذین یعملون في التصمیم 
كموظفین في شركات، أو یعملون كأفراد، وكذلك تتمركز في المنطقة أغلب شركات الإعلان 
والمطابع التي تطبع جمیع الإعلانات الورقیة، كل هذا جعل الدارسة تختار هذا الموقع 

 راسة علیه.لتطبیق أدوات الد
  

  أسباب اختیار العینة:

تتعلق مشكلة البحث حول المصمم، والذي هو المحرك الأساسي والفاعل في عملیة تصمیم 
الإعلانات الورقیة لمعرفة المشاكل التي یمكن أن تواجهه وتعیق حركة التصمیم في 

الدراسة من  الإعلانات الورقیة، مما دعى الباحثة لتطبیق هذه الدراسة على عینة من مجتمع
  مصممي الإعلانات العاملین بوكالات الإعلان بمنطقة الخرطوم وسط.

  
  



  ثانیاً الإجراءات المنهجیة للدراسة
  

اعتمدت الباحثة في هذه الدراسة على المنهج الوصفي التحلیلي للإجابة على تساؤلات 
  الدراسة بهدف الوصول إلى نتائج.

  

  أدوات الدراسة:

الاستبیان كأداة لجمع بیانات الدراسة المیدانیة، وتعتبر صحیفة استخدمت الباحثة صحیفة 
الاستبیان أكثر أسالیب جمع المعلومات استعمالاً. ویسمى الإستبیان أحیاناً الاستطلاع. 
والإستبیان أو (الإستبانة) هو عبارة عن مجموعة من الأسئلة التي تدور حول موضوع 

اص المعنیین بالبرید أو یجري اتسلیمها بالید البحث، یتم وضعها في استمارة ترسل للأشخ
وذلك من أجل الحصول على إجابات لتلك الأسئلة. كما حدث عند توزیع الاستبیان لهذا 

  البحث.

   المقابلة:

اعتمدت الباحثة على المقابلات كأداة من أدوات الدراسة في جمع المعلومات وأجرت عدد 
التنفیذیین لبعض المؤسسات الإعلانیة وسط من المقابلات مع عدد من مدیرین والمدراء 

  الخرطوم.

  الملاحظة:

من خلال الدراسة النظریة عبر فصول هذا البحث، وأثناء توزیع أداة الاستبیان على عینة 
الدراسة، ومن خلال تجارب وخبرات الباحثة في هذا المجال قد توصلت إلى العدید من 

 النتائج والتوصیات التي تهم الدراسة.

  



  الاستبانة:

  وصف الاستبانة:

احتوت الاستبانة على أربع وثلاتون سؤال یجیب على أسئلة البحث وأهدافه، تتفرع من تلك 
  الأسئلة أسئلة فرعیة تغطي بعض الجوانب التي لم تظهرها الأسئلة الرئیسیة المباشرة. 

بسبب اهمال  لم یتم استرجاعها 6، منها 75استمارة على المبحوثین وتم جمع  85تم توزیع 
رفضوا الإجابة على الاستبیان. وقد قامت الباحثة بارفاق خطاب موجه  4المبحوث، و

للشخص المبحوث واصفةً فیه الغرض من الاستبانة وأهمیتها العلمیة طالبةً منه الاجابة 
  بموضوعیة والحرص على الدقة مبینة له أن البیانات ستسخدم فقط لأغراض البحث العلمي.

  تبیان:أهداف الاس

تمثلت في إیجاد إجابات مقنعة لتساؤلات البحث وأهدافه، كما هدفت للوقوف على آراء 
  المبحوثین في السؤال المفتوح الذي أوردته الباحثة في نهایة الاستبانة.

  عرض وتحلیل الاستبانة:

تم استخدام الأسالیب الاحصائیة الوصفیة عن طریق التكرارات والنسب المئویة والرسومات 
  لبیانیة.ا

  المعالجة الاحصائیة للاستبانة:

لتحلیل اسئلة الاستبانة استخدمت الباحثة البرنامج الاحصائي لتحلیل بیانات العلوم 
 Statical Package forوهو اختصار لـ  SPSSالاجتماعیة (الحزم الاحصائیة للعلوم الاجتماعیة 

Social Science التحلیل الاحصائي.) والذي یعد من البرامج الموثوق بها في  
 
 
  



  أهداف الدراسة المیدانیة:

تهدف الدراسة المیدانیة إلى معرفة ماهو فن الجرافیك والمشاكل التي قد تعیق المصمم في 
  تصمیم وتنفیذ الإعلان الورقي، ومدى فاعلیته في تصمیم هذه الإعلانات.

  

  الثبات والصدق:

یشیر ثبات درجات الاستبانة إلى أنه یعطي نفس النتائج اذا ما تمت اعادة تطبیق الاستبانة 
على عینة الدراسة في نفس الظروف. ومن العوامل التي تزید من ثبات استمارة الاستبیان تم 

 - أوافق  -زیادة عدد خیارات الأجابة من خلال مقیاس العالم لیكارت الخماسي (أوافق بشدة 
  لا أوافق بشدة).  -لا أوافق  -محاید 

  تم قیاس صدق أداة الدراسة من خلال:

  / الصدق الظاهري1

للتحقق من صدق محتوى أداة الدراسة تم عرض الاستبیان على عدد من المحكمین وهم 
د.عادل محجوب احمد العاقب أستاذ الاعلام بجامعة بحري، ود.عبده عثمان عبده أستاذ 

ن لعلوم الاتصال، ود. یوسف عثمان یوسف أستاذ بكلیة علوم الاعلام بأكادیمیة السودا
الاتصال بجامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا، ود. صالح موسى أستاذ بكلیة علوم الاتصال 
بجامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا، حیث أكد الجمیع صلاحیتها بعد أضافة بعض 

  بیان ومراجعتها مع المشرف قبل توزیعها.التعدیلات والتي قام الباحث بإجرائها على الإست

  / صدق المحتوى:2

وللتأكد من صدق الاستبانة وللتأكد من أنه یمثل كل محاور المحتوى حرصت الباحثة على 
أن تكون المحاور تمثل جمیع الجوانب المراد قیاسها، وأن تكون المفردات بأسلوب واضح 

  وشاملة كل محور من محاورها.



  وتحلیل البیانات ثالثاً عرض وتفسیر
  

  البیانات الشخصیة:

  فئة العمر
  ) العمر1جدول رقم (

    

  

  

  ) العمر11الشكل رقم (

سنة هم معظم الأعمار التي  30 - 21كما موضح في الجدول نجد أن نسبة الأعمار من 
سنة وكانت النسبة  40- 31%، ویلیها مابین 42.7تمتهن التصمیم، حیث كانت النسبة 

 النسبة التكرار العمر

 %5.3 4 سنة 18 - 20

 %42.7 32 سنة 21 - 30

 %29.3 22 سنة 31 - 40

 %20 15 سنة 41 - 50 

   %2.7 2 فوق الخمسین 

 %100 75 الاجمالي



%، ویلیها الذین 20سنة حیث كانت النسبة  50- 41%، ویلیها الأعمار مابین 29.3
%، وكما نرى فإن الذین فوق 5.3النسبة المئویة سنة حیث كانت  20-18أعمارهم مابین 

% وهي أقل نسبة كانت من جمیع الأعمار. وهذا یعني 2.7الخمسین قد حصلوا على نسبة 
  أن مجتمع المصممون العاملون في المنطقة المبحوثة هو مجتمع شبابي.

  
  النوع

  ) النوع2جدول رقم (

 النسبة التكرار النوع

 %76 57 ذكر

 %24 18 أنثي

 %100 75 الاجمالي

  

  

  ) النوع12الشكل رقم (



% وهي 76اختلفت نسبة الذكور والإناث الذین یعملون كمصممین فقد كانت نسبة الذكور 
% فقط. وهذا یعني تفضیل عمل الذكور على الإناث 24أعلى من نسبة الإناث التي كانت 

  في عمل التصمیم.
  

  درجة التحصیل العلمي
  التحصیل العلمي) درجة 3جدول رقم (

 النسبة التكرار التحصیل العلمي درجة

 %6.7 5 ثانوي

 %81.3 61 جامعي

 %12 9 الجامعي فوق

 %100 75 الاجمالي

 

 

  ) 13الشكل رقم (



وكما موضح في الرسم البیاني السابق فقد تراوحت نسبة درجة التحصیل العلمي عند 
% وهي الفئة التي كانت درجة 12نسبة وهي الأعلى والتي تلیها  81.3الجامعیین بنسبة %

تحصیلها العلمي فوق الجامعي، وكانت نسبة الذین درسوا إلى المرحلة الثانویة فقط هي 
  % وهي أقل نسبة من الآخرین. مما تقدم یتضح أنه فاقت الممارسة الدرجات العلمیة.6.70

  

  ) الحالة الاجتماعیة4جدول رقم (
 ة المئویةالنسب التكرار الحالة الاجتماعیة

 %52 39 غیر متزوج

 %41.3 31 متزوج

 %6.7 5 مطلق

 %100 75 الاجمالي

 

  

  )14الشكل رقم (

كانت أعلى نسبة للحالة الاجتماعیة للذین یعملون في مجال التصمیم هم غیر المتزوجین 
% وتلتها مجموعة المتزوجین الذین كانت 52كما یبین الجدول فقد كانت نسبتهم حوالي 



%. وهذا یعني أن 6.7%، ثم نسبة المطلقین والتي كانت أقل النسب وهي 41.3 نسبتهم
  الاستقرار النفسي یؤدي إلى الاستقرار المهني.

  

  ) الخبرة العملیة5جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار الخبرة العملیة

 %37.3 28 سنة 1-5

 %29.3 22 سنة 6-10

 %8 6 سنة 11-15

 %25.3 19 سنة 15 أكثر من

 %100 75 الاجمالي

 

  

  )15الشكل رقم (

% تلتها 37.3سنة هم أعلى نسبة  10-5نجد أن نسبة الذین كانت خبرتهم تتراوح ما بین 
%، أما الذین كانت 29.3سنة والتي كانت نسبتهم  10-6الذین خبرتهم كانت مابین 

%، أما الذین كانت خبرتهم تتراوح 25.3سنة فقد كانت نسبتهم  15خبرتهم تتراوح أكثر من 



%. وهذا یوضح أن الفئة 8وا الأقل نسبة بین الجمیع وهي سنة فقد كان 15-11ما بین 
  الغالبة في عمل التصمیم هم من الشباب

  
  المحور الثاني:

  / هل دراسة التصمیم الجرافیكي یقتصر على الدراسة النظریة فقط؟1
  

  ) هل أنت هاوٍ أم متخصص؟6جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار أنت هاوٍ أم متخصص

 ٍ  %36. 27 هاو

 %64. 48 متخصص

 %100. 75 الاجمالي

 

 

  )16الشكل رقم (

واة الذین لم یدرسوا التصمیم بصورة أكادیمیة في الجامعة والذین 6جدول رقم ( ُ ) یبین عدد اله
% وهي الأعلى للمتخصصین وهم الذین درسوا 64%، كما تظهر نسبة 36تراوحت نسبتهم 

% 36التصمیم الإیضاحي في كلیات متخصصة به. من خلال التحلیل أعلاه یلاجظ نسبة 



لتصمیم غیر متخصصین، وذلك بامكانه التأثیر على تصمیم من العاملین في مجال ا
نتاجها، لعدم تمكنهم من عناصر وأسس الإخراج والتصمیم. ٕ   الإعلانات وا

  

  ) هل درست التصمیم الجرافیكي في الجامعة بصورة عملیة؟7جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار هل درست التصمیم الإیضاحي في الجامعة بصورة عملیة

 %45.3 34 نعم

 %54.7 41 لا

 %100 75 الاجمالي

 

  

  

  )17الشكل رقم (

مما تقدم یتضح أن الذین درسوا التصمیم الإیضاحي في الجامعة بصورة عملیة، والذین 
% وهي الأدنى من الذین لم یدرسوا التصمیم الإیضاحي 45.3تراوحت إجاباتهم بنسبة 
أنه حتى المصممین الذین درسوا في %. یتضح مما تقدم 54.7والذین تراوحت نسبتهم 

كلیات متخصصة لم یحظوا بدراسة عملیة للتصمیم الإیضاحي وهذا یؤثر على المصمم عند 
 الاصطدام بسوق العمل.

 

  



  %: 45.3للذین درسوا التصمیم الجرافیكي في الجامعة بصورة عملیة وكانوا بنسبة 
  ) هل ما درسته أفادك في الحیاة العملیة:8جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار ما درسته في الجامعة أفادك في الحیاة العملیة

 %9.3 7 أوافق بشدة

 %24.0 18 أوافق

 %2.7 2 محاید

 %9.3 7 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %45.3 34 الاجمالي

  

  

  )18الشكل رقم (

) متعلق بمجمل المتخصصین الذین درسوا التصمیم الإیضاحي في الجامعة 8الجدول رقم (
، عن مدى موافقتهم على أن ما درسوه في 45.3فقط، والذي كان مجموع نسبتهم %

الجامعة أفادهم في حیاتهم العملیة. ویظهر الجدول أعلاه أن نسبة الذین یوافقون منهم زائدا 
% وقد كانت نسبة 9.3% ونسبة الذین لا یوافقون كانت 23.3لغت الذین یوافقون بشدة قد ب



وهي أقل نسبة من بین المبحوثین. وهذا یؤكد أن دراسة التصمیم بصورة  2.7المحایدین %
  عملیة یسهل للأفراد الاندماج في سوق العمل بسهولة.

  

  %54.7وكانوا بنسبة -الذین لم یدرسوا التصمیم الجرافیكي في الجامعة بصورة عملیة

  ) أین تعلمت البرامج التي تعمل علیها كمصمم؟9جدول رقم ( 

  

 

  

  )19الشكل رقم (

للذین لم یدرسوا التصمیم الجرافیكي في الجامعة بصورة عملیة الجدول أعلاه یبین أین تعلموا 
البرامج التي تعمل علیها كمصممین، ویتضح أن نسبة الذین اجتهدوا مع أنفسهم بشكل 

% من بین المبحوثین، ویلیهم الذین تلقوا فترات 29.3شخصي هم الأعلى حیث كانت 

 النسبة المئویة التكرار أین تعلمت البرامج التي تعمل علیها كمصمم

 %10.7 8 فترات تدریبیة في شركات الإعلان

 %9.3 7 كورسات داخل البلاد

 %5.3 4 كورسات خارج البلاد

 %29.3 22 اجتهاد شخصي

 %54.7 41 الاجمالي



%، أما الذین درسوا التصمیم من خلال كورسات 10.7لان بنسبة تدریبیة في شركات الإع
%، وكانت نسبة الذین درسوا التصمیم خارج البلاد 9.3داخل البلاد فقد كانت نسبتهم 

%. وهذا یعني معاناة 54.7بنسبة  41% من مجموع المبحوثین والذین كان عددهم 5.3
  لسوق العمل.المصمم لتجهیز نفسه بعد تخرجه من الجامعة للانضمام 

  
المحور الثالث: استخدام فن الجرافیك للحاسوب في تصمیم الإعلان؟ (دور فن الجرافیك 

  بالحاسوب في صناعة الإعلان)

  ) أفضل تصمیم الإعلانات الورقیة بالحاسوب وبرامج التصمیم10جدول رقم (
بالحاسوب وبرامج  أفضل تصمیم الإعلانات الورقیة

 التصمیم
 المئویةالنسبة  التكرار

 %41.3 31 أوافق بشدة

 %58.7 44 أوافق

 0 0 محاید

 0 0 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  

  )20الشكل رقم (



یلاحظ من الجدول السابق أن من في دائرة البحث اتفقوا جمیعهم على أفضلیة تصمیم 
%، 58.7الذین یوافقون بنسبة الإعلانات بالحاسوب وبرامج التصمیم، وتوزعت النسبة بین 

%. وهذا یؤكد أن استخدام فن الجرافیك للحاسوب في 41.3والذین یوافقون بشدة بنسبة 
  تصمیم الإعلانات الورقیة أصبح جزء لایتجزأ من عملیة التصمیم.

  
  ) تساعد برامج التصمیم في تنفیذ الإعلانات المطلوبة بسرعة11جدول رقم (

 المطلوبة نفیذ الإعلاناتتساعد برامج التصمیم في ت
 بسرعة

 النسبة المئویة التكرار

 %56.0 42 أوافق بشدة

 %42.7 32 أوافق

 0 0 محاید

 %1.3 1 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  

 

  )21الشكل رقم (



% یوافقون بشدة على أن برامج التصمیم تساعدهم في 56من الجدول السابق یتضح أن 
%، أما 42.7الإعلانات المطلوبة بسرعة وهي الأعلى، وتلیها نسبة الذین یوافقون تنفیذ 

% وهي الأدنى. وهذا یوضح أن برامج التصمیم أصبحت 1.3نسبة الذین لا یوافقون فكانت 
  توفر جهد وزمن المصمم في تصمیم الإعلانات من التصمیم الیدوي.

  

الألوان لتخرج باللون المناسب للإعلان ) برامج التصمیم تسهل عملیة خلط 12جدول رقم (
  في وقت وجیز

برامج التصمیم تسهل عملیة خلط الألوان لتخرج 
 باللون المناسب للإعلان في وقت وجیز

 النسبة المئویة التكرار

 %46.7 35 أوافق بشدة

 %52.0 39 أوافق

 %1.3 1 محاید

 0 0 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

 

 

  )22الشكل رقم (



اختلف آراء من هم في دائرة البحث في أن برامج التصمیم تسهل عملیة خلط الألوان لتخرج 
% 46.7باللون المناسب للإعلان في وقت وجیز ویتضح مما تقدم أن أعلى نسبة هي 

%، أما الذین كانوا محایدین 52كانت للذین یوافقون بشدة، والذین یوافقون كانت نسبتهم 
%. وهذا یعني امكانیة المصمم لسرعة اختیار الألوان في تصمیم 1.3سبتهم فكانت ن

  الإعلانات الورقیة.
  

  ) برامج التصمیم تسهل عملیة التصحیح السریع إن وقع خطأ ما13جدول رقم (
برامج التصمیم تسهل عملیة التصحیح السریع 

 إن وقع خطأ ما
 النسبة المئویة التكرار

 %49.3 37 أوافق بشدة

 %42.7 32 أوافق

 %2.7 2 محاید

 %5.3 4 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

 

  )23الشكل رقم (



%، على أن برامج 49.3من الجدول أعلاه یتضح أن أعلى نسبة الذین یوافقون بشدة 
التصمیم تسهل عملیة التصحیح السریع إن وقع خطأ ما، تلیها نسبة الذین یوافقون 

%. مما 2.7%، أما المحایدون فقد كانت نسبتهم 5.3ثم الذین لا یوافقون بنسبة %، 42.7
  یعني التقلیل من الاخطاء التي یمكن تفادیها قبل الطباعة والحد من الخسائر المادیة.

  

  ) برامج التصمیم تساعد في عمل عدد من النماذج للإعلان الواحد:14جدول رقم (
من النماذج برامج التصمیم تساعد في عمل عدد 

 للإعلان الواحد
 النسبة المئویة التكرار

 %58.7 44 أوافق بشدة

 %40 30 أوافق

 0 0 محاید

 %1.3 1 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  

 

  )24الشكل رقم (



فیما سبق اتضح أن أعلى نسبة للذین یوافقون بشدة أن برامج التصمیم تساعد في عمل عدد 
%، وتلتها نسبة الذین یوافقون والتي 58.7النماذج للإعلان الواحد حیث كانت بنسبة من 

% وهي أدنى نسبة. ومن هذا 1.3%، أما الذین لا یوافقون فقد كانت بنسبة 40كانت 
  یتضح أن عدد النماذج الإعلان الواحد تعتمد كلیاً على برامج لتصمیم

  

خراج ٕ   الإعلان الورقي؟ المحور الرابع: العلاقة بین المصمم وا
  ) تواجهني بعض المشاكل التقنیة المتعلقة بالأجهزة في عملیة التصمیم15جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار تواجهني بعض المشاكل التقنیة المتعلقة بالأجهزة في عملیة التصمیم

 %10.7 8 أوافق بشدة

 %45.3 34 أوافق

 %5.3 4 محاید

 %38.7 29 لا أوافق

 0 0 أوافق بشدةلا 

 %100 75 الاجمالي
  

 

  )25الشكل رقم (



% وهي أعلى نسبة بین من هم في دائرة البحث الذین أكدوا 45.3كانت نسبة الذین یوافقون 
أنهم واجهتهم بعض المشاكل التقنیة المتعلقة بالأجهزة في عملیة التصمیم، بینما لم یوافق 

%، أما المحایدون فكانت 10.7بشدة هي  % على ذلك، وكانت نسبة الذین یوافقون38.7
% وهي الأدنى من بین من هم في دائرة البحث كما موضح في الجدول أعلاه. 5.3نسبتهم 

  وهذا یعني تدني مستوى التصمیم للمشاكل التقنیة.
  

  ) إیجاد فكرة إعلان یتطلب وقت طویل:16جدول رقم (
 المئویةالنسبة  التكرار إیجاد فكرة إعلان یتطلب وقت طویل

 %8 6 أوافق بشدة

 %24 18 أوافق

 %8 6 محاید

 %60 45 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

 

  

  )26الشكل رقم (



وعند سؤال المصمم الذي لایوافق على أن إیجاد فكرة إعلان یتطلب وقت طویل اختلفت 
  الآراء والجدول التالي یوضح بعض الأسباب

  

  %: 32للذین یوافقون وكانوا بنسبة
  ) ما الأسباب التي تجعل المصمم یحتاج للوقت الطویل؟17جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار إیجاد فكرة أعلان یتطلب وقت طویل بسبب

 %12 9 صعوبة وجود فكرة جدیدة

 %2.7 2 مسائل تتعلق بتهیئة المكان

 %4 3 تصمیمها عدم درایتي بجوانب تتعلق بالمادة المراد

 %13.3 10 أسباب أخري

 %32 24 الاجمالي

 

  

  )27الشكل رقم (

اختلف آراء من هم في دائرة البحث في أن إیجاد فكرة إعلان یتطلب وقت طویل ویتضح 
% تلتها نسبة 60) أن نسبة الذین لا یوافقون كانت أعلى نسبة وهي 16من الجدول رقم (



% بالإضافة إلى الذین 8% وهي مجموع الذین یوافقون بشدة بنسبة 32الذین یوافقون 
  % وهي الأدنى. 8%، أما الذین كانوا محایدین فكانت نسبتهم 24یوافقون بنسبة 

% ) على أن إیجاد 32وعند سؤال المصمممین الذین یوافقون (والتي كانت نسبتهم حوالي 
ت الآراء اختلفت الآراء وتبین من خلال الجدول من فكرة إعلان یتطلب وقت طویل اختلف

  ) أن:17الجدول رقم (

% اتفقوا على أن لدیهم أسباب أخرى وهي الأعلى، وآخرین اتفقوا على صعوبة وجود 13.3
%، أما الذین اتفقوا على عدم درایتهم بجوانب تتعلق بالمادة 12فكرة جدیدة وكانوا بنسبة 

%، والذین اتفقوا على هناك مسائل تتعلق بتهیئة 4حوالي المراد تصمیمها كانت نسبتهم 
  % وهي الأدنى بین مجموعة الموافقین.2.7المكان كانوا بنسبة 

  من الجدولین السابقین یؤكد المؤهل الفني للمصمم على تصمیم الإعلان.
  

  ) بالإمكان إخراج إعلان جاذب بفكرة مبتكرة في وقت وجیز:18جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار إعلان جذاباً بفكرة مبتكرة في وقت وجیزبالإمكان إخراج 

 %13.3 10 أوافق بشدة

 %36.0 27 أوافق

 %5.3 4 محاید

 %44 33 لا أوافق

 %1.3 1 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي
  

  



 

  )28الشكل رقم (

  بسرعة:) السبب في عدم إمكانیة إخراج إعلان جاذب بفكرة مبتكرة 19جدول رقم (
لیس بالإمكان إخراج إعلان جذاباً بفكرة مبتكرة في وقت وجیز 

 بسبب
 النسبة المئویة التكرار

 %4 3 تصمیم الإعلان الجاذب یتطلب وقتاً للتفكیر

 %8 6 لابد من دراسة متطلبات المادة المرادا لإعلان عنها

 %33.3 25 كل ما ذكر

 %45.3 34 الاجمالي

 

  

  )29الشكل رقم (



% كانت للذین یوافقون على إمكانیة إخراج 49.3) یوضح أعلى نسبة 22الجدول رقم (
% والذین یوافقون 36إعلان جاذب بفكرة مبتكرة بسرعة وهي مجموع الذین یوافقون بنسبة 

%، ثم نسبة الذین هم 44%، تلتها نسبة الذین لا یوافقون بنسبة 13.3بشدة بنسبة 
  ي الأدنى من بین مجموع من هم في دائرة البحث. %، وه5.3المحایدون والتي كانت 

%) على إمكانیة 45.3) وعند سؤال الذین لایوافقون (وكانت نسبتهم 23في الجدول رقم (
  إخراج إعلان جاذب بفكرة مبتكرة بسرعة تفاوتت إجاباتهم وكانت أن: 

ب وقتاً % منهم اتفقوا على أن السبب یمكن في أن تصمیم الإعلان الجاذب یتطل4حوالي 
% اتفقوا في الإجابة على السبب هو لابد من دراسة متطلبات المادة المراد 8للتفكیر، و 

% اتفقوا على السببین معاً وهي أعلى نسبة من مجموع هم في دائرة 33.3لإعلان عنها، و 
  البحث الذین لا یوافقون على إمكانیة إخراج إعلان جذاباً ذا فكرة عمیقة على وجه السرعة.

خلال الجدولین السابقین یتضح قدرة المصممین في ابتكار الفكرة الإعلانیة دون من 
  صعوبة.

  

  ) هل تخرج كل إعلاناتك بأفكار جدیدة بحیث تختلف كل فكرة عن الأخرى20جدول رقم (
تخرج كل إعلاناتك بأفكار جدیدة بحیث تختلف كل  هل 

 فكرة عن الأخرى
 النسبة المئویة التكرار

 %34.7 26 أوافق بشدة

 %45.3 34 أوافق

 0 0 محاید

 %20 15 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي



 

  )30الشكل رقم (

  

% زائداً 34.7% (وهي مجموع الذین یوافقون بشدة بنسبة 80للذین لا یوافقون وكانوا بنسبة 
  %):45.3الذین یوافقون بنسبة 

إعلاناتك بأفكار جدیدة بحیث تختلف كل فكرة عن ) لیس مهما أن تخرج كل 21جدول رقم (
  الأخرى بسبب

تخرج كل إعلاناتك بأفكار جدیدة بحیث  لیس مهما أن
 تختلف كل فكرة عن الأخرى بسبب

 النسبة المئویة التكرار

 2.7 2 كثرة الأعمال الموجه إلیك

 14.7 11 العمیل یكون على عجلة

 0 0 لا أهتم بذلك

 2.7 2 أخرى

 20 15 الاجمالي

  



  

  )31الشكل رقم (

  

) یتضح أن نسبة الذین یوافقون على أن كل إعلاناتهم لابد أن تخرج 20من الجدول رقم (
% وهي 80بأفكار جدیدة بحیث تختلف كل فكرة عن الأخرى هي الأعلى حیث كانت 

%، أما الذین لا 45.3% زائداً الذین یوافقون بنسبة 34.7مجموع الذین یوافقون بشدة بنسبة 
  من مجموع المبحوثین.  %20یوافقون فكانت نسبتهم 

) یبین أسباب الذین كانوا لا یوافقون على أن كل إعلاناتهم یجب أن تخرج 21الجدول رقم (
% من مجموع هم 20بأفكار جدیدة بحیث تختلف كل فكرة عن الأخرى والتي كانت نسبتهم 

من في دائرة البحث، بحیث اشترك عدد منهم بأن العمیل یكون على عجل وكانت نسبتهم 
% منهم اتفقوا على أن كثرة الأعمال الموجهة إلیهم تعیق من إخراج 2.7%، و 14.7

% منهم ذكروا أسباب أخرى مثل أن 2.7الإعلانات بأفكار جدیدة مختلفة، كما أن 
الإعلانات تتشابه في محتواها، وهو ما لا یدعو على حسب آرائهم من تجدید الفكرة، 

  ذ الفكرة التي یأتي بها الزبون.وآخرین ذكروا إنهم یقومون فقط بتنفی

  وبهذا یتضح اهتمام المصمم باستحداث وتجدید الأفكار في طریقة تصمیم الإعلان.

  



  ) عندما أصمم أعلان أهتم أن یتم تنفیذه بنفس الألوان التي اخترتها:22جدول رقم (
عندما أصمم أعلان أهتم أن یتم تنفیذه بنفس الألوان التي 

 اخترتها
 النسبة المئویة التكرار

 %44 33 أوافق بشدة

 %42.7 32 أوافق

 0 0 محاید

 %12 9 لا أوافق

 1.3 1 لا أوافق بشدة 

 %100 75 الاجمالي

 

 

  )32الشكل رقم (

یتضح من الجدول أعلاه أن نسبة الذین یوافقون بشدة على أنهم یهتمون عند تنفیذ إعلاناتهم 
% وهي الأعلى، تلیها الذین یوافقون وكانوا 44التي صمموها أن تكون بنفس الألوان كانت 

%، والذین لایوافقون بشدة كانوا بنسبة 12%، أما الذین لا یوافقون فكانوا بنسبة 42.7بنسبة 



وهي الأدنى. وهذا یعني اهتمام المصمم بشكل الإعلان من مرحلة التصمیم إلى % 1.3
  التنفیذ.

  ) عندما أصمم إعلان استعین بأفكار جاهزة لعمل الإعلان23جدول رقم (
عندما أصمم إعلان استعین بأفكار جاهزة لعمل 

 الإعلان
 النسبة المئویة التكرار

 %4 3 أوافق بشدة

 %42.7 32 أوافق

 %8 6 محاید

 %45.3 34 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

 

  

  )33الشكل رقم (
یتضح من الجدول أن أعلى نسبة كانت للذین یوافقون بأنهم یستعینون بالأفكار الجاهزة 

% 42.7% وهي مجموع نسبة الذین یوافقون بنسبة 46.7لعمل الإعلان عند تصمیمه كانت



%، والمحایدون 45.3%، أما نسبة الذین لایوافقون فكانت 4بنسبة والذین یوافقون بشدة 
%. یتضح تقارب نسبة الذین یوافقون والذین لایوافقون على الاستعانة 8فكانوا بنسبة 

بالأفكار الجاهزة للإعلان. وهذا یعني أن المصمم یعتمد على الأفكار الجاهزة في تصمیم 
  صة.الإعلانات دون الاعتماد على أفكاره الخا

  

(الأسئلة التالیة (أ،ب،ج،د) مرتبطة بسؤال الجدول السابق وهي للذین یوافقون على أنهم 
وهي  -% 46.7والذین كانوا بنسبة  -یستعینون بأفكار جاهزة لعمل إعلان عند تصمیمه) 

  % للذین یوافقون. 42.7% زائداً 4مجموع الذین یوافقون بشدة بنسبة 
  ر جاهزة لعمل الإعلان بسبب) أ/ استعین بأفكا24جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار استعین بأفكار جاهزة لعمل الإعلان بسبب

 %1.3 1 الأفكار موجودة فلماذا أتعب

 %10.7 8 ضیق وقت العمل

 %32 24 ضیق الوقت وكثرة الأعمال التي یجب تصمیمها

 %2.7 2 الأفكار الجاهزة تبدو أفضل من أفكاري

 %46.7 35 الاجمالي

 

  )34الشكل رقم (



% وهي الأعلى على 32من الجدول أعلاه یتضح اتفاق عدد من هم في دائرة البحث بنسبة 
ضیق الوقت وكثرة الأعمال التي یجب تصمیمها، وتلتها مجموعة أخرى ذكرت ضیق وقت 

%،أما الذین ذكروا أن الأفكار الجاهزة تبدو أفضل من 8العمیل هو السبب وكانوا بنسبة 
% وهي الأدنى ذكرت بأن طالما الأفكار موجودة فلا 1.3%، و2.7أفكارهم كانوا بنسبة 

داعي للاجتهاد والتعب. وهذا یعني أن المصمم بامكانه أن یأتي بأفكاره الخاصة في تصمیم 
  الإعلان لو وجد الوقت الكافي لذلك.

  ) ب/ من أین تتحصل علي أفكار الإعلانات25جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار علي أفكار الإعلاناتمن أین تتحصل 

 %18.7 14 الإنترنت

 %1.3 1 من الجهاز الذي كان یعمل علیه المصمم السابق

 %17.3 13 أفكار قمت بتصمیمها في وقت سابق

 %9.3 7 الاثنین معا

 %46.7 35 الاجمالي

 

  )35الشكل رقم (



على أنهم یتحصلون على أفكار تصمیماتهم من الجدول السابق یتضح أن نسبة الذین وافقوا 
% وهي نسبة الذین 17.3%، تلتها نسبة 18.7من الانترنت هي الأعلى وكانت النسبة 

أكدوا أنهم یقومون بالاستعانة بأفكار كان قد صممها بنفسه في وقت سابق، أما الذین 
یتحصلون على % كانت نسبة الذین 1.3%، و9.3اشتركوا في الإجابتین معاً فكانوا بنسبة 

التصمیمات من عمل قدیم في الأجهزة لمصمم كان قد سبقهم في مكان العمل. اعتماد 
المصمم بشكل كامل على الانترنت في تصمیمه معناه دخول أفكار وأسالیب التفكیر الغربي 
في تصمیم الإعلان. وحتى الذي یستعین بأفكار كان قد صممها بنفسه في وقت سابق 

  یفتقد للوقت الكافي الذي یجعله یبدع بأفكار أخرى.فمعناه أیضاً أنه 
) ج/مهم ألوان وفكرة الإعلان الجاهز تكون ملائمة للإعلان الذي أعمل 26جدول رقم (

  علیه
مهم أن تكون ألوان وفكرة الإعلان الجاهز ملائمة 

 للإعلان الذي أعمل علیه
 النسبة المئویة التكرار

 %21.3 16 نعم

 %25.3 19 لا

 %46.7 35 الاجمالي

  

 

  )36الشكل رقم (



یتبین من الجدول السابق تقارب آراء الذین لایهتمون أن تكون ألوان وفكرة الإعلان الجاهز 
% وهي النسبة 25.3ملائمة للإعلان الذي یعملون علیه والذین كانت نسبتهم حوالي 

ملائمة للإعلان الذي یعملون الأعلى، والذین یهتمون أن تكون ألوان وفكرة الإعلان الجاهز 
 - %. فقدان اللون وهو عنصر أساسي في التصمیم 21.3علیه والذین كانت نسبتهم حوالي 

یعني فقدان الإعلان لجاذبیته لدى  -نظراً لارتباط كل لون بتفسیر معین لدى الانسان 
التي تسهل  الجمهور المتلقي. وهذا یعني أیضاً عدم استفادة المصمم من میزة برامج التصمیم

  ).13من عملیة خلط الألوان كما أكدوا سابقاً في الجدول رقم ( 
  ) د/ إذا لم أجد قالب إعلان جاهز في جهاز الحاسوب:27جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار إذا لم أجد قالب إعلان جاهز في جهاز الحاسوب

 %38.7 29 أبذل جهداً في تصمیم الإعلان

 %4 3 استعین بصدیق ماهر

 %1.3 1 أعتذر عن تصمیم الإعلان

 %2.7 2 أحاول العثور على فكرة جاهزة من مكان اخر

 %46.7 35 الاجمالي

  

  )37الشكل رقم (



یوضح الجدول أن نسبة الذین یبذلون جهداً في تصمیم الإعلان إذا لم یجدوا قالب إعلان 
هم في دائرة البحث % من نسبة من 38.7جاهز یعینهم في التصمیم هم الأعلى بنسبة 

الذین یوافقون على أنهم یستعینون بأفكار جاهزة لعمل إعلان عند تصمیمه والذین كانوا 
% للذین یوافقون. 42.7% زائداً 4% وهي مجموع الذین یوافقون بشدة بنسبة 46.7بنسبة 

). مما یعني أمكانیة المصمم بالابداع بأفكاره الخاصة اذا توفرت له ا لوسائل (كما ذكر سابقاً
  المریحة للعمل.

  ) أراعي أن تخرج جمیع إعلاناتي التي أصممها بأفكار قویة28جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار أراعي أن تخرج جمیع إعلاناتي بأفكار قویة

 %42.7 32 أوافق بشدة

 %52 39 أوافق

 %1.3 1 محاید

 %4 3 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  

  )38الشكل رقم (
  



  %4للذین لا یوافقون على أن تخرج جمیع إعلانتهم بأفكار قویة وقد كانت نسبتهم حوالي 
  ) السبب في عدم مراعاة أن تخرج جمیع الإعلانات بأفكار قویة:29جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار لا أراعي أن تخرج جمیع إعلانات بأفكار قویة بسبب 

 0 0 لا أهتم

 %1.3 1 العمیل لا یهتم

 %1.3 1 ضیق الوقت

 %1.3 1 كل ما ذكر أعلاه

 %4 3 الاجمالي

  

  )39الشكل رقم (

% هي نسبة الذین یوافقون على أنهم یراعون أن تخرج 52) یتضح أن 28من الجدول رقم (
جمیع ملصقاتهم الإعلانیة بأفكار قویة وهي الأعلى من بین من هم في دائرة البحث، تلتها 

%، 4% وهي نسبة الذین یوافقون بشدة، أما الذین لایوافقون فكانت نسبتهم حوالي 42.7
  % وهي الأدنى.1.3والمحایدون كانوا بنسبة 

) یعبر عن الذین لا یوافقون على أن تخرج جمیع إعلانتهم بأفكار قویة وقد 29الجدول رقم (
ن العمیل لا یهتم، ضیق % لكل من أ1.3% تباینت أجوبتهم بنسبة 4كانت نسبتهم حوالي 

  الوقت، وكل ما ذكر من السببین.



مما تقدم یتضح أنه برغم الضغوط التي یمر بها المصمم فانه یهتم بإخراج التصمیم بفكرة 
  تدعم محتوى الإعلان.

  
  المحور الخامس: ما المطلوب حتى یظهر الإعلان بصورة جیدة؟

:/ عندما یطلب منك تصمیم إعلان لسلعة معینة أو 1   جهة معینة مثلاً

  ) أقوم بتنفیذ الإعلان بحسب المعطیات المتاحة فقط من قبل العمیل30جدول رقم (
أقوم بتنفیذ الإعلان بحسب المعطیات المتاحة 

 فقط من قبل العمیل
 النسبة المئویة التكرار

 %9.3 7 أوافق بشدة

 %36 27 أوافق

 %2.7 2 محاید

 %46.7 35 لا أوافق

 %5.3 4 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  

  )40الشكل رقم (



كانوا -للذین لایوافقون على تنفیذ الإعلان بحسب المعطیات التي یقوم العمیل بمدها لهم 
  فإنه: -%52بنسبة 

  ) أقوم بالبحث عن معلومات أوفر عن السلعة موضوع الإعلان:31جدول رقم (  
 النسبة المئویة التكرار الإعلانأقوم بالبحث عن معلومات أوفر عن السلعة موضوع 

 %20 15 أوافق بشدة

 %32 24 أوافق

 0 0 محاید

 0 0 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %52 39 الاجمالي

  

  )41الشكل رقم (
  

% وهي مجموع الذین لایوافقون على 52) یتضح أن أعلى نسبة هي 30من الجدول رقم (
%، والذین 46.7تنفیذ الإعلان بحسب المعطیات التي یقوم العمیل بمدها لهم بنسبة 

% وهي مجموع الذین 45.3%، تلتها نسبة الذین یوافقون وكانت 5.3لایوافقون بشدة بنسبة 



% ، ثم المحایدون الذین كانوا 36داً الذین یوافقون بنسبة % زائ9.3یوافقون بشدة بنسبة 
  % وهي الأدنى من بین المبحوثین.2.7بنسبة 

) فیبین مجموع الذین كانوا لا یوافقون على تنفیذ الإعلان بحسب 31أما من الجدول رقم (
%، وقد اتفقوا جمیعهم على 52المعطیات التي یقوم العمیل بمدها لهم وقد كانت نسبتهم 

% 32نهم یقومون بالبحث عن معلومات أوفر عن السلعة موضوع الإعلان، موزعة بین أ
  % وهم الموافقون بشدة. 20من قاموا بالموافقة، زائداً 

ونلاحظ هنا تقارب مجموع نسب الذین یوافقون مع مجموع نسب الذین لایوافقون وهذا یعني 
  طب الفئة المستهدفةامكانیة فقدان الإعلان لأحد أهدافه التي یمكن أن تستق

  ) عندما أصمم إعلاناً ورقیاً 32جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار عندما أصمم إعلاناً ورقیاً 

 %13.3 10 أدقق في مكان تواجده لاحقا

 %10.7 8 اسأل عن فئة الجمهور الذي صمم من أجله الإعلان

 %40 30 كل ما ذكر

 %36 27 لا أهتم كثیرا

 %100 75 الاجمالي

  

  

  )42الشكل رقم (



% وهي أعلى نسبة بین المبحوثین على أنه عند تصمیم 40یتبین من الجدول أعلاه اتفاق 
ملصق إعلاني (بوستر) فإنهم یقومون بالسؤال عن فئة الجمهور الذي صمم من أجله 

، و % ذكروا أنهم لا 36الإعلان، وكذلك یدققون في مكان تواجد الملصق الإعلاني لاحقاً
نهم فقط یصممون، وتفرقت باقي النسبة بین یهتمون  ٕ % وهي نسبة الذین 13.3لذلك وا

، أما  % فهي 10.7یوافقون فقط على إنهم یدققون في مكان تواجد الملصق الإعلاني لاحقاً
كانت نسبة الذین یقومون بالسؤال عن فئة الجمهور الذي صمم من أجله الإعلان وهي 

معرفة المصممین بالخطوات التي یجب اتباعها عند  الأدنى من بین المبحوثین. وهذا یؤكد
  تصمیم الإعلان.

  ) عند الشروع في تصمیم إعلان لسلعة ما33جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار عند الشروع في تصمیم إعلان لسلعة ما

 %20 15 أراعي اختیار الألوان حسب نوع السلعة

 %14.7 11 یجب أن تكون الألوان جذابة ومتناسقة

 %62.7 47 كل ما ذكر

ا ً  %1.3 1 أي لون یمكن أن یكون مناسب

 %100 75 الاجمالي

 

  )43الشكل رقم (



% من المبحوثین اتفقوا على أنه عند الشروع في تصمیم 62.7من الجدول أعلاه یتضح أن 
إعلان لسلعة ما، فإنهم یراعون لاختیار الألوان حسب نوع السلعة كما یراعوا أیضاً أن تكون 
الألوان جذابة ومتناسقة وهي النسبة الأعلى من بین من هم في دائرة البحث، تلتها الذین 

%، أما الذین اتفقوا على 20یار الألوان حسب نوع السلعة فقط وكانوا بنسب یراعون لاخت
%، ونرى آخرین كانوا 14.7إنهم یراعون أن تكون الألوان جذابة ومتناسقة فقط فكانوا بنسبة 

% اتفقوا على أن أي لون یمكن أن یكون مناسبا وهي النسبة الأدنى من بین من 1.3بنسبة 
  یتضح اهتمام المصمم بالجانب النفسي للمتلقي للإعلان. هم في دائرة البحث. مما 

  

  ) عند تصمیم إعلان ورقي لجهة معینة أقوم بالسؤال عن ما:34جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار عند تصمیم إعلان ورقي لجهة معینة أقوم بالسؤال عن ما

 %5.3 4 إذا كان لدیها ألوان معینة مستخدمة

 %2.7 2 معینة یجب الالتزام بها إذا كان لدیها مقاسات

 %86.7 65 كل ما ذكر

 %5.3 4 لا أسأل

 %100 75 الاجمالي

  

  )44الشكل رقم (



% وهي الأعلى من بین من هم في دائرة البحث اتفقوا 86.7من الجدول أعلاه یتضح أن 
ما على أنه عند تصمیم ملصق إعلاني لجهة معینة فإنهم یقومون بسؤال الجهة المعنیة عن 

ذا كان لدیها ألوان معینة مستخدمة، تلتها  ٕ إذا كان لدیها مقاسات معینة یجب الالتزام بها، وا
% كانت للذین یسالون فقط الجهة عن إذا كان لدیها ألوان معینة مستخدمة قبل الشروع 5.3

% ذكروا أنهم یقومون بالتصمیم مباشرة ولا 5.3في تصمیم الملصق الإعلاني (البوستر)، و 
ون الجهة المعنیة أي أسئلة، أما الذین یوافقون على سؤال الجهة المعنیة عن إذا كان یسأل

% وهي النسبة الأدنى 2.7لدیها مقاسات معینة یجب الالتزام بها عند التصمیم فكانوا بنسبة 
  من بین المبحوثین. وهذا یؤكد المؤهل المهني والفني للمصمم في التصمیم.

  
  في تصمیم إعلان ورقي ) عند الشروع35جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار عند الشروع في تصمیم إعلان ورقي

 %24 18 أهتم بأن تكون الصور ذات جودة عالیة

 %72 54 أهتم بأن تكون الصورة معبرة وذات جودة عالیة

 %4 3 یكفي أن الصورة لا تتكسر عند الطباعة

 %100 75 الاجمالي

 

  )45الشكل رقم (



% 72أعلاه یتضح أنه عند الشروع في تصمیم ملصق إعلاني (بوستر) فإن  من الجدول
من المبحوثین اتفقوا على إنهم یهتمون بأن تكون الصورة معبرة وذات جودة عالیة وهي 

% منهم كانوا یهتمون فقط بأن تكون الصور 24الأعلى من بین من هم في دائرة البحث، و 
معبرة أم لا، أما الذین ذكروا بأنهم لایهتمون لجودة ذات جودة عالیة ولا یبالون بان كانت 

% من بین هم في دائرة البحث 4الصورة فقط یكفي أنها لاتتكسر عند الطباعة فكانوا بنسبة 
وهي الأدنى. مما یعني معرفة المصمم للجانب التسویقي للسلعة والذي یؤثر في جذب 

  المستهلك أو الجمهور.

  تصمیم الإعلان ) عندما انتهي من36جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار عندما انتهي من تصمیم الإعلان 

 %2.7 2 أقوم بمراجعة النص المكتوب

 %8 6 أقوم بمراجعة الألوان وجودة الصور

 %88 66 كل ما ذكر

 %1.3 1 لا أقوم بأي مراجعة

 %100 75 الاجمالي

  

  

  )46الشكل رقم (



النسبة الأعلى من بین من هم في دائرة البحث % وهي 88یتبین من الجدول أعلاه أن 
اتفقوا على إنهم عند الانتهاء من تصمیم الإعلان فإنهم یقومون بمراجعة النص المكتوب كما 

% منهم اتفقوا 8یقومون بمراجعة الألوان وجودة الصورة في الإعلان قبل إرساله للطباعة، و 
رة دون مراجعة النص المكتوب، أما على أنهم فقط یقومون بمراجعة الألوان وجودة الصو 

% فقد كانت نسبة الذین یقومون بمراجعة النص المكتوب فقط دون أي شيء آخر، 2.7
% كانت نسبة الذین لایقومون بأي مراجعة من أي نوع وهي النسبة الأدنى من بین 1.3و

لخسائر من هم في دائرة البحث. وهذا یؤكد دقة المصمم في إخراج إعلانه ومحاولة تفادي ا
  عند الطباعة.

  
  المحور السادس: المشاكل التي تواجه المصمم؟

  ) یضایقك تدخل العمیل الذي ینتظر عمله اثناء تصمیمك لإعلانه37جدول رقم (
یضایقك تدخل العمیل الذي ینتظر عمله أثناء 

 تصمیمك للإعلان
 النسبة المئویة التكرار

 %30.7 23 أوافق بشدة

 %54.7 41 أوافق

 %4 3 محاید

 %9.3 7 لا أوافق

 %1.3 1 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  
  



  

  )47الشكل رقم (
  

  %85.3للذین یضایقهم تدخل العمیل الذي ینتظر عمله أثناء تصمیم الإعلان وكانوا بنسبة 

  ) عندما یضایقك تدخل العمیل الذي ینتظر عمله أثناء تصمیمك للإعلان38جدول رقم (
تدخل العمیل الذي ینتظر عمله عندما یضایقك 

 أثناء تصمیمك للإعلان
 النسبة المئویة التكرار

ن كانت غیر مقنعة ٕ  %12 9 استجیب لتدخلاته وا

 %57.3 43 أقنعه بأفكاري

 %16 12 أحاول أبعاده إلى أن ینتهي العمل

 %85.3 64 الاجمالي

  

  

  )48الشكل رقم (



نسبة الذین یوافقون على أن العمیل الذي % كانت 85.3) یتضح أن 37من الجدول رقم (
ینتظر عمله یضایقهم أثناء التصمیم، وهي مجموع نسبة الذین یوافقون والذین كانوا بنسبة 

%، أما الذین لایوافقون فكانوا بنسبة 30.7%، زائداً الذین یوافقون بشدة بنسبة 54.7
% وهي 4ایدون بنسبة %، والمح1.3%، والذین لایوافقون بشدة كانوا أیضاً بنسبة 9.3

  الأدنى من بین المبحوثین.
  

% من الذین یضایقهم تدخل العمیل في تصمیم 57.3) فیوضح أن 38أما الجدول رقم (
% منهم یحاولون إبعاده إلى أن ینتهوا من 16الإعلان، یقومون بإقناعه بفكرتهم، وان 

تدخلات العمیل وان كانت التصمیم حتى لا یشوش علیه أفكارهم، أما الذین كانوا یستجیبون ل
% من بین الذین یزعجهم تدخل العمیل أثناء تصمیم الإعلان 12غیر مقنعة فكانوا بنسبة 

  %. 85.3والذین كانت نسبتهم حوالي 

من الجدولین السابق یتضح أن العمیل یعیق حركة التصمیم والابداع الفكري لدى المصمم 
  بتدخله المستمر.

  یرفضون التصمیم بعد الانتهاء من تنفیذه بالصورة النهائیة:) بعض العملاء 39جدول رقم (
بعض العملاء یرفضون التصمیم بعد الانتهاء من 

 تنفیذه بالصورة النهائیة
 النسبة المئویة التكرار

 %5.3 4 أوافق بشدة

 %46.7 35 أوافق

 %16 12 محاید

 %24 18 لا أوافق

 8% 6 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي



  

 )49الشكل رقم (
% یوافقون على أن بعض العملاء یرفضون التصمیم بعد الانتهاء من 52السبب الذي جعل 

  تنفیذه بالصورة النهائیة
) بعض العملاء یرفضون التصمیم بعد الانتهاء من تنفیذه بالصورة النهائیة 40جدول رقم (

  بسبب:
بعض العملاء یرفضون التصمیم بعد الانتهاء من تنفیذه 

 صورة النهائیة بسبببال
 النسبة المئویة التكرار

 %9.3 7 العمیل لدیه فكرة في رأسه یصر على تنفیذها

یأتي العمیل بعناصر جدیدة أخري ویصر على إدخالها في 
 التصمیم

4 5.3% 

 %36 27 الاثنین معاً 

 %1.3 1 الفكرة تكون غیر مناسبة

 %52 39 الاجمالي

  



  

  )50الشكل رقم (

% یوافقون على أن بعض العملاء یرفضون التصمیم بعد 52) یوضح أن 39الجدول رقم (
الانتهاء من تنفیذه بالصورة النهائیة وهي أعلى نسبة من بین المبحوثین، وهي مجموع الذین 

%. أما الذین لایوافقون فكانوا 5.3% زائداً الذین یوافقون بشدة بنسبة 46.7یوافقون بنسبة 
  % وهي النسبة الأدنى. 16لمحایدون بنسبة %، وا32بنسبة 

) یبین نسبة الذین كانوا یوافقون على أن العملاء یرفضون التصمیم بعد 40و الجدول رقم (
% منهم على أن 36الانتهاء من تنفیذه من بین جمیع من هم في دائرة البحث، وقد اتفق 

اء من عملیة التصمیم، العمیل یأتي بعناصر جدیدة أخرى ویصر على إدخالها بعد الانته
كما أن العمیل لدیه فكرة في رأسه یصرعلى تنفیذها، بعد الاتفاق الأول على حریة تصمیم 

% فقط اتفقوا على أن العمیل لدیه 9.3الملصق الإعلاني (البوستر) من قبل المصمم، و
 % منهم یرون أن العمیل یأتي بعناصر جدیدة أخري5.3فكرة في رأسه یصرعلى تنفیذها، و

% فكانت نسبة الذین یرون 1.3ویصر على إدخالها بعد الانتهاء من عملیة التصمیم، أما 
أن فكرة الإعلان التي قاموا بتصمیمها تكون غیر مناسبة لذا یضطرون لإعادة التصمیم 
وهي الأدنى. وهذا یوضح أن تدخل العمیل المستمر عائق أساسي في عملیة التصمیم، وهو 



لمصمم باستحداث مدخلات جدیدة في كل مرة دون مراعاة أن السبب في مضیعة وقت ا
  لتصمیم الإعلان أصول ومبادئ وأسس.

  
ن كانت غیر ملائمة لمیله للون 41جدول رقم ( ٕ ) یقوم العمیل بتغییر الألوان في التصمیم وا

  أو ألوان معینة
ن كانت غیر  ٕ یقوم العمیل بتغییر الألوان في التصمیم وا

 ألوان معینةملائمة لمیله للون أو 
 النسبة المئویة التكرار

 %8 6 أوافق بشدة

 %65.3 49 أوافق

 %9.3 7 محاید

 %17.3 13 لا أوافق

 %100 75 الاجمالي

  

  

  )51الشكل رقم (

% هي نسبة الذین یوافقون على أن العمیل یقوم بتغییر  65.3من الجدول أعلاه یتضح أن 
ن كانت غیر ملائمة لمیله لون أو ألوان معینة، وهي الأعلى من بین  ٕ الألوان في التصمیم وا



%، 9.3%، والمحایدون بنسبة 17.3من هم في دائرة البحث، ونسبة الذین لایوافقون كانت 
% وهي الأدنى من بین هم في دائرة البحث. وهذا 8یوافقون بشدة فكانت أما نسبة الذین 

یدل على عدم كفایة وعي العمیل للتصیمم كمهنة لها نظم وأساسیات وهو بهذا یكون سبب 
  من الأسباب التي تؤثر على عمل المصمم في إخراج الإعلان.

  

  ) العمیل یطلب عدد من الأفكار للإعلان الواحد42جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار میل یطلب عدد من الأفكار للإعلان الواحدالع

 %4 3 أوافق بشدة

 %78.7 59 أوافق

 %6.7 5 محاید

 %10.7 8 لا أوافق

 %100 75 الاجمالي
  

  

  )52الشكل رقم (
% 78.7% ( وهي مجموع نسبة الموافقون التي كانت 82.7للذین یوافقون وكانوا بنسبة 

  %):4یوافقون بشدة وكانت نسبتهم زائداً الذین 



  ) عندما یطلب العمیل عدد من الأفكار للإعلان الواحد43جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار عندما یطلب العمیل عدد من الأفكار للإعلان الواحد

 %21.3 16  یقوم باختیار إحداهن وبسهولة

 %14.7 11  یقوم باختیار إحداهن لكن بعد أخذ زمن طویل

ن كانت الفكرة ممتازة ٕ  %40 30  یصر على التدخل والتعدیل وا

 %6.7 5  یرفض كل الأفكار ویطالب بأفكار جدیدة

 %82.7 62 الاجمالي

  

 

  )53الشكل رقم (

% هي نسبة الذین یوافقون على أن العمیل یطلب 82.7) یتضح أن 42من الجدول رقم (
% زائداً 78.7نسبة الموافقون التي كانت عدداً من الأفكار للإعلان الواحد، وهي مجموع 

%، 10.7%، أما الذین لایوافقون فكانت نسبتهم حوالي 4الذین یوافقون بشدة وكانت نسبتهم 
% من نسبة من هم في دائرة البحث. مما یعني استهلاك الجهد 6.7والمحایدون كانوا بنسبة 

  مه لجودة الفكرة في الإعلان.الفكري والزمني للمصمم، وهذا یؤدي لملل المصمم وعدم اهتما



% 40%) أن 82.7) یبین نسبة الذین یوافقون (والتي كانت بنسبة 43ومن الجدول رقم (
من نسبة الذین یوافقون على أن العمیل یطلب عدد من الأفكار للإعلان الواحد وافقوا على 

تعدیل وان أن العمیل بعد إعداد عدد من التصامیم والأفكار إلا أنه یصرعلي التدخل وال
كانت الفكرة ممتازة وهي النسبة الأعلى، تلیها الذین ذكروا أن العملاء یقومون باختیار أحد 

%، أما الذین ذكروا أن العمیل یقوم باختیار إحدى 21.3التصامیم بسهولة وكانوا بنسبة 
% ذكروا أن العمیل یرفض 6.7%، و14.7التصامیم لكن بعد أخذ زمن طویل كانوا بنسبة 

لأفكار ویطالب بأفكار جدیدة أخرى. مما یؤكد عدم ثقة العمیل في المصمم بالشكل كل ا
  الكافي والتشكیك في رؤیته الابداعیة.

  

  ) أحیانا یكون تدخل العمیل منطقي44جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار أحیانا یكون تدخل العمیل منطقي

 %5.3 4 أوافق بشدة

 %78.7 59 أوافق

 %5.3 4 محاید

 %10.7 8 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  



 

  )54الشكل رقم (

% هي نسبة الذین یوافقون على أن تدخل العمیل أحیاناً 78.7من الجدول أعلاه یتضح أن 
% كانوا لا یوافقون على أن تدخل العمیل 10.7یكون منطقي وهي النسبة الأعلى، بینما 

% لكل منهما. وهذا یعني تقبل 5.3منطقي، وتعادل الذین یوافقون بشدة والمحایدون بنسبة 
(صاحب الإعلان) وتعاونه واهتمامه بخروج الإعلان في شكل جمالي  المصمم لرأي العمیل

  معین. 
 

  ) عندما تكون للعمیل فكرة معینة لإعلانه دون مراعاة لأي جمالیات:45جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار عندما تكون للعمیل فكرة معینة لإعلانه دون مراعاة لأي جمالیات

 %5.3 4 أرفض الأمر

 %33.3 25 إقناعه بأن فكرته غیر مقنعةأحاول 

 %45.3 34 أقوم بتصمیم فكرته واجتهد في إضافة بعض الجمالیات

 %16 12 أنفذ فكرته كما یرید

 %100 75 الاجمالي

  



  

  )55الشكل رقم (

من الجدول أعلاه یتضح أنه عندما تكون للعمیل فكرة معینة لإعلانه دون مراعاة لأي 
وهي النسبة الأعلى من بین من هم في دائرة البحث یقومون % 45.3جمالیات، فإن 

% فإنهم یقومون 33.3بتصمیم فكرته ویجتهدون في إضافة بعض الجمالیات لها، أما 
% ذكروا أنهم ینفذون فكرته كما یرید 16بمحاولة إقناعه بأن فكرته ستكون غیر مقنعة، و

وهي النسبة الأدنى من بین من % فإنهم یرفضون التصمیم له 5.3دون جدل أو نقاش، أما 
هم في دائرة البحث. وهذا یدل على محافظة المصمم على الجانب الجمالي للإعلان برغم 

صراره على آرائه. ٕ   ضغط العمیل وا
  ) أحیاناً یطلب منك تصمیم إعلان في وقت ضیق بدون مراعاة لجودة الفكرة46جدول رقم (

یطلب منك تصمیم إعلان في وقت ضیق دون 
 ة لجودة الفكرةمراعا

 النسبة المئویة التكرارات

 8% 6 أوافق بشدة

 56% 42 أوافق

 1.3% 1 محاید

 34.7% 26 لاأوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي



  

  )56الشكل رقم (
  

  %:64للذین أجابوا بالموافقة وكانوا بنسبة

ضیق دون مراعاة  ) ماذا تفعل حینما یطلب منك تصمیم إعلان في وقت47جدول رقم (
  للجودة في الفكرة

یطلب منك تصمیم إعلان في وقت ضیق دون 
 مراعاة لجودة الفكرة

 النسبة المئویة التكرارات

 % 57.3 43 أقوم بتصمیم الإعلان

 % 6.7 5 أرفض تصمیم الإعلان

 % 64 48 الاجمالي

  

  



  

  )57الشكل رقم (

) أن نسبة الذین یوافقون على أنهم یطلب منهم تصمیم إعلان في 46یبین الجدول رقم (
% وهو مجموع الذین یوافقون 64وقت ضیق بدون مراعاة للجودة في الفكرة كانوا بنسبة 

%، أما الذین لایوافقون فكانوا بنسبة 8% زائداً الذین یوافقون بشدة بنسبة 56بنسبة 
  % من بین مجموع من هم في دائرة البحث. 1.3بنسبة  %، والمحایدون كانوا34.7

% وهي مجموع الذین یوافقون ویوافقون بشدة حیث 64) یبین النسبة 47أما الجدول رقم (
% وهي النسبة الأعلى للذین یقومون بتصمیم الإعلان عندما یطلب منهم 57.3كانت 

  هم یرفضون تصمیمه. % ذكروا أن6.7تصمیمه في وقت ضیق دون مراعاة لجودة الفكرة، و

التحلیل السابق یوضح التقلیل من دور المصمم المهني وعدم إدراك أهمیة التصمیم ومعرفة 
 القیمة الأساسیة من الإعلان

 

 

  
  



  ) بعد الانتهاء من تصمیم الإعلان هل تواجه مشكلة في تنفیذه:48جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار  بعد الانتهاء من تصمیم الإعلان هل تواجه مشكلة في تنفیذه 

 0 0 أوافق بشدة

 %20 15 أوافق

 %11 8 محاید

 %49 37 لا أوافق

 %20 15 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي
  

 

  )58الشكل رقم (
  

  %:20للذین یوافقون على أنه تواجههم مشاكل في تنفیذ الإعلان وكانوا بنسبة 

  الإعلان تواجه مشكلة في تنفیذه بسبب:) بعد الانتهاء من تصمیم 49جدول رقم (
 النسبة المئویة التكراربعد الانتهاء من تصمیم الإعلان تواجه مشكلة في تنفیذه بسبب 

 %2.7 2 اختیار المقاسات الصحیحة

 %2.7 2 الألوان

 1 1.3% (Resolution) اختیار جودة الملف قبل التصمیم

 %13.3 10 كل ما ذكر



 %20 15 الاجمالي

 

  )59الشكل رقم (

% وهي نسبة الذین لا یوافقون على أنه تواجههم مشاكل في 49) یبین 54الجدول رقم (
تنفیذ إعلاناتهم بعد التنفیذ وهي النسبة الأعلى من بین هم في دائرة البحث، والذین لایوافقون 

دون %، أما المحای20%، كما أن الذین یوافقون أیضاً كانت نسبتهم 20بشدة كانوا بنسبة 
  % وهي الأدنى من بین هم في دائرة البحث. 11فكانوا بنسبة 

) یبین من هم في دائرة البحث الذین وافقوا على أنهم تواجههم مشاكل بعد 55والجدول رقم (
نهم 13.3تنفیذ الإعلان وقد اتفق  ٕ % منهم على سوء اختیارهم للمقاسات الصحیحة، وا

كما إنهم یخطئون في إعدادات جودة الملف  یواجهون مشكلة في خلط الألوان واختیارها،
% منهم أكدوا بأن سوء اختیار المقاسات بصورة صحیحة فقط 2.7الأولیة عند التصمیم. و

% آخرین أكدوا أن عدم مقدرتهم على اختیار الألوان 2.7هو الذي یعیق تنفیذ تصامیمهم، و
تاروا أن اختیار جودة بصورة صحیحة هو الذي یعیق تنفیذ التصمیم لدیهم، أما الذین اخ

  % وهي الأدنى.1.3الملف قبل التصمیم فكانت نسبتهم 

  وهذا یؤكد من فاعلیة المصمم في تصمیم وتنفیذ الإعلان.

  



  حصل اضطررت لان تعید تصمیم إعلان كامل بعد أن تمت طباعته؟ )50جدول رقم (
أحیاناً أضطر لأن أعید تصمیم إعلان 

 كامل بعدان تمت طباعته
 النسبة المئویة التكرارات

 % 5.3 4 أوافق بشدة

 % 44 33 أوافق

 % 2.7 2 محاید

 % 48 36 لاأوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 % 100 75 الاجمالي

  

 

  )60الشكل رقم (

 

 

 

 



  
  للذین یوافقون الأسباب التي تجعلهم یضطرون لإعادة التصمیم بعد طباعته

  تصمیم إعلان كامل بعد أن تمت طباعته) أحیانا أضطر لأن أعید 51جدول رقم (
أحیانا أضطر لأن أعید تصمیم إعلان كامل بعد أن تمت طباعته 

 بسبب
 النسبة المئویة التكرارات

 %4 3 للأمر علاقة بمشكلة في الهوامش

 %24 18 مشكلة في آلیات التنفیذ

 %2.7 2 مشكلة في جودة الصورة

 %18.7 14 للأمر علاقة بمزاجیة العمیل

 %49.3 37 الاجمالي

 

  )61الشكل رقم (
% هي نسبة الذین یوافقون على إنهم یضطرون لاعادة 49.3) أن 50یوضح الجدول رقم (

% بالإضافة 44تصمیم إعلان كامل بعد أن تتم طباعته وهي مجموع الذین یوافقون بنسبة 



%، أما المحایدون 48%، ونسبة الذین لایوافقون كانت 5.3إلى الذین یوافقون بشدة بنسبة 
  % وهي الأدنى من بین المبحوثین. 2.7فكانوا بنسبة 

% اتفقوا على السبب الذي یجعلهم یضطرون لإعادة تصمیم 24) یبین أن 51الجدول رقم (
یذ عند الطباعة وهي النسبة ملصق إعلاني بعد طباعته یتعلق بمشاكل في آلیات التنف

% أكدوا أن ذلك له علاقة بمزاجیة العمیل حول 18.7الأعلى من بین المبحوثین، و
% ذكروا أن إعادتهم للتصمیم لأنهم أخطئوا في إعدادات في هوامش الملف 4التصمیم، و

% منهم أكدوا أنهم یضطرون لإعادة التصمیم لسوء اختیارهم لجودة 2.7عند التصمیم، أما 
الصورة في التصمیم. مما یوضح أن المطابع تعاني من ضعف خبرة العاملین في أمر 

  الطباعة.

  
  المحور السابع: هل یهتم الأجهزة التي یستخدمها المصمم في تصمیم الإعلان؟

  ) أنت كمصمم تهتم أن تعمل على أجهزة بمواصفات جیدة؟52جدول رقم (
اهتم كمصمم بأن أعمل علي أجهزة بمواصفات 

 جیدة
 النسبة المئویة التكرارات

 %49.3 37 أوافق بشدة

 %49.3 37 أوافق

 0 0 محاید

 %1.3 1 لاأوافق

 0 0 لاأوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي



  

  

  )62الشكل رقم (

من الجدول أعلاه یتضح أنه توحد مجموع الذین یوافقون ویوافقون بشدة على أنهم 
% لكل منهما، أما 49.3بمواصفات جیدة نسبة كمصممین یهتمون بالعمل على أجهزة 

% وهي الأدنى من بین من هم في دائرة البحث. وهذا یدل 1.3الذین لایوافقون فكانوا بنسبة 
  على اهتمام المصمم بعمله والحفاظ على دقة الزمن والسرعة في أداء تصمیم الإعلان.

  

؟) أنت كمصمم تهتم بصیانة جهازك الذي تعمل علی53جدول رقم (   ه دوریاً
 النسبة المئویة التكرار أهتم بصیانة الجهاز الذي أعمل علیه دوریاً 

 %42.7 32 أوافق بشدة

 %46.7 35 أوافق

 %2.7 2 محاید

 %8 6 لا أوافق

 %100 75 الاجمالي

  



  

  )63الشكل رقم (
  

% وذلك 8بالنسبة للذین لا یوافقون على أنهم یهتمون لصیانة أجهزتهم الدوریة وكانوا بنسبة 
  بسبب

  ) لا أهتم بصیانة الجهاز الذي أعمل علیه دوریا بسبب:54جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرارلا أهتم بصیانة الجهاز الذي أعمل علیه دوریا بسبب 

 %3 2 طالما أنه یعمل لا أهتم

 %5 4 الشركة تحدد میزانیة ضئیلة للصیانة

 %8 6 الاجمالي

  

  

  )64الشكل رقم (

% هي نسبة الذین یوافقون على أنهم یهتمون 64.7) یتضح أن 51من الجدول رقم (
بالصیانة الدوریة للأجهزة التي یعملون علیها وهي الأعلى من بین المبحوثین، ونسبة الذین 



%، والمحایدون بنسبة 8%، أما الذین لا یوافقون فكانت بنسبة 42.7یوافقون بشدة كانت 
المبحوثین. مما یؤكد اهتمام المصمم بالأجهزة التي یعمل  % وهي الأدنى من بین1.3
  علیها

) یوضح نسبة الذین لا یوافقون على أنهم یهتمون بالصیانة الدوریة 52والجدول رقم (
للأجهزة وقد توزعت إجاباتهم بین أن الشركة تحدد میزانیة ضئیلة للصیانة وكانوا بنسبة 

  م لا یهتمون لصیانته وهي النسبة الأدنى.% ذكروا إنه طالما الجهاز یعمل فه3%، و5

  النسبة الضعیفة للذین لا یوافقون على اهتمامهم بصیانة أجهزتهم دوریاً أكد النتیجة السابقة.
  ) تقوم بتحدیث البرامج التي تعمل علیها كلما نزلت إصدارة جدیدة؟55جدول رقم (

أقوم بتحدیث البرمجیات التي اعمل علیها عندما 
 جدیدة تنزل إصدارة

 النسبة المئویة التكرار

 %33.3 25 أوافق بشدة

 %49.3 37 أوافق

 %4 3 محاید

 %13.3 10 لا أوافق

 0 0 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  

  



  )65الشكل رقم (
للذین لا یوافقون على أنهم یقومون بتحدیث البرامج التي یعملون بها كل ما صدرت إصدارة 

  %13.3بنسبة جدیدة والذین كانوا 
) لا أقوم بتحدیث البرمجیات التي أعمل علیها عندما تصدر إصدارة جدیدة 56جدول رقم (

  بسبب:
لا أقوم بتحدیث البرمجیات التي أعمل علیها 

 عندما تصدر إصدارة جدیدة بسبب
 النسبة المئویة التكرار

 1.3 1 البرامج الجدیدة لا تعمل بشكل جید

 1.3 1 البرامج الجدیدةالأجهزة قدیمة لا تتقبل 

 9.3 7 أنفذ أعمالي بالبرامج القدیمة ولا أحتاج لتجدیدها

 13.3 10 الاجمالي

 

 

  )66الشكل رقم (

% هم نسبة الذین یقوم بتحدیث البرامج التي یعملون 49.3) أن 55یتضح من الجدول رقم (
% فهي نسبة الذین 33.3علیها كل ما صدرت إصدارة جدیدة وهي النسبة الأعلى، أما 

% وهي الأدنى 4%، والمحایدون بنسبة 13.3یوافقون بشدة، والذین لایوافقون كانوا بنسبة 
  حث. من بین هم في دائرة الب



) یبین أن مجموع الذین لا یوافقون على أنهم یقومون بتحدیث البرامج التي 56والجدول رقم (
%، والجدول یوضح أن 13.3یعملون بها كل ما صدرت إصدارة جدیدة والذین كانوا بنسبة 

% هي نسبة الذین ذكروا أنهم ینفذون أعمالهم بالبرامج القدیمة ولا یحتاجون لتجدیدها 9.3
سبة الأعلى، أما الذین ذكروا أن أجهزتهم قدیمة ولا تتقبل البرامج الجدیدة وكذلك وهي الن

  % لكل منهما.1.3الذین ذكروا بأن البرامج الجدیدة لا تعمل بشكل جید كانوا بنسبة 

  وهذا یؤكد اهتمام المصمم بتطویر قدراته المعرفیة.
  

  ة بمجالك؟) أتابع كل ما یجد في عالم الأجهزة المتعلق57جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار المتعلقة بمجالي  أتابع كل ما یجد في عالم الأجهزة

 %32 24 أوافق بشدة

 %57.3 43 أوافق

 %6.7 5 محاید

 %2.7 2 لا أوافق

 1.3 1 لا أوافق بشدة

 %100 75 الاجمالي

  

  )67الشكل رقم (



على أنهم یتابعون كل ما  % هي نسبة الذین یوافقون57.3من الجدول أعلاه یتضح أن 
ن  ٕ % هي نسبة الذین 32یجد في عالم الأجهزة المتعلقة بمجالهم وهي النسبة الأعلى، وا

%، والذین لا یوافقون 6.7یوافقون بشدة، أما الذین كانوا محایدون فكانت نسبتهم حوالي 
ین هم في % وهي الأدنى من ب1.3%، والذین لا یوافقون بشدة كانوا بنسبة 2.7كانوا بنسبة 

دائرة البحث. وهذا یوضح اطلاع المصمم بما یدور حوله من تحدیثات في عالم الأجهزة 
  التي یعمل علیها.

  

  ) تقوم بتطویر أجهزتك أو جهازك حسب المنتج الجدید من عالم الأجهزة ؟58جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار أقوم بتطویر أجهزتي حسب المنتج الجدید في المجال 

 %18.7 14 أوافق بشدة

 %50.7 38 أوافق

 %8 6 محاید

 %21.3 16 لا أوافق

 %100 75 الاجمالي

  

  

  )68الشكل رقم (



للذین لا یوافقون على أنهم یقومون بتطویر أجهزتهم حسب المنتج الجدید في مجالهم وكانوا 
  % وذلك بسبب21.3بنسبة 

الجدید ) لا أقوم بتطویر أجهزتي حسب المنتج 59جدول رقم (
لا أقوم بتطویر أجهزتي حسب المنتج الجدید في في المجال بسبب

 المجال بسبب

 النسبة المئویة التكرار

 %9.3 7 الأسعار مكلفة

 %4.0 3 حولي ولأستطیع تجدید أجهزتي یما لم یطوروا أجهزتهم بمن مرتبط عملي

لماً بما یجد في المجال ُ  %8.0 6 فقط أتابع لأكون م

 %21.3 16 الاجمالي

 

  

  )69الشكل رقم (

% كانت للذین یوافقون على أنهم یقومون بتطویر 69.4الجدول أعلاه یوضح أن نسبة 
أجهزتهم حسب المنتجات والإصدارات الجدیدة وهي النسبة الأعلى وهي مجموع الذین 

% وهي نسبة الذین لا 21.3، یلیها %50.7 بنسبة یوافقون الذین %18.7یوافقون بشدة بنسبة 
% وهي النسبة الأدنى. یتضح من الجدول أعلاه أن 8یوافقون، أما المحایدون فكانوا بنسبة 



% من مجموع الذین لا یوافقون على أنهم یقومون 9.3نسبة الذین ذكروا أن الأسعار مكلفة 
ذكروا إنهم فقط  % هي نسبة الذین8بتطویر أجهزتهم حسب المنتج الجدید في مجالهم، و

% فقد ذكروا بأن تطویر 4یتابعون لیكونوا ملمین بما یظهر من جدید في عالم الأجهزة، أما 
الأجهزة التي لدیهم مرتبط بمن حولهم ولا یستطیعون تجدید أجهزتهم ما لم یطور الذین 

  حولهم أجهزتهم.

 لیها في التصمیم.ومن خلال التحلیل السابق یتضح أهتمام المصمم بالأجهزة التي یعمل ع

  ) أي مقترحات لتطویر فن الجرافیك في تصمیم الإعلان الورقي60جدول رقم (
اقترح لتطویر فن الجرافیك في تصمیم الإعلان 

 الورقي
 النسبة المئویة التكرار

 %2.7 2 اعلي ذات جودة ومعدات توفیر أجهزة

 و والجمالیات بالفكرة یهتم أن المصمم علي یجب
 العمیل إرضاء

13 17.3% 

 %2.7 2 الاهتمام بجودة مدخلات الطباعة

 %12.0 9 تطویر مناهج تصمیم الجرافیك

 %1.3 1 توفیر مساحات إعلانیة إضافیة للعرض

 %5.3 4 الاهتمام بتدریب الهواة

 %13.3 10 ضرورة المواكبة ومتابعة ما وصل إلیه الآخرین

 %2.7 2 تقدیم منح دراسیة بالخارج للمصممین

 %1.3 1 تشكیل اتحاد للمصممین

 %58.7 44 الاجمالي

  



  

  )70الشكل رقم (

% من هم في دائرة البحث أدلوا بآرائهم ومقترحاتهم 58.7الجدول أعلاه یبین أن نسبة 
لتطویر التصمیم الإیضاحي في تصمیم الملصقات الإعلاني (البوستر)، وقد اشتركوا في 

رضاء العمیل وذلك  اقتراحاتهم حول أن یجب علي المصمم أن ٕ یهتم بالفكرة والجمالیات وا
% وهي 13.3% وهي الأعلى بین الذین أدلوا بآرائهم ومقترحاتهم، نلیها نسبة 17.3بنسبة 

للذین ذكروا بضرورة المواكبة ومتابعة ما وصل إلیه الآخرین، أما الذین ذكروا بأنه لابد من 
لذین ذكروا بأنه یجب الاهتمام بتدریب %، وا12تطویر مناهج تصمیم الجرافیك كانوا بنسبة 

%، أما الذین ذكروا أنه یجب توفیر أجهزة ومعدات ذات جودة أعلى 5.3الهواة كانوا بنسبة 
وكذلك الذین ذكروا یجب توفیر أجهزة ومعدات ذات جودة أعلى، وأیضاً الذین ذكروا بأنه 

منهما، أما نسبة  % لكل2.7یجب تقدیم منح دراسیة بالخارج للمصممین كانوا بنسبة 
% فكانت لكل من الذین ذكروا بأنه یجب توفیر مساحات إعلانیة إضافیة للعرض، 1.3

  والذین ذكروا بأنه یجب تشكیل اتحاد للمصممین یحفظ حقوقهم.
Missing System .هم نسبة الذین لم یدلوا بأي مقترحات للسؤال من مجموع المبحوثین 

  



  المقابلة:
؟ 61جدول رقم (   ) هل لك علاقة بالتصمیم أو في مجال الإعلان عموماً

هل لك علاقة بالتصمیم من بعید أو قریب أو في مجال 
 الإعلان عموماً 

 النسبة المئویة التكرار

 %9.1 1 نعم 

 %90.9 10 لا

 %100 75 الاجمالي

  

؟ 71الشكل رقم (   ) هل لك علاقة بالتصمیم أو في مجال الإعلان عموماً

% لیست لدیهم علاقة بالتصمیم أو مجال الإعلان، وهي 90.9من الجدول أعلاه یتضح أن 
% هم فقط من لدیهم علاقة بالتصمیم وبمجال 9.10النسبة الأعلى من المبحوثین. بینما 

أكد للباحث أن الذین یملكون مؤسسات الإعلان الإعلان. من خلال تحلیل الجدول أعلاه ت
لیست لدیهم علاقة بالتصمیم أو الإعلان ویستنتج من ذلك عدم معرفة مؤسسي الإعلان 

  بأصول ومبادئ الإعلان التي تستوجب العمل بها من تخطیط وتنفیذ.

  



ف مصمماً غیر خریج من إحدى الكلیات المتخصصة في 62جدول رقم ( ) هل تقبل أن تُوظِ
  لتصمیم الجرافیكي؟ ا

ف مصمماً غیر خریج من إحدى  هل تقبل أن تُوظِ
 الكلیات المتخصصة في التصمیم الجرافیكي

 النسبة المئویة التكرار

 %81.8 9 نعم 

 %18.2 2 لا

 %100 11 الاجمالي

  

ف مصمماً غیر خریج من إحدى الكلیات المتخصصة في 72الشكل رقم ( ) أتقبل أن تُوظِ
  الجرافیكي؟التصمیم 

% وهي النسبة الأعلى من المبحوثین یقبلون بتوظیف 81.8یتضح من الجدول أعلاه أن 
مصممین غیر متخصصین أو دارسین باحدى الكلیات المتخصصة، بینما النسبة الأدنى 

  %.18.2منهم تقوم بتوظیف المتخصصین من المصممین وهم بنسبة 

ات الإعلانیة اهتمامهم بتوظیف المصممین وضح جلیاً عدم اهتمام القائمین بأمر المؤسس
المؤهلین والذین درسوا التصمیم بصورة متخصصة ویتسنتج من ذلك قلة الخبرة التخصصیة 

خراج الإعلان. ٕ   بین المصممین وهي تعتبر واحدة من المشاكل التي تعیق تصمیم وا
  



ف مصمماً متخرج حدیثاً من إحدى الك63جدول رقم ( لیات ) هل تعاني عندما تُوظِ
  المتخصصة؟
ف مصمماً متخرج حدیثاً من  هل تعاني عندما تُوظِ

 إحدى الكلیات المتخصصة؟ 
 النسبة المئویة التكرار

 %72.7 8 نعم 

 %27.3 3 لم یحصل ان وظفت خریج

 %100 11 الاجمالي

 

  

ف مصمماً متخرج حدیثاً من إحدى الكلیات 73الشكل رقم ( )هل تعاني عندما تُوظِ
  المتخصصة؟

% یعانون من توظیف خریجي الجامعات من الكلیات 72.7الجدول السابق یوضح أن 
% منهم ذكروا أنهم لم یحدث أن قاموا بتوظیف خریج حدیث وهي 27.3المتخصصة، بینما 

  النسبة الأدنى من بین المبحوثین.

 

 

 

  



  ) مانوع المعاناة عند توظیف خریج الكلیات المتخصصة؟64جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار المعاناة عند توظیف خریج الكلیات المتخصصةمانوع 

عدم معرفة أصول الطباعة وطرق تحدید الملفات والتفرقة بین الألوان 
 وطرق تصدیر الملفات CMYKوالألوان الطباعیة  RGBالضوئیة 

7 .90.9% 

عدم معرفة أصول الطباعة والخطأ عند تحدید الهوامش الصحیحة 
 للملفات

1 9.1% 

 %100 8 الاجمالي

  

  ) مانوع المعاناة عند توظیف خریج الكلیات المتخصصة؟74الشكل رقم (

) فان الذین ذكروا أنهم یعانون عند توظیف خریج احد 64كما ذكر في الجدول السابق رقم (
% ، وهذا الجدول یوضح أنواع المعاناة التي تجدها 72.7الكلیات المتخصصة كانوا بنسبة 

المؤسسات الإعلانیة، حیث كانت النسبة الأعلى للذین أكدوا بأن المصمم الذي تخرج حدیثاً 
معرفة أصول الطباعة وطرق تحدید الملفات والتفرقة بین الألوان الضوئیة  یعاني من عدم

RGB  والألوان الطباعیةCMYK  فأكدوا أن المصمم 9.1وطرق تصدیر الملفات، أما %
یخطيء عند اختیار الهوامش الصحیحة للملف وعدم معرفة أصول الطباعة. من خلال 

المصمم الذي تخرج حدیثاً من الكلیات  تحلیل الجدولین أعلاه تأكد للباحثة أن معاناة



المتخصصة عند الاصطدام بسوق العمل ، وأن دراسة التصمیم الجرافیكي هي لاتقتصر 
  على الجانب النظري فقط.

  ) أتهتم بالكیفیة التي یصمم بها الإعلان؟65جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار أتهتم بالكیفیة التي یصمم بها الإعلان

 %90.9 10 نعم 

 %9.1 1 لا

 %100 11 الاجمالي

 

  

  ) أتهتم بالكیفیة التي یصمم بها الإعلان75الشكل رقم (

% من المبحوثین أبدوا أهتمامهم بكیفیة تصمیم الملصق 90.9من الجدول أعلاه یتضح أن 
% ذكروا أنهم لایهتمون. تبین للباحثة من التحلیل 9.1الإعلاني وهي أعلى نسبة، أما 

  للجدول اهتمام المؤسسات بطریقة تصمیم الإعلان.السابق 
 
 
 
 
  



  ) هل تتدخل في عمل المصمم؟66جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار هل تتدخل في عمل المصمم

 %36.4 4 نعم 

 %54.5. 6 لا

 %9.1 1 فقط توجیه المصمم

 %100 11 الاجمالي

  

  

  ) هل تتدخل في عمل المصمم؟76الشكل رقم (

% وهي للذین ذكروا أنهم لایتدخلون في 54.5أدناه یظهر أن أعلى نسبة كانت الجدول 
% من المبحوثین وهي 9.1% منهم ذكروا أنهم یتدخلون، أما36.4عمل المصمم، بینما أن 

النسبة الأدنى ذكرت أنهم یتدخلون فقط لتوجیه المصمم. من خلال التحلیل الاحصائي 
میم لاتواجه تدخلات من قبل مدیري المؤسسات للجدول السابق یستنتج أن عملیة التص

  الإعلانیة ومدیریها التنفیذیین
 
 
 
  



) أنتم كإدارة ومؤسسة إعلانیة هل قمتم بإعادة طباعة إعلان نسبة لخطأ ما 67جدول رقم (
  في تنفیذه ؟

أنتم كإدارة ومؤسسة إعلانیة هل قمتم بإعادة 
 طباعة إعلان نسبة لخطأ ما في تنفیذه

 النسبة المئویة التكرار

 %100. 11 نعم 

 %0. 0 لا

 %100 11 الاجمالي

 

  

) أنتم كإدارة ومؤسسة إعلانیة هل قمتم بإعادة طباعة إعلان نسبة لخطأ ما 77الشكل رقم (
  في تنفیذه ؟

  

% على أنهم دائماً ماتحدث 100الجدول أعلاه یوضح أن جمیع المبحوثین اتفقوا بنسبة 
  التصمیم. الأخطاء ویقومون بإعادة

 
  



  ) من هو المتسبب في الأخطاء عادة؟68جدول رقم (

 النسبة المئویة التكرار من هو المتسبب في الأخطاء عادة

 %63.6. 7 یتفاوت بین المصمم والزبون والطباعة 

 %18.2 2 المصمم

 %9.1 1 تتفاوت بین المصمم والعمیل فقط

 %9.1 1 المطبعة

 %100 11 الاجمالي

  

  

  ) من هو المتسبب في الأخطاء عادة؟78رقم (الشكل 

% من بین المبحوثین ذكروا أن الأخطاء تتفاوت مابین 63.6الجدول أعلاه یبین أن 
% أوضحوا أن الأخطاء من المصمم، أما 18.3المصمم والزبون والطباعة وهي الأعلى، و

% وكذلك 9.1 الذین ذكروا بأن الأخطاء تتفاوت بین المصمم والعمیل فقط فكانوا بنسبة



% وهي النسبة الأدنى من 9.1الذین ذكروا بأن الأخطاء تكون من المطبعة فقط كانوا بنسبة 
  بین المبحوثین.

اتضح جلیاً من الجدولین السابقین أن الأخطاء في خروج الإعلان هي أشیاء واردة الحدوث 
  وهي لها علاقة بین المصمم والعمیل والمطبعة على حد سواء.

  

ن 69جدول رقم ( ٕ ) ماذا تفعل عندما یأتي العمیل بفكره معینة لإعلانه ویصر على تنفیذها وا
  كانت لا تمت لجمالیات الإعلان أو أسس التصمیم بصلة ورفض المصمم أن یجاریه؟

ماذا تفعل عندما یأتي العمیل بفكره معینة لإعلانه ویصر 
ن كانت لا تمت لجمالیات الإعلان أو أسس  ٕ على تنفیذها وا

 التصمیم بصلة ورفض المصمم أن یجاریه

 النسبة المئویة التكرار

قناعه بالأفضل ٕ  %54.5 6 اتدخل فقط لتعدیل رأي العمیل وا

 %18.2 2 لا أتدخل

 %27.3 3 على المصمم أن یصمم مایطلبه الزبون

 %100 11 الاجمالي

 

 

ن  ) ماذا تفعل عندما یأتي العمیل بفكره معینة لإعلانه79الشكل رقم ( ٕ ویصر على تنفیذها وا
  كانت لا تمت لجمالیات الإعلان أو أسس التصمیم بصلة ورفض المصمم أن یجاریه؟



% وهي للذین ذكروا 54.5یتضح من الجدول أعلاه أن أعلى نسبة من بین المبحوثین كانت
أنه عندما یصر العمیل على فكرة معینة لتنفیذها فانهم فقط یتدخلون لتعدیل رأي العمیل 

% منهم بان على المصمم أن ینفذ مایطلبه الزبون، أما 27.3اعه بالأفضل، بینما ذكرواقن
% فقد ذكروا أنهم لایتدخلون وهي النسبة الأدنى من بین المبحوثین. استنتج الباحث 18.2

من الجدول أعلاه أن مدیري المؤسسات الإعلانیة لایتدخلون بین العمیل وعمل المصمم الا 
  ة المصمم. وهذا دلیل على أن المصمم له حریة اختیار التصمیم.لاقناع العمیل بفكر 

  

  ) هل تقوم بتحدیث البرامج المطلوبة عندما یطلب منك المصمم ذلك ؟70جدول رقم (
 النسبة المئویة التكرار هل تقوم بتحدیث البرامج المطلوبة عندما یطلب منك المصمم ذلك

 %63.6 7 نعم

 %36.4 4 لا 

 %100 11 الاجمالي

 

 

  ) هل تقوم بتحدیث البرامج المطلوبة عندما یطلب منك المصمم ذلك ؟80الشكل رقم (

% كانت للذین یقومون بتحدیث البرامج عندما 63.6الجدول أعلاه یوضح أن أعلى نسبة 
 % منهم فانهم لایقومون بتحدیثها وهي النسبة الأدنى36.4یطلب منهم المصمم ذلك، أما 



یتضح جلیاً من التحلیل السابق للجدول أعلاه أهتمام المبحوثین بما  من بین المبحوثین.
  یطلبه المصمم من برامج.

    

؟ 71جدول رقم (   ) هل تقوم بصیانة الأجهزة دوریاً

؟   النسبة المئویة التكرار هل هل تقوم بصیانة الأجهزة دوریاً

 %63.6 7 نعم

 %36.4 4 لا 

 %100 11 الاجمالي

  

  

؟ 81الشكل رقم (   ) هل تقوم بصیانة الأجهزة دوریاً

% من المبحوثین یقومون بصیانة الأجهزة دوریاً 63.6من الجدول أعلاه یتضح أن نسبة 
% منهم فانهم لایهتمون بصیانتها. من الجدول أعلاه یستنتج 36.4وهي النسبة الأعلى، أما 

یعمل علیها المصمم، وهذا دلیل على أن أن المؤسسات الإعلانیة تهتم بأجهزة التصمیم التي 
  عملیة التصمیم لاتعوقها أي مشاكل في الأجهزة.



  

 

 

  

  

 النتائج والتوصیات

 

  
 
 
 
 
 
  



  النتائج:
  

  توصلت الدراسة إلى: 
معاناة المصمم الذي تخرج حدیثاً من الكلیات المتخصصة، وصعوبة تأقلمه في سوق    -1

  العمل. 
من الذین یعملون بالتصمیم الجرافیكي هواة لم یدرسوا % 36أثبتت الدراسة أن نسبة   -2

  التصمیم أو أسسه وقد امتهنوا التصمیم لحوجتهم للعمل فقط.
أثبتت الدراسة اتجاه واعتماد فن الجرافیك في تصمیم الإعلانات الورقیة للحاسوب   -4

  بصورة كلیة. 
  دیثة.اتفق كل المصممین العاملین بالمجال التصمیم عبر التقنیة الح  -5
ضغط العمل وضیق الوقت جعل معظم المصممون یعتمدون على التصمیمات الجاهزة   -6

  الموجودة على الانترنت في تصمیم الملصق الإعلاني، دون مراعاة للألوان المختارة.
توصلت الدراسة إلى أن العائق الحقیقي الذي یواجه المصمم هو العمیل بتدخلاته    -7

ییر الألوان حسب میوله، والتسبب في مضیعة وقته المباشرة في التصمیم، وتغ
  باستحداث المدخلات الجدیدة في تصمیم الإعلان في كل مرة.

ُطلب من المصمم تصمیم إعلان في وقت ضیق دون مراعاة لجودة الفكرة مما   -8 ی
  یضطر للتصمیم وفق الزمن المحدد.

و الجزء المتعلق بآلیات اضطرار المصمم لإعادة تصمیم إعلان بسبب سوء التنفیذ وه -10
  الطباعة.

اهتمام المصمم بتطویر قدراته المعرفیة في الأجهزة التي یعمل علیها من الناحیة  -11
  البرامجیة والتقنیة.



برغم اهتمام أصحاب المؤسسات الإعلانیة بكیفیة تصمیم الملصق الإعلاني إلا أنهم  -12
یعني قلة الخبرة التخصصیة في  لیست لدیهم علاقة بمجال التصمیم أو الإعلان، مما

  هذا المجال وهذا مایؤثر سلباً على طریقة التصمیم والاهتمام بخطوات تنفیذ الإعلان. 
توظیف المؤسسات الإعلانیة للمصمیین الهواة الذین لم یدرسوا التصمیم بصورة  -12

  متخصصة.
برغم الضغوط التي تقع على المصمم من العمیل إلا أنه أثبت فاعلیته في تصمیم  -13

وتنفیذ الإعلان الورقي بدقته واهتمامه بالجانب الجمالي للإعلان، والنفسي بالنسبة 
 للمتلقي. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



    التوصیات:
    توصیات خاصة بالدراسة:

بتكثیف الجهود بعقد دورات تدریبیة توصي الدراسة الكلیات المتخصصة بالتصمیم   -1
للمصممین على برامج التصمیم تتضمن زیارات متعددة للمطابع المؤهلة فنیاً وعلمیاً 

خراج الإعلان الورقي. ٕ   والوقوف على مراحل تصمیم وا
مم  -2 لتفادي إعادة تصمیم الإعلان الورقي بعد طباعته ولخروجه بنفس الألوان التي صُ

مم في ألوان معینة یجب على مسؤولي المطابع الاهتمام بها، وعدم تحجیم المص
بالمواصفات العلمیة لمدخلات الطباعة وتوظیف المتخصصین ذوي الخبرة في مجال 

  الطباعة.
على المؤسسات الإعلانیة ذات الضغط العالي، توظیف أكثر من مصمم لخفض ضغط  -3

  العمل على المصمم.
  ن عمل المصممین والاهتمام بها.على المؤسسات الإعلانیة تهیئة أماك -4
عدم اعتماد المصمم على موهبته فقط وضرورة الاطلاع وزیادة سعته الثقافیة، وهذا  -5

  بدوره یعزز من ثقة العمیل فیه.
توصي الدراسة بتشكیل اتحاد للمصممین لوضع قوانین تهتم بالقضایا المتعلقة بهم،  -6

وعقد دورات للهواة غیر الدارسین الذین كالاهتمام بالبیئة التي یعمل بها المصمم، 
  یدخلون المجال دون خبرة. 

ضرورة رفع قیمة التصمیم كمهنة، والاهتمام به لدوره وتأثیره المباشر في المجتمعات.  -7
  وتشجیع المصممین باقامة جوائز لأفضل تصمیم.



. وضرورة رفع وعي المجتمعات بأهمیة الإعلان كوسیلة لها أبعاد رسالیة وجمالیة مع -8 اً
بأصول ومبادئ الإعلان من تخطیط وتنفیذ، والاهتمام بالمعاییر الأخلاقیة والمهنیة 

  للتصمیم والإعلان.
  

  

  

  

  

  

  

  
 

 



 

 

 

 

 

 

  المصادر والمراجع

  

  

  

 

  



  المصادر:

  القران الكریم
  

  المراجـــــــع:
  المعاجم:

  ، (مصر: مكتبة الشروق الدولیة) المعجم الوسیط، 2004مجمع اللغة العربیة،   -1

(القاهرة:  معجم ألفاظ الحضارة ومصطلحات الفنون، 1980مجمع اللغة العربیة،   -2
  الهیئة العامة لشئون المطابع الأمنیة).

  ، (مصر: مكتبة الشروق الدولیة)المعجم الوسیط، 2004مجمع اللغة العربیة،   -3

  ر العلم للملایین).(بیروت، دا المورد، 2006منیر البعلبكي،   -4
  

  المراجـــــــع العربیة:

، الطبعة الأولى، التصمیم أسس ومبادئ، 2012أبودبسة، فداء؛ غیث، خلود،   -1
ان: دار الإعصار العلمي للنشر والتوزیع). ّ   (عم

، الطبعة تصمیم الإعلان والترویج الإلكتروني، 2012أبودبسة، فداء؛ بدر، خلود،   -2
ان: مكتبة ّ   المجتمع العربي للنشر والتوزیع). الأولى، (عم

، الطبعة الأولى، الدعایة والإعلان، 2003أبورستم، رستم؛ أبوجمعة، محمد،   -3
ان: دار المعتز). ّ   (عم

  ، الطبعة الأولى (دار المعتز).الإعلان والدعایة في التلفزیون، 2013أبو رستم،  -4

الثانیة، (العین: دار الكتاب ، الطبعة الإعلان الأسس والمبادئ، 2009أحمد، النور،   -5
  الجامعي).



مشاریع تعلیمیة، الطبعة  التصمیم المطبعي، 2005الجبالي، رامي؛ خطاب، عامر،   -6
  الأولى، (مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزیع).

، الطبعة 2010، التصمیم الجرافیكي بین النظریة والتاریخالدرایسة، محمد وآخرون،   -7
ان:  ّ   مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزیع).الأولى، (عم

، الطبعة الإعلان أسسه وسائله فنونه، 2005الحدیدي، منى ؛ علي، سلوى،  -8
  الأولى، (القاهرة: الدار المصریة اللبنانیة).

فن الإخراج الصحفي اتجاهات حدیثة في النظریة ، 2006الحدیدي، محمد،   -9
  ، (الناشر مكتبة نانسي دمیاط).والتطبیق

  ، الطبعة الثانیة، (الدار المصریة اللبنانیة)الإعلان، 2002الحدیدي، منى   -10

ان مهارات في الفنون التشكیلیة، 2009الكوفجي، خلیل،   -11 ّ ، الطبعة الأولى، (عم
  إربد عالم الكتب الحدیث).  -جدار للكتاب العالمي 

، الطبعة الجرافیكيمبادئ الطباعة والتصمیم ، 2011النادي، نور الدین وآخرون،   -12
ان: مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزیع). ّ   الأولى، (عم

، الطبعة الأولى، الإعلان التقلیدي والإلكتروني، 2011النادي، نور الدین وآخرون،    -13
ان : مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزیع). ّ   (عم

ان: میم الجرافیكيمبادئ الطباعة والتص، 2011النادي، نور الدین وآخرون،   -14 ّ ، (عم
  مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزیع).

، (دار الیوسف للطباعة والنشر تاریخ التصمیم الجرافیكي، 2008العربي، رمزي،  -15
  والتوزیع).

  ، (زهران للنشر والتوزیع)الترویج والإعلانالعبدلي، قحطان؛ العبدلي، سمیر،   -16



، الطبعة الأولى، الجرافیكي: الشعار نموذجاً التصمیم ، 2013العاني، أسامة،   -17
ان: دار أسامة للنشر والتوزیع). ّ   (عم

الترویج والإعلان التجاري: أسس، ، 2002العلاق، بشیر؛ وربابعة، علي،    -18
ان: دار الیازوري العلمیة للنشر والتوزیع).نظریات، تطبیقات ّ   ، (عم

، الطبعة في التصمیم تكنولوجیا الطباعة، 2014أعمر، بیان وآخرون،   -19
ان: مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزیع). ّ   الأولى،(عم

الطبعة  -عناصره وأسسه في الفن التشكیلي-التصمیم ، 2005اسماعیل، شوقي،   -20
  الثالثة، (الناشر المؤلف).

  ، الطبعة الرابعة، (الناشر المؤلف). الفن والتصمیم، 2007اسماعیل، شوقي،   -21

ان: دار 2009، أساسیات التصمیم ومناهجهالصقر، إیاد،   -22 ّ ، الطبعة الأولى، (عم
  أسامة للنشر والتوزیع) .

  ، (الدار الجامعیة طبع، نشر، توزیع). 2005، الإعلانالصحن، محمد،   -23

، التصمیم بین الفنون التشكیلیة والزخرفیة، 2007الخولي، محمد؛ سلامة، محمد،   -24
  میاط، مكتبة نانسي).الطبعة الأولى، (د

، الطبعة الأولى، الإعلان مدخل تطبیقي، 2003الغالبي، طاهر؛ العسكري، أحمد،   -25
ان: دار وائل للنشر). ّ   (عم

  ، ابتكار الأفكار الإعلانیة، الطبعة الثانیة، (عالم الكتب)2010بهنسي، السید   -26

  خرطوم).، الطبعة الأولى (الالتصمیم الأساسي، 2008جمعان، حسین،   -27

تصدر عن دائرة الفنون دراسات في اسس التصمیم، (، 2013حقي، سامي،   -28
  التشكیلیة ضمن فعالیات)



ان: دار التصمیم أسس ومبادئ، 2009مزاهرة، أیمن وآخرون،    -29 ّ ، الطبعة الأولى (عم
  المستقبل للنشر والتوزیع).

، (القاهرة: درا ختلفةموسوعة الطباعة على الأسطح الم، 2003مرزوق، ابراهیم،   -30
  الطلائع للنشر والتوزیع والتصدیر).

، الطبعة الأولى، الإعلان الفعال تجارب محلیة ودولیة، 2004مصطفى، محمد،   -31
  (رام االله: دار الشروق للنشر والتوزیع).

، الطبعة الثانیة، (القاهرة: الشركة العربیة للنشر 1997، الإعلانسعید، هناء،   -32
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ان: دار Advertisingالإعلان ، 2013الغانمي، عبدالجبار،   -33 ّ ، الطبعة العربیة، (عم
  الیازوي العلمیة للنشر والتوزیع).

ان: مكتبة مبادئ التصمیم واللون، 2006عبد الهادي، عدلي،   -34 ّ ، الطبعة الأولى، (عم
  المجتمع العربي للنشر والتوزیع).
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  ، (القاهرة: دار النهضة العربیة).نأسس الإعلا ، 2008فرج، عصام الدین،  -40
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المقابلة:

المؤسسات الإعلانیة وسط الخرطوم أسئلة لمدیري عدد من



 /  ً؟ ھل لك علاقة بالتصمیم من بعید أو قریب او في مجال الإعلان عموما

 /   ھل تقبل أن توظف مصمم غیر خریج باحدى الكلیات المتخصصة في تصمیم
الجرافیك؟

/    من إحدى الكلیات المتخصصة؟ ً ف مصمم متخرج حدیثا ُوظِ ھل تعاني عندما ت
المعاناة؟  وماھي نوع

 /  ھل تھتم بالكیفیة التي یصمم بھا الإعلان؟

 /  ھل تتدخل في عمل المصمم ؟

/   أنتم كإدارة ومؤسسة إعلانیة ھل قمتم بإعادة طباعة إعلان نسبة لخطأ ما في
تنفیذه ؟

/  من ھو المتسبب في الأخطاء عادة ؟

/   صر على تنفیذھا وإن كانت ماذا تفعل عندما یأتي العمیل بفكره معینة لإعلانھ وی
لا تمت لجمالیات الإعلان أو أسس التصمیم بصلة ورفض المصمم أن یجاریھ؟

 /  ھل تقوم بتحدیث البرامج المطلوبة عندما یطلب منك المصمم ذلك ؟

/  ً؟  ھل تقوم بصیانة الأجھزة دوریا


