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  فن الإعلان المطبوع من التقلیدیة الي الحداثة
  رفیدة مبارك أحمد صالح

  كلیة الفنون الجمیلة والتطبیقیة، قسم التصمیم الإیضاحي –جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا 1

  :المستخلص 
المقال فن الإعلان المطبوع عبر مراحل تاریخیة مختلفة عاكساً أهم الأحداث السیاسیة والمتغیرات الإقتصادیة  یتناول هذا

إلي فن الإعلان ما قبل  وشكلاً ،كما أشارت الدراسة كبیراً في تطور الإعلان مفهوماً  والإجتماعیة والثقافیة التي لعبت دوراً 
وكذلك إستخدام  واستخدام الإشارات والرموز للإعلام بالمناسبات الإجتماعیة والدینیة،والذي تمثل في المناداة  ظهور المطبعة،

وذلك لظهور أشكال   ثم جاءت الطباعة فكانت نقطة تحول نحو مرحلة جدیدة، .اللافتات التجاریة كأحد بدایات الاعلان الحدیث
علن كا والذي متنوعة من الإعلان المطبوع علانات الصحفیحقق الإنتشار الواسع للمُ لصقات والنشرات الاخباریة وإ وكان  .لمُ

من عمل تصامیم تمتاز بالوانٍ قویة  مكن واكتشاف الطباعة الحجریة هاماً في تطور الإعلان التجاري، للثورة الصناعیة دوراً 
  .بسهولةٍ ویسرٍ 

تمیزت بالتجدید في الشكل والمعني وفي القرن العشرین أخذ تصمیم الاعلان بأسالیب المدارس التشكیلیة المختلفة  التي 
كما تناول المقال بدایات الإعلان في الصحف، وكذلك تأثیرات الأحداث السیاسیة علي الإعلان، وما قدمته الحربین  .والزخرف

 العالمیتین والثورات المختلفة من مساهمات في تغییر المفاهیم والأفكار وظهور أسالیب جدیدة من الإخراج الفني للإعلان،
أن  وتناول بدایات تأسیس وكالات الدعایة والإعلان بالمفهوم الحدیث لتعمل في خدمة جمیع الانشطة الإعلانیة والجدیر بالذكر

 .تحول الإعلان الي إبداع أكثر حداثة أدي إلي إنتاج رسائل جعلت الإعلانات أكثر إغراءً 
 )علان السیاسي، الإعلان الصحفي الطباعة، الملصق، اللافتات التجاریة، الإ(  الكلمات المفتاحیة

ABSTRACT: 
 This article seeks to examine the art of print advertising across the diverse stages of history with 
an attempt to pinpoint the most important political events and socio-cultural and economic 
changes that played such a significant part on the development of this art as regards form and 
content. Likewise, the paper refers to the art of advertising before the appearance of the printing 
press where hardly sophisticated methods of ads were formerly common as exemplified by 
calling or shouting, use of signs and symbols to proclaim social and religious events. The study 
also draws attention to the use of commercial signs marking the beginning of modern 
advertising. The emergence of printing press is considered to represent a turning point in this 
field. Print ads like posters, newsletters and newspaper ads, have become widespread. Industrial 
revolution has played an important role in developing the process of commercial ads, in that the 
discovery of lithography made it possible to create colorful designs. Ads design in the 20th 
century was remarkably influenced by the various methods of the schools of fine art marked by 
innovative styles both on shape and content not to mention the use of embellishment. The article 
also handled the beginning of newspaper ads and the extent of their influence by the political 
events, and that the two world wars have been foremost in shaping the realities of ads and helped 
change concepts and ideas in relation to the theme in question. Again, the article touches on the 
coming out of contemporary ads agencies to handle all types of advertising activities. The fact 
that ads have become much of an innovative work, has led to making the advertising operation 
itself a more enticing and alluring process. 
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  :المقدمة
وقد مر الإعلان المطبوع  بمراحل مختلفة من النمو  قدم المجتمعات الإنسانیة نفسها، صناعة الإعلان من الفنون القدیمة

والتطور حتي وصل إلى مستواه الحالى من حیث البراعه الفنیه في التصمیم  والإخراج والتنفیذ والتنوع والتباین فى الشكل 
والأمثلة ،من مراحل تطوره، كان یعبر عن الفترة التي یعیشها بكل ظروفها الإقتصادیة والثقافیة والسیاسیةوفي كل مرحلة والهدف

نتشار الطباعة تمثل ستخدام الإشارات البسیطة والرموز حیث كانت  تالأولي للإعلان ما قبل ظهور وإ في المناداة والهتاف وإ
وعلي سبیل المثال ففي الصین القدیمة كان هور لإبلاغ الرسائل الإعلانیة،هي الوسائل الفعالة للوصول إلى أكبر عدد من الجم

الجنود المتمركزون على طول سور الصین العظیم یقومون یتنبیه  بعضهم البعض من هجوم وشیك من قبل العدو بإرسال 
امها الخاص من الإشارات الدخانیة الدخان من برج إلى البرج، أما الهنود الحمر في أمریكا الشمالیة فكان لكل قبیلة نظ إشارات

شارات الدخان لا تزال و وعادة ما یستخدموا العشب الرطب، الذي یؤدي الي تصاعد الدخان في شكل عمودي تسهل رؤیته، إ
بحرق صنادیق  یقومون بإجراء الإقتراع السري، تستخدم حتى الیومفي روما للدلالة على إختیار البابا الجدید فالكرادلة المكلفین

ومن أهم  الجدید، والدخان الأبیض یعني تم إنتخاب البابا الاقتراع بعد التصویت، الدخان الأسود یشیر إلى فشل الإقتراع،
سنة قبل المیلاد وكان للطبل منزلة كبرى عند  6000آلة قدیمة معروفه منذ حوالي  الوسائل الإعلانیة السمعیة الطبل وهو

الحكمة وفي الهیاكل الدینیة فصوت الطبل الكبیر یعني دعوة الإله لأن یفرض هیبته على  قدماء السومریین والبابلیین في بیوت
  .سكان الأرض لكي یسمعوا صوته ویخشعوا لسماعه لأنه الملهم لسائر أعمال الخیر

ه من دور في وسائل نشرهوما یؤدی ذكر جوانب مختلفة من التاریخ الحدیث للإعلان المطبوع وتطور و أهم ما یتناوله هذاالمقال
  .المجتمع ویرجع سبب إختیار هذه الدراسة لقلة المراجع والدراسات العربیة التي تناولت المسیرة التاریخیة للإعلان

  :اهداف الدراسة
  .إفادة الطلاب المتخصصین في هذا المجال بتوفیر مادة علمیة یمكنهم الإستفادة منها -
  .خلال حقب مختلفة لصناعة هذا الفن إظهار القیم الجمالیة والفنیة في الإعلان  -
  .الاشارة إلي تأثیر المدارس التشكیلیة علي تصمیم الاعلان -
 في تطور الاعلان مفهوماً  تأثیرات الأحداث السیاسیة والمتغیرات الإقتصادیة والإجتماعیة والثقافیة التي لعبت دوراً كبیراً  -

  .وشكلاً 
  :فن الإعلان المبكر والتطور

كُتب على ورق البردي منذ حوالي ثلاثة آلاف سنة قبل  قدیماً  لانات التي وصلت إلینا عبر التاریخ، إعلاناً من أقدم الإع
نفلت الهارب، عید إلیه عبده المُ ُ علن فیه عن صرف جائزة لمن ی ُ وهو ما یمكن تشبیهه حالیاً  المیلاد، لأحد الأمراء المصریین ی

والغائبین أما الأمثلة الأولى للإعلان ما قبل ظهور المطبعة فقد تمثل في المناداة بإعلانات الخدمات، والإعلان عن المفقودین 
ستخدام الإشارات والرسوم البسیطة، التي تحولت فیما بعد للرموز الخاصة بكل منتج أو نشاط ثم إلى أشكال  والهتاف وإ

ر عن أنشطتهم التجاریة، أما الیونانیون فحسهم العلامات التجاریة، وقد برع الإغریق في فن تصمیم العلامات التجاریة للتعبی
نما إمتد للإعلان عن الأمور  التجاري أدى إلى نمو الإعلان الشفاهى، والذي لم یكن قاصراً فقط على النواحي التجاریة وإ

موقع خاص في السیاسیة والدینیة، وكان المنادى بمثابة مساعد ملكي ووسیط بین السلطة العلیا والحشود من الجمهور وكان له 
للآلهة، أما في روما فلم یكن للمنادى تلك الأهمیة أو الإنتساب الدیني  حیث ) وكان یوصف بأنه عمل حر(كل بلدة ویعد رسولاً

ملح (وهم ینادون  نداءات الباعة الرومان) Aulus Gellius(كان یقوم بسحب الحشود للتجمع حول تجار السلع، وقد وصف 
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، وفي فرنسا في القرن الثاني عشر بعد المیلاد، (Philippe Schuwer. P10)المباریات، بطقطقة الأفاعيفي ) حارة وفطائر
كان هذا النوع من الإعلان خاضعاً للسلطة الملكیة  وكان له نظام یتمثل في الرئیس ویطلق علیه إسم سید المنادین وهویشرف 

علن ل ُ عین سید المنادین بواسطة الملك وفیما على المنادین في كل بلدة، ومنادى البلدة كان ی ُ لناس عن بضائعهم مقابل الأجر، وی
  بعد ترك الملك  تلك المهمة إلى الجمعیة التجاریة لبلدیة باریس التي كانت تقوم بالإعلان مقابل الأجر

(PhilippeSchuwer…,19) لإسلامیة وحتي ویعد المنادي أحد أشكال الإعلان التي ظلت باقیة لفترات طویلة في الدول ا
علن  ُ علن عن وصول السفن ونوعیة حمولتها كما ی ُ وقتنا الحالي حیث كان یتجول في الأسواق جامعاً الناس حوله بقرع الطبل لی
للناس عن دخول شهر رمضان والعید، وفي الأسواق كان یعتمد الباعة أسلوب النداء بالصیاح والوصف للفت إنتباه الناس 

خبارهم بمزای والمنادین بشكل عام كانوا ذوى مهارات معینة  )www.marefa.org(.اها حتي یتزاید الناس علیهالبضاعتهموإ
وقدرات وخصائص تمكنهم من أداء مهامهم، كالصوت المرتفع والقدرة على الصیاغة والتعبیر، وتلك الممارسات كانت أحیانا 

أن نعتبره بدایة للوكالات والشركات الإعلانیة فیما بعد في العصر الحدیث، وكما إرتبط أسلوب  مدفوعة الأجر، وهو ما یمكن
المناداة والهتاف كأسلوب إعلاني بالنشاط التجاري كذلك إقترن أیضاً بحیاة الأفراد للإعلان عن إحتیاجاتهم ومناسباتهم 

للتنویه عن نوعیة وطبیعة نشاط المتاجر لأصحاب المهن الخاصة،كما عرفتأیضا الإشارات واللافتات والعلامات الممیزة 
ي الیونان بثمرة م،وأُشیر الیالحانات ف.ق 3000المختلفة، فقد استخدم البابلیون اللافتات الإعلانیة في متاجرهم منذ عام 

الصنوبر وقد جاءت هذه التسمیة من ممارسة تلقیح برامیل النبیذ بالصنوبرلإعطاء النبیذ النكهة اللاذعة ولاحقاً أشیر إلى 
لى الصیدلیة بشكل الثعبان لى صانع الأحذیة بالحذاء الخشبي، وترمز حدوة الحصان إلي  المخابز بشكل الطاحونة وإ والكأس وإ

  :أعطي فیلیب مثال لإعلان مبكر إستخدم الإشاراتمحل الحداد وقد 
فقد لبست المومسات أحذیة ترصع من الأسفل بأزرار رتبت بطریقة معینة بحیث أن أثرها في الرمل كان یعطى دعوة لمن ((... 
الحیة والرائعة ، وعندما نفكر بالإشارات واللافتات الرومانیة یتجه العقل إلى النقوش (Philippe Schuwer,…, 10))) یتبعها 

ألف ساكن، حیث وجدت  25.000التي كان یقطنها حوالي    Pompeiiبومبى على المعابد والأنصاب العامة، في مدینة 
و اللافتة عبارة عن صورة واقعیة تمثل فینوس )   M.vecilus verecundus(فیها لافتة  لدكان تاجر قماش تحمل إسم 

)Venus( )تقف في عربة تجرها الفیلة، وفى الطرف الآخر من الصورة نشاهد عملیات صباغة الصوف ) إلهة الحب والجمال
  والنساجون وهم ینسجون الغزل

(Philippe Schuwer…, 10)    وبخلاف بعض الأمثلة  فإن معظم مواضیع لوحات الإعلان كانت لأغراض سیاسیة أو
ومثال لتلك اللوحاتما وجد في مدینة بومبى , تسلیة أو المعارك القتالیة، وأداء المسرحیاتمتعلقة بالألعاب التي كانت تقام لل

  :كالإعلان الذي كُتب فیه 
أبریل، وعلى الردهات في الخیمة ستدور هناك أیضاً معركة  4عشرون من أزواج المصارعین، سیتصارعون في بومبى في ((

  (Philippe Schuwer…,12).))بین الرجال والوحوش البریة
وبسقوط الإمبراطوریة الرومانیة في القرن الخامس بعد المیلاد، إنتهى العصر القدیم الكلاسیكي، ودخلت أوروبا مرحلة جدیدة، 
وصفها بعض الكتاب بأنها غیمة من الغموض وذلك للإفتقار إلى كثیر من المعلومات عن الحیاة الیومیة والهیكل الإقتصادى 

لأدب الیوناني والنقوش اللاتینیةكشفت الكثیر من المعلومات عن التغییرات الإقلیمیة التي حدثت في في ذلك الوقت، إلا أن ا
ومما ورد أیضاً عن تلك الفترة أن كل  شارع كان یحتوي علي نوع واحد من التجارة توضع , أوروبا خلال القرون التسعة التالیة

لتي تُباع في ذلك الشارع، وفى القرن الثالث عشر إستخدمت صور فیه لافتة إعلانیة واحدة فقط تدل على نوع البضائع ا
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على الرایات التي حملت في المواكب النقابیة  )Catherine.St(والقدیسة كاثرین  )Michael .St(القدیسین كالقدیس مایكل 
عشر و الخامس عشر، وعلى الدروع والأوسمة و شارات الحج وعلي قبعات أعضاء الجمعیات الخیریة، وفى القرنین الرابع 

في باریس  )Sign Board(، وكانت هناك أكثر من ثلاثة ألف لافتة)1(صورة (إنتشر وضع اللافتات على المحلات التجاریة 
وحدها،مثبته على أعمدة معدنیةتمتد من المبني بشكل أفقي إلى أمام الشارع وتثبتمن أعلیلتتأرجح على العمود بشكل مرح 

لسابع عشر إستخدم بعض أصحاب الدكاكین أشكال وحوش وحیوانات علي لافتات محلاتهم، حیث وفى القرن ا). 2(صورة (
  :م واصفاً ذلك1714فتن السكان ونصفهم غیر متعلم بالأساطیر الخرافیة  والقصص الدینیة، وكتب أدیسن في عام 

ثر غرابة من الصحراء شوارعنا ملیئة بخنازیر زرقاء وبجعات سوداء وأسود حمراء، هناك مخلوقات أك((.... 
أوالخشب أو علي قطع من  وبعض تلك الأشكال نحتت على الطین) 3(صورة ( (Philippe Schuwer…,18))).الأفریقیة

 الحجارة وثبتت إلى الحائطوقد كانت صغیرة الحجم، أما اللافتات الكبیرة الحجم والثلاثیة الأبعاد، فقد كتب سیباستیان
)(Sebastien Mercier  في)كانت اللافتات كبیرة جداً وتوضع بجانب الدكان، حیث كانوا ((م 1782في عام ) ات باریسلوح

، قفاز یمكن أن یسع طفل بعمر ثلاثة سنوات في .. برمیل كبیر ..، صندوق كبیر ..یُصورون الناس والأشیاء بحجم عملاق 
د من الزیاده في الأحجام، وألزمت بعد ذلك تدخلت السلطات للح (Philippe Schuwer…,18).))كل أصبع من أصابعه

م كان 1791وفى أوائل أیام الثورة الفرنسیة في عام, أصحاب الدكاكین، بتحویل مقاس إرتفاع لافتاتهم إلى ثلاثة أقدام ونصف
ُطلب من قبل الجمعیة الوطنیة لكي یُحطم، وتوجهت بعد ذ لك كل رسم باللافتات الإعلانیة یمثل إشارة إلى العائلة المالكة، ی

الإشارات التجاریة نحو فكر آخر حیث إقتبسوا عناوین اللوحات من أسماء المسرحیات الفنیة المشهورة والناجحة مثلمسرحیة 
وهكذا تعد تلك اللافتاتوالتى كان یتم تنفیذها بالأیدى و ما تحویه من علامات وعبارات مكتوبة،أحد ، ) Balzac( بالزاك

  .بدایاتالإعلان الحدیثوالمطبوع
أما في الجزیرة العربیة فكانت سوق عكاظ عند العرب الجاهلیة خیر دعایة للشعر والأدب، وكان الشاعر الجاهلي لسان حال 
القبیلة التي ینتمي إلیها یعمد على إظهار قوتها وكسب صفات السیادة والكرم والنبل والشجاعة لها، فیهابها الأعداء ویتقرب 

، وفي عهد الأمویون اعتمدوا علي الخیل والجمال والبغال لإیصال )11م،1998خلف االله، جمال الدین على (إلیها الأصدقاء 
لیها ومع اتساع رقعة الدولة الإسلامیة وزیادة حروبها وفتوحاتها كان لابد من إیجاد , المعلومات والأخبار من مركز الخلافة وإ

فبالإضافة إلي , العباسي تعددت وسائل إرسال المعلوماتوسیلة اتصال أسرع لربط أطراف الدولة ببعضها البعض، و في العهد 
إنتشر إستخدام  الحمام الزاجل  الذي عرف من قدیم الزمان بحسن الإهتداء  والرایات الخیل والبغال، النار، الدخان والاشارات

ي عهد العباسیین ثم ویقال ان أول استخدام للحمام الزاجل في حمل الرسائل كان في الموصل ثم مصر عل, وبسرعة الطیران
وقیل ان الخلیفة المهدي ثالث خلفاء العباس هو اول من نظم استخدام الحمام لحمل الرسائل وذلك في القرن الثامن , الفاطمیین
  ).147م، 2012عبد االله محمد احمد،(المیلادي 

  :ظهور الطباعة وبدایات الإعلان الحدیث
وع والتجدید من حیث الأسلوب والصیاغة والشكل، مستفیدة من تطور أخذت الإعلانات مع مضي الوقت في التطور والتن

المجتمعات الإنسانیة نفسها ونظمها السیاسیة والإقتصادیة والاجتماعیة، والإتصالیة، حیث كان لإختراع حروف الطباعة 
أكبر الأثر على كل مظاهر الحیاة الإنسانیة بصفة م1440المتحركة  على ید العالم الألماني جوهانس جوتنبرج في حوالي عام 

عامة ونقطة تحول وبدایة لمرحلة جدیدة للأنشطة الإتصالیة ومنها الإعلان، فظهرت أول اشكال الإعلان الحدیث والتي تحقق 
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علانا علن كالملصقات والنشرات الإخباریة وإ وأشهر وسائل  ت الصحف،و الملصق بشكل خاص كانأحد أهمالإنتشار الواسع للمُ
  :الإعلان المطبوع آنذاكوقد عرفته دائرة المعارف البریطانیة بأنه 

عبارة عن تنویه او تنبیه یعرض للجمهور وهو مصمم لیفهم من النظرة الأولى، و فى العادة یوظف للاعلان عن ((... 
ویجب فى الملصق ان یجمع بین التأثیر البصرى الفورى والرسالة التخاطبیة المناسبات، والأنشطة، المنتجات والخدمات، 

المختصره، ویجب ایضاُ أن ینافس فى محیط تكثر فیه المشتتات البصریة و بالرغم منها ینجح فى توصل الرسالة أو المعلومة 
 Encyclopedia Britannica(جمالیة موازیة للمشاهد بالسرعة والكفاءة المطلوبتین، وبالأضافة لقیمته التجاریة له ایضاً قیمة 

Inc. Volume 18.1960,p316.(  ویرجع تاریخاقدم ملصق إعلاني موجود الیوم الى بدایات اكتشاف الطباعة، وكان یحتوى
لصقات انتشرت حینها  تابة فقط دون الرسم وأستخدم فى الإعلان البصرى، عن الدعاوى الملكیة والنشرات، تلك المُ على الك

عایة الدائمة فى الأماكن العامة، وذلك بفضل قلة سعر إنتاجها وجدواها التجاریة فى نقل الرسائل لأكبر عدد ممـكن من للد
كما أعطت الطباعة الكتاب كوسیلة لتخزین  )EncyclopediaBritannica Inc. Volume18.1960,p316 (الأشخاص

سترجاع وتوثیق المعارف والمعلومات التي تتجاوز الزما ن والمكان،إنتاج إقتصادي لنشر المعرفة ومحو الامیة بسرعة كبیرة وإ
لصقات التي تُعلن عن الكتب وفي عام  )Philip B. Meggs,2006, 64(فزاد الطلب علي الكتب بصورة هائلة فإنتشرت المُ

لْصَق تم تثبیته 1472 ولیم كاكستون الذي أدخل الطباعة لأول مرة في إنجلترا، أول إعلان دعائي في إنجلترا، وهو مُ م أخرج 
لصقات فى  علن عن طرح كتاب في المكتبات، كما صاحبت الرسوم التوضیحیة الكلمات المقروءة فى المُ ُ على أبواب الكنائس ی

نفذه بالحفر على الخشب الحقب الأولى من أكتشاف ال طباعة، حیث كانت الفواتیر التجاریة تزخرف برسوم مطبوعة ومُ
Woodcut) ( وتلك الفواتیر بما كانت تحویة من أخبار متفرقة تعتبر من اوائل الإعلاناتالإخباریة المطبوعة، أما استعمال

عرف حتى بدا ُ لصق للإعلان عن المنتجات التِجاریة عدا الكُتب، فلم ی یات القرن التاسع عشر، حیث كان للتوسع الكبیر في المُ
هاماً في إعطاء أبعاد جدیدة لإستخدام الإعلانات المختلفة، فحینذاك ظهرت ) الثورة الصناعیة(الصناعات المختلفة بفعل  دوراً

لصقات التي صارت الشركات التجاریة الغنیة وتم إكتشاف نوع جدید من الطباعة مكنت من إستخدام الرسومات الملونة في المُ 
م طریقة 1796في العام  (Alois Senefelder)تنتج بسهولة ویسر وبتكالیف إنتاج قلیلة، وذلك عندما إبتدع ألویس سینیفیلدر 

وبما أن رسم الصور وطباعتها یتم بسهولة في هذا  ،*Lithographyجدیدة للطباعة بالحجر أُطلق علیها إسم اللیثوغرافى 
لصقات تمتاز بألوان قویة بحریة أكثر وبسهولة واضحة، وتعتبر شركة النوع من الطباعة فق د تمكن الفنانون من تصمیم مُ

  فى باریس من  Rouchonروشون 
لصقات بطریقة اللیثوغرافى فى عام   Encyclopedia Britannica Inc. Volume(م 1845أوائل من قام بطباعة مُ

لصقات حینها كان الفرنسیان بول بودرى ومن أوائل الفنانین الذین صممو ) 316 ,18,1960 ودینس  Poul )  ( Paudriا المُ
لصقات في تلك Jules Cheret، إلا أن جولز شیریت )  (Denis Auguste Raffetاوغست رافیت عد أشهر مُصممي المُ ُ ،ی

لصق عتبر الأب الروحى للمُ لصق خلال مسیرته الفنیة الفترة حیث اُ ،وقد انتقل من لندن إلي الحدیث،لتصمیمه أكثر من الف مُ
م قام بإصدار أول ملصق له وكان عبارة عن إعلان لعرض 1867باریس لدراسة الطباعةاللیثوغرافیة الملونة وفى العام 

وتمیز أسلوب شیریت في عمل الإعلانات  (La Biche au    Bios)الشهیرة   (Sara Bernardt)مسرحیة سارة برنار 
لصقة، بتوظیفهللألوان الر  ستخدامهخامات شبیهة بالباستیل كما یقوم بوضع شخوصه الرشیقةعلى خلفیات زاهیة، أما المُ ئیسیة وإ

لصق فكانت عادة ما تصمم بأحرف عریضة وملونة بألوانزاهیة،  مما أعطى أسلوبه  )4(صورة (العبارات المكتوبة  في المُ
علي أسالیب التص كبیراً جاذباً للأنظار جعل لملصقاته تأثیراً  میمفى السنوات التى أعقبته من القرن التاسع عشر كانت بدایةتأثیراً
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 ,Graphic art) )(Encyclopedia Britannica Inc,Volume 18لولادة شكل جدید من  الفنالتخطیطي
1960,p316. وفي أواخر القرن التاسع عشر تأثرت الفنون التشكیلیة عامة بالثورة الصناعیة وظهر ذلك بشكل خاص فى

لصقات حیث برع فیهاالكثیر من فناني تلك الحقبة أشهرهم إدوارد مانیهتصمیم   وبییر بونا رد (Edward Manet) المُ
(BonnardPierre)    وهنري تولوز(Henri de Toulouse Lautrec)،  الذي فاقهم براعة وجلب نضج فوري إلى هذا

ا نجح  في الجمع بین الخطوط والألوان محققاً كفاءة الشكل من الإعلان في أسلوب قوة التكامل ما بین النص والصورة كم
لصقاته بالقوة والوضوح حیث كان یلون تصمیماته  بصریه عالیه مع خلفیات جسدت البساطة في أسمى معانیها، فتمیزت مُ

لورق فقط بمساحات لونیة كبیرة ذات أشكال ممتعة وقیم لونیة بسیطة اما خلفیاته فكانت تحتوى فى معظم الأحیان على لون ا
لصقات بالقله حیث حصرها للحد الأدنى  لصق، وتمیزت كتاباته علىالمُ قتدار فى سیاق التصمیم العام للمُ ایة وإ الذى یوظفه بعن
ونفذها بخطوط مأخوذة من روح الخط العام الموجود فىالتصمیم ككل موحداً بذلك الألوان والرسومات بالأضافة للخلفیات فى 

لصقاتالتي جاءتبعده، )5(صورة (فكیكه مزیج واحد متجانس یصعبت ،وجمیعتلك السماتأصبحت فیما بعد من أبرز خصائص المُ
لصقات كثیراً من  (T.A. Steinlen)وأعتبر تولوز لوتریك هو وستینلن  ، أحد معاصریه والذي إقترب أسلوبه في تصمیم المُ

لصقة إنتشرت فى اوربا وامتد أثرها للولایات المتحــدة أسلوب لوتریك،واعتبر الإثنان رواداً لمدرسة جدیدة فىتصمیم الإعلان ات المُ
لصقات تمتاز بالبساطة والقوة فى التصمیم والرشاقة  الأمریكیة في التسعینات منالقرن التاسع عشر المیلادي حیث اصبحت المُ

  .فىالخطوط
حجر مستوى ناعم السطح، یربط السطح طباعة حجریة یتم فیها رسم التصمیم بحبر شحمى أو قلم دهنى على : اللیثوغرافى *

اثناء الطبع فتطرد المناطق المرسومة الماء في حین تقبل الحبر الشحمى، ویمكن الحصول على نسخة دقیقة للرسم بضغط فرخ 
  .من الورق على الحبر المرسوم، وتمریر المجموعة في مكنه الطباعة 

  :إعلانات القرن العشرین 
أخذ تصمیم الإعلانات  یتأثر بأسالیب الرسم والتلوین آنذاك،  Art Nouveaرسة الفن الحدیث وفى إطار ما عُرف لأحقاً بمد

حیث شهدت الحقبة الأولى من القرن العشرین تكون مدارس فنیة جدیدة في كل من فرنسا وهولندا وألمانیا والنمسا في مجال 
شكل والمعنى والزخرف، حیث تأثرت بالنمو الإجتماعى تصمیم الإعلانات، وقد تمیزت هذه المدارس بالتجدید فى كل شئ فى ال

ستقل فى كل دولة، حیث إهتم  والمعاني الروحیة الجدیدة والتطور التكنولوجىلتلك الفترة، وبدأ تطور تصمیم الإعلان  یتم بشكل مُ
هذا الأهتمام جعلهم  البعض منهم  بالحِرف والتقنیات التى افرزتها سیطرة الآلة حینذاك على كثیر من الهیئات المصنعة،

یفضلون الألوان الرئیسیة والأشكال الهندسیة الأساسیةالبسیطة، وقاموا بالتوظیف الهندسي للأشكال بدلاً من التركیز علي 
 .العلاقات البصریة وقد تبلور هذا الأتجاه ونجح فى مدرسة الباوهاوس 

Bauhaus * (Encyclopedia Britannica Inc.Volume 18, 1960,317) وبالرغم من أن إنتاج الباوهاوس فى مجال
الإعلان الملصق لم یكن بالكثرة، لقصر الفترة الزمنیة التى قضتها هذه المدرسة فى المانیا، الإ ان الإتجاه الجدید الذى أسست 

لصق سیطر وامتد الى مابعد منتصف القرن العشرین، وفى إنجلترا ساهمت شركات المواص لات فى له فى تصمیم الإعلان المُ
م أشهر الشركات فى هذا المجال 1908انتشار استخدام الإعلان الملصق وتعتبر شركة لندن للمواصلات التى انشئت فى 

وذلك لأستخدامها للملصقات فى الإعلان ومساهمتها فى تطوره بإستقطابها للفنانین لأبتكار افكار وأسالیب جدیدة 
)Encyclopedia  Britannica Inc.Volume 18, 1966, 317.(  لصق نحو وفى النمسا إتجه فن تصمیم الإعلان المُ

أما في  فرنسا فقد استنبط الفنانون تصمیماتهم من شكل الفن الیابانى، حیث تأثروا ببعض الفنانین الیابانیین، **الأتجاه التعبیرى
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لصقات بأن تصمPaul Berthon وقد كتب أحد مصممى الإعلان  بول بیرزون  یمها لایخضع لأى قاعدة أو واصفاً تلك المُ
  :قانون لكنفیه منطق حیث قال 

 انا نفسى أحاول أن أنسخ الطبیعة فى جوهرها ولو كنت أود رسم نبات باعتباره شكل زخرفى، ابتعد عن رسم((... 
بالــوان تفاصیله بكل دقة، لكن یمكن أن أرسم فقط ساق الزهرة، بحیث یكون هذا الساق متجانس مع الخط الهندسى، او ارسم 

 ,John Barnicoat) (غیـر اعتیادیة، مثلا عمل شعر أحمر للمودیل اذا كانت هذه الدرجة اللونیة هى المعبرة فى التصمیم 
1994, 36.( 

وقام فیها الطلاب والأساتذة ) 1928 – 1919( مدرسة للفنون الجمیلة والتطبیقیة نشأت في ألمانیا  Bauhausالباوهاوس *
م جدیدة في مجالات الفنون والحرف، فاعتنوا بتصمیم الأثاثات والتلوین والعمارة وتصمیم المنتجات المنزلیة معاً بتجسید مفاهی

  .والملصقات الإعلانیة وأشیاء أخرى
 التعبیریه هى أن الفن ینبغى أن لا یتقید بتسجیل الإنطباعات المرئیة بل علیه أن یعبر عن التجارب العاطفیة والقیم الروحیة**

  (Symbolism)نا برز تأثیر الرمزیة ومن ه

لصقات  الإعلانیة تشبه أعمال الرمزیین الذین استخدموا الرموز التى ) 6(صورة (على تصمیم الإعلان، **  فأصبحت المُ
ة توحى بالمعنى فى التعبیر عن بعض ألأشیاء خوفاً من الإصدام بالتقالید الأجتماعیة والدینیة والسیاسیة، فكانت الرمزیة موجود

  فى المواضیع  والألوان والأشكال التى یحویها
  :الـذى كتب  Maurice Denisالإعلان، وقد أنتـج معظم القیادیین من الرمزیین الملصقـات الإعلانیة منهـم مـورس دنس 

  ).John Barnicoat1994, 49)) (من المهم ان تجد رمزاً یؤثر بشكله ولونه وقوته لیجذب انتباه الماره ((... 
لصقات الإعلانیة، حرروا أنفسهم من البساطة التي كانت سائدة في تصمیم الإعلان آنذاك،  وكذلك السریالیون عندما صمموا المُ
متد ذلك الأثر لیمتزج بالتصویر الفوتوغرافي، كما  وحولوا الإعلان إلى صناعة جمالیة جدیدة حررت الأجسام من جذورها وإ

إلى الفهم والمعقولیة البصریة، وهكذا تلاحظ ان جمیع اعمال الإعلانات السابقة لم تكن جلبت شاشة السینما تغییرات عظیمة 
الا إنعكاس لأسالیب المدارس الفنیة التى كانت سائدة في تلك الفترة  من شكل وزخرف،أما في الولایات المتحدة الأمریكیة لم 

اسیة فقط ومع ذلك فقد جلبت ملصقات السیرك  التي تعرف تتطور الملصقات فنیا لانها وجهت تجاه الاحتیاجات التجاریة الأس
المواطنین بموعد قدوم الكرنفال الي المدینة شكل جدید من الإعلان بالرغم من أنها كانت ذات جودة فنیة متوسطة، كما بدأ 

المأخوذة من أحد  شرعوافي إستخدام الرسوم التوضیحیة.أستخدام ملصقات الأفلام السینمائیة  في وقت مبكر من العام حیث 
 National ) مشاهد الفلم أومجموعة من الصور المتراكبة من عدة مشاهد، ولا یفوتنا ذكر تأثیر  المدرسة السویسریة

TypographicInter) (Swiss Design)  في تصمیم الإعلان فبعد الحرب العالمیة الثانیة إنطلقت هذه الحركة في سویسرا
إلي وحدة التصمیم رغم إختلاف عناصره وقد إستخدموا الأسلوب العقلاني وعبرت تصامیمهم عن وألمانیا وقد دعت هذه الحركة 

ستخدموا قیاس الشبكات المحسوبة ریاضیاً   (Grid)العقلانیة وعدم المبالغة في تحسین جودة المنتج في الإعلانات التجاریة وإ
ا عن نشاطات المجتمع وهمومه ومشاكله وقد عرف كوسیلة لتنظیم المعلومات وقدعبرت هذه الحركة في مضمون تصامیمه

منتسبیها انهم یعملون بروح الجماعة ولیس هم الفنان ان یعبر عن احاسیسه وتجاربه الشخصیة بل هو وسیلة أو آداة  لنشر 
صیة أو المعلومات الهامة للمجتمع ، وقد أضحي الفنان صحفیا أكثر منه فناناً لان المجتمع لا یعنیه تجارب الفنان الشخ

إن معظم شركات متأثرة بطریقة أو بأخري بأسلوب هذه الحركة التي كانت حركة . أحاسیسه تجاه مادة أو سلعة معلن عنها 
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محمد عبداالله الدرایسة واخرون ( قویة لمدة تجاوزت العشرین عاماً ظل تأثیرها مستمراً وقویاً في تسعینیات القرن الماضي
  نتشارالواسع لإستخدام الإعلانات، وقد ادى الأ)202-201م، 2010،

هى عملیة إعطاء معانى عامة لأشیاء خاصة بحیث یصبح في إمكان الجزء أن یعرب عن الكل   (Symbolism)الرمزیه **
لصقات، وتقید اماكن . ویشیر الیه المطبوعة، فى القرن العشرین الى إستصدار قوانیین تحكم وتنظم قیاسات ومواصفات المُ

وخاصة الأماكن العامة، وحدیثاً تم تطبق القوانین المنظمة  والشبیهة فى معظمأنحاء العالم الیوم حیث قامت  لصقها فى المدن
 Encyclopedia(وفق قوانین ولوائح تنظمها  (Bill Boards)الحكومات بتحدید اماكن معینه لوضع لوحات الإعلانات

Britannica Inc.Volume18,1966,317.(  
 :في بدایات الإعلان الصح

م، على ید مجموعة 1592كانت بدایات الإصدارات الإعلانیة المتخصصة ممثلة في ظهور أول كتیب إعلاني في لندن عام 
م وبدأت 1622وبدأ إصدار الصحف الإسبوعیة في إنجلترا عام )  66م ،2002منى الحدیدي، (من تجار البهارات والتوابل، 

رشادات وأخبار إجتماعیة عن 1625في إنجلترا عام الإعلانات تأخذ طریقها إلى صفحات الجرائد  م وذلك في شكل نصائح وإ
زواج الأمراء والنبلاء، وكذلك الإعلان عن الأدویة التي أصبحت مطلوبة بشكل متزاید بعد إنتشار العدید من الأمراض في 

لم تظهر على صفحات الجرائد والمجلات إلا أوروبا إلا أن الإعلانات التجاریة التي تُعلن عن السلع الغذائیة وأنواع المشروبات 
م، حیث ظهرت إعلانات الشاي والقهوة والكاكاو على أنها تشفى من الأمراض والآلام، أي أن عنصر المبالغة الذي 1657سنة 

صاحب مرحلة الإعلان ألشفاهي قبل ظهور المطبعة ظل ملازماً للإعلان الصحفي، بل ربما زاد خلال القرنین السابع عشر 
والثامن عشر وهو ما ندركه في وقتنا الحالي، حیث المبالغة في الكثافة وفى التحریر والإخراج والبعد عن الدقة أحیاناً  مما یؤكد 

ومن ) 67م، 2002منى الحدیدي، (أن عنصر المبالغة  موجود منذ البدایات الأولى للإعلان بشكل واضح وكأنه أحد سماته 
م، وهى تحفل بالعدید من 1631أوروبا صدور أول صحیفة في العاصمة الفرنسیة عام  مظاهر تقدم الإعلان الصحفي في

مؤسس هذه الصحیفة لقب مؤسس الصحافة الإعلانیة  ) ریینودو( الإعلانات منذ عددها السادس، ویطلق بعض المؤرخین على 
عن أول إصدار من نوعه في العالم، كدلیل إعلانى ) أوراق مكتب العناوین(والذي أصدر في نفس العام صحیفة أخرى بإسم 

نظر  ُ وقد تعرض لكثیر من الهجوم والنقد، وكان التجار یخشون الإعلان بها، خشیة التعرض لعقوبات من نقاباتهم، حیث كان ی
آنذاك للإعلان على أنه وسیلة غیر شریفه للمنافسة، وهو ما یعكس بوضوح ما تعرض له الإعلان من إنتقادات وعدم تأییده 

  ).68م، 2002منى الحدیدي، . (البدایات الأولي لهمنذ 
في بدایة القرن التاسع عشر قلبت سلسلة الثورات والإنتفاضات الوطنیة أوروبا رأساً على عقب، ففي إنجلترا بقیت السیادة 

نائى في البلاد، لذا تمتع السیاسیة للأرستقراطیة تجاه حیاة إجتماعیة تحولت كلیاً بالثورة الصناعیة، فإحتلت الرأسمالیة موقع إستث
كل من الإقتصاد والإعلان بإمتیازاتكبیرة، إلا أن الصحافة الإنجلیزیة ظلت منقسمة في الرأي تجاه الإعلان، فبینما حاربت 
الرقابة في إنجلترا الدعایة والإعلان حتى للروایات والمسرحیات، وقامت بفرض ضریبة لكل صفحة ونصف من الإعلان، 

  م لأنه لم یكن لها منافس في كل1830البریطانیة من الإعلانات ارباح كبیرة خلال عام  ربحت بعض الصحف
و كثیر من الصحف الأوروبیة ظلت معارضة للإعلان بصورة دائمة، و فى فرنسا  Philippe Schuwer,…, 53) (أوروبا 

ان سعر الصحف مازال عالي ومعظم فرضت السلطات نظام الضمانات المالیة وضریبة الطابع علي نشر الإعلان  في وقت ك
السكان من ذوى الدخل المنخفض و المتوسط كانوا لایستطیعون شراؤها، لذا حاولت الصحافة الفرنسیة إیجاد مصادر دخل 
جدیدة لتخفیض سعر الصحیفة، وكان منها البدء بقبول نشرالإعلانات، ووجد الإعلان طریقه إلى الصحف بعد أن طورت خطة 
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الأولى في وضع   (La presse)كانت الصحیفة الفرنسیة  1836م  وفى عام 1827ل الدعایة والإعلان في صحیحة لإستعما
م 1851إعلانات في صفحاتها مدفوعة الأجر مما سمح بتنزیل سعر الصحیفة وكثر عدد قرائها وكذلك زادت أرباحها، وفى 

في الدلیل الصحفي الذي یحتوى على قائمة الصحف الرئیسیة وخطتهم   (Charles)أظهر وكیل الإعلانات تشالز میتشیل 
السیاسیة وأرقام توزیعهم، فقد أظهرالدلیل أكثر من ملیونا إعلان في الصحف خلال تلك الفترة، ومعرفة هذا الرقم كانت سهلة 

 ,…,Philippe Schuwer) .بسبب ضریبة الطابع التي ظلت مطلوبة بالرغم من المخالفات المختلفة لتخویل أمر الطباعة

م الذي یعتبر بدایة 1861م خفضت الضرائب على الإعلانات إلى أن ألغیت تماماً  في العام 1853وفى عام   (94-95
للعصر الذهبي للإعلان، كما عرفت الولایات المتحدة الإعلان الصحفي مع بدایات القرن الثامن عشر حیث ظهرت الإعلانات 

وقد بدأت ). إعلان(م، تحت لافتة صریحة مباشرة تحمل كلمة 1704سنة ) ذى بوستون لتر(فة في العدد الثاني من صحی
  ).68م ، 2002منى الحدیدي، (م 1841إعلانات السجائر في الصحافة الأمریكیة بدءاً  من سنة 

 :الإعلان السیاسي 
ة والوطنیة أیضاً على حد سواء أثرت بشكل مباشر التأثیرات الفنیة والإقتصادیة والإجتماعیة مهمة، فالأحوال السیاسی وكما كانت

لصقات , على الإعلانات فخلال الحربین العالمیتین الأولي والثانیة ساهمت القوى العظمى المتحاربة في تطویر الإعلان بعمل مُ
  إعلانیة كبیرة الحجم كان لها

في كثیر من أنشطتها لخدمة السیاسة والحرب مثل  دوراً فاعلاً في إستمرار دعم المجهود الحربي في تلك الدول حیث إستخدمته
لصقات التجنید ماثلة في الوعي مثل  اللورد (تجنید الجنود، وعمل النشرات الإخباریة والدعائیة للحرب، ولاتزال الكثیر من مُ

ُریدك ام العم س(م  و1914الذي صمم في المملكة المتحدة عام )7(صورة ( "Lord Kitchener Wants You")كتشنر ی
ُریدك   )ی

"Uncle Sam wants you"  لصقات زمن الحرب لأغراض لصقات الولایات المتحدة الامریكیة،كما أستخدمت المُ من مُ
لصقات الدعائیة التي كانت تحث العاملات للعمل في المصانع خلال الحرب العالمیة الثانیة  اع  مثل مجموعة المُ الدعایة والإقن

والدعایة عموماً تشترك في تقنیات الإعلان  www.wikipedia.org( ous Rosie)(The Fam( تحت إسم روزي الشهیرة 
وهي سلاح قوي أستخدم لخلق الكراهیة تجاه العدو، فكانت هناك الإعلانات التي استخدمت من أجل الدعایة كشكل من أشكال 

الجمهور تجاه قضایا الحرب من خلال تقدیم جانب واحد فقط للحجة حیث تعرض  التي تهدف نحو التأثیر علي رأي الإتصال
م لعب الاعلان 1939وفي العام  )www.wikipedia.org( الحقائق بشكل إنتقائي،لتعزیز الأجندة السیاسیة أو الدینیة،

اساسیاً في الحیاة السیاسیة وخاصة في او  لصقات والنشرات واللافتات الإعلانیة التي كانت دوراً قات الإنتخابات فانتشرت المُ
تعكس المظاهرات في أوروبا وقد إحتوي البعض منها علي الرسوم التوضیحیة التي تحمل الهجوم والشتائم  للمعارضین والصور 

لصقات صور الزعماء هتلر البطولیة لأعضاء الأحزاب وكذلك اللافتات التي تحمل رموز المرشحین كما حملت ا لاعلام والمُ
مشُنت حرب 1945م الي 1939وفي الفترة من  .وموسولیني و ظهر ستالین  في الإعلانات دائما الي جانب لینین خلفا له

لصقات والافلام السینمائیة والرادیو أشادت بالتضحیة والاستخدام  مكثفة مدعمة بالبیانات والنشرات الإعلامیة المختصرة والمُ
 كما إستخدمت الامثل للموارد الوطنیة،وقد تناوبت تلك الدعایة الوطنیة ما بین الظهور السافر للعدوان الصریح  والتمویه الخفي،

الأنظمة الدكتاتوریة  والتي كان هدفها فتح العالم وعزل كل شكل من أشكال الحریة فیه الإعلان لتحقیق أهدافها،كالفاشیة في 
مانیا فكان لها أثرها المباشر في ذهاب عدد كبیر من فناني تلك الدول إلى الولایات المتحدة الأمریكیة، إیطالیا والنازیة في أل

وبالرغم من أن الولایات المتحدة الأمریكیة، قد عرفت الإعلان، خلال فترات متأخرة عن أوروبا، إلا أنها أصبحت بعد ذلك أكثر 
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، لتسیر أوروبا في ركب الولایات المتحدة في مجال الإعلان مما وصل إلى حد الدول إستخداماً وتفوقاً في الإعلان كفن وعلم
القول بأمركة الإعلان، أي أن جزء كبیر من الرأي العام یعتبر أمریكا مسقط  رأس الإعلان بالرغم من أن هذا الإعتقاد خاطئاً  

ب العالمیة الأولي كان له دور ذو أهمیة كبیرة في تجدید من الناحیة التاریخیة، إلا أن هجرة هؤلاء الفنانین إلى أمریكا أبان الحر 
فن الإعلان بنقلهم للتجربة والخبرة ،فاثري ذلك تصمیم  الإعلان وعكس صورة الثقافة الأمریكیة القائمة علي الرأسمالیة والتراث 

واعلاناتها كما عكس  الشعبیة العرقي المتنوع لیس فقط من خلال شاشات السینما ولكن ایضا من خلال صفحات المجلات
، وبعكس التصمیم الأوروبي الذي تمیز بشدة تنظیم (Richard Hollis, 2005, 97)مدي الترابطالاقتصادیفي أمریكا

العناصر، كان التصمیم الأمریكي یحاول التخلص من تلك القیود النظریة الصارمة لینتج تصامیماً تتمیز بقوة الأشكال وبواقعیة 
والتي كان أساسها الحداثة الآوروبیة )  (New York Schoolصمیم و أطلق علیها إسم مدرسة نیویوركتنظیم الفراغ في الت

مثل المدارس التعبیریة والتجریدیة والدادائیة وغیرها، وقد أصبحت مباديء مدرسة نیویورك مؤثرة جداً ومهیمنة في تصمیم 
حیث تمتع بالقدرة علي معالجة ) 96-1914(ها بول راند الإعلان خاصة في عقدي الأربعینات والخمسینات ومن أشهر رواد

الشكل البصري عن طریق تقلیل العناصر والتركیز علي جوهر التصمیم من خلال استعمال الرموز بدون الإنتقاص من قیمة 
  :وبشكل عام فإن الإعلان السیاسي قد مر بمرحلتین هما )172- 2011،170خلود بدر غیث،(التصمیم ومدلولاته 

الا ان ذلك  قد تغیر مع ) 8(صورة(وفى تلك الفترة كانت الفكرة فى الإعلانات مباشرة  )م1919 –م 1870( المرحة الأولى) أ(
  .نهایة الحرب العالمیة الأولى

لصقات الإعلانیة فى تلك الفترة هى التى ظهرت فى روسیا، حیث 1919من :المرحلة الثانیة ) ب( م وحتى یومنا هذا، وأهم المُ
لصق فاخذوا یروجون لأفكارهم السیاسیة من خلال الإعلان، فظهر نوع جدید عملت  التغیرات السیاسیة فیها على تغییر إتجاه المُ

لصق هو عبارة عن عدة نوافذ تسرد قصة واحدة بما یشبه الشریط السینمائىواطلق علي هذا النوع  الفلم بوستر مُ  Film) (من ال

Posterلصقات كان التغییر فیها فى المفاهییم اكثر من ان یكون تغییراً فى الأسلوب، واذا كانت الثورة  ، إلا ان معظم هذه المُ
لصق الى الاهتمام بالفكرة، فان ثورة باریس  لصق 1968الروسیة قد أخرجت الإعلان المُ م كانت السبب فى تطور شكل المُ
لصقا ت التى ظهرت فى تلك الفترة فنانین محترفین وظهور أسالیب مختلفة من الإخراج الفنى، حیث شارك فى تصمیم  المُ

تساع  لصقات لإستعمال السوق الواسع عكست المظاهرات العنیفة ومدي عمق وإ وهواة، وكانت النتیجة ظهور سلسلة من المُ
لصقات الأكثرشهرة والتي أنتجت خلال تلك الثورة الطلابیهفي باریس مُ  محى، ومن المُ ُ لصق نطاقها العاطفیفتركت إنطباعا لا ی

الماركسي الثوري الذي أصبح رمز لتمرد  Che Guevaraیحمل صورة لتشي جیفارا   Jim) (Fitzpatrick'sجیم فیتز باتریك
  ).9(صورة (الشبابفي كل مكان 

أما فى الصین فان معظم الملصقات السیاسیة كانت عبارة عن تصویـر للقــادة الصینیین وتصویر ضخم للرموز الحزبیة،  إلا 
لصقات الثورة الكوبیة، حیث وصفها كاتب وناقد كوبى هو إدموند دیزنوز  لصقات السیاسیة على الأطلاق، كانت مُ مُ ان أشهر ال

( Edmundo Desnoes)    حلت محل اللوحات(.. انها  قائلاً عنها) (John Barnicoat, 1994, 250( فقد  تطور
لصقات معانى ومفاهیم جدیدة مستقاة من العالم  لصقات فى كوبا مقارنة بالذى فى المجتمعات الأخرى فاعطوا المُ تصمیم المُ

لصقات التى أستخدمتللإم تاع البصرى فقط لا من أجل الشرقى والأسلوب الفنى من العالم الغربى، فكانت هناك بعض المُ
الترویج،  فمصمم الاعلان الكوبي كان یتمتع بالحریة التي تجعله بعیدا عن القیود الرسمیة عكس مثیله من المصممین في 

فرض في كل من البلدین الاخیرین قیود صارمة علي طبیعة التصامیم  ُ  Richard(روسیا السوفیتیة والصین حیث ی
Hollis,2005,250 (لصقات الكوبیة فریدة في شكلها حیث حملت مزیج من الأسالیب الزخرفیة الغربیة من دون  مما جعل المُ
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الضغوط الإقتصادیة المستمرة فجاء التصمیم حاملا التعبیر الابداعي للرسام بلغة التخاطب البسیطة ومشبع بروح الثورة،وقد 
علي تطویر تصمیماته من خلال إتصاله مع السكان Martinez ) (عملأحد الرسامین البارزین في كوبا راؤول مارتینیز

الأصلیین لإیجاد أنماط وأسالیب لشكل الفن الكوبي لیصبح وسیلة حقیقیة للتعبیر الشعبي وقد إتجه مارتنیز في تصمیماته نحو 
ین أن هناك لدینا حب وكراهیة تجاه الاعلان، في ح(...وقد نقل عنه قوله .كأساس لمزید من التأثیرات pop Artفن البوب 

اعلاناتإبداعیة رائعة وترفیهیة تعمل علي اقناعنا بطریقة جذابة وصریحة فإننا ایضا محاصرون بقمامة من الإعلانات التي تهین 
ومنذ سبعینیات القرن الماضي صار ).(Richard Hollis,2005,253 ذكائنا والتي أضحتأحد مشاكل الاعلان المعاصر

جتماعیة مفتوحة علي مخیلة خصبة تتشاكل مع  الملصق مسرحاً للأفكار الجریئة التي تستند إلي مرجعیات ثقافیة وسیاسیة وإ
م مجموعة 1937م والي 1936كما شهدت الحرب الأهلیة الأسبانیة  في الفترة من .تفاصیل الحیاة بمشهدیاتها المتنوعة

سیطة في طائفة واسعة من الأسالیب واسعةوقویة من الإعلانات حیث احتوت علي  تصامیم بطولیة جمهوریة مع حروف ب
 Cassandre, Colin) ( والفرنسیین كساندر كولن )  Moor(وموور  Deniالتوضیحیة وقد تأثروا في ذلك بالروسیین دیني 

وكان قبل ذلك الوقت قد تم تأسیس المكتب الدولي للدعایة والتصمیم  من أجل السلام الذي أسس في العام  Carluوكارلو 
لصقات التي احتوت علي رسم یجمع بین أم وطفلها وسط 1932 م وهو نفس العام الذي تم فیه تصمیم واحداً من أفضل المُ

یا وقد تجلي التصویر الفوتوغرافي كوسیلة أكثر فاعلیة تعكس الطائرات والقنابل التي تقصف المدن الأسبانیة ویسقط الضحا
الإحتجاج علي فظائع الحرب أكثر من الرسوم التوضیحیة الكاریكاتوریة التي استخدمت خلال الحرب العالمیة الأولي والصور 

ساعد علي خلق في تصمیماته أعتبرت أمثلة بلاغیة أصبحت ادلة علي فظائع الحرب مما   Carluالتي استخدمها كارلو
لصقات الجمهوریة كوسیلة لتوضیح وثائقي، وتسجیل الأحكام  عاطف والتضامن في الداخل والخارج كما استخدمت المُ الت

ثارة , الإجتماعیة الجدیدة   ).Richard Hollis,2005,105(لاسیما لرعایة التعلیم والطفل وكانت أكثر ثوریة وإ
كل خاص في إعلانات الدعایة للحربنقطة تحول  لیس فقط في طریقة صنع وقد أحدث إستخدام التصویر الفوتوغرافي بش

الصور ولكن في الاستخدام واسع النطاق وفي الطریقة والزاویةالتي یتم من خلالها إلتقاط لقطة الكامیرا لتسجیل المواضیع 
لوین خاصة اداة البخاخ الإعلانیة،وكانت الحقائق غالبا ما تضاف لها بعض الرتوش عند الطباعة بواسطة أدوات الت

(airbrush) .Richard Hollis, 2005, P104).( وبصرف النظر عن الدور الوثائقي للتصویر الفوتوغرافي فقد أستخدم
لصقات كرمز الصلیب المعقوف للنازیة  والصندل كتمثیلللفلاحین في  swastikaأیضا لمعالجة الموضوعات الرمزیة في المُ

تبدال الصور النمطیة للنزعة العسكریة الإستبدادیة بالرموز كالزي والشارات خلال الحرب السیاسیة روسیا السوفیتیة حیث تم إس
م وخاصة في المانیا النازیة التي تأسست الاتفاقات فیها علي الدعایات البصریة ففي اللافتاتالدعائیة 1930م الي 1920من 

لصلیب المعقوف استخدم كشعار،ثم أضیفإلیة النسر الإمبراطوري استخدماللون الأبیض لیرمز لنقاء الجنس الآري العنصري وا
الألماني كرمز للرایخ الثالث، وفي وقت لاحق حرصت الجبهة الحمراء للحزب الشیوعي وكذلكالحلفاء في الحرب العالمیة الثانیة  

  للسخریة، كرمز لكراهیة العدوبترویج صور لهتلر وقد تساقط شعر رأسهعلي جمیعأنحاء جبینه وكذلك شاربهالأسود بشكل مثیر 
(Richard Hollis, 2005, P106)، وبینما طورت الحروب الإعلان وجعلته  أكثر قوة، أخذت تقنیات الإعلان أشكال

  .متعددة، فیما بعد بفعل التطور التكنولوجي
  : الإعلان وتقنیات جدیدة من الاقناع

وكما سبق وأسلفنا فخلال مسیرة الإعلان ساهمت الظروف السیاسیة والأجتماعیة والثقافیة فىتنوع اغراضه فكان هناك الإعلان 
التثقیفى والتعلیمى والسیاسى  بالأضافة الى التجارى،وفي نهایة الحرب العالمیة الثانیة  تم تعیین المكتب المركزي   للمعلومات 
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اري للدعایة في الدولة والهدف منه هو نشر المعلومات عن الحملات ذات الضرورة للمواطنین في لندن باعتباره الاستش
 Philippe)(كالتطعیم للعاملین المتطوعین في المخیمات الزراعیة وما الي ذلك وكان هدفه الحفاظ علي الامكانات الوطنیة 

Schuwer 91 دیث لتعمل في خدمة جمیع الأنشطة الإعلانیة وقد تأسست لأول مرة وكالات دعایة واعلان بالمفهوم الح
للمعلنین في السنوات الأولي من القرن الماضي، وفي بدایة ظهورها كانت شركات الدعایة والإعلان تعمل كشركات وسیطة، 
خفّض ثم تعید بیعها للجهات التي ترغب في الإعلان، وتُعِدّ تلك  أي أنها كانت تشتري من الصحف المساحات بسعر مُ

صمِّمي الإعلان للقیام بإعدادهالش أیر . بدأت وكالة إن دبلیو م1875وفي عام .ركات المعلنة إعلاناتها بنفسها أو تستأجر مُ
ا فقد وظفت الشركة وأولاده ـ وهي وكالة إعلان أمریكیة مقرها في ولایة فیلادلفیا في إبراز خدماتها الإعلانی نین تدریجیً ة للمعلِ

لكن . أیر وأولاده أول وكالة إعلان حدیثة. محررین ورسامین، ونفذت حملات إعلانیة متكاملة لعملائها وهكذا أصبحت إن دبلیو
من كتابة  م یعتبر البدایة الحقیقیة لتطور وكالات الإعلان بتاثیرها الكبیر وأصبحت بالإضافة الي تصمیم الإعلان1950العام 

عداد الصور والرسوم وعملیاتالإنتاج،  تضم أیضا قسم للبحوث التسویقیة للقیام بالدراسات عن الأسواق الحالیة  النصوص وإ
جراء الدراسات عن الجمهور المستهدف لخدمة المنتجات والعملاء وترویج المبیعات وتنظیم  ة وقنوات التوزیع وإ والمحتمل

م بشراء الحیز الإعلاني من مساحات و أوقات من الجهات ذات التكلیف حیث تقوم وكالة الحملات الإعلامیةومن ثم تقو 
نما تمتد لمدى  علن ووسائل الإعلان المختلفة، ولا تنتهي وظائف الوكالة بمجرد نشر الإعلان وإ ر الوسیط بین المُ الإعلان بدو

الخاصة به فیما یحقق ضمان نجاح إعلاناته واستمرارها  زمني أبعد حیث تتعاون مع العمیل ومع مندوبي مبیعاته وشبكة التوزیع
 Philippe)في تحقیق هذا النجاح لفترة طویلة، كتقییم الإعلان بعد نشره للتأكد من سلامة تنفیذ جمیع المخططات

Schuwer,…, 92) ر وفي الستینات أصبحت صناعة الإعلان واحده من أهم فروع النشاط الإقتصادي الأكثر أهمیة، والجدی
، مثلحملة  أن تحول الإعلان نحو إبداع أكثر حداثة أدي إلي إنتاج رسائل غیر متوقعة جعلت الإعلانات أكثر إغراءً بالذكر 

وغیرها من العبارات ) لیمون(و ) بینما یعتقد انه صغیراً (التي كانت تعرض مثل هذه العناوین البارزة  Volkswagen سیارات
السیارة، والتي كانت فاتحة لعصر الإعلان الحدیث، وهذه الفترة من الإعلان الأمریكي التي كانت تستخدم لوصف ظهور تلك 

 (Volkswagen) الذي ساعد على خلق إعلانات  ) (William Bembachتدعى بالثورة الإبداعیة ونموذجها كان ولیام 

)www.wikipedia.org(ات من القرن الماضي تركیز علي العلاقة بین التصمیم المستوي والتعبیر ثلاثي شهدت فترة السبعینی
الأبعاد في الإعلان ومن الجدیربالإهتمام أن ندرك أن كثیر من تصامیم الإعلانات في تلك الفترة  تحولت من الشكل التقلیدي 

رن العشرینعندما ظهرت دمي لشخصیات مشهورة كانت البدایة لهذا النوع في فرنسا في مطلع الق. إلي إعلانات أكثر تشكیلاً 
 مجسمة في صورة أشكال إعلانیة ثلاثیة الأبعاد وكانت قد عرضت من قبل في تصامیم إعلانات ملصقة لأریستید بروانت 

(Aristide Bruant )  م صمم هیربیرت بایر 1924وفي العام)Herbert Bayer(  إعلان عبارة عن مقالات مكتوبة غطي
في المعرض الدولي الثالث  )Fortunato Depero(بها جمیع جوانب كشك لبیع الصحف، وفي إیطالیا قدم فورتوناتو دبیرو 

التصمیم الأول كان عبارة عن مجسم .تصمیمین لإعلانین ثلاثیي الأبعاد )Monza(لفن الدیكور والفنون الزخرفیة في مونزا 
أما التصمیم الثاني كان عبارة عن صندوق خشبي متحرك بواسطة دوالیبوضعت علي جوانبه صور كبیرة الحجم لملكة  لأحرف،

م ظهرت إعلانات أنابیب النیون الملونة واستخدمت من قبل الشركات 1935وفي العام ) Miss Blanche(جمال بلانش 
مرة وضعت الإعلانات علي جوانب السیارات كما صممت بعض وفي الثلاثینیات لأول . المختلفة  في اللافتات الإعلانیة

هذه الأفكار الي عالم هیاكل السیارات علي شكل المنتج وأطلق علیها السیارات الشاذة والغریبة وتنتمي 
ومع إزدهار الحیاة الإقتصادیة فیما بعد وظهور الكمبیوتر  ).( 1994,257 ,(SurrealistsJohn Barnicoat)السریالیین
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حت التكنولوجیا الرقمیة جمیع مجالات العلوم وخاصة مجال الإعلانات الرقمیة والتي لا تعني فقط طبع ونشر الإعلان اجتا
،فتعددت وتنوعت أشكال بالطرق الرقمیة، بل تعني بدء عصر جدید تماماً فتحت أبوابه شبكة الإنترنت والتكنولوجیا الرقمیة

، وكل من تلك النماذج المختلفة كانت تتطلب إمكانیات فنیة وأسالیب في الإخراج النماذج المختلفة لوسائل الإعلان المطبوع
وأضحي الإعلان المطبوع عبر كل وسائله یتشابك بعمق في  (Quentin Newark, 2002, 6 )،الإعلاني تختلف عن غیرها

 .حیاتنا الیومیة،  فلغة الإعلان إستطاعت أن تتخطى كل الحواجز الجغرافیة والثقافیة
  :المراجع
 مدخل إلي تاریخ التصمیم الجرافیكي، دار الإعصار العلمي للنشر والتوزیع، عمان) 2011(خلود بدر غیث  .1
 .دار وائل للنشر والتوزیع، عمان) الدلیل التطبیقى للباحثین(البحث العلمى ) م2002(محمد عبد الفتاح الصیرفى  .2
) 2010(د صدیق البهنسي، عدلي محمد عبد الهادي، محمد عبد االله الدرایسة، نور الدین أحمد النادي، محم .3

 التصمیم الجرافیكي بین النظریة والتاریخ، مكتبة المجتمع العربي للنشر والتوزیع، عمان
 .2الإعلان الدار المصریة اللبنانیة، القاهرة، ط )م2002(منى الحدیدي  .4
العلوم والتقانة في العلوم الإنسانیة  الحمام الزاجل بین البرید والادب، مجلة) م2012(عبد االله محمد احمد .5

 والإقتصادیة،جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا، الخرطوم
  :رسائل جامعیة غیر منشورة 

ماجستیر، كلیة  نداءات الباعة كوسیلة للإعلان الشعبى فى السودان، رسالة )م1998(جمال الدین على خلف االله  .1
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