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  :قال تعالى

ٰ عَلَى بُنْيَانَهُ أَسَّسَأَفَمَنْ  ٰ تَقْوَى ◌ ٰ عَلَى بُنْيَانَهُ أَسَّسَأَمْ مَنْ  خَيْرٌ وَرِضْوَانٍ اللَّهِمِنَ  ◌  شَفَا ◌
ۗ  جَهَنَّمَ نَارِبِهِ فِي  فَانْهَارَ هَارٍ جُرُفٍ   ﴾١٠٩الظَّالِمِينَ ﴿ الْقَوْمَ يَهْدِيلَا  وَاللَّهُ ◌
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  أرجو من الله أن یمد في عمرك لترا ثمارا قد حان قطافھا بعد طول إنتظار
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  )شمبات(راعیة طلاب كلیة الدراسات الز

  زملائي في قسم الاقتصاد الزراعي: وبالأخص 

  إلى الشموع الذي تحترق لتضئ للاخرین إلى من علمني حرفا

أساتذتنا ( إلى كل من أضاء بعملھ عقل غیره إلى الذین مھدوا لنا طریق العلم والمعرفة
  )الأفاضل
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  لھ منى الاحترام والتقدیر لما قدمھ لي
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  المستخلص

  اجري هذا البحث عن تجار المانجو في منطقة ابوجبیهة 

واهم اهدافه دراسة العوامل الموثرة علي تسویق محصول المانجو في منطقة ابوجبیهة 

 SPSSواعتمدعلي استمارة استبیان شملت ثلاثون مستهدف وتم التحلیل بواسطة برنامج ال 

  ومن اهم النتائج التي خلصت الیها الدراسة

ستوي باب المزرعه ان تسویق محصول المانجو في منطقة ابوجبیهة مربحا اقتصادیا علي م

  وتاجر الجملة وتاجر التجزئه الا ان علي مستوي باب باب المزرعه العائد اكبر

خلصت الدراسه ایضا علي ان تسویق محصول المانجو مربح علي مستوي الاسواق 

  الخارجیة الخرطوم كوستي الابیض وان سوق الخرطوم الاكبر عائدا 

الیه في باب المزرعةثم تاجر الجملة ثم تاجر خلصت الدراسة ایضا  علي ان كمیة الفاقد ع

  التجزئة  

خلصت الدراسة ایضا علي ان محصول المانجو یتاثر بطول المسافة كل ماكان المسافة 

  طویلة یزید من كمیة التالف والفاقد 

  

  

  

  

  

  



  

 V 

Abstract  
This research was conducted for the study of factors affecting the 
Marketing of mangoes in Aboujbaha area is the most important goals 
The study of economic and social characteristics traders  mango crop in 
Aboujbaha area and calculate the profit and loss for the treaded Mango 
harvest and knowledge of the impact of the road in the Migration 
process and the study concluded that the marketing of Mango crop in 
abougbaha profitability economic zone at the level of Farm gate and at 
the level of wholesaler and dealer level retail, but on The level of farm 
gate returns bigger and study also explained that the Marketing of 
mango crop profitability at the level of foreign markets Khartoum 
market and Kosti and market aobid, but the Khartoum Market yield 
larger study found that the amount of losses larger farm Gate and the 
followed by the wholesaler and retailer the study also Concluded that 
the mango crop influenced by the distance each long Distance mccann 
level length of volume of waste    
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   الفصل الأول

  ةالمقدم

  :تمهید  2- 1

محصول المانجو من اهم المحاصیل البستانیه التي تنتج عالمیا لانها تحتوي علي اهم  

الفایتمینات والاحماض الامنیة التي یحتاجها الانسان للحصول علي الحیاة الصحیة وقد اكدت 

سنه وان الهند هي الموطن الاصلي للمحصول  4000التقاریر ان محصول المانجو یزرع منذ 

من جملة الانتاج العالمي وقدر انتاجها عام 63-60الثانوي یتراوح من ونجد ان انتاجها

  ملیون طناي ان الهند هي اكبر الدول انتاجا للمحصول ثم تاني الصین 25بحوالي 2014

من  %25نجد ان محصول المانجو یمثل الصادر البستاني الاول للسودان حیث یمثل 

دان وان انتاجها یمتاز بطول العام عدا شهري المساحات المزروعة للفاكهة في كل ولایات السو 

من %90اكتوبر ونوفمبر وان شهري ابریل ویونیو هي زروة الانتاج  وتشكل صادرتها حوالي 

  صادرات الفاكهة

تعتبر ولایة جنوب كردفان منطقه ابوجبیهة في مقدمة مدن السودان من حیث انتاج المانجو كما 

بیهة بمناخ معتدل طول العام مما یصلح لانتاج المانجو ونوعا وجودتة  حیث تمتاز منطقة ابوج

  .وتوفر خبرات متراكمة لدي المزراعین ممایضمن  انتاجیة مستمرة 
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 : اهمیة البحث  2- 1

تنبع اهمیة البحث في انه یتطرق الي تسویق اهـم  الثمـار المنتجـة فـي منطقـة ابوجبیهـة حیـث انهـا 

التالي تعمل بالتالي ىزیادة دخل المنطقة بصورة عامة تمثل مصدر دخل أساسي لمالكي الشجر وب

  .وتساهم في خلق فرص للتبادل التجاري وتعمل على زیادة فرص العمل وتقلیل البطالة

  : البحث مشكلة 3- 1

بالرغم من اهمیه محصول المانجو لكثیر من سكان منطقة ابوجبیهة كونه مصدر دخل رئیسى  

  الا ان هنالك العدید من المشاكل التي تواجه تسویق المانجوفي المنطقة  منها

  عدم توفر البنیة التحتیة الجیدة في منطقة ابوجبیهة من حیث وسائل النقل وتاخر وصول   - 1

حمل الثمار للتخذین وعدم توفر صناعات تحویلیة للثمرة تدني الاسعار بسبب عدم ت - 2

  للتسویقها خارج موسمها                

اتباع اسالیب غیر علمیة في حصاد الثمار یزید من نسبة الثمار التالفه وبالتالي یؤثر  - 3

 سلبا علي الكمیات المعروضة        

  : الاهداف 4- 1  

دراســه العوامـل المـوثره علـي تسـویق محصـول المــانجو  الهـدف الرئیسـي مـن الدراسـه هـو          

  :في منطقه ابوجبیهة تتمثل في

  دراسه الخصائص الاقتصادیة والاجتماعیة لتجار المانجو في منطقة  - 1

  دراسة القنوات التسویقیة لمحصول المانجو في المنطقه  - 2

  حساب الربحیة والخساره من تسویق المانجو - 3
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  :    فروض البحث   1-5

  ثمارالمانجو تحقق ارباح عالیه - 1

وجود العدید من المشاكل التي تعیق تسویق المانجو والتي من اهمهـا طـول الطریـق الـذي  - 2

  یذید من كمیة الفاقد

 : مصادر جمع البیانات 1-6

  )استبیاناتـ ـ مقابلات : ( مصادر اولیةـ 1

  )السجلات ـ الكتب ـ المراجع ـ تقاریر وزارة الزراعة: (  مصادر ثانویةـ 2

  طریقة جمع البیانات 
  :یتم حساب حجم العینة بناء علي المعادلة التالیة 

  
n=n0 / ( 1+௡௢

ே
 ) 

   
  :حیث 

N= مجتمع حجم ال.  
no= ܼଶܽ21)݌ −  ଶ݁/(݌

  
a  = 5(مستوى المعنویة. (%  

 Z2 a = قیمةz  1.96(الجدولیة. (  
P  = 50(نسبة اهم ظاهرة في الدراسة. (%  
e = لا یتجاوز قیمة ( الخطأ المسموح بهa . ( 
   

  فرد 30تم اختیار عینة عشوائیا من تجار محصول المانجو في منطقة ابوجبیهة بلغ حجمها 
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  :حدود البحث   1-7

  )محلیة ابو جبیهة: ولایة جنوب كردفان : ( الحدود المكانیة   - 1

  )م 2015-2014(: الحدود الزمانیة  - 2

  :هیكل البحث  1-8

فروض البحث  -مشكلة البحث ـ اهداف البحث  - اهمیة البحث(المقدمة ویشمل : ( الباب الاول 

  )ـ هیكل البحث 

  )الاطار النظري او ادبیات البحث   : (الباب الثاني 

  ) منطقة الدراسة (الباب الثالث 

  ) عرض ومناقشه النتائج( الباب الرابع 

  )التوصیات والخلاصة   (امس الباب الخ

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  الباب الثاني 
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  التسویق الزراعي

  :تعریف التسویق الزراعي  1- 2

  :لعلم التسویق الزراعي تعاریف متعدده منها 

  .ـ مجموعة الخدمات التي تؤدي للسلع الزراعیة اثناء انتقالها من المزارع الي المستهلك النهائي 

الخاصه بالتسعیر و الترویج و التوزیع و الافكار والسلع و الخدمات و ـ عملیة التخطیط و التنفیذ 

  .توفیر التبادل الذي یشبع احیاجات الافراد و یحقق اهداف المنظمات 

ـ كافة الانشطه التي تؤدي الي خلق المنفعه المكانیه و الزمانیه و الحیازیه الي المستهلك الاخیر 

كما یراه الاقتصادیون جزء من الانتاج اذ انه مكمل او المشتري الصناعي و یتعبر التسویق 

  .احداهما الاخر 

ـ جمیع الجهود المبزوله التي تؤدي الي تحویل ملكیة السلع و الخدمات و التي تساعد علي 

  .توزیعها 

ـ النشاط الذي یساعد علي التعرف علي حاجات و مطالب المستهلكین و تخطیط السلعه و 

  تها و القیام بتوزیعها تصمیمها و تحویل في ملكی

ـ هو علم یختص بدراسة تسویق مختلف السلع وو المنتجات الزراعیه سواء كانت نباتیه او 

حیوانیه اي انه یدرس جمیع النشاطات المتعلقه بنقل السلع الزراعیه من المنتج الاصلي الي 

  .المستهلك النهائي 
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  :اهمیة التسویق الزراعي 2-2

  :مقارنته مع انواع التسویقات الاخرى لذلك نجده یتمیز بالاتي لمعرفة الاهمیه یجب 

 موسمیة الانتاج الزراعي سریعة التلف  .1

 بعض المنتجات الزراعیه سریعه التلف .2

 عدم استمرار الانتاج الزراعي  .3

 تمیز المنتجات الزراعیه مختلفه من الانتاج  .4

  صعوبة التحكم في تكالیف الانتاج .5

  : مشاكل التسویق الزراعي 2-3

من اهم المشكلات التسویقیه التي تواجه البلدان النامیه و تحتاج الي دراسه و تحلیل هي 

  ـ:المشاكل المتصلة بالاتي 

دراسة الطرق التسویقیه الصحیحه التي یمكن اتباعها للحصول علي سعر جید للمنتجات  .1

  .الزراعیه 

  لیف التسویقیه الي اقل حد ممكن دراسة الخطوات التسویقیه اللازمه اتباعها لتقلیل التكا. 2

  دراسة رغبات المستهلك للمواد الغذائیه والاسعار .3

  تضارب اهداف القائمین في العملیات التسوقیه  .4

  ـ:و ایضا من مشاكل التسویق الزراعي تتمثل في الاتي 

 تعدد قنوات التسویق و كثرة الوسطاء .1
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 تقلیدیة اسواق الجملة و مراكز التجمیع و اسواق التجزئه  .2

 عدم توفر الخدمات التسویقیه الجیده  .3

 نشر المعلومات التسویقیه  .4

 .ضبط جودة المنتجات الزراعیه .5

  :اهداف التسویق الزراعي  2-4

الهدف الرئیسي للتسویق الزراعي هو توصیل السلعه من المنتج الي المستهلك النهائي 

  .القائمین بعملیة التسویق بواسطة 

  :الا ان هذا الهدف مرتبط باهداف فرعیه یهدف التسویق الزراعي للوصول الیها هي 

 الزیاده من ارباح المنتج  .1

 زیادة الاستهلاك بصوره مستمره من المنتجات الزراعیه  .2

  ترحیل السلعه من المنتج الي المستهلك بكفاءه عالیه  .3

  : المنافع الاقتصادیه للتسوق 2-5

یقوم النشاط التسویقي التسویقي بخلق مجموعة منافع و التي تعم بالفائده لكل من المنتج و 

  :المستهلك 

یقصد بها المنفعه الناتجه من التحویل الشكلي للسلعه : المنفعه التكوینیه او الشكلیه  .1

 بحیث تصل الي المستهلك النهائي في الشكل المرغوب لما یتلائم مع حاجته و رغبته 

یقصد بها المنفعه الناتجه من التحول الزمني للسلعه مثل المنفعه : المنفعه الزمانیه  .2

الناتجه من تخزین سلعه اوقات عدم الحاجه الیها لمواجهة الطلب علیها في اوقات اخرى 
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لك الوقت المناسب لكل مجموعه من   و بالتالي یقوم النشاط التسویقي لمعرفة و تحدید ذ

 .وق من الاسواق المستهلكین او كل س

یقصد بها المنفعه الناتجه من نقل السلعه من مكان انتاجها الي اماكن : المنفعه المكانیه  .3

استهلاكها اي من خلال تبادل السلع من مكان الي اخر في الاسواق بین الوسطاء و 

 .المستهلكین 

ك عن طریق توصل السلع الي المستهلك و مساعدته علي امتلا: المنطقه الحیازیه  .4

 السلعه 

  :قنوات التسویق  6- 2

هي المسند او الطریق الذي تسلكه السلع وهي في طریقها من النتج حتى وصولها الي المستهلك 

  النهائي 

ـ هي سلسله من الوسطاء و الاسواق التي تمر من خلالها السلعه وهي في طریقها من المنتج  

  . الي المستهلك 

  : الاسواق

یمكن تعریف السوق بانه المكان الذي تباع و تشتري فیه السلع المختلفه في المنظور الاقتصادي 

لتحدید السعر ) تفاعل بین العرض و الطلب( فالسوق مرتبط بالتفاعل بین البائعین و المشترین , 

  و الكمیه المباعه 
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  :انواع الاسواق 2-7

 : السوق المحلي  .1

ه من مناطق الانتاج و تتصف بكثره العدد و صغر الحجم و تعمل عاده تكون هذه الاسواق قریب

  هذه الاسواق علي تجمیع السلع من مراكز انتاجها 

 : الاسواق المركزیه .2

یتم فیها تجمیع السلع المزرعیه القادمه من الاسواق المحلیه مقارنة مع الاسواق المركزیه  تكون 

قلیلة العدد و كبیرة الحجم عكس المحلیه و تجري في هذه الاسواق بعض العملیات مثل التجهیز 

  و التخزین و توزیع السلعه 

 :اسواق الجملة  .3

و اصحاب الاعمال حاجاتهم من المنتجات , هي الاماكن التي یشتري منها تاجر التجزئه 

ومن الممكن توصیل المنتجات لتلك الاسواق بواسطة المزارعین انفسهم او بواسطة , الزراعیه 

  . التجار الذین یشتروا منهم 

 ) :القطاعي(اسواق التجزئه  .4

الاخیره  تتمیز هذه الاسواق بوجودها قرب المستهلك النهائیو تتصف بكثرتها في العدد وهي الحلقه

من سلسلة الاسواق التي تمر بها السلع و المحاصیل الزراعیه من اماكان انتاجها حتى وصولها 

  .الي المستهلك 
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  :وظائف التسویق  2-8

تعرف بانها الخطوات التي تؤدي في عملیة تجمیع و توزیع او تعریف السلع و الخدمات 

محاصیل الزراعیه من المنتجین الي الاقتصادیة او هي المهام التي تؤدى اثناء انتقال ال

  المستهلكین 

  : تقسیم وظائف التسویق

  :تصنف وظائف التسویق الى ثلاثه وظائف رئیسیه 

 : وظیفة المبادله  .1

  : وظیفة البیع / أ

او عن طریق المجهودات , هي الجمع بین البائع و المشتري اما مباشره اؤ عن طریق من یمثلهم 

التجار للبحث عن السلعه التي یریدها المستهلكین و تقییم هذه السلعه التي یقوم بها الوسطاء او 

  .و شراءها 

  : وظیفة الشراء/ ب

الغرض  تجمیعها . جمیع انواع النشاطات الازمه لتجمیع السلع تحت ملكیه واحده و رقابه واحده 

  . في الاماكن التي یطلبها المشتري الصناعي او المستهلك النهائي 

  : المادي للسلعوظیفة العرضك  .2

  :وظیفة النقل / أ
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یقوم النقل بتوصیل المنتجات الى المكان المطلوب وهو بذلك یضیف منفعه مكانیه للمنتجات 

  . بالاضافه الي زیادة السلعه في مكان الطلب علیها 

  :وسائل النقل 

  السكك الحدیدیه   .1

  النقل المائي  .2

 النقل البري  .3

  النقل الجوي  .4

  :وظیفة التخزین/ ب

هي وسیلة للمحافظه على السلع  خلال فتره من الزمن الي بعد انتاجها حتى یحین وقت 

, فهي من اهم المراحل التسویقیه رغم انه كعمل اقتصادي تجاري حدیث العهد نسبیا , استهلاكها 

فالسلع الزراعیه تتصف بالموسمیه في الانتاج ولابد من تنظیم تدفق تلك السلع للمستهلك على 

و بعباره اخرى ضمان وجود عرض مستمر للسلعه الامر الذي یؤدي الي اضافة , سنه مدار ال

  . منفعه زمنیه للسلعه

 : و تشمل ) المسانده(الوظائف التسهیلیه  .5

المعایره ترتبط بوجود مواصفات و مقاییس معیاریه تعكس الصفات التي :المعایره و التدرج / أ

رتبة او درجه للسلع وفقا لمطابقة صفات السلعه  التدرج هو اعطاء, یرغب فیها المستهلكون 

  . للمواصفات المعیاریه 
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وضع كل سلعه في عبوة مناسبه من اجل ان تصل للمستهلك النهائي بوضع : التعبئه / ب

  .مناسب و منافس للسله الاخرى 

  .التصنیع / ج

ي یتم جمعها و تمثل المعلومات و الحقائق ذات الصلة بالسوق الت: المعلومات التسویقیه / د

  تحلیلها للتنبؤ  علي ضوءها مستقبللآ

ترتبط معظم العملیات الزراعیه لدرجه عالیه من المخاطره اللایقین : وظیفة تحمل المخاطر / ه

  .لذلك یتطلب وجود تامین المحصول ضد المخاطره

  :اثر تكلفة النقل على التسویق 

على عوائد و ارباح النتجین و الوسطاء و تعتبر تكلفة النقل من العوامل المهمه التي تؤثر 

التجار و تؤثر نفقة النقل في اختیار مواقع المصانع و كذلك تؤثر علي مواقع تجار الجمله 

  .بالقرب من المصنع او المزرعه او بالقرب ومن تاجر التجزئه 

  : كیفیة تحسین بعض الخدمات التسویقیه 

ثر بشكل مباشر علي تكالیف التسویق و یرفع بعد استعراضنا للوظائف ظهر لنا ان بعضها یؤ 

من مقدار هذه التكالیف مما یتطلب البحث في كیفیة التعامل معها كما ان بعض هذه الوظائف 

او العوامل التسویقیه تؤثر في نوعیة الانتاج لذلك لابد من تطویرها لتواكب حاجات و ازواق 

  ـ : المستهلكین و یمكننا ان نلخص هذا التحسین في الاتي

 طرق المواصلات و وسائلها .1

 طرق التصنیف و التدریج و الحفظ .2



  

 13 

 طرق التمویل و التصنیع الزراعي .3

 شروط البیع و تسهیل القروض .4

 طرق التخزین .5

 طرق التعبئه خاصه في المحاصیل سریعة  .6

  : الهوامش التسویقیه  2-9

سلعه معینه عند من وجهة نظر اقتصادیه تعرف بانها المفروقات بین قیم و كمیة متساویه من 

  .مستویات مختلفه من القناه التسویقیه 

و بعباره اخرى یمكن القول بان الهامش التسویقي ما هو الا الفرق بین سعر الشراء المدفوع و 

سعر البیع للوحده من فرع معین من بدایة ونهایة مستوى سوق معین بواسطة منشاءه او وكاله 

  . تسویقیه معینه 

  : على الهوامش التسویقیه العوامل التي تؤثر 

 طبیعة السلعه  .1

 موسمیة العرض و استمرایة الطلب  .2

 .حجم السلع مقارنه بسعرها  .3

  :قوانین التسویق الزراعي 

كما , یتم تطبیق القوانین و الانظمه علي جمیع القطاعات ابتدا من المزارع و التاجر و المستهلك

  .وق كافة الاطراف ولو بشكل تدریجي تعمل هذه القوانین علي تحدید الاسعار و تامین حق

  :ومن هذه القوانین 
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  قوانین السیطره او منع الاحتكار / أ

  قوانین حمایة و تعزیز سلامة و صحة المستهلك / ب

  :السیاسات الحكومیه لتسعیر المنتجات الزراعیه 

عم للحكومات دورا اساسي في تسعیر وتسویق المنتجات الزراعیه و ذلك عن طریق تطبیق الد

المباشر للسلع الاساسیه و تسعیر المنتجات الزراعیه بكافة انواعها وبما یضمن عوائد معقوله 

  .للمزارعین و اسعار معقوله للمستهلكین 

یمكن تلخیص سیاسات الحكومات فیما یتعلق بسیاسات  تسویق و تسعیر المنتجات الزراعیه فیما 

  : یلي 

  سیاسة التحدید الجبري للاسعار  /أ

  سیاسة دعم الاسعار/ ب

  سیاسة الاستیراد و التصدیر / ج

  سیاسة الاصلاح المؤسسي و الخدمات الزراعیه / د

  سیاسات تسعیر القطاع الخاص / ه

  .سیاسات البنیه التحتیه التسویقیه  /و

  :متطلبات تطویر نظام السوق : تطویر التسویق 

  : نشطه و یشمل المحاور التالیه هنالك خطط قومیه لبناء نظام تسویقي متكامل مهیأ لكل الا
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 :محور الانتاج  .1

في هذا المحور تم الاهتمام بالتسهیلات و الاعفاءات المقدمه من قبل اتفاقیة الجات و منظمة 

  .التجاره الدولیه للدول الاقل نموا او هي السیاسات المعروفه بسیاسات الصندق الاخضر 

 :محور سیاسات الاقتصاد الكلي  .2

بالسیاسات المالیه و النقدیه و التجاریه و هنالك حاجه لتمیز القطاع الزراعي بسیاسات وهي تهتم 

  :خاصه في المجالات التالیه 

  سیاسات لدعم الانتاج / أ

  سیاسات ائتمانیه تراعي الهوامش الربحیه / ب

  سیاسات ضریبیه للاعفاء / ج

  سیاسات تسعیریه / د

 :محور مؤسسات التسویق  .3

منظم و مكثف لتجمیع الزراع في جمعیات تعاونیه تسمح بتجمیع  لابد من بذل جهد .4

 .الموارد و الجهود و استخدام التقانه المناسبه لزیادة الانتاجیه 
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  الفصل الثالث

  منطقة البحث 

  :طبیعیة المنطقة  1- 3

تقع مدینة أبو جبیهة في محافظة جنوب كردفان موقعها بالتحدید جنوب شرق مدینة الأبیض 

وجنوب مدینة أم روابه وجنوب غرب مدینة كوستي وشمال غرب مدینة ملكال یتوسط مدینة أبو 

جبیهة الجبال الشرقیة والمدن التي تحیط بها محافظة الرشاد شمالاً ومدینة كادوقلي جنوباً تبعد 

متر فوق سطح  679كیلو متر تقع على ارتفاع  481من الخرطوم عاصمة السودان مسافة 

منطقة ابو جبیهة الغطاء النباتي وتحیط بها من الجنوب والغرب وتغلب علیها  البحر یغطي

أشجار الفاكهة خاصة أشجار المانجو التي تعتبر من أهم مقومات الإنتاج والاقتصاد في المنطقة 

  .الشرقیة والرافد الرئیسي لخزینة الدولة بالإیرادات الحقیقة الضخمة

  :التسمیة  2- 3

من اسم الجبل ابوجبیهة الذي تقع في  سفوحه الشمالیة والذي سمي بهذا اخذت المدینة اسمها 

فیقولون جبل ابوجبیهة ,الاسم لنتو صخوره التي شبهها السكان المحلین بالجبین او جبهة الوجه 

  ولفظ الجبیهة لغة هو تصغیر الوجه
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  :الطوبغرافیا  3- 3

ء الذي یقع في غربها وجنوبها ووادي تقع ابوجبیهة في سهل اشبه بشبه جزیرة بین وادي البطحا

الضكیر الذي یحیط بها من جهة الشمال الشرقي والشرق لیلتقي مع وادي البطحاء في الجنوب 

  وهناك اودیة موسمیة اخري تجري بالقرب منها والتي تفیض بالمیاه في المواسم المطیرة 

    : السكان 4- 3

ثلون مختلف الاثنیات والقبائل السودانیة نسمةیم 21,790یبلغ عدد السكان في المدینة حوالي 

  منها الكنانه و اولاد حمید والحوازمة والكواهلةوالفلاتة وغیرهم 

  :النشاط الاقتصادي  5- 3

یتنوع نشاط المدینة من زراعة ورعي الي صناعة خفیفة وتجارتجزئة وتشكل الزراعة والرعي اهم 

الانشطة الاقتصادیة التي یمارسها السكان یتركز القطاع الزراعي علي انتاج محاصیل الزراعة 

التقلیدیة المعتمدة علي المطار التي تعرف محلیا بزراعة الحریق حیث یتم زراعة الاعشاب 

شائش لاعداد الارض البور الزراعة الالیه التي تستخدم الاله في معظم مراحل العملیة والح

اهم المحاصل هي الفاكهة وفي مقدمتها المانجو التي ,الانتاجیة وتعتمد ایضا علي الامطار

تشتهر بیها المدینه علي نطاق السودان والصمغ العربي حیث تعتبر المدینه واحده من اكبر 

اما الرعي یمارسه ,ودان السمس والزره والفول السوداني والخضروات واللوبیا انتاجه في الس

ىالرحل من سكان المنطقة مستفیدین من توفر المراعي ویقومون بتربیة الابقار والماعز والضان 

ویشمل النشاط الاقتصادي تجارة التجزئة والجملة الذي تعتمد علیه القري والبوادي في الحصول 

  المواد الاستهلاكیه  علي حاجتها من
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ویوجود في مدینه ابوجبیهة قطاع صناعي صغیر ناشئ یقوم علي الصناعات الغذائیة الخفیفة 

المعتمدة علي الانتاج والزراعي والحیواني والمحلي وتتمثل في مصنع للزیوت واخر للجلود 

                ومصنع ثالث لانتاج الثلج الي جانب معاصر تتقیدیة للزیوت ومطاحن للدقیق     

  الاحتیاجات المناخیة للمانجو 6- 3

ـــو    ــؤثرات علــــى النمـ ــتوائي وهنالــــك مــ ــت الاســ تســــتطیع التــــأقلم فــــي المنــــاخ الاســــتوائي وتحــ

كمیــة الأمطــار مســتوى درجــة الحــرارة المرتفعــة  –الریــاح  –والإزهــار والإثمــار منهــا درجــة الحــرارة 

یـاح الحـارة وتتـأثر بـدرجات الحـرارة المنخفضـة لیست هي الوحیدة المؤثرة علـى نمـو المـانجو بـل الر 

الأثمــار یقــل حینمــا تكــون الرطوبــة مرتفعــة خــلال الســنة أیضــا زمــن الأزهــار یتــأثر بنســبة المطــر 

  .السنوي والأجواء الغائمة والعواصف الترابیة تؤثر على الأثمار حیث یتساقط معظمها

ــة  ــة الطینیـ ـــة والطمیـــه والأراضـــي الضـــحلة تنمـــو المـــانجو فـــي نطـــاق واســـع مـــن حیـــث التربـ والرملی

  .والصخریة

  .الأراضي القلویة تؤثر على المانجو ولا تموت الأشجار بل تظهر المرضیة وفقد الكلوروفیل

  .تتكاثر المانجو بالبذرة أو التكاثر الخضري 7.5إلي  5.5من  phتنمو أشجار المانجو في 

للأم في حالة البذور وحیدة الأجنة أما في التكاثر البذري سهل ورخیص وقد ینتج أصناف مخالفة 

حالة عدیدة الأجنة یكون هنالك تطابق كلي الصفات الوراثیة للأم والأثمار بأخذ فترة طویلة في 

  (1).حالة زراعة البذور

  : فوائد المانجو  3-7 
                                                        

  الجھود البحثیة للإنتاج المانجو في السودان   (1)
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 .وقایة من السرطان المواد المضادة للأكسدة -

 cعال فیتامین  تثبیت نسبة الكولسترول المانجو یحتوي على قدر -

 .منظف للبشرة حیث یساعد على تنشیط المسام إضافة إلي نضارة الوجه -

 .الذي یهتم بالصحة من الطبیعة School.comتبقي الجسم قلوي وفقاً لـ  -

فقدان الوزن حیث تحتوي المانجو على الكثیر من الفیتامینات والمواد المغذیة التي تساعد  -

 .الجسم على الشعور بالشبع

 نسبة السكريتنظیم  -

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  ــعـرابــل الـالفـصـ

  النتائج التحلیل والمناقشة

یتناول هذا الفصل نتائج التحلیل والمناقشة للمبحوثیین العاملون في مجال تسویق المانجو ، تم 
جمع البیانات عن طریق استبانة البحث لدراسة الخصائص الاقتصادیة والاجتماعیة ومعرفة 

  :للمانجو وتم التوصل الي النتائج التالیةالهوامش التسویقیة 
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   :الخصائص الاقتصادیة والاجتماعیة): 1- 4( 

  النوع )4-1-1 

 %83الجدول یبین ان العاملین في مجال تسویق محصول المانجواغلبهم ذكور حیث یمثلون 
  %17بینما یمثل الاناث 

 توزیع العینة حسب النوع): 1- 4(جدول رقم 

  النوع  التكرار  % النسبة المئویة
 ذكر 83 83
 انثي  17 17

  المجموع 100 100
  )2016(نتائج البحث : المصدر 

  العمر) 4-1-2(  

-40  (یبین ان متوسط اعمار المسوقین لمحصول المانجو تتراوح مابین  - ) 2-4( الجدول 

 %)27(حیث بلغت نسبتهم  ) 41-50(والذین تتراوح اعمارهم بین  )(%39بنسبة بلغت  )30

عاما ) 60(اما الذین تفوق اعمارهم ) %20(بنسبة  )50-60(والذین تتراوح اعمارهم بین 

یلاحظ من خلال النتائج ان فئة الشباب هي الفئة الاكثر من بین ) %14(نسبتهم بسیطه تمثل 

المسوقین للمانجو قد یعزي ذلك الي الربحیة العالیة من المانجو مما شجعهم لعمل في هذا 

ا كبار السن قلت نسبتهم یرجع ذلك لكثرة المعوقات التي تواجه النشاط الزراعي المجال ، ام

  .بصورة عامة بالتالي عدم القدرة علي مواجه تلك المعوقات 

 التركیبة العمریة )2-4(جدول 

  الفئة العمریة  التكرار النسبة المئویة
39  9 40-30 
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27 11 50-41 
20 6 60-51 
  60اكثر من  4 14

  المجموع 30 100
  2016المسح المیداني : المصدر 

    التعلیم )4-1-3( 

ان اغلبیة  مسوقین محصول المانجو لیس لدیهم مؤهلات تعلیمیة عالیة  فنجد ) 1-4(جدول 

یلي ذلك الامیین ) %48(التعلیم دون المدرسي كالخلاوي یمثلون الاغلبیة حیث بلغت  نسبتهم 

بینما الذین في المرحلة الثانویة %)(21الابتدائیه نسبتهماما الدارسین المرحلة %) 28( یمثلون 

ولیس هناك من وصل المستوي الجامعي وایضا لیس هناك من وصل )(%3بلغت نسبتهم 

المستوي فوق الجامعي ، یرجع ذلك الي ان المهن التجاریة غالبا لاتحتاج الي مستوي تعلیمي 

یدة اضافیة الي كیفیة تقدیر حساب العائد عالي او متوسط حتي فقط معرفة ادراة العمل بصورة ج

والخسارة لذلك نجد انخفاض في مستوي العاملین في التسویق بصورة عامة وتسویق المانجو 

  .حسب ماورد في تحلیل البیانات عن مستوي تعلیم المسوقین للمانجو

  

  

  ) 3 -  4(جدول 

  المستوي  التكرار النسبة المئویة
 امي 8  28
 خلوة 14  48
 اساس 6  21
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 ثانوي 1  3
 جامعي  1  0
 فوق الجامعي 0  0

  المجموع 30 100
  م 2016المسح المیداني : المصدر 

  الحاله الاجتماعیة ) 4-1-4(

وذلك )(%93اوضحت نتائج التحلیل ان اغلبیة مسوقین محصول المانجو متزوجین  بنسبة 
لتحسین مستواهم المعیشیة وتلبیة حاجتهم وحاجات الاسرة نسبة لزیادة العائد الاقتصادي اما 

  %)(7الارمل بلغت نسبتهم 

حیث انا الارمل تنفق علي نفسها وابنائها في تلبیة الاحیاجات المعیشیة  كمایتضح ان 
دفة فقط لعدم وجود ربما هي الص. المطلقین والعزابه لایعملون في مجال تسویق المانجو 

  المطلقون والعزب 

   )4-4(جدول 

  الحالة الاجتماعیة  التكرار النسبة المئویة
 متزوج 28 93
 ارمل 2  7
 عازب 0  0
 مطلق 0  0

  المجموع  30 100
  2016المسح المیداني : المصدر 

  عدد افراد الاسرة ) 4-5-1( 

اما الاسر )(%43بنسبة بلغت )(4-8یبین ان اغلبیة الاسر یتراوح عدد افرادها )  1- 5(جدول 
اما الاسر التي عدد افرادها اقل ) (%37بلغت نسبتهم )(9-12التي یتراوح عدد افرادها 

  )       (20بلغت نسبتهم  )(4
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  )5-4( جدول  

  العدد  التكرار النسبة المئویة
 4- اقل من 6 20
 8-4من 13  43
 9-12من  11  37
  المجموع 30 100

   2016المسح المیداني : المصدر 

  المهنة الرئسیة ) 4-6-1(  

یبین ان الاغلبیة العظمي من مسوقي محصول المانجو مزراعین لایوجد لدیهم ) 1-6( جدول
وذلك یعني انهم یعتمدون علي الزراعه اعتماد كلي  اما ربات ) (%90مهنة عیرها بنسبة بلغت 

  )(10%المنازل بلغت نسبتهم 

  )6-4(جدول   

  المهنة  التكرار النسبة المئویة
 مزراع 27  90
 ربة منزل  3  10
  المجموع 30 100

  لمیدانيالمسح ا: المصدر 

  

  

  

  المهنة الثانویة ) 4-7-1( 

  %100الجدول یبین ان كل مسوقي محصول المانجو مهنهم الثانویة التجارة  بنسبة  

  )7-4(جدول 
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  المهنة  التكرار النسبة المئویة
 تاجر 30  100
  المجموع 30 100

   2016المسح المیداني : المصدر 

  دراسة القنوات التسویقیة للمحصول المانجو)    4-2( 

متوسط سعر الصنف عند تاجر الجملة علي مستوي باب المزرعة    )4-1-2(      
  :   الكرتونة

           )8-4(جدول 

 متوسط السعر للصنف متوسط اسعار الكمیة الكلیه بالجنیه
 المانجو البلدي  739.83
 المانجو الهندي  470.33
 المانجوابوسمكة  158.57

  2016المسح المیداني : المصدر 

  

  

  

  

  

  

  

   متوسط سعر الكرتونة علي مستوي باب المزرعة )4-2-2( 
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یوضح ان سعر المانجو البلدي هو الارخص ثمنا علي مستوي باب المزرعة ) 9-2(الجدول 
  وذلك نتجة لانتاجیة العالیة  

  )9-4( جدول

 متوسط سعر الكرتونة للصنف متوسط سعر الكرتونه بالجنیه
 المانجو البلدي  37.73
 المانجو الهندي  41.5
 المانجو ابو سمكة  47.37

  2016المسح المیداني : المصدر 

   متوسط الكمیة المفقودة للصنف علي مستوي باب المزرعة ) 4-3-2(

یوضح ان كمیة الفاقد الاعلي هي الصنف البلدي وذلك نتجة لعدم تحمل ) 10-2(جدول  
  التخزین وسریع التلف 

  )10-4(جدول 

 الكمیة المفقودة للصنفمتوسط  متوسط بالكرتونه  متوسط بالطن
 المانجوالبلدي  59.77 0,89655
 المانجو  الهندي  44.5 5,00625
 المانجوابوسمكة  12.47 1,1223

  2016المسح المیداني : المصدر 

  

  

  

  متوسط الكمیة المباعة للصنف علي مستوي باب المزرعة  ) 4-4-2( 
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ان صنف المانجو البلدي مرغوب اكثر لدي تجار الجملة وذلك ) 11-2(یلاحظ من الجدول 
  لتحملة التخزین مقارنة بالصنف الهندي وابو سمكة 

  )11-4( جدول

 متوسط الكمیة المباعة للصنف متوسط بالكرتونه متوسط بالطن
 المانجو البلدي 686.9 10,3035

 المانجو الهندي  455.63 51,258375
  االمانجو ابو سمكة  138.93 12,5037

  2016المسح المیداني : المصدر 

   متوسط تكلفة التسویق للصنف عند باب المزرعة ) 4-5-2( 

ان تكالیف التسویق للصنف البلدي هي الاعلي وذلك نتجة لانتاجیة ) 12-2(یلاحظ من الجدول 
  وابو سمكةالعالیة في المزراع والكمیة المعروضة اكبر من الصنف الهندي 

  )12-4( جدول

 متوسط  تكلفة التسویق للصنف متوسط التكالیف الكلیة
 المانجو البلدي  4728.97
 المانجو الهندي  3189.43
 المانجو ابو سمكة  972.53

  201المسح المیداني : المصدر 

  

  

  

  

  متوسط سعر الصنف علي مستوي تاجر الجملة باب المزرعة ) 4-6-2( 
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متوسط سعر كرتونة المانجو البلدي هو الارخص وذلك لتوفر الصنف  یبین ان) 13- 2(جدول
  البلدي وعدم رغبة المستهلك

  )13-4(جدول 

 متوسط سعر الصنف متوسط سعر الكرتونه
 المانجوالبلدي  37.77
 المانجو الهندي  47.97
 المانجو ابوسمكة  55.43

  

  متوسط سعر الصنف علي مستوي تاجر الجملة السوق المحلى ) 2- 7- 4( 

  یبین سعر الصنف البلدي هو الارخص مقارنة بالصنف الهندي وابو سمكة) 14-4(الجدول 

  )14-4(جدول 

 متوسط سعر الصنف متوسط سعر الكرتونه
  المانجو البلدي  49.17
 المانجوالهندي  52.73
 المانجوابو سمكة  61.17

  

  متوسط سعر التجزئة عند تاجر الجملة  ) 2- 8- 4(

نجد ان سعر المانجو البلدي هو الاقل سعر عند تاجر التجزئة وذلك  ) 15-  2(من جدول 
  للعرض الكبیر لهذا الصنف

  

  )15-4(جدول

 متوسط سعر التجزئة للصنف متوسط بالجنیه
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 المانجو البلدي  75.17
 المانجو  الهندي  89.47
 سمكةالمانجو  ابو   96.3

  

  متوسط الكمیة المباعة عند تاجر الجملة ) 4-9-2(

نجد ان  الصنف الهندي هو المرغوب اكثر لدي تاجر الجملة من قبل ) 16-2(من الجدول 
  تجار التجزئة لانه مرغوب محلیا 

  )16-4(جدول

 متوسط الكمیة المباعة  متوسط بالكرتونه  متوسط بالطن
 المانجو البلدي  91.47  1,372

 المانجو الهندي  95.07 10,69538
 المانجو ابو سمكة  55.42 4,9878

  2016المسح المیداني : المصدر 

  متوسط كمیة الفاقد عند تاجر الجملة ) 4-10-2( 

نجد كمیة الفاقد اكثر في الصنف البلدي عند تاجر التجزئة وذلك لان ) 17-2(من الجدول 
  الصنف الهندي اكثر رغبة من الصنف البلدي وابو سمكة 

  

  

  

  )17-4(جدول 

 الصنف الكمیة بالكرتونة  الكمیة بالطن
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 المانجو البلدي 8.27 12405.
 المانجوالهندي 6.88 774.
  ابو سمكةالمانجو  4.21 3789.

  

  متوسط التكلفة التسویقیة عند تاجر الجملة ) 4-11-2( 

  )18-4(جدول 

 متوسط التكلفة للصنف متوسط التكالیف
  المانجو البلدي 200.9
 المانجو الهندي  179.77
 المانجو ابو سمكة  118.54

  

  متوسط سعر تسویق الصنف للمستهلك عند تاجر التجزئة ) 4-12-2( 

نجد ان سعر المانجو ابو سمكة هو الاعلي سعر عندي تاجر التجزئة اي ) 9-2(من الجدول 
  انه مرغوب للمستهلك والكمیة المعروضة اقل من الصنف البلدي والهندي

  )19-4(جدول 

 متوسط سعر التسویق للصنف متوسط سعرالكرتونه
 المانجو البلدي  80.67
 المانجو الهندي  87.83
 المانجو ابو سمكة  94.29

  

  

  متوسط الكمیة المباعة من الصنف عند تاجر التجزئة ) 4-13-2( 
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ان الكمیة المباعة الاعلي عند تاجر التجزئة هي الصنف البلدي ثم الصنف ) 20-2(جدول 
  الهندي ثم الصنف ابوسمكة وذلك لارتفاع الاسعار

  )20-4(جدول 

 متوسط الكمیة المباعة متوسط الكرتونة  متوسط الطن
 المانجوالبلدي 12.48  0.1872
 المانجو الهندي  10.9 0.8175
 المانجو ابو سمكة  6.96 0.0174

  201600المسح المیداني : المصدر 

   متوسط الكمیة المفقودة عند تاجر التجزئة) 4-14-2( 

یوضح ان الكمیة المفقوده عند تاجر التجزئة اكبر في الصنف ابو سمكة ثم )21-2(جدول 
  الهنديالصنف البلدي  ثم الصنف 

  )21-4(جدول 

 متوسط الكمیة المفقودة للصنف  متوسط بالكرتونه  متوسط بالطن
 المانجو البلدي 1.92 0,0288
 المانجو الهندي  1.64 0,1845
 المانجو ابو سمكة  2.17 0,1953

  

  

  

  

  

   متوسط التكالیف التسویقیة عند تاجر التجزئة ) 4-15-2( 
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  )22-4(جدول 

 متوسط تكلفة التسویق  بالجنیه متوسط التكالیف
 المانجوالبلدي  53.41
 المانجو الهندي  54.12
 المانجو ابو سمكة  53.48

  

  متوسط الكمیة المعروضة في الاسواق الثلاث ) 4-16-2( 

نجد ان الكمیة المعروضة في سوق الخرطوم من محصول المانجو هي )23-2(من الجدول 
  المانجو في الخرطوم مقارنة بالاسواق الاخريالاكبر ویرجع السبب في ذلك لارتفاع اسعار 

  )23-4(جدول 

 متوسط كمیة المانجو المعروضة متوسط بالكرتونه متوسط بالطن
 كمیة المانجو في سوق الابیض  1698.73 25,48095
 كمیة المانجو في سوق كوستي  2753.083 41,30745
 كمیة المانجو ا في سوق الخرطوم  4438.28 66,5742

  2016المیداني المسح 

   متوسط اسعار المانجو البلدي في الاسواق الثلاث )2- 17- 4(

نجد ان سعر المانجو في سوق الخرطوم هو الاعلي مقارنة بسوق كوستي  )24-2(من الجدول 
  والابیض السبب في ذلك هو جودة مانجو ابوجبیهة ومرغوب لدي سكان الخرطوم من 

  

  

  )24-4(جدول 

 متوسط سعر المانجو البلدي  بالجنیه متوسط السعر
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 سوق الابیض 142.83
 سوق كوستي  147.5
 سوق الخرطوم  160.3

  2016المسح المیداني : المصدر 

  متوسط تكلفة الترحیل في الاسواق الثلاث ) 2- 4-18(

یبین ان تكلفة الترحیل هي الاعلي من سوقي الابیض وكوستي وذلك لطول ) 25-2(الجدول 
  الطریق 

  )25-4(جدول 

 متوسط تكلفة الترحیل للمانجو البلدي متوسط التكالیف بالجنیه
 سوق الابیض 2.20
 سوق كوستي  3.74
 سوق الخرطوم  5.85

  

    متوسط الكمیة المفقودة من المانجو البلدي في الاسواق الثلاث)19-2- 4(

الجدول یبین ان الكمیة المفقودة من المانجو تتاثر بطول الطریق حیث ان المانجو من 
  المحاصیل سریعةالتلف حیث ان الخرطوم ابعد ثم یلیها كوستي ثم الابیض 

  )26-4(جدول 

 متوسط الكمیة المفقودة متوسط بالكرتونه  متوسط بالطن
 سوق الابیض  173 2,595

 سوق كوستي  200.17 3,00255
 سوق الخرطوم  484.41 7,26615

  حساب الربحیة والخسارة من تسویق المانجو ) 1- 3( 

  الربحیة والخسارة عند باب المزرعة ) 1-3- 4( 
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یوضح ان المانجو البلدي اكبر ربحیة علي مستوي باب المزرعة من الصنف ) 27-3(الجدول 
الهندي والصنف ابو سمكة ویرجع السبب في ذلك الكمیات المروضة اكبر اضافة ان المانجو 

  البلدي غیر سریع التلف مقارنة مع الاصناف الاخري 

  )27- 4(جدول  

الكمیة المباعة    الصنف
  بالكرتونة

التكلفة    العائد  السعربالجنیه
  بالجنیه

  الربحیة بالجنیه

 21215,243 4728,97 25944,213 37,77 686,9  البلدي
 18667,1411 3189,43 21856,5711 47,97 455,63  الهندي

 6731,1385 972,53 7703,6685 55,45 138,93  ابو سمكة
  حساب الربحیة عند تاجر الجملة )  3- 2- 4( 

  )28-3(جدول 

یبین ان الصنف الهندي من المانجو اعلي ربحیة من الصنف البلدي والصنف  )28-4(جدول 
  ابو سمكة عند تاجر الجملة 

الكمیة   الصنف
  المباعة

  الربحیة  التكلفة  العائد  السعر

 4296,679 200,9 4497,579 49,17 91,47  البلدي
 4833,2711 179,77 5013,0414 52,73 95,07  الهندي

 3271,5014 118,54 3390,0414  61,17 55,42  ابو سمكة
    

  

  حساب الربحیة علي مستوي تاجر التجزئة ) 3- 3- 4(

یوضح ان ان صنف المانجو البلدي یحقق ربحیة عند تاجر التجزئة مقارنة ) 29-3(جدول 
  بالصنف الهندي وابو سمكة
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  )29-4(جدول

  الصنف
الكمیة 
  الربحیة  التكلفة  العائد  السعر  المباعة

 953,3516 53,41 1006,7616 80,67 12,48  البلدي
 876,878 54,12 930,998 87,83 10,9  الهندي

 602,7784 53,48 656,2584 94,29 6,96  ابو سمكة
  

  

  

  

  

  

  

  

  

   حساب الربحیة والخساره للاسواق الثلاث) 4-4-3(
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من الجدول نلاحظ ان سوق یحقق ارباح اقتصادي اكبر من سوقي كوستي والابیض بالرغم من 
ارتفاع تكالیف التسویق في سوق الخرطوم  المانجو في ولایة الخرطوم هذا نسبة لارتفاع اسعار 

  محصول 

  )30-4(جدول 

الكمیة   البند
 بالكرتونة

سعر 
الكرتونة 
 بالجنیه

 العائد بالجنیه
التكالیف 
التسویقي 
 بالجنیه

 الربحیة بالجنیه

 238892,3999 3737,206 242629,6059 142,83 1698,73  الابیض
 395890,6008 10299,3242 406189,925 147,5 2753,83  كوستي
 685492,346 25963,938 711456,284 160,3 4438,28  الخرطوم

  

  التعرف علي المشاكل التي تواجه  تسویق المانجو في منطقة ابوجبیه)4- 4( 

  اكثر الاصناف التي تتحمل الترحیل ) 4-1-4( 

بین ان الصنف البلدي من المانجو من اكثر الاصناف التي تتحمل الترحیل ) 31-4(جدول 
ثم الصنف الهندي  بنسبة بلغت )(%27ثم الصنف ابو سمكة بنسبة بلغت )(%70بنسبة بلغت 

حیث ان المانجو البلدي هي التي یتم تسویقها خارجیا نسبة لتحملها الترحیل ایضا انتاجها ) (3%
  اعلي من الهندي ابوسمكة 

  

  

  

  

  ) 31-4(الجدول 
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  الصنف  التكرار النسبة المئویة
 البلدي 21  70
 الهندي 1  3
 ابوسمكة 8  27

  

  تاثیر الطریق علي عملیة الترحیل  )4- 2- 4(

وهذا یدل علي ان )(%100الجدول یبین محصول المانجو یتاثربعملیة الترحیل بنسبة بلغت 
المانجو سریع التلف                                                                                                           

  )32-4(جدول 

  التاثیر  التكرار النسبة المئویة
 یؤثر 30  100
 لا یؤثر 0  0

  المجموع 30 100
  2016المسح المیداني : المصدر 

والكمیة )(%80الجدول یبین  ان الكمیة المسوقةمن محصول المانجو غیر ثابتة بنسبة بلغت 
  لانها تتاثر بالطلب والعرض   ) (%20المسوقة ثابته بنسبة بلغت 

  )                                                      33-4(جدول 

  المسوقة ثابتة  التكرار النسبة المئویة
 نعم 6  20
 لا  24  80
  المجموع 30 100
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  م متغیرة  اسعار الشراء ثابته ا) 4- 3- 4(

  نسبة لتذبذب التكالیف )(% 100الجدول یبین اسعار الشرغیر ثابته بنسبة بلغت

  )34-4( جدول

  السعر  التكرار النسبة المئویة
 متغیرة 30  100
 ثابتة 0  0

  المجموع 30 100
  

  عدم ثبات اسعار الشراء  )4-4-4( 
یبین اسباب عدم الشراء تتمثل في عدم ثبات الاسعار بنسبة بلغت ) 35- 4(جدول 
وتاثیر السوق )(%37وقلة الشراء بنسبة بلغت )(%17تذبذب الاسعار بنسبة بلغت )(23%

  )(%10وحسب كمیة المستثمرین بنسبة )(%13الخارجي بنسبة بلغت 

  )35-4( جدول

  عدم الثبات  التكرار النسبة المئویة
 تذبذب الانتاج 7  23
 قلةالشراء 5  17
 تاثیر السوق الخارجي 11  37
 تكالیف الترحیل 4  13
 حسب كمیة المستثمرین 3  10

  المجموع 30 100
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  المشاكل التي تواجة التسویق )4-5-4( 

والضرائب )(%45الجدول یبین ان المشاكل التي تواجه التسویق تتمثل في الترحیل بنسبة بلغت 
وعدو وجود صنادیق )(%10وعدم توفر صناعات تحویلیة بنسبة بلغت )(%38بنسبة بلغت 

  (%7التعبئبة بنسبة بلغت 

  )36-4(جدول 

  المشكلة  التكرار النسبة المئویة
 الترحیل 13  45
 الضرائب 11  38
 عدم توفر صناعات تحویلة للمانجو 3  10
 عدم وجود صنادق التعبئة 2  7

  المجموع 30 100
  2016المسح المیداني : المصدر 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  الفصل الخامس
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  والتوصیات الخلاصة 

  الخلاصة 1- 5

من جملة العاملین  %83العاملین في مجال تسویق محصول المانجو اغلبهم ذكور یمثلو 

اغلبیة المسوقین محصول المانجو تتراوح  اعمارهم من ,  في تسویق محصول  المانجو

معظم مسوقي محصول المانجو متزوجین ,  سنه اي انهم من الفئات الناضجة )41- 50(

جمیع العاملین في مجال تسویق محصول المانجو لدیهم خبرة  , ومستواهم التعلیمي منخفض

نلاحظ ان اغلبیة مسوقي محصول المانجو مهنتهم  الرئسیة هي ,  ا المجالطویلة في هذ

  %100كل مسوقي محصول المانجو مهنتهم الثانویة هي التجارة بنسبة  ,  الزراعة 

  المانجو ابو سمكة هي الاعلي سعرا,  المانجو البلدي هي الاقل سعر والاكثر وفرة

  بسبب عدم تحمل الثمار التخزینتدني الاسعار عند باب المزرعة وتاجر الجملة 

طن ثم یلیها سوق ) 66,5742(اكبر مركز للتسویق هو ولایة الخرطوم حیث تم عرض 

  طن ) (25,48095طن ثم سوق الابیض حیث استوعب ) 41,30745(كوستي تع عرض 

جنیه ثم ) 160,03(اسعار المانجو في ولایة الخرطوم هي الاعلي حیث بلغ سعر الكرتونة 

  جنیه) (142,83جنیه ثم الابیض حیث سعر الكرتونه ) (147,5سعر الكرتونة  كوستي بلغ

كمیة الفاقد في ولایه الخرطوم هو الاعلي , التكالیف التسویقي في ولایة الخرطوم هي الاعلي 

  للطول المسافة ثم كوستي ثم الابیض

  . الهندياكثر الاصناف التي تتحمل الترحیل هو الصنف البلدي ثم الصنف ابو سمكة ثم 
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 %100اسعار الشراء غیر ثابتة بنسبة  , %100یوثر الطریق علي عملیة الترحیل بنسبة 

والضرائب %45هم المشاكل التي تواجه عملیة تسویق محصول المانجو هو الترحیل بنسبة أ

   %38بنسبة 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   التوصیات 5-2
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 -البحث والعمل علي توفیر الیات حصاد حدیثة لتقلیل الفاقد  

 -یجب تطویر الطرق وتحسینها للتقلیل الفاقد من محصول المانجو 

 عمل مصنع لصنیع ثمار المانجو للعصیر مجفف 
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  المراجع

  

  

 التسویق الزراعي– عبداالله إمام عابدة/د -1

  عدد السكان -التوثیق الشامل لمدن السودان -2

  .فوائد المانجو –الجهود البحثیة فى السودان  -3

  

  

  

  

  

  الله الرحمن الرحیمبسم 

  جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا
  كلیة الدراسات الزراعیة
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  قسم الاقتصاد الزراعي

  استبیان عن تجار محصول المانجو في منطقة ابوجبیھة 
  : الخصائص الاقتصادیة والاجتماعیة لتجار محصول المانجو/ اولا

 (      )انثي         /ب(      )               النوع         أ   ذكر      -1
 ..............................................................................................العمر  -2
(      )    اساس   /   ج (      )    حلوة     /   ب (     )    امي / أ  : المستوي التعلیمي  -3

 (      )فوق الجامعي    /   و )      (    جامعي     /ه (      )    ثانوي    / د
(      )  ارمل   /  د(      )   عاذب     /  ب (     )    متزوج    /  أ : الحالة الاجتماعیة  -4

 (      ) مطلق   /  ه
 ) (       12- 9من /  د)        (   8-4من / ب (     )   4اقل من / أ :  رة  عدد افراد الاس -5
 .....................................................................................سنوات الخبرة  -6
 .....................................................................................المھنة الرئسیة  -7
 .....................................................................................المھنة الثانویة  -8

 
  القنوات التسویقیة  / ثانیا

  :علي مستوي باب المزرعة  –1
سعر   تاجر الجملة  الصنف

  جنیھ/الكرتون
الكمیة 

  المفقودة
الكمیة 
  المباعة

التكالیف 
  التسویقیة

            بلدي
            ھندي

            أبوسمكة
            أخرى

  
  :على مستوى تجار الجملة -2

سعر تاجر   التسویقمنطقة   الصنف
  التجزئة

الكمیة 
  المباعة

التكالیف   الفاقد
  داخلي  خارجي  التسویقیة

              بلدي
              ھندي

              أبوسمكة
              أخرى

 
  :على مستوى تاجر التجزئة  -3       

التكالیف   الفاقد  الكمیة المباعة  سعر المستھلك  الصنف 
  التسویقیة

          بلدي
          ھندي
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          أبوسمكة
          أخرى

    
  :تأثیر البنیة التحتیة على التسویق / ثالثآ 

  ......................................................أكثر الأصناف التي تتحمل الترحیل/ 1
  ............................................................تأثیر الطریق في عملیة الترحیل / 2
  
  :دراسة أسواق المانجو وتكالیف التسویق / 3

  الخرطوم  كوستي  الأبیض  البند
        الكمیة

        السعر 
        تكلفة الترحیل

        الفاقد
  
  ھل الكمیة المسوقة ثابتة سنویآ ؟/ 1
 ......................................................................، ولماذا ؟ (    )   نعم   ) أ

 .......................................................................، ولماذا ؟ )    (    لا   ) ب
  ھل أسعار الشراء ثابتة أم متغیرة ؟/ 2
 .................................................................، ولماذا ؟ (     )  ثابتة   ) أ

 .............................................................، ولماذا ؟ (      )  متغیرة   ) ب
  :أھم المشاكل التي تواجھ التسویق / 3
1-.........................................................................................  
2- ........................................................................................  
3- ........................................................................................  
4- ........................................................................................  
5- .......................................................................................  

  

    


