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ونَ ( َسْطرُُ ا ي مَ الْقَلَمِ وَ   )ن وَ
  

  

  سورة القلم) 1(ة الآی

  

  

  

  

  

 

 

  

  

  

  

  



 ج 
 

  

  

  إھداء
  

ّي وترحاليإلى من كانو   .ا لي خیر الزاد في حل

  .بالصحة والعافیة اومتعكم اأطال الله في أعماركم..ة والوالدالوالد

  .حفظكم الله دوما لي ..دریس وأبنائي یزن ویامنزوجي إ

  .خواني وأخواتي جعلكم الله لي خیر سندا

  .ر الله الذي بینناعمّ ..یقاتي الغالیاتصد

ستظلون دومًا في الفؤاد ما حییت، أھدیكم عصارة جھدي وأنا في كامل  
  .أكثر مني.. الیقین بأنكم فرحون من أجلي

  

  فاطمة
 

 

  

  

  

  

  

  شكر وعرفان
َ طیباَ    ..مباركاً فیھ ملء السموات وملء الأرض وملء مابینھماالحمدͿ حمداً كثیرا



 د 
 

  .كمال ھذه الدراسةلي بإالشكر Ϳ من قبل ومن بعد الذي أنعم ع

َ جزیلا إلى كلیة الدراسات التجاریة وكلیة الدراسات العلیا بجامعة  ومن ثم شكرا
  .السودان للعلوم والتكنولوجیا

َ نبیلاَ أس شكرا لكرم .. لما بذلھ من جھد إبراھیم بللاذي الدكتور صدیق تشكرا
  .الذي لا ینضب لسماح لنا بأن ننھل من معین علمھتعاملھ وا

  .شكرا كثیرا لزملائي الدفعة العاشرة ماجاستیر العلوم في إدارة الأعمال

  .بجامعة أمدرمان الأھلیة وزمیلاتي شكرا جمیلاَ أساتذني الآجلاء وزملائي

  ...بھ أعناقنا شكرا لجمیلكم الذي تطوقون...

  

 ...وكفى

  

 مستخلصال

معرفة أثر لهذه الدراسة  لذى هدفت. شكل موضوع التسویق الوردي أهمیة لدى الشركات      
التسویق الوردي على قرار الشراء، بدراسة العوامل التي تؤثر في نیة وقرار شراء النساء لمستحضرات 

تم الاعتماد على المنهج الوصفي، كما استخدمت الدراسة الإستبیان كأداة لجمع البیانات . التجمیل
ي منطقة وحدة البراري بمدینة استبانة على عینة من النساء ف) 300(الأولیة؛ وقامت الدراسة بتوزیع 

؛ كما تم إستخدام عدد من الأسالیب الإحصائیة %)97(الخرطوم بالسودان، وبلغت نسبة الإستجابة  
أظهرت نتائج الدراسة .الوصفیة والاستنتاجیة لتحلیل البیانات التي تم جمعها، واختبارصحة الفروض

صورة العلامة التجاریة، (من خلال العوامل  عدم وجود علاقة إیجابیة للتسویق الوردي وقرار الشرار
أي أن هذه العوامل لا تؤثر في قرار شراء المرأة في ). التسعیر، میزات المنتج، وتأثیر الأقران

) صورة العلامة التجاریة، تأثیر الأقران(كما أثبتت النتائج وجود علاقة إیجابیة بین كلا من . السودان
التسعیر، ومیزات (السودان؛ ولكن لا توجد علاقة إیجابیة بین كلا من والنیة الشرائیة لدى المرأة في 

أیضا أظهرت نتائج الدراسة وجود علاقة إیجابیة بین . والنیة الشرائیة لدى المرأة في السودان) المنتج
وكذلك أثبتت النتائج أن النیة الشرائیة تتوسط . النیة الشرائیة وقرار الشراء لدى النساء في السودان



 ه 
 

وقرار الشراء توسط ) صورة العلامة التجاریة، وتأثیر الأقران ( علاقة الإیجابیة بین كلا من العوامل ال
وقرار ) التسعیر، میزات المنتج(تام؛ ولكن النیة الشرائیة لا تتوسط العلاقة الإیجابیة بین كلا من 

القیام بإجراء دراسات ة وبناء على تلك النتائج تم تقدیم عدد من التوصیات من أهمها ضرور . الشراء
واسعة في الوقت الراهن لغرض نشر فلسفة التسویق الوردي، وكذلك ضرورة القیام بدراسات متخصصة 

في السودان وذلك من أجل اكتساب المعرفة في ) المرأة(ومتعمقة لفهم طبیعة وخصائص المستهلك 
  .   الكیفیة التي تقرر بها النساء شراء منتج ما

  

  

  

  

 

  

ABSTRACT  

 

The Pink Marketing theme has constituted great importance to the companies, 
so this study aimed to investigate the impact of the pink marketing on 
purchase's decision through studying of the factors that affect the women's' 
intention and decision to buy cosmetic. the study relied on the descriptive 
approach and using the questionnaire as a tool to collect the initial data. the 
study distributed (300) questionnaires on a sample of women in Wihdat Al-
Barari in Sudanese capital Khartoum. The response rate was 97%  and also 
number of statistical, descriptive and analytic methods have been used to 
analyze the collected the data to test the correctness of the hypotheses.The 
study results showed that there is no positive relationship for the pink 
marketing and buying decision by factors (brand image, pricing, product 
features, and peers influence) which means that these factors do not affect 
Sudanese women's' decision to buy products.The results also showed a 
positive relationship between both (brand image and peers influence) and 
Sudanese women's 'intention to purchase products, but there is no positive 
relationship between both (pricing and product features)and Sudanese 
women's 'intention to purchase products. The study also showed a positive 
relationship between the intention of purchasing and procurement decision 



 و 
 

among women in Sudan. As well as the results proved that the intention of 
purchasing mediates the positive relationship between both factors (brand 
image and peers influence) and the decision to purchase, but the intention of 
purchasing doesn't mediate the positive relationship between (pricing and 
production features) and the decision to purchase. Based on those results, the 
study presented number of recommendations, the most important is the need 
to conduct extensive and in-depth studies in the current time for purpose of 
disseminating the pink marketing philosophy, as well as the need for 
specialized and in-depth studies to understand the nature and characteristics of 
the consumer (women) in Sudan in order to gain knowledge regarding  how 
women take a decision to purchase a product. 
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