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)الرحیم الرحمن الله بسم(  

 

 ) َّ ѧѧѧѧѧم ُ ѧѧѧѧѧا ث َ نھَ ْ و َ ٍ ترَ ѧѧѧѧѧد َ َم ِ ع ِغَیѧѧѧѧѧْر اتِ ب َ او َ َ السѧѧѧѧѧَّم ѧѧѧѧѧَع ف َ ي ر ѧѧѧѧѧذِ َّ ُ ال َّ ا
 َ ѧѧر َ قمَ ْ ال َ َ و س ْ ѧѧم َ الشَّ ر َّ ѧѧخ َ س َ ِ و ش ْ ѧѧر َ ع ْ ѧѧى ال َ ل َ ى ع َ ѧѧتوَ ي اسْ ِ ѧѧر ْ جَ ѧѧلٌّ ی ُ ك

ѧѧѧѧَاء  ِق ل ِ ѧѧѧѧم ب ُ ك َّ ل َ َع ѧѧѧѧَاتِ ل ѧѧѧѧلُ الآی ِ ّ َ یفُصَ ѧѧѧѧر ْ مَ ُ الأ ِر ى یѧѧѧѧُدبَّ ̒ ѧѧѧѧم َ س ُّ ٍ م ѧѧѧѧل َ َج لأ
ْ توُقِنѧѧѧѧُونَ  ѧѧѧѧم ُ ِك بّ َ ѧѧѧѧا )2(ر َ ѧѧѧѧلَ فِیھ َ ع َ ج َ َ و ض ْ رَ ѧѧѧѧدَّ الأ َ ي م ѧѧѧѧذِ َّ َ ال ھѧѧѧѧُو َ و

 ِ ѧѧѧیْن َ ج ْ و َ ѧѧѧا ز َ ѧѧѧلَ فِیھ َ ع َ اتِ ج َ ѧѧѧر َ َّم ِ الث ّ ѧѧѧل ُ ѧѧѧن ك ِ م َ ا و ً ѧѧѧار َ ْھ ن َ أ َ َ و ѧѧѧي ِ اس َ و َ ر
ѧѧѧѧѧْی َّ ѧѧѧѧѧي الل ِ ْش ِ یغُ نѧѧѧѧَیْن ْ ٍ اث م ْ ѧѧѧѧѧَو ق ِ ّ ѧѧѧѧѧَاتٍ ل ی َ َ لآ ѧѧѧѧѧك ِ َل َّ فѧѧѧѧѧِي ذ ِن َ إ ѧѧѧѧѧار َ َّھ لَ الن

ونَ  ُ ѧѧѧѧѧر َّ َتفَكَ ٌ )3(ی ѧѧѧѧѧَّات ن َ ج َ ٌ و ات َ ر ِ ѧѧѧѧѧاو َ تجَ ُّ ٌ م ѧѧѧѧѧع َ ِ قِط ض ْ رَ فѧѧѧѧѧِي الأ َ و
 ٍ ان َ ْو ѧѧѧѧѧѧن ِ ُ ص غَیѧѧѧѧѧْر َ ٌ و ان َ ْو ѧѧѧѧѧن ِ یѧѧѧѧѧلٌ ص ِ نخَ َ عٌ و ْ ر َ ز َ نѧѧѧѧѧَابٍ و عَْ ْ أ ѧѧѧѧѧن ِ ّ م
ٍ فѧѧѧѧِي  ѧѧѧѧض ْ عَ ѧѧѧѧى ب َ ل َ ا ع َ ѧѧѧѧھ ْضَ عَ ѧѧѧѧلُ ب ِ نفُضَّ َ ٍ و ѧѧѧѧد ِ اح َ ѧѧѧѧاء و َ ِم ѧѧѧѧقَى ب ْ یسُ

 َّ ِن ِ إ ُكُل ُونَ  الأ ل ْقِ عَ ٍ ی م ْ ِقوَ ّ َاتٍ ل ی َ َ لآ َلِك   ))4(فِي ذ



 سورة الرعد

)4 - 2(اกศية   

  
  

  الاھـداء
  
  

...  راحتنا على سهرن من والسخاء العطاء ونبع الحنان إنشودة إلى
... اقدامكن تحت الجنة تسكن يامن إليكم  

  ... الحبایب امھاتنا 
 *** 

 نفوسنا في وزرعوا الحياة علمونا من ، أبداً  ينضب ཥྌ الذي العطاء بحر إلى
 أن فخراً  كفانا فخرنا مصدر يا إليكم العقبات وزالوا ، والعلم العلم حب

  انتم تكونوا

...  الغالین أباؤنا  
 *** 

 حديقة في ذهورا أينعوا من ، بوجودهم ونعتز بهم تفخر من إلى
.... بهم سعادتنا كتمللت حياتنا  

قاؤنادــــــأص.. اخــــــواننا  
...   الوفاء أهل يضاهي إنصاف فཥྍ التبجيل عائلة سليل إلى

  اལྌجཥྍء أساتذتنا
*** 

 الي جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا 
كلیة علوم اتصال في العاملین إلى  

 *** 



العلاقات العامة والاعلانقسم  إلى  
 *** 

....  البحث هذا إخراج في معنا ساهم من كل إلى  
 الباحثین  

 

 

  
  والعرفانالشكر 

  
  البحث ھذا إكمال على لنا توفیقھ على واخیراً  اولاً  Ϳ الشكر

 سѧѧѧѧѧودان للعلѧѧѧѧѧوم والتكنولوجیѧѧѧѧѧا ال جامعѧѧѧѧѧة الشѧѧѧѧѧامخ الصѧѧѧѧѧرح ذلѧѧѧѧѧك إلѧѧѧѧѧى والشѧѧѧѧѧكر
العلاقѧѧѧات العامѧѧѧة قسѧѧѧم   - علѧѧѧوم الاتصѧѧѧال  كلیѧѧѧةل والشѧѧѧكر العلمѧѧѧي والتمییѧѧѧز الإنتمѧѧѧاء

 لѧѧѧم الѧѧѧذي الشѧѧѧامخ الجبѧѧѧل ذلѧѧѧك إلѧѧѧى والشѧѧѧكر الفرصѧѧѧة ھѧѧѧذه لنѧѧѧا لإتѧѧѧاحتھم  والاعѧѧѧلام
  الواسع بعلمھ علینا بخلی ولم الصعاب علیھ توالت مھما زیھت

  صالح موسي علي  /    الدكتور

وشѧѧѧكرنا موصѧѧѧول ایضѧѧѧا الѧѧѧي كѧѧѧل مѧѧѧن انتھلنѧѧѧا مѧѧѧنھم مѧѧѧن بѧѧѧین رفѧѧѧوف  كتѧѧѧبھم العلѧѧѧم 
 كلیѧѧة الخرطѧѧوم التطبیقیѧѧةكتبѧѧة وم كلیѧѧة علѧѧوم اتصѧѧالمكتبѧѧة  وشѧѧكر الѧѧي شѧѧكرا الѧѧي

.ببلادنا  مصادر العلم والمعرفةشكرا الي كل  و  

تلѧѧѧѧك المؤسسѧѧѧѧة  وزارة االسѧѧѧѧیاحة والاثѧѧѧѧار والحیѧѧѧѧة البریѧѧѧѧة كمѧѧѧѧا لا یفوتنѧѧѧѧا ان نشѧѧѧѧكر 
ً  تاحتھѧѧѧا لنѧѧѧا الفرصѧѧѧة للعمѧѧѧل فیھѧѧѧا وجمѧѧѧع بینѧѧѧات البحѧѧѧثالشѧѧѧامخة  لا منھѧѧѧا وشѧѧѧكرا

 الѧѧѧي كѧѧѧل العѧѧѧاملین بھѧѧѧا الѧѧѧذین سѧѧѧاھموا  وسѧѧѧاعدونا فѧѧѧي جمѧѧѧع المѧѧѧادة العلمیѧѧѧة واكمѧѧѧال
 لھѧѧѧم والشѧѧѧكر البحѧѧѧث ھѧѧѧذا فѧѧѧي معنѧѧѧا سѧѧѧاھم مѧѧѧن كѧѧѧل إلѧѧѧى والشѧѧѧكرالدراسѧѧѧة المیدانیѧѧѧة 

  جمیعاً 

. خیر كل عنا الله وجزاھم  



  الباحثین 
  
  
  
  

 المستخلص

تعتبــــــر الســــــǽاحة نشــــــاȋ انســــــاني یلبــــــي إحتǽاجــــــات الانســــــان النفǽســــــة والمعرفǽــــــة وȃجعلــــــه فــــــي 

.وتطوȄرها حالة من الاسترخاء الدائم ، لذا یجب الاهتمام بها   

فالســــǽاحة الیــــوم اصــــǼحت مــــن اهــــم المــــوارد الاقتصــــادǽة فــــي Ȟثیــــر مــــن Ǽــــلادان العــــالم خاصــــة 

.المتقدم ، واصǼحت وجهه لكثیر من المهتمین والǼاحثین والسواح والمستكشفین   

لــــذلك جــــاءت هـــذـه الدراســــة مبینــــة اهمǽــــة الحمــــلات الاعلامǽــــة ودورهــــا Ǽاهمǽــــة الســــǽاحة فـــــي 

.السودان   

ـــــــومي لكثیـــــــر مـــــــن الـــــــدول وȞمـــــــا   ـــــــي الـــــــدخل الق وعȞســـــــت الاهمǽـــــــة الاقتصـــــــادǽة Ǽالســـــــǽاحة ف

ــــــي ضــــــرورت  ــــــي الســــــودان واشــــــارت ال ــــــاȋ الضــــــعف  فــــــي الجــــــانبي الســــــǽاحي ف أوضــــــحت نق

. الاهتمام Ǽالجوانب السǼاحǽة والتعرȄف بها   

لحǽـــــاة واوǼعــــد هـــــذه الدراســــة الشـــــاملة توجهنــــا الـــــي الجانـــــب التطبǽقــــي بـــــوزارة الســــǽاحة والاثـــــار 

تناولـــــت نشـــــاءة وتطــــــوȄر الـــــوزارة والهȞǽـــــل التنظǽمــــــي والادارȑ والمشـــــاكل التـــــي تواجــــــه البرȄـــــة 

. السǽاحة في السودان   

ـــــم التوصـــــل الیهـــــا  الǼـــــاحثبن والتوصـــــǽات التـــــي اوصـــــي  حیـــــث اختـــــتم الǼحـــــث Ǽالنتـــــائج التـــــي ت

. بها الǼاحثین من خلال هذه الدارسة الǼحثǽة ثم الخاتمة  



 

 

 

 

Abstract 
 

       Tourism is human activity that meets human needs and precious 

knowledge and making it in a permanent state of relaxation, so care must 

be taken and developed. 

Tourism today has become one of the most important economic 

resources in many Balaam Advanced private world, and has become the 

face of a lot of people interested, researchers, tourists and explorers. 

       So came this study indicated the importance of media campaigns 

raising awareness of the importance of tourism in the Sudan. 

         And it reflected the economic importance of tourism in the national 

income of many countries and also showed weaknesses in the tourism 

side in Sudan and pointed out  Darer  interest aspects Sahib  and 

publicize it. 

          After this comprehensive study we went to the practical side of the 

Ministry of Tourism and Antiquities and Wildlife dealt Naches and the 

development of the ministry and the organizational structure and 

administrative problems facing tourism in Sudan. 



Where he wrapped up search results that have been reached Albagesbn 

and recommendations recommended by the researchers during this 

research study and conclusion 
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  :المقدمة 

أصــــــǼحت الســــــǽاحة فــــــى عالمنــــــا المعاصــــــر صــــــناعة تقدیرȄــــــة هامــــــة تعــــــد أكثــــــر نمــــــواً      

  .وتطوراً وهى من اكبر واوسع الانشطة التجارȄة انتشاراً على المستوȑ العالمي 

اوســـــع واهـــــم القطاعـــــات الاقتصـــــادǽة وتعـــــد مـــــن وتطـــــورت صـــــناعه الســـــǽاحة وصـــــارت     

  .من عناصر التنمǽة المستدامة الرئǽسǽة فى العالم 

ونجــــد الســــودان مــــن احــــدȑ تلــــك الــــدول التــــى تزخــــر Ǽــــالكثیر مــــن المنــــاطȘ والمقومــــات     

  .السǽاحǽة وعلى مختلف انواعها 

وتتنـــــوع الســـــǽاحه فـــــى الســـــودان علـــــى حســـــب تنـــــوع بیئاتـــــه الجغرافǽـــــة والتارȄخǽـــــة والثقافǽـــــة    

ممــــــا تجعــــــل لــــــه بیئــــــة ســــــǽاحǽة متطــــــورة ومتقدمــــــة تعمــــــل علــــــى جــــــذب الــــــزوار وتضــــــاعف 

  .الاقتصاد والدخل القومي 

  

  

  



  

  :مفھوم الحملات الاعلانیة 

طـــــȌǽ العملـــــي وȄرجـــــع هـــــى احـــــد الانشـــــطة الاعلانǽـــــة الهامـــــة التـــــى یجـــــب ان تخضـــــع للتخ  

ـــــث یتطلـــــب تحدیـــــد  ـــــك الـــــى ان ادارة وتصـــــمǽم الحملـــــة الاعلانǽـــــة لـــــǽس Ǽالعمـــــل الǽســـــیر حی ذل

دقیــــȘ للبــــدائل التـــــى ǽمȞــــن ان تكـــــون مســــتوǽات وانـــــواع مختلفــــة للاتفـــــاق الاعلانــــى والاهـــــداف 

  .والوسائل والرسائل الاعلانǽة 

  :Ȝما تعرف الحملات الاعلانǻة Ǻأنها 

عـــــن الســـــلعه او خدمـــــة او منشـــــاة تعمـــــل مســـــتقلة بـــــدایتها متكاملـــــة  سلســـــلة مـــــن الاعلانـــــات  

مــــع Ǽعضــــها الــــǼعض لتوصــــل رســــالة معنǽــــة مــــن المعلــــن الــــى المســــتهلك Ȟمــــا تعــــرف اǽضــــا 

ـــــــذل  ـــــــى تب ـــــــة الت ǽانهـــــــا سلســـــــلة مـــــــن الاعلانـــــــات وعـــــــدد مـــــــن الجهـــــــود الاعلانǼـــــــك لا نتـــــــاج تل

  .الاعلانات و الاهداف المحددة 

  :المشكلة 

ــــــة ǽى Ǽاهمǽــــــة الســــــعــــــدم الادراك الكــــــاف   ǽــــــالحملات الاعلانǼ ــــــام ǽــــــى الســــــودان وعــــــدم الق احه ف

ـــــلـ الجهــــــات المتخصصــــــة للســــــǽاحه ادȑ الــــــى انخفــــــاض المیزانǽــــــة لتطــــــوȄر  المȞتفǽــــــة مــــــن قب

 Ȑع الاخرȄوالمشار Șاحه وتنمیتها مقارنة مع المرافǽقطاع الس...  



فهم الخــــــاطئ Ǽــــــالالشــــــعب الســــــودانى Ǽفوائــــــد الســــــǽاحه وترجــــــع المشــــــȞلة الــــــى عــــــدم معرفــــــة    

  .سǽاحه وعدم معرفة مضاعفاتها للاقتصاد والثقافة والتعلǽم فى الدولة لل

  :اھمیة البحث 

العائـــــــــد  الدولـــــــــة ذات قطاعـــــــــاتالمهمـــــــــة فـــــــــي  قطاعـــــــــاتتعتبـــــــــر الســـــــــǽاحة مـــــــــن ال        

المــــردود الاســــتثمارȑ والاجتمــــاعي والثقــــافي ومــــا لهــــا  مــــن اهمǽــــة فــــي المجــــال  الاقتصــــادȑ و

  . الاقتصادȑ الامر الذȑ دعانا الي دراسة هذا الجانب وعȞس اهمǽة السǽاحة

ترجــــع اهمǽــــة الǼحــــث فــــى الحمــــلات الاعلانǽــــة ودورهــــا فــــى التوعǽــــة Ǽاهمǽــــة الســــǽاحه فــــى    

ــــــة ا ةالســــــودان و الســــــعى  لوضــــــع الســــــǽاح ــــــى المȞان ــــــرص ف ــــــتح ف ــــــى تســــــتحقها Ǽاعتبرهــــــا تف لت

  .ساعد فى جلب العملات الصعǼة من خارج الǼلاد تالعمل Ȟما 

ـــــة الســـــǽاحǽة داخـــــل الـــــǼلاد وȄـــــؤدȐ الـــــى    Ȟـــــذلك الاهتمـــــام Ǽالســـــǽاحة ǽمȞـــــن مـــــن نشـــــر الثقاف

  .تغیر السلوك والفهم الخاطئ تجاه السǽاحه والمناطȘ السǽاحǽة 

فـــــى المنـــــاطȘ الســـــǽاحǽة والثقافǽـــــة والتارȄخǽــــــة لا ثتمــــــفـــــى الســـــودان راســـــمال ضـــــخم موȄتـــــوفر 

ـــــــارȄخي  ـــــــى دول العـــــــالم Ǽالراســـــــمال الســـــــǽاحي الت ممـــــــا یجعـــــــل هـــــــذا الـــــــوطن مـــــــن احـــــــدȐ اغن

  .والطبǽعي 



Ǽعــــــض الــــــدول عــــــن  تهادة مــــــن راس المـــــال هــــــذا اذا اخــــــذ Ǽمــــــا خصصـــــلكننـــــا نــــــرȐ الاســــــتف  

برة لــــــذلك نحــــــث ǽم والمثــــــامــــــطرȄــــــȘ امȞانǽاتهــــــا الســــــǽاحǽة مــــــازال قلیــــــل جــــــدا ǽحتــــــاج الــــــى التع

اصــــــحاب راس المــــــال الــــــى التوجǽــــــة الــــــى القطــــــاع الســــــǽاحة وتشــــــجǽع الاســــــتثمار فــــــى هــــــذا 

  .القطاع مما ǽساعد فى تحقیȘ التنمǽة المستدامة ومضاعفة الاقتصاد 

  :الاھداف 

لســـــǽاحه فـــــى الســـــودان و مناقشـــــة المعوقـــــات التـــــى تواجههـــــا وتقـــــدǽم Ǽاهمǽـــــة االتعـــــرف  .1

 .الحلول لها 

 .الحملات الاعلانǽة فى التعرȄف ǼالمناطȘ السǽاحǽة فى السودان Ȟشف عن دور  .2

 .تصحǽح الفهم الخاطئ Ǽان السودان لایتمتع Ǽالمقومات السǽاحǽة  .3

حـــــس الجهـــــات المســـــؤلة Ǽالاهتمـــــام Ǽقطـــــاع الســـــǽاحه لانهـــــا مـــــن المصـــــادر الاقتصـــــاد  .4

 .الهامة 

  -:التساؤلات 

 ما هي السǽاحه ؟ .1

 م بها ؟ما هي اهمǽة السǽاحة ولماذا نهت .2

 ما هو دور الحملات الاعلانǽة فى التعرȄف Ǽالسǽاحة ؟ .3

 این توجد المناطȘ السǽاحǽة فى السودان ؟ .4



 ما هو دور راس المال فى تنمǽة قطاع السǽاحة ؟ .5

 ماذا نستفید من السǽاحة ؟ .6

 هل هنالك مقومات سǽاحǽة في السودان؟  – .7

  

  :منھج البحث 

ــــــة       ǽحثǼ حــــــوث تتعامــــــل مــــــع مجــــــالات وظــــــواهرǼالمــــــنهج المســــــتخدم هــــــو نــــــوع مــــــن ال

ــــوفیر شــــانها عــــددا مــــن المؤشــــرات التــــى استخلصــــها Ǽحــــوث ســــاǼقة الا ان هنالــــك اǼعــــادا  بت

الرصـــــــد  سوزواǽــــــا جدیـــــــدة لهـــــــذه المجـــــــالات الǼحثǽـــــــة لـــــــم یــــــتم تناولهـــــــا وǽقـــــــوم علـــــــى اســـــــا

Ǽحثǽـــــة وعلیهـــــا اســـــتخدام هـــــذا المـــــنهج عناصـــــر وتشـــــغǽلات الظـــــاهرة اللالتوصـــــیف الـــــدقیȘ ل

دور الحمـــــــلات العلانǽـــــــة Ǽالتوعǽـــــــة وصـــــــف الســـــــǽاحه ووصـــــــف جمهورهـــــــا ووصـــــــف  فـــــــى

   Ǽاهمǽة السǽاحه

  :المنھج المستخدم 

ـــــى      ـــــتم عرضـــــها ǼشـــــȞل منطق ـــــى ی ـــــب المعلومـــــات وتعمǽمهـــــا حت هـــــو المجتمـــــع فـــــى ترتی

ǽو ȏالقــــــــار Ȑالافتكــــــــار لــــــــدǼا وǽحــــــــدث ذلــــــــك تــــــــدرجǽ متصــــــــل Șم وذو نســــــــǽســــــــتخدم وســــــــل

  .التحلیلي  الوصفىالǼاحثون المنهج 



  -:الادوات 

وهــــــى احــــــدȐ وســــــائل جمــــــع البǽانــــــات والمعلومــــــات مــــــن مصــــــادرها وتــــــتم بــــــین :المقابلѧѧѧѧѧѧة 

  .طرفین حول موضوع محدد وتهدف الى التعرف على الظاهرة او الموضوع 

  .ǼالتطبیȘ على وزارة السǽاحة والاثار والحǽاة البرȄة  :الاطار المكانى 

  .م 2016 – 2015الفترة من  :ار الزمانى الاط

  :المصطلحات 

 :السیاحھ  .1

لغـــــة ǽقــــــال ســـــاح فــــــى الارض ǽســــــǼح ســـــǽاحا ســــــیوحا و ســــــǽحانا اȐ ذهـــــب الســــــǽاحة فــــــى  

 .الارض للعǼادة والترهب 

ǽاحه التنقـــــل مــــن بلـــــد طلـــــب للوفــــى المعجـــــم والوســــǽالســـــ Ȍو الاســـــتطلاع والكســـــف  هر شــــه .

  .ساح فى اللغه Ǽمعنى ذهب  يو الى عرض تروȄج

 :دور  .2

  .دوار أ فهو مدور ، والجمع  راً تدوȄدور یوهو دور ،  –من مصدر الفعل دار 

  والدور هو مجموعه المسؤلǽات والانشطه والصلاحǽات  الممنوحه لشخص 

  



 :توعیة ال

  .الفعل وعي   -هى من مصدر 

ــــاس  ــــائȘ علــــي وتوعǽــــة الن ــــا اســــس المواطنــــه وجعلهــــم یــــدرȞون حق الامــــور ونقــــول وعــــى فلان

والاعـــــــلام ǽعمـــــــل . اǼ Ȑمعنـــــــى لضـــــــمنه وحملـــــــة علـــــــى ادراك موضـــــــوع مـــــــن المواضـــــــع  –

  .على توعǽة الجماهیر 

 :حملات  .3

ǽـــــة وتعنـــــى بهـــــا خبونقـــــول حملـــــة انتا،  مـــــن الفعـــــل حملـــــةهـــــى جمـــــع حملـــــة مـــــن مصـــــدر 

  .مجموعه من الفعالǽات ǽقوم بها المرشح فى سبیل انتخاǼه

  .لفعل اعلن واعلن عن هو من مصدر ا:اعلان  .4

  .الاعلان هو اعلان الشئ عنه فى الصحف ونحوها واعلان حقǽقǽة الجهد بها

  : الاولي: الدراسات السابقة 

  م والǼاحثون هم 2011ن السǽاحه فى السودان لنیل درجة الȞǼلارȄوس عام اǼعنو دراسة 

 .اسماء عبد الوهاب الطیب ومجموعتها 

  :.المجموعھ أھم النتائج التى توصلت الیھا

 .ى Ǽالجوانب السǽاحǽة لكن هنالك عدم استعمال لهذه الجوانب غنالسودان  .1

 ضعف التروȄج والتسوȘȄ  ادȐ الى الǼعد السǽاحي فى السودان  .2



 .ضعب الثقافة السǽاحǽة ǼالنسǼة للمواطن السودانى   .3

  

 

  :.أھم التوصیات 

  :لقد وصت المجموعه الǼاحثة Ǽالاتي  

 تقوǽم التسهǽلات اللازمة لتشجǽع الاستثمار السǽاحي فى السودان   .1

 .بث الثقافة السǽاحǽة Ȟماده تدرȄس فى المناهج الدراسǽة الاساسǽة  .2

ــــــث الجوانــــــب الســــــǽاحǽة الموجــــــوده فــــــى  .3 لا بــــــد للعمــــــل الاعلامــــــى ان ǽعمــــــل علــــــى  ب

ǽوالعادات والتقالید عبر الافلام  الوثائق Șة التوثیǽة والدراما السودان من ناح. 

  -:الوقف من الدراسة 

اشــــتمل الǼحـــــث علــــى الســـــǽاحة وتعرȄفهــــا وانشـــــائها وتطورهــــا واهتماماتهـــــا Ȟمــــا تحـــــدث 

ــــواع الســــǽاحة والامــــاكن الســــǽاحǽة فــــى الســــودان والعوامــــل المــــؤثرة فــــى الســــǽاحة  عــــن ان

  .فى السودان 

  :الدراسة الثانǻة 



ــة  ــــواندراســ ــــل درجــــة الȞǼلارȄــــوس  :  Ǻعن فاعلǽــــة العلاقــــات فــــى الانشــــطة الســــǽاحǽة لنی

  .م 2014لسنة 

  

  :والباحثون ھم 

 معتصم حسین ابوȞǼر عثمان  .1
 محمد سلǽمان محمد عبدالله  .2
 نجاح صالح  ابراهǽم الدومه  .3
 افراح صالح ابراهǽم الدومه  .4

 

  :أھم النتائج 

 .للاسالیب الاعلامیǽة الحدیثةضعف فاعلǽة الاعلام السǽاحي و عدم مواكǼة  .5
ـــــذ  .6 ـــــى الـــــرغم مـــــن انهـــــا قدǽمـــــة من ـــــى مرحلـــــة متـــــاخرة عل الســـــǽاحه فـــــى الســـــودان مـــــا زالـــــت ف

 .السنین   الالف

  :أھم التوصیات 

  :توصى المجموعه Ǽالاتي 

ــــات فــــى الســــودان لحصــــر المــــوارد الســــǽاحǽة والعمــــل علــــى  .1 ǽــــة الولا ǽضــــرورة دراســــات المیدان

 .لتم عملǽة التدرȄج والتسوȘȄ توثǽقها والمستوȐ العلمى 



2.  Ȑـــــافراد المجتمـــــع ممـــــا یـــــؤدǼ ـــــة لـــــدورها فـــــى الاتصـــــالǽاحه الداخلǽالســـــǼ ضـــــرورة الاهتمـــــام

الــــــــى مذیـــــــــد مــــــــن التفـــــــــاهم الـــــــــذǽ ȑســــــــاعد فـــــــــى عملیǽـــــــــة تقلیــــــــل المشـــــــــاكل الاقتصـــــــــادǽة 

 .والاجتماعǽة 

  :المواقف الدراسیة 

الجوانــــب الســــǽاحǽة الاثرȄــــة اشــــتمل الǼحــــث علــــى الســــǽاحه واهمیتهــــا وانواعهــــا وشــــمل اǽضــــا 
  .فى السودان ودور العلاقات العامة فى مجال السǽاحه 

  المبحث الاول

  تھا اكزتالسیاحھ ومر

ـــــنفس وȄجـــــب ان       ـــــة عـــــن ال ǽـــــروح والترف أصـــــǼحت الســـــǽاحه فـــــى عصـــــرنا الحـــــالى غـــــذاء ال

  .یتمتع بها Ȟل انسان Ǽالسǽاحه مهما Ȟان عمله 

وȄختلـــــف مــــــدȐ تـــــاثیر الانســــــان  Ǽالســــــǽاحه بنوعǽـــــة العمــــــل الـــــذǽ Ȑمارســــــة او Ǽطبǽعــــــه       

البیئـــــة التـــــى ǽعǽشـــــها وقـــــت الفـــــراغ التســــــوȘȄ  لدǽـــــة والـــــدخل الســـــǽاحى الفـــــائض عـــــن حاجتــــــه 

  الذǽ Ȑملكة 

واصـــــǼحت صـــــناعه الســـــǽاحة مـــــن اكبـــــر الصـــــناعات فـــــى العـــــالم ولا یـــــزال تقـــــدمها وتوســــــعها 

توفیــــȘ ( " 1."ا وتعتبــــر الســــǽاحه صــــناعه القــــرن العشــــرȄن وتطورهــــا ینمــــو Ǽصــــورة ســــرȄعه جــــد

  )7:ص –م 1966 –



  :تعریف السیاحھ 

الســـــǽاحه  نشـــــاȋ انســـــانى وظـــــاهرة اجتماعǽـــــة تقـــــوم علـــــى انتقـــــال الافـــــراد مـــــن امـــــاكن الاقامـــــة 

ــــرات مؤقتــــه لا تقــــل عــــن  ــــتهم ومجتمعــــاتهم لفت ــــاطȘ اخــــرȐ خــــارج دول ــــى من  24الدائمــــة لهــــم ال

Ȟ د عن عامȄاحه المعروفة ساعه ولاتزǽامل لغرض من اغراض الس.  

Ȟمــــا تعــــرف الســــǽاحه اǽضــــا Ǽانهــــا ظــــاهرة مــــن ظــــواهر النشــــاȋ الانســــاني  عرفــــت منــــذ القــــدم 

علـــــى الانتقـــــال الوقعǽـــــة التــــــى تقـــــوم بهـــــا الاشـــــخاص متشــــــارȞین مـــــواطنهم او محـــــل اقــــــامتهم 

ف مـــــن الـــــى امȞـــــان او Ǽـــــلاد اخـــــرȐ  غیـــــر الاقامـــــة علـــــى ســـــبیل الاعتǼـــــار وǽعـــــد هـــــذا التعرȄـــــ

ص  –م 1994 –عبــــــــد الســــــــمǽع " ( 1."التعرȄفـــــــات التــــــــى وضـــــــعت للســــــــǽاحه فــــــــى بـــــــدایتها 

:76(  

  :السیاحھ فى الاصطلاح 

هــــو ذلــــك النشــــاȋ الــــذǽ Ȑعنــــى Ǽــــه الاشــــخاص الــــذین ǽمیلــــون الــــى الســــفر ورȃمــــا الاقامــــة     

لفتـــــرة قصـــــیرة او طوȄلــــة دون الاقامـــــة الدائمـــــة بهـــــدف اساســـــي هـــــو  ةهم المعتـــــادئفــــى غیـــــر بیـــــ

ً لا ǽمȞن تمضیته فى بال   .ةهم المعتادیئتمتع بوقت فراغهم على نحو

  :انواع السیاحھ 



ــــــا لاخــــــتلاف      ــــــواع وذلــــــك طǼق ــــــى عــــــده ان ــــــام خبــــــراء الســــــǽاحه بتصــــــنیف الســــــǽاحه ال لقــــــد ق

  .الرغǼات الانسانǽة المتعددة والمتجددة و المتǼاینة على النحو التالي

ــǻاحه السǻاســــǻة  ــــوع مــــن الســــǽاحة -:الســ ــــار هــــذا الن ǼȞ ــــوك او لاǽقــــوم Ǽــــه الا الرؤســــاء او المل

الرجــــــال الــــــدین او الوســــــطاء الــــــدولیین او المحȞــــــومین الــــــدولیین وتتســــــم Ǽصــــــورة فاعلــــــه فــــــى 

  .غرس روح الالفه والمحǼة بین الشعوب 

  

  :السیاحھ العملیة 

تــــم عــــادة فــــى الـــــǼلاد المتقدمــــة عملǽــــا امـــــا فــــى شــــȞل دراســــة تمـــــنح للــــدول النامǽــــة او لتǼغـــــى 

ى اȐ مجــــــال او الالتحــــــاق Ǽالمؤسســــــات التعلǽمǽــــــة علــــــى التفقــــــه الخاصــــــة او لنیـــــــل دورات فــــــ

  .الدرجات العلمǽة العلǽا 

  :سیاحھ العلاج او الاستشفاء 

هـــــى الســـــǽاحه التـــــى تـــــم فـــــى الـــــدول المشـــــهوده لهـــــا Ǽاســـــتعدادتها الطبǽـــــة وتقـــــدمها فـــــى مجـــــال 

ǽمخصصـــــــاتها التـــــــى اعـــــــدت  خصǽ ـــــــلاد التـــــــى تشـــــــهد لهـــــــاǼ صـــــــا لهـــــــذا الصـــــــحه العامـــــــة او

الغــــرض مثـــــل بـــــونتى عـــــانتى فـــــى اǽطالǽـــــا واǽفǽــــان فـــــى فرنســـــا وحلـــــوان فـــــى جمهورȄـــــة مصـــــر 

  .العرǽȃة 



  :السیاحة  الاجتماعیة 

ــــل المشــــترȞة فــــى الحــــدود   ــــدول ذات القǼائ الغــــرض منهــــا زȄــــارة الاهــــل والاقــــارب خاصــــة فــــى ال

  .مثل اثیوǽȃا والسودان ومصر والسودان وتشاد والسودان 

  

  :ضیة السیاحھ الریا

هـــــى احـــــدȐ انمـــــاȋ الســـــǽاحه المهمـــــه وتتصـــــدر الان قائمـــــة انـــــواع الســـــǽاحه حیـــــث تضـــــم هـــــذا 

النـــــــوع مـــــــن الســـــــǽاحه اعـــــــداد ضــــــــخمة مـــــــن اللاعبـــــــین والادارȄـــــــن والمشـــــــجعین والاعلامــــــــین 

  .المنظمین وغیرهم وتحقȘ مداودا اقتصادǽا ضخما 

  

  :السیاحھ الثقافیة 

زȄـــــارة المواقـــــع الاثرȄـــــة والمعـــــالم التارȄخǽـــــة هــــى التـــــى Ȟǽـــــون الǼاحـــــث الاساســـــي علـــــى الثقافــــة و 

والتعـــــرف علـــــى الصـــــناعات التقلیدǽـــــة وحضـــــور الفضـــــائǽات مثـــــل المعـــــارض المهرجانـــــات مـــــع 

  .تǼادل القیǽم الحضارȄة الى توقفنا علیها الانماȋ الانسانǽة 

  :السیاحھ الترویجیة 

ــــة منــــذ نشــــاته للمجت ǽة و اجتماعǽــــر عــــن حاجــــة نفســــ ــــرة التــــروȄج هــــم النشــــاǽ ȋعب مــــع خــــلال فت

  .وǽمȞن اشǼاعه بوسائل بناءة Ǽحیث لاǽصǼح الفراق Ǽحد ذاته عبئاً على الفرد 



  .هذا النوع فى السǽاحه یتم فى الدول التى ǽشتهر فى جمǽع العالم 

  :السیاحة الدینیة 

وتــــــم عــــــادت فـــــــى الامــــــاكن الســــــماوǽة المقدســـــــة فــــــى مȞــــــة المȞرمـــــــة لاداء ضــــــرȄفه الحـــــــج 

ـــــر الرســـــول صـــــلى الله علǽـــــة وســـــلم Ǽالنســـــǽة للمســــلـمین ،  ـــــور لزȄـــــارة قب والعمـــــرة والمدینـــــة المن

ـــــین وثالـــــث الحـــــرمین ǼالنســـــǼة للمســـــلمین والمســـــǽحین  ســـــعید " (1."والمســـــجد الشـــــرȄف اولـــــى القبلت

  ) 24-18: ص –م 2013 –

  

           ": خصѧѧѧѧѧائص صѧѧѧѧѧناعة السѧѧѧѧѧیاحھ

 ȑــــاقي الصــــناعات الاخــــر Ǽ ــــز بهــــا عــــن م Ȟ– 2010امــــل " ( 1تتســــم الســــǽاحه Ǽعــــده خصــــائص تتمی

ـــــالي اهـــــــــــم هـــــــــــذة الخصـــــــــــائص فـــــــــــي مـــــــــــا یلـــــــــــي. )21، ص   -: وǽمȞـــــــــــن اجمــــــ

تقـــوم صـــناعه الســـǽاحه اساســـا علـــي الخـــدمات النصـــیب الاكبـــر مـــن المشـــتغلین فیهـــا  . 1

ــــة الدرجــــة الثان ــــه فــــي مجــــالات الایــــواء والنقــــل و المطــــاعم وامــــاكن هــــم مــــن عمال ǽــــه و الثالث

  .الترفǽه والتسلǽه ومحلات بǽع التحف

تتمیــــز الســــǽاحه Ǽقــــدرتها علــــي تولیــــد العمــــل وǽعــــد هــــذا العنصــــر مــــن اهــــم العناصــــر   .4

التـــــــى ترتكــــــــز علیهـــــــا عملǽــــــــات التنمǽـــــــه الاقتصــــــــادǽه و الاجتماعǽـــــــة والســــــــǽاحǽة وقــــــــدرتها 



ــــدة Ǽاســــتمرار وتنــــوع القطــــاع الســــǽاحى علــــى مختلــــف الفائقــــه علــــي تولیــــد فــــرص  عمــــل جدی

 القطاعات الاخرȐ في هذا المجال

ــــه تولــــد مــــا نســــǼه  ǽــــل غرفــــه فندقȞ ة تقــــولǽفــــرص عمــــل فــــي الفنــــدق % 100وهنالــــك احصــــائ

ــــد  ــــى انــــه % 75وتول ــــه الانشــــطه الســــǽاحǽة القطاعــــات الاخــــرȐ و هــــذا ǽعن ǽقǼ فرصــــه عمــــل

ــــاء قنــــدق Ǽطاقــــة اســــتǽعابǽة ــــة بن فــــرص عمــــل منهــــا  550غرفــــه ســــوف تولــــد  200 فــــي حال

  فرصه فى القطاعات الاخرȑ  200فرصه في القطاع السǽاحى و  350

  

 

غالبǽـــــة الســــــǽاحة هــــــم مــــــن ســـــȞان المــــــدن الــــــذین ǽعــــــانون مـــــن روتــــــین وضــــــغȌ العمــــــل .3

 Ȑـــــة اخـــــرǽعǽهم الـــــى امـــــاكن طبȃعنـــــى هـــــروǽ واســـــتخدام الالـــــة والضوضـــــاء و التـــــوترات ممـــــا

الراحــــــه و الانســــــجام وحــــــاجتهم الســــــǽاحǽه Ǽمهــــــاراة عالǽــــــة مــــــن  اكثــــــر هــــــدوء لا تــــــوفر لهــــــم

  مهارات تقدǽم الخدمة

ــــــذیج معقــــــد ومرȞــــــب مــــــن جهــــــات انتاجǽــــــه متعــــــدده فانــــــه مــــــن . 5 تعــــــد صــــــناعه الســــــǽاحه م

 . المعــــــروف مـــــــن الســــــǽاحه انهـــــــا صـــــــناعه تحتــــــوȐ علـــــــي العدیـــــــد مــــــن التجهیـــــــذات

ن ǽصــــــــنع هــــــــذا المنــــــــتج الخـــــــدمات المختلفــــــــه وان القطــــــــاع الســــــــǽاحى لوحــــــــده لاǽســــــــتطǽع ا



الواســـــع وǽحتـــــاج الـــــى العدیـــــد مـــــن القطاعـــــات الاقتصـــــادǽة التـــــى تســـــهم ǼشـــــȞل مǼاشـــــر او 

 .غیر مǼاشر بوفد السǽاحه

تتمیـــــز صـــــناعه الســـــǽاحه اǽضـــــا Ǽانهـــــا تنتمـــــى الـــــى القطـــــاع الثالـــــث القطـــــاع الخـــــاص   .1

ــــــــاني قطــــــــاع الصــــــــناعة وهــــــــذا  اذ ان اعتبرنــــــــا ان القطــــــــاع الاول هــــــــو قطــــــــاع الذراعــــــــه والث

ǽا خاصاǼȄه تدرȃه مدرǽعال Ȑحتاج الى قو. 

  

  

 

اثـــــــر صـــــــناعه الســـــــǽاحة الواضـــــــح فـــــــى الـــــــدخل القـــــــومى مـــــــن المعـــــــروف ان الســـــــǽاحه  .2

تعتبـــــر متطـــــورة وǽلاحـــــȎ اثـــــر الســـــǽاحه لشــــــȞل واحـــــد فـــــى میـــــزان المـــــدفوعات عـــــن طــــــرح 

ـــــزان المـــــدفوعات  ـــــل اســـــǼانǽا نتیجـــــة می ـــــى بلـــــد مث ـــــد الســـــǽاحة ف الانفـــــاق الســـــǽاحي مـــــن العوائ

 (+).على  اشارة دائما 

ـــــى  .3 ـــــدرة عل ـــــة التحتǽـــــة وهـــــذا ǽعـــــزز الق ǽع البنȄـــــة مشـــــارǽاحه فـــــى تنمǽـــــر صـــــناعه الســـــ اث

اقامـــــــة المشـــــــارȄع الســـــــǽاحǽة التـــــــى تحـــــــاكى مســـــــتوȐ معـــــــین مـــــــن الســـــــǽاحه القـــــــادمین مـــــــن 

 .مناطȘ ذات مستوȐ حǽاة عصرȄة 



اثــــــــر صــــــــناعه الســـــــــǽاحه علــــــــى الامـــــــــاكن التارȄخǽــــــــة والحضـــــــــارȄة ، تقــــــــوم صـــــــــناعه  .4

لـــــى الاهتمـــــام Ǽالامـــــاكن التارȄخǽـــــة والحضــــــارȄة Ȟونهـــــا تشـــــȞل جـــــزء مـــــن البلــــــد الســـــǽاحه ع

ــــالمظهر اللائــــȘ امــــام  Ǽ ــــة الظهــــور الســــǽاحى وتارȄخــــة وجــــزء مــــن العــــرض الســــǽاحي ومحاول

 .السǽاح الاجانب القǽام Ǽحملات التنقیب عن الاثار وترمǽمه 

تمــــد ǼشــــȞل اثــــر الســــǽاحه فــــى البیئــــة الطبǽعǽــــة مــــن المعــــروف ان العــــرض الســــǽاحى ǽع .5

واضــــــح علــــــى العامــــــل الطبǽعــــــي مــــــن منــــــاخ واشــــــȞال ارضــــــǽة ومصــــــادر المǽــــــاة المختلفــــــة 

والغاǼــــــات وȞامــــــل القطــــــاع النǼــــــاتي الحǽــــــاة الحیوانǽــــــة وهــــــذا یــــــدعو الــــــى المحافظــــــة علــــــى 

 .البیئة والحǽاة الحیوانǽة Ȟمصدر من مصادر السǽاحة 

 

لســـــǽاحه فـــــى هـــــذا اثــــر صـــــناعه الســـــǽاحه علــــى البیئـــــة الاجتماعǽـــــة ، تهـــــدف صــــناعه ا .6

ـــــب البنـــــاء الاجتمـــــاعي نحـــــو الافضـــــل Ȟـــــذلك التغیـــــر فـــــى  المجـــــال الـــــى التغیـــــر فـــــى الترȞی

البنــــاء المهنــــي  وایجــــاد مهنــــة جدیــــدة ومــــا یوافــــȘ ذلــــك مــــن تغیــــر فــــى الطǼقــــات الاجتماعǽــــة 

ـــــــى العلاقـــــــات الانســـــــانǽة   وتطـــــــوȄر فـــــــى انمـــــــاȋ المؤسســـــــات العامـــــــة والخاصـــــــة والتغیـــــــر ف

 .من السلبǽات والابتعاد عن التقلید الاعمى والمحافظة على المجتمع 

اثــــر صــــناعه الســـــǽاحه فــــى اعـــــلام وتوطیــــد العلاقـــــات الدولǽــــة ، فالعلاقـــــة القائمــــة بـــــین  .7

الســـــǽاحه والاعـــــلام علاقـــــة متǼادلـــــة ǽعـــــد الاعـــــلام احـــــدȐ الاســـــالیب المهمـــــة فـــــى التـــــروȄج 



ـــــــدتهم Ǽـــــــاطلاع معـــــــار  فهم عـــــــن المنتـــــــوج الســـــــǽاحي وǽقـــــــوم الســـــــǽاح عنـــــــد عـــــــودتهم الـــــــى بل

واقــــارȃهم علــــى مــــا عاشــــوه فــــى الرحلــــة ومــــا تلقــــوه مــــن خــــدمات فــــان اســــتقǼال ملیــــون ســــائح 

 .ǽعنى Ȟسب وتایید عشرات الملایین منهم ان تم حسن معاملتهم 

  

  

  

   



  الثاني المبحث 

  الاعلام السیاحي

  

ــــه دورا واضــــح فــــى حǽــــاة      ــــرا واصــــǼح ل ــــد دور الاعــــلام فــــى العصــــر الحــــدیث تزایــــدا Ȟبی تزای

الافــــــراد وازداد دور الاعــــــلام فــــــى تنمǽــــــة وعــــــى افــــــراد المجتمــــــع وزȄــــــادة معاومــــــاتهم وتطلعهــــــم 

ســــواء Ȟــــان ذلــــك ســــلǼا او ایجابǽــــا وذلــــك لانتشــــار الوســــائل الاتصــــالǽة الســــمعǽة فــــى الاقمـــــار 

فزȄـــــون وغیــــــرة وهـــــو مــــــا اصــــــǼح ǽمثـــــل ثــــــورة تكنولوجǽـــــة فــــــى مجــــــال الصـــــناعǽة Ȟــــــالرادیو والتل

ــــي وتعــــد وســــائل الاعــــلام والاتصــــال مــــن اهــــم الوســــائل المȞونــــه فــــى  الاتصــــال والبــــث التلفزون

المجــــــــالات المــــــــؤثرة فــــــــى اتجاهــــــــات ومســــــــتوȐ وعــــــــي بجانــــــــب القــــــــوة الاخــــــــرȐ المــــــــؤثرة فــــــــى 

ـــــــرة والمدرســــــــــة والمنظمــــــــــت المنتشــــــــــرة Ǽــــــــــالمجتمع وتــــــــــرت ȌǼ الاســــــــــتراتیجǽة المجــــــــــالات Ȟالاســـ

ــــȘ منهــــا  ــــاȋ جــــزء Ǽالكــــل فهــــى احــــد روداتهــــا تنبث Ǽــــة  ارت ــــة Ǽالاســــتراتیجǽة العــــام للدول ǽالاعلامم

ــــي للدولــــة  ــــة علــــى تحقیــــȘ الهــــدف الكل ǽات التوعǽ1."وتعمــــل مــــع غیرهــــا فــــى الاســــتراتیج ) " ȐــــرȞǼال

  ) 86:ص   –



  

  -: تعریف الاعلام 

تشـــــــهد عـــــــن القضـــــــاǽا والموضـــــــوعات ǽعـــــــرف Ǽانـــــــه Ȟافـــــــة اوجـــــــه النشـــــــاȋ الاتصـــــــالى التـــــــى 

 Șخلــــــ  Ȑمة بــــــدون تحــــــرف ممــــــا یــــــؤدǽحة والمعلومــــــات الســـــلـǽــــــار الصــــــحǼلات والاخȞوالمشــــــ

ـــــین  اكبـــــر درجـــــه ممȞنـــــة مـــــن المعرفـــــة والادراك والاحطـــــاه الشـــــاملة لـــــدȐ فئـــــات جمهـــــور المتلق

للمــــــادة الاعلامǽــــــة ȞǼافــــــة الحقــــــائȘ والمعلومــــــات الموضــــــوعǽة الصــــــحǽحة عــــــن هــــــذه القضــــــاǽا 

عات Ǽمــــا اســــهم فــــى تنـــوȄر الــــرأȑ العــــام وتمــــوȄن الـــرأȐ الصــــائب لــــدȐ الجمهــــور فــــى والموضـــو 

  .الوقائع والموضوعات والمشȞلات المثارة والمطروحة 

واǽضــــا اقــــدم التعرȄفــــات التـــــى قــــدمت للاعــــلام تعرȄــــف الالـــــم الالمــــاني اوترجیــــت الــــذȐ عرفـــــة 

لهم واتجاتهــــــا فــــــى التغبیــــــر الموضــــــوعي لعقلǽــــــة الجمــــــاهیر تعتبــــــر ومیــــــو : Ǽــــــان الاعــــــلام هــــــو 

ــــــر ذاتــــــى فــــــى جانــــــب الاعــــــلام ســــــواء Ȟــــــان  ــــــر موضــــــوعي وتغی ــــــس الوقــــــت فــــــالاعلام تعبی نف

 Șـــــون فـــــالاعلام ناجحـــــا اذا نجـــــح رقـــــم تحقیـــــȄالســـــینما او التلفزǼ عا او مشـــــتغالاǽا او مـــــذǽصــــحف

م، 1998البكѧѧѧѧѧѧرى ، (الاهــــــداف الســــــاǼقة واذا تحققــــــت الاســــــتجاǼة المنشــــــودة علــــــى النحــــــو المرجــــــو 

  ).87:ص

  



  

  

   :عریف الاعلام السیاحي ت

ـــــــة مـــــــن الجهـــــــات    هـــــــو Ȟافـــــــة الجهـــــــود الاعلامǽـــــــة الموضـــــــوعǽة وغیـــــــر الشخصـــــــǽة والمبزول

ــــة الــــى اعــــداد النقــــل ونقــــل رســــالة  ǽاحه والدعاǽة لتحســــین صــــورة الســــǽــــر الرســــم الرســــمǽة او غی

ــــة الصــــورة الســــǽاحǽة الدولــــة او  ǽاحي او تنمǽوعــــي ســــ Șــــ او مجموعــــه مــــن الرســــائل بهــــدف خل

ــــــة مــــــا ــــــب  منطق ــــــة Ǽغــــــرض جان ǽاســــــتخدام الوســــــائل الاعلامǼ ــــــةǽاســــــواق وجمــــــاهیر معن Ȑلــــــد

ــــǼلاد او خارجهــــا ودفعهــــم الــــى  اهتمــــام الســــائحین المــــرتفعین فــــى تلــــك الاســــواق ســــواء داخــــل ال

ـــابȘ( 2"ممارســــــة النشــــــاȋ الســــــǽاحي  ـــع ســـ لاســــــتغلال المقومــــــات الســــــǽاحǽة المتعــــــدده  )88: ص  –مرجـــ

منهــــــا لتكــــــون عنصــــــرا للجــــــذب الســــــǽاحي داخلǽــــــا التــــــى تتــــــوافر بǼلادنــــــا والتــــــى تصــــــلح Ȟــــــل 

 Șمـــــــا یتعلـــــــǽـــــــا فـــــــات الامـــــــر یتطلـــــــب حســـــــن وســـــــائل الاعـــــــلام لوظائفهـــــــا واهـــــــدافها ف ǽوخارج

  .Ǽالمجال السǽاحي 

 ً   :وظائف الاعلام السیاحي : اولا

 :الاخبار و الاعلام  .1



تزوȄــــد النــــاس Ǽالمعلومــــات : والاخǼــــار Ǽصــــورة عامــــة ǽعنــــى وفقــــا لرؤǽــــة هــــارو لازوȄــــل      

ـــة والموضــــــوعǽة عــــــن الاحــــــداث والافȞــــــار والقضــــــاǽا والظزاهــــــر المشــــــȞلات  ــــــات الدقǽقـــ والبǽان

ــــــى  ــــــف محــــــدده تجــــــاه ماǽحــــــدث ف ــــــى المجتمــــــع ǼشــــــȞل ǽســــــاعد علــــــى تكــــــوȄن مواق الراهنــــــة ف

 .مجتمعهم وفى عالمهم 

تنمǽـــــة وتزوȄـــــد الجمهـــــور ǼالاخǼـــــار الدخلǽــــــة : الاخǼـــــار الســـــǽاحي ǽعنــــــى وفـــــى مجـــــال      

والخارجǽــــة والانشــــطه المختلفــــه التــــى تنمــــي معرفــــة المــــواطنین وتســــاعد علــــى تنمǽــــة الــــوعي 

لــــدیهم مـــــا یجعلهــــم یتعرفـــــون علــــى قǽمـــــة مــــاǽحȌǽ بهـــــم وǽعملــــون علـــــى تقدǽمــــة فـــــى افضـــــل 

المعاملـــــة الطبǽــــة للســـــǽاح  صــــورة تجـــــذب الســــاح مـــــن مختلــــف جهـــــات العــــالم وتحـــــثهم علــــى

وعــــدم مطاردتــــه او التــــدخل فــــى حǽاتــــه وتخــــتم علــــى المحافظــــة علــــى المعــــالم الثرȄــــة وعــــدم 

 .تشوǽة الاثار والمحافظة على نظافتها وصǽانتها من اخطاء التلوث 

 :التفسیر  .2

ـــــداخلى او الخـــــارجي بخلفǽـــــات وتفاصـــــیل الاحـــــداث        ـــــد الجمهـــــور ســـــواء ال Ȅعنـــــى تزوǽو

ـــــدم والقضـــــاǽا وا ـــــى ان تق ـــــة الســـــǽاحǽة وعل ǽة الراهنـــــة وشـــــرح جـــــداول التنمǽاحǽلات الســـــȞلمشـــــ

هـــــذه المعلومـــــات ǼطرȄقـــــة مǼســـــطه وخالǽـــــة مـــــن التفاصـــــیل وȃلغـــــه ســـــهلة مǽســـــرة وǼطرȄقـــــة 

تــــــوقȎ الجمهــــــور وتشــــــیر انتǼــــــاه ذهنــــــي للمشــــــارȞة فــــــى مناقشــــــتها ولهــــــذا ǽعتمــــــد الاعــــــلام 

لمــــــدعوم او الـــــــدعم Ǽالـــــــدلیل الســــــǽاحي فـــــــى تفســــــیرة للاحـــــــداث والمشـــــــȞلات علــــــى الـــــــرأس ا

  .والبرهان والحقائȘ والارقام وȄتجنب الالفاȍ الضخمة الرنانة 



 :التثقیف والتعلیم  .3

فـــالاعلام مـــن أهـــم وســـائل التثقیـــف لمـــا لـــه مـــن قـــدرة علـــى التـــاثیر فـــى حǽـــاة النـــاس        

وعــــــن طرȄــــــȘ بــــــث الافȞــــــار والقــــــǽم والمفــــــاهǽم والقــــــǽم والمعتقــــــدات .... وطــــــرق معǽشــــــتهم 

ــــة الســــǽاحǽة وغیرهــــا مــــن القضــــاǽا وال ǽا التنمǽقضــــاǼ ــــة ǽــــة التوع ǽــــتم عمل معلومــــات ǽمȞــــن ان ت

  .ووضع الحلول لها من خلال اشȞال الاتصال المختلفة 

  :اھداف الاعلام السیاحي  .4

ـــــــة ســـــــواء الاهـــــــداف الداخلǽـــــــة ام  فـــــــى اطـــــــار الوظـــــــائف ǽحقـــــــȘ الاعـــــــلام الســـــــǽاحس اهداف

  -: الاهداف الخارجǽة وذلك على النجو التالي

 ً   -:أھداف الاعلام السیاحي الداخلي : أولا

اهـــــداف الاعــــــلام الســـــǽاحى ǼالنســــــǼة للجمهـــــور الــــــداخلى تختلـــــف عنهــــــا ǼالنســـــǼة للجمــــــاهیر 

الاجنبǽــــة فــــى بلـــــدان الــــدول الاخـــــرȞ ، Ȑمــــا تختلــــف هـــــذه الاهــــداف وفـــــȘ لقــــدرات الوســـــائل 

  .الاعلامǽة المستخدمة فالاهداف الاعلام السǽاحǽة الصǽفى 

ــــــــدوات وȞــــــــذلك غیرهــــــــا Ǽا لنســــــــǼة لاذاعــــــــه او التلفزȄــــــــون او المعــــــــارض او الــــــــرحلات او الن

ـــــات العامـــــة  ـــــف الاهـــــداف وفقـــــا لطبǽعـــــه النشـــــاȋ الاعلامـــــي المســـــتخدم فاهـــــداف العلاق تختل

  .السǽاحǽة غیرها ǼالنسǼة للاعلان السسǽاحي ولرعاǽة السǽاحه 

الـــــداخلى تتبلـــــور  ورغـــــم هـــــذه الاختلافـــــات الا ان هنالـــــك اهـــــداف عامـــــة للاعـــــلام الســـــǽاحى

ــــد هــــذه الاهــــداف  حلولمــــا Ȟافــــه الجهــــود الاعلامǽــــة لتحقیــــȘ الجــــذب الســــǽاحي وǽمȞننــــا تجدی

  -:على النحو التالي 



ـــــار الاقتصـــــادǽة الســـــǽاحǽة  .1 ـــــراز الاث ـــــى الفȞـــــار : اب ـــــك Ǽـــــان یرȞـــــز الاعـــــلام الســـــǽاحي عل وذل

 الاتǽة 

ماتحققــــه مــــن مزاǽـــــا  ان الســــǽاحه دورا هامــــا فــــى تحقیــــȘ التنمǽــــة الاقتصـــــادǽة للدولــــة خــــلال -

 .عدیده على المجتمع بواسطة الاستثمارات المختلفه التى توجه لهذا القطاع 

   



  المبحث الثالث

  الحملات الإعلانیة

ـــــي اللغـــــة هـــــي الكثـــــرة الحـــــرب     وتســـــتخدم الكلمـــــة لصـــــǽقة  )2ص –م 1989 –الجـــــاز (  "1"الحملـــــة ف

Ǽالإعمــــال العســــȞرȄة التــــي تهــــدف للتحقیــــȘ أهــــداف حرǽȃــــة محــــدده وفــــȘ تخطــــȌǽ دقیــــȘ وحیــــث 

ـــــات وفـــــȘ تخطـــــȌǽ محـــــدد جـــــاء  ǽأهـــــداف أو غا Șـــــ ـــــة الإعلامǽـــــة تهـــــدف أǽضـــــاً لتحقی أن الجمل

  . استخدام Ȟلمة حملة قǽاسا على الحملات العسȞرȄة 

ــــة جــــاء     ــــاً مــــن ذلــــك فــــإن تعرȄــــف الحمل ــــم أخــــذ یتطــــور نتیجــــة لتطــــور علــــم انطلاق Ǽســــǽطاً ث

ألـــــخ وقبـــــل الخــــــوض ... الاتصـــــال والعلـــــوم ذات الصـــــلة مثـــــل علـــــم الـــــنفس وعلـــــم الاجتمـــــاع 

ـــــد مـــــن الإشـــــارة أن هنالـــــك عـــــدة عوامـــــل  ـــــة لاب ǽـــــة الإعلام ـــــة للحمل ـــــات فـــــي المتǼاین فـــــي التعرȄف

  . تؤثر فى تعرȄفات الǼاحثین للحملة الإعلامǽة 

  :الخلفیة الفكریة 

ســـب هـــذا العامـــل اهمǽـــة Ȟبیـــرة انطلاقـــاً مـــن أن رجـــل العلـــم لـــǽس أبـــداً عـــاملاً خـــالص Ȟǽت   

ولكنــــــه أǽضــــــاً دومــــــا مــــــرتǼ ȌǼموقــــــف مــــــا فلســــــفي أو أیــــــدولوجي فــــــالموقف الفȞــــــرȑ للǼاحــــــث 

وȞمــــا لاحــــȎ أثـــــر تــــأثیراً Ǽالغــــاً فـــــي تعرȄــــف الحمــــلات الإعلامǽـــــة ، فبینمــــا نجــــد أن Ǽـــــاحثین 

Ǽـــــالر ǼــــȌ  بـــــین الحمــــلات الإعلامǽـــــة وقضــــǽة التنمǽـــــة الاتصــــال فـــــي الــــدول النامǽـــــة أهتمــــوا 

 Șاهم وفــــǽــــة لخدمــــة قضــــا ǽــــة معینــــة وأهــــتم أخــــرون توظیــــف الحمــــلات العلامȄرȞف ȑرؤ Șوفــــ

  .رؤȑ سǽاسǽة تناسبهم



  : الخلفیة العلمیة 

فالحملــــــة الإعلامǽــــــة ǼاعتǼارهــــــا جــــــزء مــــــن علــــــم الاتصــــــال تعتبــــــر مــــــن الموضــــــوعات       

الحدیثـــــة نســـــبǽاً وأن Ȟـــــان تطبǽقهـــــا عملǽـــــاً بـــــدءاً منـــــذ فتـــــرة طوȄلـــــة جـــــداً ونســـــǼة لأن الــــــذین 

أسســـــوا العلـــــم وأنطلقـــــوا مـــــن خلفǽـــــات عملǽـــــة شـــــǼابǽة علمـــــاء اجتمـــــاع ، علـــــم الـــــنفس علمـــــاء 

ــــــــإن تعرȄفــــــــاتهم السǽاســــــــة Ǽالإضــــــــافة لعلمــــــــاء العلــــــــو  ــــــــاء ف Ȅات والفیزǽاضــــــــȄالرȞ ــــــــة ǽقǽم التطب

  . للحملات الإعلامǽة جاءت متأثرة بهذه الخلفǽات العلمǽة المتǼاینة 

  

  : المؤتمرات والندوات 

ــــة أصــــǼحت محــــل إهتمــــام        ǽــــة إهتمامــــات فردǽانــــت الحمــــلات الإعلامȞ عــــد أنǼأخیـرـــاً و

 ȑمــــي ، نظمــــت لهــــا النــــدوات والســــمنارات وورش العمــــل مثــــال لــــذلك ســــمنار الــــذǽقل ٕ ــــى وا دول

ــــدولي ببــــون عــــام  ــــة التــــي عقــــدت ǼمرȞــــز 1983نظمــــه المعهــــد الإعلامــــي ال ǽم ، النــــدوة الدول

  . هذه المؤتمرات بتعرȄفات نستعرضها لاحقاً  م خرجت1984النیل Ǽالقاهرة عام 

  

  



  : تعریف الحملة الإعلامة 

  . انطلاقاً من المؤشرات والخلفǽات المتǼاینة جاءت الحملات الإعلامǽة المتǼاینة أǽضاً 

ـــــــد عـــــــرف ولــــــǽـم أشـــــــرام ، أســـــــتاذ الصـــــــحافة الأمرȞȄـــــــي الحمـــــــلات الإعلامǽـــــــة مـــــــن       لق

مȞانǽــــــــة توظیــــــــف وســــــــائل منطلــــــــȘ أهتمامــــــــه Ǽقضــــــــاǽا التنمǽــــــــة فــــــــي دو  ٕ ل العــــــــالم الثالــــــــث وا

الإعــــلام لهــــذا الغــــرض وهــــو ǽقــــول هنالــــك واقــــع مهــــام للتنمǽــــة تــــؤدȑ فیهــــا وســــائل الاتصــــال 

علــــــى أنــــــه فــــــي Ǽــــــلاد ذات الخبــــــرة الواســــــعة فــــــي اســــــتخدام ... الجماهیرȄــــــة عونــــــاً مǼاشــــــراً 

الاتصـــــال وســــائل الاتصــــال الاقتصــــادǽة والاجتماعǽـــــة لا یتحــــدث النــــاس Ȟثیـــــراً عــــن وســــائل 

  ) 195:ص –بدون تارȄخ  –شرام " ( Ǽ".1قدر ما یتحدثون عن الحملات

    Șأنهـــا جهـــد متناســــǼ ــــةǽـــا فقــــد عـــرف الحمـــلات الإعلامǽألمانǼ أمـــا معهـــد الإعــــلام الـــدولي

ومخطــــȌ للوصــــول إلـــــي قبــــول وتعـــــاون مجموعــــة أو مجموعــــات مســـــتهدفة مــــن الجمهـــــور ، 

ـــــاجح لوســـــائل الاتصـــــال المتاحـــــة حـــــول خطـــــȌ أو سǽاســـــات أو منتجـــــات وذلـــــك لاســـــتخدا م ن

  ). 3ھاشم الجاز ، مصدر سبق ذكره ، ص (مع استخدام الخبرة والموارد  المدفوعة الأجر 

وتخصــــــت النــــــدوة الدولǽــــــة التــــــي خصصــــــت لمناقشــــــة دور الحمــــــلات الإعلامǽــــــة Ǽأنهــــــا     

تقـــــوم علـــــى أســـــاس حرȄــــــة الفـــــرد والجماعـــــة Ǽأســـــلوب دǽمقراطــــــي ســـــلǽم وهـــــي لـــــذلك تعتمــــــد 

علـــــى الإقنـــــاع وتقـــــدǽم المعلومـــــات الواضــــحة وتكـــــوȄن الـــــرأǼ ȑعیـــــداً عـــــن أȑ اســـــتفزاز  أساســــاً 

فــــراȋ فـــــي اللـــــوم وهـــــدفها وصـــــول المـــــواطن إلـــــي قناعـــــة ذاتǽـــــة تـــــؤثر علـــــى ســــلـوǽȞات ممـــــا  ٕ وا



ǽضــــمن مشــــارȞته فــــي الأهــــداف القومǽــــة  ، وهــــذا التعرȄــــف یرمــــز فǽــــه توجــــه سǽاســــي عــــام 

  . الفرد  من خلال تطرقه إلي قضǽة دǽمقراطǽة وحرȄة

ثــــــم Ǽعــــــد ذلــــــك  التعرȄفــــــات مــــــن التعرȄفــــــات العامــــــة إلــــــي تعرȄفــــــات متخصصــــــة للحمــــــلات 

الإعلامǽـــــة عرفـــــت Ǽأنهـــــا ذلـــــك النشـــــاȋ المرȞـــــب والممثـــــل خـــــلال زمـــــن حیـــــث ǽشـــــمل علـــــى 

ـــــة   ـــــȘ أهـــــداف تســـــوǽقǽة معین ـــــي تحقی ـــــات المرتǼطـــــة والتـــــي تهـــــدف إل " 1"سلســـــلة مـــــن الإعلان

  )  251م ، ص 1992 -سید (

وعرفـــت أǽضــــاً Ǽأنهــــا بــــرامج إعلامǽـــة لــــه أهــــداف محــــددة خـــلال فتــــرة معینــــة لمخصصــــات    

، ممــــا تقــــدم یتضــــح أن تعرȄفــــات الحمــــلات الإعلامǽـــــة  )251ص -م1992-ســــید" ( 1"مالǽــــة معینــــة 

جــــاءت متǼاینـــــة لتǼـــــاین الخلفǽـــــات الفȞرȄـــــة والمهنǽـــــة للǼـــــاحثین ولاخـــــتلاف الموضـــــوعات التـــــي 

أجلهــــا ورغــــم هــــذا التǼــــاین إلا أن هنالــــك إتفاقــــاً عامــــاً Ǽــــأن وضــــعت الحمــــلات الإعلانǽــــة مــــن 

ــــة سلســــلة حلقــــات الاتصــــال تهــــدف إلــــي نقــــل معلومــــات معینــــة بجمهــــور  ǽالحمــــلات الإعلام

  .معین بواسطة وسائل اتصال أو أكثر بهدف أثر إدراكي أو سلوȞي معین 

  

  

  



  : أنواع الحملات الإعلامیة 

ــــواع ا ــــى أن ــــك أتفاقــــاً قاطعــــاً عل ــــي لــــǽس هنال ــــتم عل ــــك أســــس عامــــة ت ــــة فهنال ǽلحمــــلات الإعلام
علــــى ســــبیل المثــــال قســــم ولــــǽم شــــرام الحمــــلات الإعلامǽــــة مــــن . خواصــــها تقســــǽم الحمــــلات 

  : منطلȘ أهتامه بتوظیف الإعلام لخدمة قضاǽا التنمǽة إلي أرȃعة أنواع هي 

    :  الحملات الإعلامیة التي تعني بالزراعة/ 1

الحمــــلات عــــن أمȞانǽــــة توظیــــف وســــائل الإعــــلام لخدمــــة وتحــــدث شــــرام فــــي هــــذا النــــوع مــــن 

ـــــد فـــــي  ـــــاً فـــــي الهن ǽـــــامج زراع ـــــى وجـــــه الخصـــــوص برن ـــــة الزراعǽـــــة ، متنـــــاولاً عل ǽا التنمǽقضـــــا

ــــــالǽم الــــــǼلاد المختلفــــــة یهــــــدف تعلــــــǽم المــــــزارعین عــــــن ǽȞفǽــــــة اســــــتخدام البــــــذور المحســــــنة  أق

  . والسماد في علمǽاتهم الزراعǽة 

ـــــــو Ȟوســـــــیلة إ  ـــــــار الرادی ـــــــه بواســـــــطة ولقـــــــد أخت علامǽـــــــة مثلـــــــي لانهـــــــا ســـــــرȄعة ولســـــــهولة حمل

  . المزارعین Ǽالإضافة لسرعة توصیلة للرسالة الإعلامǽة 

غیــــــر أن شــــــرام یرȞــــــز فــــــي هــــــذا النــــــوع علــــــى أهمǽــــــة الثقافــــــة المحلǽــــــة وتوظǽفهــــــا للحمــــــلات 

ـــــة تفشـــــل لأن القـــــائمین علیهـــــا أمـــــا أنهـــــم  ǽـــــة تلـــــو الحملـــــة الـــــدول النام حیـــــث ǽقـــــول أن الحمل

ـــــة مختلفـــــة أســـــاءوا تقـــــ ǽـــــي أو أســـــاءوا التـــــوقي ولـــــذلك أنشـــــأت مراكـــــز إعلام دم الموقـــــف المحل

 Șان المنــــــاطȞــــــة لســــــǽـــــةـ راعــــــت فــــــي عملهــــــا توظیــــــف الثقافــــــة المحلǽم الهندǽمختلــــــف الأقــــــالǼ

  . الرȄفǽة المختلفة 



  

  :  الحملات الإعلامیة التي تعني بالصحة/ 2

عـــــرف شـــــرام هـــــذا النـــــوع مـــــن الحمـــــلات Ǽأنـــــه مجهـــــود عـــــرȄض مـــــن الوســـــائل الجماهیرȄـــــة 

  . معززاً حملة مرȞزه ترتكز على الاتصال المǼاشر من شخص إلي شخص 

  

  :  الحملات الإعلامیة التي تعني بمحاربة الأمیة/ 3

وهــــذا النــــوع مــــن الحمــــلات یوظــــف الشــــرȄحة التــــي تعــــاني مــــن الأمǽــــة فــــي القــــراءة والكتاǼــــة 

  . وȞذلك محو الأمǽة الثقافǽة في القطاعات المجتمع المختلفة 

  :  الحملات الإعلامیة التي تعني بالتعلیم/ 4

وهــــــذا النــــــوع مــــــن الحمــــــلات یتمیــــــز Ǽالشــــــمول والإتســــــاع المعنــــــي حیــــــث أن علمǽــــــة التعلــــــǽم 

Ȟ ة التتشملǽحتاج لعملǽ ȑم المستمر وتجدید المعلومات ل قطاعات المجتمع الذǽعل  

  

  

  



  

  المبحث الرابع

 الحملات الاعلانیھ
  :مفھوم الحملات الاعلانیة

 

ـــــرة     ـــــه اهـــــداف محـــــدده خـــــلال فت ـــــى ل ـــــه الاعلامǽـــــه برنـــــامج اعلان ـــــة معینـــــة تمثـــــل الحمل ǽذمن

ـــــه مع ǽمجتمعـــــات مالǼ ـــــه ـــــك التشـــــاȋ الاعلامـــــي المرȞـــــب والممتـــــد ین Ȟمـــــا ǽقصـــــد Ǽـــــالحملات ذل

ــــــى  ــــــى تهــــــدف ال ــــــات المرتǼطــــــة والت ــــــث ǽشــــــتمل علــــــي سلســــــلة مــــــن الاعلان ــــــذمن حی خــــــلال ال

ــــــه بǽعǽــــــة او تســــــوǽقǽه محــــــدده  ǽتنم Șــــــ Ȟــــــذلك تعــــــرف الحملــــــة ). م200ص –م 1979-الســــــلمي " (1"تحقی

 Șالممـــــــــدد مـــــــــن جانـــــــــب المعلـــــــــ Ȍــــــا البرنـــــــــامج المخطـــــــــ ـــــــــه Ǽانهـــ ǽالـــــــــى المســـــــــتهلكین الاعلان

المســـــــتهدفین حیـــــــث الحـــــــالیین و المـــــــرتقبین وȄتضـــــــمن مجموعـــــــه مـــــــن العملǽـــــــات و الجهـــــــود 

المخططــــه بدقــــه و التــــى تســــعى الــــى تحقیــــȘ اهــــداف محــــدده Ȟمــــا تعــــرف اǽضــــا Ǽانهــــا سلســــلة 

ـــــم  مـــــن الجهـــــود الاعلانǽـــــه المخططـــــة و المتناســـــقه مـــــن اجـــــل تحقیـــــȘ اهـــــداف محـــــدده ومـــــن ث

الــــى عــــدد مــــن فئاتــــه Ǽقصـــــد  ى فئــــه معینـــــه مــــن الجمهــــور اوفهــــى متراǼطــــه منهــــا وتوجــــه الــــ

تمȞـــــین الســـــلع او الخــــــدمات او المنشـــــات او الافȞـــــار مــــــن اخـــــذ مȞانهـــــا المرمــــــوق فـــــى هــــــذة 



منǽــــــه معینــــــة و علــــــي اســــــاس مــــــن الخطــــــوات ز الســــــوق وذلــــــك بتكــــــالیف مقــــــدرة وخــــــلال فتــــــرة 

  ).محمود عساف (السدیده المتكامله التى تسعى الى تحقیȘ الهدف المنشود

  - :ایا الحملات الاعلانیھ زم

 Șه العدید من المتحقǽا اهمهاز الحملات الاعلامǽا :- 

 . الانتشار Ǽحیث تعطى اكثر من وسیلة اعلانǽه. 1

 .الترȞیذ علي عدد محدد من الرعاوȐ او الافȞار الاعلانǽه. 2

 .الاتجاه الى الجماهیر عرȄضه ومنتشرة في مناطȘ تسوǽقǼة مختلفة. 3

 .منǽه قد تصل الى عام او اكثرز الامتداد خلال الذمن Ǽحیث قد تمدد الحملات العلانǽة الى فترات . 4

ومن المفید في هذا العدد الترȞیذ علي حقǽقة اساسǼة هى وحده الهدف التسوǽقى التى تسمى 

الحملات الاعلانǽه الى قطاعات Ȟبیرة من الجماهیر المستهدفه و قد توجه الى جمهور 

حدد الغاǽه الدراسات الحدیثة في التسوȘȄ و العلان Ǽاهمǽه التوجه الى جماهیر ضمین وم

  )183 – 182:ص - ȋ6 - 2004 - العالم " (1"محدده بنظام تجذئة السوق 

  :انواع الحملات الاعلامیة 

  -:توجد عدة اسس لتقسǽم الحملات الاعلامǽة منها 

الاعــــــلان ومــــــا اذا Ȟــــــان مســــــتهلك او مــــــوزع او مشــــــرف صــــــناعي  هالجمهــــــور الموجــــــه الǽــــــ
  -:ومن ثم نجد 

 .حملات اعلانǽة للمستهلكین  -



 .حملات اعلانǽة للموزعین  -
 .حملات اعلانǽة للمشترȐ الصناعي  -

مــــن ناحǽــــة الوســــائل الاعلانǽــــة المســــتخدمة ومــــا اذا Ȟانــــت الصــــحف الاذاعǽــــة او التلفزȄــــون 

  :او غیر من ثم نجد 

 .ǽة صحفǽة حملات اعلان -

 .حملات اعلانǽة تلفزونǽة  -

 .حملات اعلانǽة اذاعǽة وهȞذا  -

ــــائى ومــــن ثــــم  ــــى او الانتق ــــارة الطلــــب الاول ــــة الصــــرف مــــن الاعــــلان مــــاذا Ȟــــان اث ǽومــــن ناح
  ).منتج معین ( نجد حملات اعلانǽة لاثارة الطلب الاولى 

  ).مارȞة معینة ( حملات اعلانǽة لاثارة الطلب الثاني 

  -:ب المنطقة الجغرافǽة التى تغطیها الحملة نجد تقسǽم الى و التقسǽم حس

  حملات اعلانǽة قومǽة 

  حملات اعلانǽة اقلǽمǽة 

  حملات اعلانǽة محلǽة 

  -:وتعتبر الاساس الجغرافى هو الاكثر شیوعا فى تقسǽم انواع الحملات  الاعلانǽة 

 :الحملة الاعلانیة الدولیة  .1



فـــــى اكثـــــر مـــــن دولـــــة خـــــارج حـــــدود الدولـــــة التـــــى  وهـــــي التـــــى توجـــــه الـــــى الجمهـــــور المعـــــین

ـــــى  ـــــتج للمنتجـــــات ناشـــــونال ف ـــــوم بهـــــا المن ـــــة ǽق ǽـــــة اعلان ـــــل حمل ـــــك مث ـــــن وذل یوجـــــد بهـــــا المعل

  .الدول العرǽȃة والاوروǽȃة لتروȄج لمارȞة الخاصة Ǽه 

  : الحملة الاعلانیة القومیة

الــــــدول وهــــــى التــــــى تعطــــــى عــــــده اقــــــالǽم داخــــــل الدولــــــة الواحــــــدة او تعطــــــي جمǽــــــع انحــــــاء 

وتســــتخدم بواســــطة ǼȞــــار المشــــجعین القــــدامي فــــى الســــوق الــــذین ǽقــــدمون بتوزȄــــع منتجــــاتهم 

  .فى جمǽع انحاء الدولة 

Ȟمـــــا تســـــتخدم بواســـــطة المنتجـــــین الجـــــدد الـــــذین ǽقومـــــون Ǽحمـــــلات اعلانǽـــــة اقلǽمǽـــــة متعـــــددة 

  .وȄرغبون بتدعǽم نتائج هذه الحملات المنفصلة واحده قومǽة 

الحمـــلات حجـــم Ȟبیـــر مـــن الانفـــاق الاعلانـــي وتعتمـــد علـــى وســـائل وȄتطلـــب هـــذا النـــوع مـــن 

Ȟالصــــــــــحف والمجــــــــــلات القومǽــــــــــة ومحطــــــــــات الاذاعــــــــــه  –الاعلانــــــــــة واســــــــــعة الانتشــــــــــار 

  .) 54مرجع سابȘ،ص( والتلفزȄون التى تمتد رسالها فى جمǽع انحاء الدولة 

 :الحملة الاعلانیة الاقلیمیة 

ة او منطقــــة جغرافǽــــة معینــــة بهــــا منــــاطȘ وهــــى التــــى تقتصــــر علــــى اقلــــǽم معــــین داخــــل الدولــــ

تجارȄــــــة متعــــــدده Ȟمدینــــــة الخرطــــــوم مــــــثلا ǽســــــتخدم هــــــذا النــــــووع مــــــن الحمــــــلات الاعلانǽــــــة 

ـــــوزȄعهم علـــــى  ـــــذین ǽقتصـــــر ت ـــــة وصـــــغار المنتجـــــین ال ـــــة وتجـــــار الحمل بواســـــطة تجـــــار التجزئ

ـــــة Ǽصـــــد ǽـــــة القوم ǽـــــالحملات الاعلان Ǽ قومـــــونǽ ـــــوم المنتجـــــین الـــــذین ـــــǽم Ȟمـــــا قـــــد ǽق  هـــــذا الاقل



ــــــى االعــــــادات للمســــــتهلكین وظــــــروفهم  ــــــد وجــــــود اخــــــتلاف ف النــــــوع مــــــن الحمــــــلات اǽضــــــا عن

  .المعǽشǽة Ǽاختلاف المنطقة الجغرافǽة 

ومــــن ثــــم ǽقومــــون Ǽحمــــلات اعلانǽــــة اقلǽمǽــــة لكــــل اقلــــǽم علــــى حــــده او المراجعــــه المتنافســـــة 

لات القومǽــــة بـــــن احــــد المنتجـــــات الخاصــــة Ǽـــــالاقلǽم والتــــى تتمتـــــع Ǽمراكــــز تـــــنفس قــــوȐ الحمـــــ

ـــــــا مـــــــا تعتمـــــــد علـــــــى  Ǽالقـــــــومي وغال Ȑمهـــــــا علـــــــى المســـــــتوǽـــــــة علـــــــى تعمǽمǽـــــــة الاقل ǽالاعلان

الحمــــــلات العلانǽــــــة علــــــى الجرائــــــد المحلǽــــــة الاذاعــــــه المحلǽــــــة والتلفزونǽــــــة المحلــــــى والبرȄــــــد 

  .المǼاشر والمعلقات 

  

 : الحملات العلانیة المحلیة .2

تجارȄـــة واحـــده ومثـــال علـــى وهـــى التـــى تعبـــر علـــى منطقـــة جغرافǽـــة داخـــل الاقلـــǽم منطقـــة 

  .ذلك حملة اعلانǽة موجهة للمستهلكین هي الزملاء 

وهــــذا النــــوع مــــن الحمــــلات غالــــب مــــا ǽقــــوم Ǽــــه تجــــار التجزئــــة لللمتجــــر Ȟمــــا قــــد ǽقــــوم Ǽــــه 

Ǽعـــــــض تجـــــــار الجملـــــــة وصــــــــغار المنتجـــــــین الـــــــذین ǽقصــــــــرون نشـــــــاطهم علـــــــى منطقــــــــة 

  .الجغرافǽة متجدده داخل الاقلǽم 

ـــــب هـــــذا النـــــوع مـــــن الحمـــــلات قǽـــــام تـــــاجر تجزئـــــة یتجدیـــــد الصـــــورة الذهنǽـــــة التـــــى  وȄتطل

ــــى تكوȄنهــــا فــــى ذهــــن الجمهــــور المســــتهلكین وتحدیــــد الاهــــداف الاعلانǽــــة التــــى  تســــعى ال

ـــــة المتحـــــه والمتخصصـــــات الاعلانǽـــــة المتاحـــــه  ǽـــــذلك الوســـــائل الاعلانȞقهـــــا وǽتســـــعى لتحق



هـــــــود التروȄجǽـــــــة وتوزȄعهـــــــا علـــــــى الوســـــــائل المختلفـــــــة ثـــــــم التنســـــــیȘ بـــــــین الاعـــــــلان والج

 Ȑالاخر.  

وغالǼــــا تعتمـــــد معظــــم الحمـــــلات المحلǽـــــة علــــى الجرائـــــد والمجــــالات والمنشـــــورات الخاصـــــة 

  .والبرȄد المǼاشر Ȟما ǽعتمد الǼعض منها الاذاعه المحلǽة والتلفزوȄون المحلي 

  

  

  المبحث الخامس
  

  علانیة فى الترویج لسیاحةاستراتجیات الحملات الإ
  

ǽعـــرف التـــروȄج Ǽانــــه Ȟـــل الجهــــود المخططـــة التــــى ǽقـــوم بهــــا الǼـــائع لانشــــاء قنـــوات اتصــــال    

  .مع المستهلكین لاقناعهم Ǽشراء السلع والخدمات او التروȄج لفȞرة ما 

والتـــــروȄج هـــــو العملǽـــــة الوظǽفǽـــــة الاتصـــــالǽة للتســـــوȘȄ تســـــتهدف سǽاســـــات التـــــروȄج Ǽصـــــفة   

ب الخدمـــــــة او الحصـــــــول علـــــــى اســـــــتجاǼة تحرȄـــــــك ســـــــلوك اســـــــتجاǼة معینـــــــة الســـــــلعه او طلـــــــ

الاهـــــــــداف معـــــــــاً وǽطلـــــــــȘ علـــــــــى العناصـــــــــر الاساســـــــــǽة التـــــــــى تســـــــــتخدم لتحقیـــــــــȘ الاهـــــــــداف 

الاســـــتراتیجǽة التســـــوǽقǽة التروȄجـــــي وهـــــو حـــــد الادوات فـــــى تنفیـــــذ الخطـــــȌ والدعاǽـــــة والعلاقـــــات 

  ).م210ص – مرجع سابȘ–السلمي 1( العامة

  :جوانب الترویج 



  -:عدد من الجوانب اهمها الاتي تقوم سǽاسات التروȄج على 

 .تحدید الاهداف الاساسǽة والفرعǽة القصیرة لعملǽة التروȄج  .1

 .تحدید میزانǽة التروȄج  .2

اختǽــــار الجونــــب الجاذǼــــة والمناســــǼة فــــى الســـــلع او الخــــدمات المقدمــــة ومــــن هــــذه الجوانـــــب  .3

 -:ما یلي 

 .السعر وǽشمل التخفǽض فى الاسعار  -

 الخدمات المقدمة قبل او Ǽعد البǽع  -

 الجوده رفع ثǼات الاسعار  -

 .تحسین المظاهر الشȞلǽة والتقدǽم والاستخدمات الخاصة Ǽالسلعه او الخدمة  -

 تحدید القطاعات المستهدفة فى الاسواق  .4

 تحدید واختǽار رسائل التروȄج الملائمة او المخططات المحدده .5

 .ى والنهائي للنتائج التنفیذ والممتاǼعه والتقǽم المرحل .6

  : عناصر الترویج

  :ومن الامور التى یجب الالمام بها 

ــــــات ووســــــائل الاتصــــــال بــــــین اطــــــراف العملǽــــــة  .1 ǽجــــــي تتمثــــــل الȄج التروȄان عناصــــــر المــــــز

 .التسوǽقǽة الى بین المنطقة والمستهلك وȞذلك بین المنطقة والمجتمع والبیئة 



فـــــى اختǽـــــار اســـــلوب التـــــروȄج المناســـــي  ان طبǽعـــــه الســـــلعه او الخدمـــــة تـــــؤثر بدرجـــــه Ȟبیـــــرة .2

امـــــــا فـــــــى مجـــــــال . فهــــــى مجـــــــال المنتجـــــــات ǽصـــــــǼح الاعـــــــلان لتــــــروȄج ســـــــلع اســـــــتهلاكǽة 

ــــروȄج ǽســــتثیر المشــــاعر و ǽســــتهدف تلبǽــــه المتلقــــى وǽعمــــل مــــع الوســــائل  الخــــدمات فــــان الت

ـــــه  ǽـــــه والتـــــأثیر عل Ǽعلـــــى جذ Ȑـــــین .الاخـــــر وهـــــي ان التـــــروȄج Ǽعـــــد احـــــد اشـــــȞال الاتصـــــال ب

 .مشترȐ المستهدف ومهمته اثارة الاهتمام وتدعǽم السلوك الشرائى الǼائع وال

ــــــــر العمیــــــــل  ــــــــذاكیر وǽقــــــــوم المعلومــــــــات وȄخب ــــــــى الاخǼــــــــار والاعــــــــلام والت ــــــــه ǽعمــــــــل عل وان

   .والمستهلك Ǽالجدید والمستحدث فى السلع 

  

   :اھداف الترویج 

  :یھدف بترویج الى ثلاثة اھداف 

العمیــــــل بوجــــــود الخدمــــــة  او الســــــلعه  هــــــدف تعرȄفــــــى یتمثــــــل فــــــى اعــــــلام المســــــتهلك هــــــو .1

 .مȞانها 

هــــدف اقنـــــاعي یتثمـــــل فـــــى محاولـــــة التـــــاثیر فــــى المســـــتهلك او العمیـــــل مـــــن خـــــلال عـــــرض  .2

 .مزاǽا الخدمة او السلعه 

هــــدف تزȞــــرȐ وهــــو تزȞــــر المســــتهلك او العمــــل Ǽالخدمــــة او الســـلـعه حتــــى ǽقــــوم Ǽشــــرائها او  .3

 .اقتناعها 

  : ترویج الخدمات السیاحیة عبر الانترنت



ǽعتبــــــــر الانترنــــــــت ظــــــــاهرة حدیثــــــــة ǽاســــــــتطاعة الشــــــــرȞات الســــــــǽاحǽة والفندقǽــــــــة اســــــــتخدامة 

  -:لاختǼار مǼادȏ التسوȘȄ وتطبǽقاته وذلك لعده اسǼاب 

 .التوسع فى مجالات النشاȋ التسوǽقى  .1

ǽمȞـــــن الشـــــرȞات الســـــǽاحǽة Ǽغـــــض النظـــــر عـــــن حجمهـــــا مـــــن التنـــــافس فـــــى الســـــوق وفـــــى  .2

 .حدود متساوǽة 

 .سǽاحǽة من فتح قناة اتصال مǼاشرة مع زȃائنها ǽسمح للشرȞات ال .3

والاكثـــــــر مـــــــن هـــــــذا ان نجـــــــاح مواقـــــــع الانترنــــــــت لایتناســـــــب دائمـــــــا مـــــــع Ȟمǽـــــــة الامــــــــوال 

المصــــروفة فــــى تقســــǽمها ولایوجــــد ادنــــى شــــك Ǽــــان نجــــاح الحملــــة التروȄجǽــــة وǽعتمــــد ǼشــــȞل 

ـــــــات العامـــــــة والبǽـــــــع  علـــــــى المیزانǽـــــــة المخصصـــــــة لاغـــــــراض الدعاǽـــــــة والاعـــــــلان و العلاق

فــــــان المنتجــــــات الخــــــدمات لهــــــذه الشخصــــــي ونجــــــد هــــــذه الحمــــــلات الضــــــخمة وثǽقــــــا لــــــذلك 

الشــــرȞات تصــــǼح غیــــر معروفــــة للجمǽــــع ولكــــن بــــدخول الانترنــــت اصــــǼحت الشــــرȞات مــــن 

مرجــــع ( .جمǽــــع الاحجــــاك فــــى الفــــرص التنافســــǽة فــــى الســــوق مــــن اجــــل جــــذب انتǼــــاه الزȃــــائن 

  )65سبȘ ذȞره، 

وســــــبب ذلــــــك ǽعــــــود الــــــى أن ، الصــــــفحات التــــــى تشــــــمل موقــــــع الانترنــــــت لشــــــرȞة معینــــــة 

ــــدون اȐ ممȞــــن ا ȃو Ȑة منافســــة  اخــــرȞلشــــر Ȑــــل موقــــع ا ــــائن مث ȃــــنفس الز ن تكــــون متــــوفرة ل

  .نفقات اضافǽة 



وعلǽـــــه لـــــǽس مـــــن الســـــهل علـــــى الشـــــرȞات الكبیـــــرة ان تعـــــرف امـــــوال Ǽاهظـــــة علـــــى موقـــــع 

Ȟبیــــرة مــــن الزȃــــائن لهــــذه ان تحقــــȘ النتــــائج المتوقعــــه وهــــي اكبــــر مــــن التكــــالیف الاجمـــــالي 

  .لادارة المواقع 

بلیــــون بــــین عــــام  2قــــع الانترنــــت تحقیــــȘ زȄــــادة فــــى المبǽعــــات الاجمــــالي مــــن وǽعتمــــد ان مو 

ـــــــــــــى 1996 م وȄتوقـــــــــــــع لان القطاعـــــــــــــات 2000 -م 1996بلیـــــــــــــون دولار عـــــــــــــام  61م ال

  -:الثلاثة التى سوف تحقȘ مبǽعات اكثر عبر الخȌ المǼاشر هي 

 الحاسوب وȃرمجǽاته  -

 السفر  -

 التسلǽة والترفǽة  -

الالكترونǽــــة العالمǽــــة للانترنــــت قــــد ســــهل عملǽــــة الاتصــــال ان الحــــدث الجدیــــد فــــى الســــوق 

ـــا الفعلـــــین و الكـــــاملین فـــــى الســـــوق وذلـــــك مـــــن خـــــلال ونهǽـــــاة طـــــرق  بــــین الشـــــرȞات وزȃائنهــ

ـــع والتســــوȘȄ دون دخــــول الوســــطاء ، وعلــــى هــــذا الاســــاس فــــان شــــȞǼه الانترنــــت  جدیــــدة للبǽـ

Ȅــــــع وتــــــروȄج تقــــــدم فرصــــــة شــــــȞǼه الانترنــــــت تقــــــدم فرصــــــة طیǼــــــة هامــــــة الشــــــرȞات فــــــي توز 

ـــــد بتوجـــــب  ـــــذین یرغبـــــون Ǽالحصـــــول ǼشـــــȞل جی ـــــى الزȃـــــائن ال منتجـــــات وخـــــدماتها مǼاشـــــرة ال

محمد ( .علـــــى الشـــــرȞات القǽـــــام بجملـــــة تســـــوǽقǽة مســـــتنده علـــــى اســـــس عملǽـــــة ســـــلǽمة ودقǽقǽـــــة

  )25سلǽمان السǽاحة ،ص 



Ȟیـــــف تســـــتطǽع الشـــــرȞات تـــــروȄج منتجاتهـــــا و خـــــدماتها : ان الســـــؤال الـــــذǽ Ȑطـــــرح نفســـــة 

  ȃائن عبر الانترنت ؟الى الز 

ــــــى انجــــــاح التســــــوȘȄ عبــــــر  المشــــــȞلة تكمــــــن بوجــــــود نقــــــص فǽــــــه ترســــــیخ منــــــاهج قــــــادرة عل

الانترنــــت Ǽــــان عوامــــل النجــــاح والتفــــاؤل فــــى المســــتقبل موجــــوده ولكــــن الشــــرȞات الرائــــده فــــى 

هــــــذا المجــــــال حیــــــث بــــــدات بتطبیــــــȘ اســــــتراتیجǽاتها التروȄجǽــــــة عبــــــر الانترنــــــت Ǽاســــــتخدام 

WORLD – WIDE – WEB.  

  :وظائف الاعلام 

  -:حدد الǼاحثون وظائف الاعلام Ǽصفة عامة فى 

ـــــائȘ والمعلومـــــات الـــــى الجمـــــاهیر وذلـــــك Ǽعـــــد : الاعـــــلام او الاخǼـــــار  .1 ـــــدǽم الحق Ǽمعنـــــى تق

جمــــــع المعلومــــــات والانǼــــــاء ومعالجتهــــــا وتحلیلهــــــا ووضــــــعها فــــــى الاطــــــار المناســــــب ثــــــم 

 .بثها مع القǽام Ǽالشرح والتفسیر 

ــــى نقــــل  .2 ــــد علــــى التنشــــئة Ǽمعن ــــة مــــع التاكی Ǽــــال المتعاقǽــــى الاج تــــراث الامــــة وحضــــارتها ال

 .الحȘ المفید 



ــــــــة  .3 ǽامجــــــــالات خاصــــــــة مــــــــن اجــــــــل الاهــــــــداف المجتمعــــــــة فــــــــى : التعینǼ ــــــــامǽتعنــــــــى الق

 Ȑـــــى المجـــــالات الاخـــــر ـــــة والصـــــحǽة ف ǽـــــة والدینǽة والتموǽة والاقتصـــــادǽاســـــǽالمجـــــالات الس

 .التى تحتاج الى الاعلام Ǽصفة دائمة 

  

  

  سیاحة في السودانتاریخ ال

  -:تاریخ تطور الھیكل الإداري الرسمي للسیاحة بالدولة

م 1959تشــــــیر الوقــــــائع إلـــــــى أن حــــــدثاً ســـــــǽاحǽاً عــــــابراً هـــــــو الــــــذȑ نǼـــــــه الحȞومــــــة عـــــــام   

ـــــد حـــــدث اشـــــȞال بـــــین مجموعـــــة  ـــــه ق ـــــك الأمـــــر هـــــو أن لانشـــــاء قســـــم خـــــاص Ǽالســـــǽاحة وذل

وم Ǽســــــبب عــــــدم وفائهـــــــا ســــــǽاحǽة زائــــــرة للســــــودان وȃــــــین احــــــدȐ وȞـــــــالات الســــــفر Ǽــــــالخرط

Ǽالبرنـــــامج المتفـــــȘ علǽـــــه، فرفعـــــت تلـــــك المجموعـــــة شـــــȞوȐ إلـــــى المحȞمـــــة، والتـــــي Ȟشـــــفت 

عــــــدم وجــــــود قــــــانون یخــــــص الســــــǽاحة أو جهــــــة Ǽعینهــــــا فــــــي هȞǽــــــل الدولــــــة مســــــئولة عــــــن 

الســـــǽاحة والمنشـــــآت التـــــي تعمـــــل فـــــي حقلهـــــا فتنبهـــــت الدولـــــة لـــــذلك فصـــــدر قـــــرار مجلـــــس 

ــــــوزراء رقــــــم  ــــــم انشــــــاء قســــــم للســــــǽاحة ألحــــــȘ 17/12/1959:بتــــــارȄخ) 34(ال م وǼموجǼــــــه ت

 ȑــــاً لــــذلك القســــم الــــذǼر مراقȞǼبــــوزارة الاســــتعلامات والعمــــل وعــــین العمیــــد معــــاش أحمــــد أبــــو

  -:حددت مهامه فǽما یلي



  تأسǽس جهاز للسǽاحة  .1

 الإشراف والرقاǼة على نشاȋ القطاع الخاص السǽاحي  .2

 اعداد الكوادر السǽاحǽة  .3

 السǽاحيالاهتمام Ǽالاعلام  .4

  -:Ȟما تم تحدید هدفین لذلك القسم لانجازهما وهي   

  وضع تصور لتأسǽس العمل السǽاحي  -1

 إجراء مسوحات سǽاحǽة لتحدید أولوǽات العمل  -2

قــــــام القســــــم بتحقیــــــǼ Șعــــــض النجاحــــــات وذلــــــك Ǽمحاولــــــة إجــــــراء المســــــح الســــــǽاحي لــــــǼعض 

المعوقـــــات  مــــدیرȄات الــــǼلاد Ǽغــــرض تقــــدیر حجــــم ونوعǽـــــة العــــرض الســــǽاحي، لكــــن Ǽعــــض

اعترضــــت طرȄقــــه فمــــن حیــــث عــــدد المــــوظفین فقــــد بــــدأ القســــم بخمســــة أشــــخاص لــــم Ȟǽــــن 

لأȑ مــــــنهم اختصـــــــاص Ǽالســــــǽاحة، Ȟمـــــــا أنـــــــه لــــــم تحـــــــدد للقســــــم أȑ صـــــــلاحǽات واضـــــــحة 

ومیزانǽــــــات محـــــــددة لانجـــــــاز تلـــــــك الأهـــــــداف Ȟمـــــــا أن الجهـــــــات الأخـــــــرȐ والتـــــــي یجـــــــب أن 

Ȟ ِأهدافــــه لـــم تــــول Șاحة لتحقیــــǽة ذلــــك تتعـــاون مــــع قســــم الســــǽــــار أو اهتمــــام لمســــئولǼبیــــر اعت

التنمیѧѧѧة السѧѧѧیاحیة فѧѧѧي  –حسѧѧѧن قسѧѧѧم السѧѧѧید حسѧѧѧن ( 1القســـم ودوره المنـــوǼ ȋـــه ممـــا اعـــاق أداءه وحجـــم دوره

) 35 – 34(م ص 1992جامعѧѧѧѧѧѧة الخرطѧѧѧѧѧѧوم  –بحѧѧѧѧѧѧث تكمیلѧѧѧѧѧѧي ماجسѧѧѧѧѧѧتیر  –السѧѧѧѧѧѧودان دلالات الحاضѧѧѧѧѧѧر وآفѧѧѧѧѧѧاق المسѧѧѧѧѧѧتقبل 

  .فȞانت تلك هي المرحلة الأولى

ـــــم Ǽعـــــد أن تبـــــین للحȞومـــــة ضـــــرورة الاهتمـــــام Ǽالجهـــــاز الإدارȑ والفنـــــي للســـــǽاحة وســـــعǽاً    ث

ـــــــي  وراء منحـــــــه مزȄـــــــداً مـــــــن الصـــــــلاحǽات والســـــــلطات لیـــــــتمȞن ذلـــــــك الجهـــــــاز الإدارȑ والفن



م بترفǽعــــــه إلــــــى مصــــــلحة تاǼعــــــة لــــــوزارة 1966للســــــǽاحة مــــــن أداء دوره صــــــدر قــــــرار عــــــام 

ـــــــ. الشـــــــئون الاجتماعǽـــــــة  ȃـــــــم .ة اســـــــتمرت لفتـــــــرة قصـــــــیرة إلا أن هـــــــذه التجرȞـــــــن الحȞمǽ لا

م تـــــــم إنشـــــــاء وزارة للمواصـــــــلات والســـــــǽاحة، لǽصـــــــǼح 1966وفـــــــي أغســـــــطس عـــــــام  علیهـــــــا

جهـــــاز إدارة الســـــǽاحة فیهـــــا مصـــــلحة مســـــتقلة ǽشـــــرف علیهـــــا الـــــوزȄر مǼاشـــــرة ممـــــا هǽـــــأ لهـــــا 

فرصـــــــة التطــــــــور مــــــــن الناحǽـــــــة النظرȄــــــــة، ولكــــــــن یبــــــــدو أن الوضـــــــع الســــــــابȘ للقســــــــم ثــــــــم 

Ǽعـــــة لــــم Ȟǽـــــن ǽشــــȞل قاعـــــدة جیــــدة للانطـــــلاق لهــــذا فـــــإن عملǽــــة بنـــــاء هȞǽـــــل المصــــلحة التا

ــــرات Ȟــــان لهــــا تــــأثیر  ــــدرȄبهم وȞســــب الخب ــــة ت ǽعملǼ ــــام ǽــــدة والق ــــد ǽســــتوعب عناصــــر جدی جدی

  .على عملǽة الانطلاق نحو الانجاز والنجاح 

ــــــي العــــــام    ــــــادق إلــــــى مصــــــلحة الســــــǽاحة 1969وف م قامــــــت الحȞومــــــة Ǽضــــــم مصــــــلحة الفن

. ǽاحة والفنـــــادق وذلـــــك بهـــــدف التنســـــیȘ بـــــین النشـــــاȋ الســـــǽاحي والفنـــــدقيوســـــمیت هیئـــــة الســـــ

ـــــاموس الســـــǽاحة الســـــوداني أن الفنـــــادق هـــــي  ـــــي ق ـــــم Ȟǽـــــن ف ـــــت ل ـــــك الوق ـــــي ذل ـــــه ف وǽظهـــــر أن

ونســــــǼة لعــــــدم . إحــــــدȐ مȞونــــــات النشــــــاȋ الســــــǽاحي وأهــــــم مȞونــــــات البنǽــــــات الفوقǽــــــة لهــــــا 

مســــتقل ولكنهــــا ظلــــت وحــــدة اســــتقرار جهــــاز إدارة الســــǽاحة فقــــد تــــم حــــل تلــــك الهیئــــة Ȟجســــم 

  .تاǼعة لوزارة المواصلات والسǽاحة 

ـــــي إنشـــــاء الهǽاكـــــل الإدارȄـــــة واتجهـــــت إلـــــى 1969واعتǼـــــاراً مـــــن عـــــام    م توســـــعت الدولـــــة ف

تعزȄــــز ســــǽطرة القطــــاع العــــام علــــى معظــــم النشــــاȋ الاقتصــــادȑ فوضــــعت قــــانون مؤسســــات 



رســــــمي مؤسســـــــة م الــــــذȑ أصـــــــǼح ǼموجǼــــــه جهــــــاز الســــــǽاحة ال1971القطــــــاع العــــــام لســــــنة 

تشــــــرف علــــــى نشــــــاȋ الســــــǽاحة والفنــــــادق، یتشــــــȞل هȞǽلهــــــا الإدارȑ فــــــي قمتــــــه مــــــن مجلــــــس 

ــــرة تطــــوراً ایجابǽــــاً تجــــاه الارتقــــاء Ǽعمــــل . المصѧѧѧѧدر السѧѧѧѧابق 1 إدارة وأمــــین عــــام ــــك الفت وشــــهدت تل

جهـــــاز الســـــǽاحة الإدارȑ والفنـــــي إذ تـــــم اســـــتǽعاب عـــــدد مـــــن خرȄجـــــي الجامعـــــات وعـــــدد مـــــن 

ا تــــــم الاهتمــــــام ǼالتــــــدرȄب فعمــــــدت المؤسســــــة إلــــــى اǽفــــــاد اعــــــداد مــــــن الأفــــــراد المــــــؤهلین Ȟمــــــ

ــــǽاحة فــــــي فروعــــــه المختلفــــــة، ممــــــا شــــــȞل قاعــــــدة لعمــــــل علمــــــي  العــــــاملین لدراســــــة علــــــم الســ

  .للسǽاحة 

ــــك الحقǼــــة صــــدر قــــانون خــــاص Ǽالســــǽاحة    ــــة فــــي تل Ȅوفــــي اطــــار تطــــور المؤسســــات الإدار

الاعتǼارȄـــــــة، وقـــــــد عمـــــــد م جعلهـــــــا هیئـــــــة مســـــــتقلة لهـــــــا شخصـــــــیتها 1977والفنـــــــادق عـــــــام 

القـــــانون إلــــــى تجمǽـــــع شــــــتات المناشـــــȌ الخاصــــــة Ǽالســــــǽاحة فـــــي جســــــم واحـــــد ǽضــــــم ثــــــلاث 

  -:وحدات Ȟلها من مȞونات السǽاحة وهي

  إدارة السǽاحة  .1

 إدارة الفنادق  .2

 إدارة المرطǼات  .3

وواضـــــح مـــــن ذلـــــك التنظـــــǽم أنـــــه بـــــدأت تتضـــــح ملامـــــح فهـــــم القـــــائمین علـــــى أمـــــر الحȞـــــم   

وقـــد مـــنح قـــانون عـــام . ورة تنظـــǽم مȞوناتهـــا وجمعهـــا فـــي جســـم واحـــدǼأهمǽـــة الســـǽاحة وضـــر 



م هیئـــــة الســـــǽاحة والفنـــــادق ســـــلطات واســــــعة لمزاولـــــة العمـــــل الســـــǽاحي ونـــــص علــــــى 1977

  منح الهیئة الاستقلالǽة في إدارة شئونها المالǽة، وحقȘ لها الاستقرار

ـــــدوم إلا أن احصـــــائǽات وســـــجلات وزارة الســـــǽاحة لـــــم توضـــــح أن ذلـــــك قـــــد انعȞـــــس  علـــــى الق

الســــǽاحي الخــــارجي إلــــى الســــودان ǼشــــȞل ǽعــــادل أو ǽقــــارب مســــتوȐ الــــدول المجــــاورة والتــــي 

تعمــــل فــــي مجــــال الســــǽاحة، إلا أن نشــــاطاً بــــدأ فــــي القــــدوم إلــــى الǼحــــر الأحمــــر فــــي شــــȞل 

رحلــــة أســــبوعǽة Ǽالطــــائرة مــــن رومــــا إلــــى بورتســــودان تحمــــل مائــــة وخمســــین شخصــــاً Ǽغــــرض 

ــــة أخــــرȞ Ȑانــــت تــــأتي ممارســــة ســــǽاحة الغطــــس والتصــــ وȄر تحــــت المــــاء Ȟمــــا أن اعــــداداً قلیل

ــــــادق  إلــــــى منــــــاطȘ الآثــــــار ومحمǽــــــة الدنــــــدر وخــــــلال هــــــذه الفتــــــرة فــــــإن هیئــــــة الســــــǽاحة والفن

حققــــت نجاحــــات فــــي اقامــــة المنشــــآت الســــǽاحǽة إذ أنهــــا اقامــــت شــــراكة مــــع شــــرȞة إǽطالǽــــة 

زة بجنــــــوب م Ȟــــــذلك تــــــم إنشــــــاء قرȄــــــة جمیــــــ1975وأنشــــــات قرȄــــــة عــــــروس الســــــǽاحǽة عــــــام 

شــــرق الاســــتوائǽة Ǽغــــرض تنمǽــــة ســــǽاحة الســــفارȞ ȑمــــا قامــــت بتجدیــــد وتحــــدیث  –الســــودان 

نشــــاء اســــتراحة البجراوǽــــة ǼمنــــاطȘ الآثــــار شــــمال مدینــــة شــــندȑ وتســــلمت  ٕ الفنــــدق الكبیــــر، وا

وǼــــالرغم ) 38ص  –مصѧѧѧѧدر سѧѧѧѧبق ذكѧѧѧѧره  –جیلانѧѧѧѧي  (.م1972إدارة معســــȞر محمǽــــة الدنــــدر الســــǽاحي 

مســــاهمة الهیئــــة فــــي ایجــــاد أثــــر واضــــح لمســــاهمة الســــǽاحة فــــي  مــــن Ȟــــل ذلــــك لــــم تتضــــح

الاقتصــــاد الــــوطني وتــــوفیر فــــرص العمــــل وتنمǽــــة المجتمعــــات المحلǽــــة ومحارȃــــة الفقــــر مــــن 

عنـــــد تعـــــدیل  خـــــلال احصـــــاءات وزارة المالǽـــــة وȃنـــــك الســـــودان والجهـــــاز المرȞـــــزȑ للاحصـــــاء



الســــــــǽاحة والطیــــــــران م تــــــــم إنشـــــــاء وزارة جدیــــــــدة Ǽاســـــــم وزارة 1985هȞǽـــــــل الحȞومــــــــة عـــــــام 

ـــــي  ـــــى شـــــهر أبرȄـــــل حیـــــث قامـــــت وزارة جدیـــــدة، ضـــــمت هیئت واســـــتمرت مـــــن بداǽـــــة العـــــام إل

ـــــــادق  ـــــــادق، والطیـــــــران المـــــــدني وتـــــــولى الاشـــــــراف علـــــــى هیئـــــــة الســـــــǽاحة والفن الســـــــǽاحة والفن

   ))38(ص  -السید مصدر سبق ذكره ( رئǽس مجلس إدارة بدرجة وزȄر دولة

ــــالرغم مــــن التطــــور الواضــــح مــــن حیــــث    Ǽ احة إلــــىǽجهــــاز الســــ ȐمســــتوǼ ــــل والارتقــــاءȞǽاله

ــــــة مــــــع  ــــــي وزارة لهــــــا أهمیتهــــــا خاصــــــة وأنهــــــا مقرون درجــــــة شــــــرȄك محــــــدد وواضـــــحـ المعــــــالم ف

الطیـــران المـــدني، ورȃمـــا Ȟانـــت تلـــك خطـــوة تنبـــئ عـــن اهتمـــام Ǽـــأمر الســـǽاحة مـــن خـــلال نظـــر 

م الـــذȑ تــــولى لكـــن ذلــــك لـــم یــــدم طـــوǽلاً إذ ســـقȞ Ȍامــــل النظـــام الحــــاك. جدیـــد لـــدورها وأهمیتهــــا

  .تلك الفȞرة 

وǽلاحــــȎ أن الســــǽاحة وǼعــــض مȞوناتهــــا الأساســــǽة قــــد حظیــــت Ǽاهتمــــام واضــــح فــــي تلــــك   

الفتـــرة ومـــن شـــواهد ذلـــك أن الدولـــة تبنـــت إنشــــاء فنـــدقي قصـــر الصـــداقة Ǽمدینـــة Ǽحـــرȑ وفنــــدق 

Green village  ة المنتجــــع الوحیــــدǽاحǽــــة عــــروس الســــȄمــــا أنشــــئت فــــي ذلــــك العهــــد قرȞ

ــــار واعــــادة علــــى الǼحــــر الأ ــــة فــــي منطقــــة الآث ǽــــذلك اســــتراحة البجراوȞــــك الوقــــت و حمــــر فــــي ذل

ــــى العدیــــد مــــن المتنزهــــات فــــي مــــدن الســــودان المختلفــــة  ــــدق الكبیــــر، هــــذا إضــــافة إل تأهیــــل الفن

وحــــــــدائȘ العــــــــاب الأطفــــــــال، وفــــــــي تلــــــــك الفتــــــــرة ازدهــــــــرت الســــــــǽاحة الداخلǽــــــــة حیــــــــث اتجــــــــه 



ـــــــــة المتوســـــــــطة لقضـــــــــاء اجـــــــــازاته م فـــــــــي فنـــــــــادق ود مـــــــــدني وȞســـــــــلا المقتـــــــــدرون مـــــــــن الطǼق

  .وȃورتسودان 

ـــــك    ـــــي ذل ـــــة ف ـــــي مـــــنهج الدول ـــــة أو خطـــــة محـــــددة ف ǼتوȞـــــة م ـــــالرغم مـــــن عـــــدم تـــــوفر وثǽق Ǽو

الوقـــــــت توضـــــــح طرȄقـــــــاً مرســـــــوماً ǽحـــــــدد الأهـــــــداف وȄبـــــــین خطـــــــة لتنفیـــــــذها وȄرســـــــم خارطـــــــة 

للأمـــــاكن المســـــتهدفة، وǽحـــــدد ǽȞفǽـــــة النهـــــوض Ǽالســـــǽاحة إلا أن الآثـــــار علـــــى الأرض تكشـــــف 

  .فȞرة واضحة وعزم أكید على تطوȄر السǽاحة عن 

ـــــــة مـــــــرة 1985وǼعـــــــد أبرȄـــــــل     م تراجـــــــع مســـــــتوȐ الجهـــــــاز الإدارȑ للســـــــǽاحة لǽصـــــــǼح هیئ

ـــــى  ـــــس الـــــوزراء اقتصـــــر نشـــــاȋ الهیئـــــة عل أخـــــرǽ ،Ȑشـــــرف علیهـــــا وزȄـــــر شـــــئون الرئاســـــة Ǽمجل

ة الأعمـــــال الروتینǽـــــة مثـــــل التفتـــــǽش والرقاǼـــــة علـــــى أعمـــــال القطـــــاع الخـــــاص والفنـــــادق إضـــــاف

  .))38(ص  –المصدر السابق (إلى تقدǽم خدمات الارشاد 

والعــــــذر فــــــي تلــــــك المرحلــــــة أنهــــــا فتــــــرة انتقالǽــــــة ذات مهــــــام محــــــددة وهــــــي رعاǽــــــة مرحلــــــة   

  .انتقالǽة تقود إلى انتخاǼات وحȞم دǽمقراطي 

م أصـــــǼحت الســــǽاحة وزارة مرȞزȄـــــة متفــــردة لأول مــــرة وذلـــــك یــــدل علـــــى 1988وفــــي عــــام   

دراك أهمǽـــــة الســـــǽاحة تحـــــول حقǽقـــــي فـــــي سǽا ٕ ـــــة نحـــــو قطـــــاع الســـــǽاحة ومȞوناتـــــه، وا ســـــة الدول

ـــــوفیر فـــــرص العمـــــل خاصـــــة  ـــــي الاقتصـــــاد وتنمǽـــــة المجتمـــــع وت ـــــة ودورهـــــا ف ǼالنســـــǼة لكـــــل دول



ـــــه علـــــى مســـــتوȐ الاقتصـــــاد العـــــالمي بـــــدأت تظهـــــر أهمǽـــــة الاحصـــــاءات الســـــنوǽة للســـــǽاح  وأن

ـــــة ومســـــاهمتها ـــــوارد لكـــــل دول ـــــدخل ال ـــــة وال ـــــدان المختلف ـــــومي الاجمـــــالي  فـــــي البل ـــــاتج الق ـــــي الن ف

وȃــــــدأت تظهــــــر بوضــــــوح فعالǽــــــة المنظمــــــات الدولǽــــــة والإقلǽمǽــــــة التــــــي ترعــــــي شــــــأن الســــــǽاحة 

  .التنظǽمي والمعرفي 

ـــــي تحقیـــــȘ أهـــــدافها یرجـــــع إلـــــى التعامـــــل الســـــلبي    ـــــك الـــــوزارة المرȞزȄـــــة ف إن عـــــدم نجـــــاح تل

ذلــــك القـــــرار التزامـــــات للأجهــــزة التنفیذǽـــــة مـــــع قــــرار إنشـــــاء وزارة للســـــǽاحة، حیــــث ترتـــــب علـــــى 

ـــــة مـــــن  Ȅدار ٕ ـــــة وا ǽمǽـــــرارات تنظ ـــــك اصـــــدار ق ـــــى ذل ـــــة وȄنبنـــــى عل ǽـــــب اوضـــــاع قانون ـــــة، وترتی ǽمال

 ȑاجاتهــــــا حتــــــى تــــــؤدǽامــــــل احتȞǼ ــــــة لتنفیــــــذ أمــــــر إنشــــــاء الــــــوزارة جهــــــات الاختصــــــاص Ǽالدول

ــــــاǼعوا اصــــــدار تلــــــك  ــــــم یت ــــــوزارة ل ــــــذȞر أن المســــــئولین عــــــن ال اــ ی ــــــوب منهــــــا، Ȟمــــ دورهــــــا المطل

ــــــرارات ووضــــــعه ــــــدة مــــــن النهــــــوض الق ا موضــــــع التنفیــــــذ، ممــــــا لــــــم تــــــتمȞن معــــــه الــــــوزارة الولی

حیـــــث أن تلـــــك الفتـــــرة Ȟانـــــت فتـــــرة اضـــــطراب سǽاســـــي فـــــي  ))39(ص  –المصѧѧѧѧѧدر السѧѧѧѧѧابق (Ǽمهامهـــــا

م بــــــــدأت مرحلــــــــة جدیــــــــدة وذات 1989ومــــــــن یونیــــــــو عــــــــام  .م 1988الــــــــǼلاد خاصــــــــة عــــــــام 

جهــــاز الدولــــة الإدارȑ  ملامــــح خاصــــة فǽمــــا یتعلــــǼ Șشــــأن الســــǽاحة ومفهومهــــا ووضــــعیتها فــــي

 ȑـــــرȞـــــى ذلـــــك الأســـــاس الف والفنـــــي وفقـــــاً للمنظـــــور الفȞـــــرȑ والعقـــــدȑ لحȞومـــــة تلـــــك الفتـــــرة، وعل

ــــرة العشــــر ســــنوات  ــــك فــــي فت ــــة ومنهــــا الســــǽاحة وذل ــــد مــــن أجهــــزة الدول Ȟــــان التعامــــل مــــع العدی

  .الأولى من عمرها



حة وأنواعهـــــــا وȄبـــــــدو أنـــــــه Ȟنتیجـــــــة لقلـــــــة اهتمـــــــام النخـــــــب المثقفـــــــة والحاكمـــــــة Ǽـــــــأمر الســـــــǽا  

ـــــه،  ـــــه أو مال ومناشـــــطها Ȟعامـــــة الشـــــعب الســـــوداني الـــــذȑ لا یجعـــــل للســـــǽاحة نصـــــیǼاً مـــــن وقت

وȞنتیجــــة للفهــــم الخــــاطئ الــــذȑ أظهرتــــه الأحادیــــث والممارســــة الســــǽاحǽة لنخــــب أخــــرȐ تخــــرج 

ــــل مــــن  مــــن الســــودان لقضــــاء العطــــلات التــــي أوجــــدت فهمــــاً خاطئــــاً Ǽــــأن الســــǽاحة تعنــــى التحل

والأخلاقــــــي وأنهـــــا مفســــــدة للمجتمعـــــات المحافظـــــة، ذلــــــك الفهـــــم انعȞــــــس الانضـــــǼاȋ الســـــلوȞي 

ودلیــــل ذلــــك ان وزارة المالǽـــــة . علــــى التعامــــل مــــع شـــــأن الســــǽاحة أول تلــــك الفتــــرة مـــــن الحȞــــم

قامــــت ببǽـــــع فنـــــدق الســــودان وهـــــو أحـــــد أكبـــــر أرȃعــــة فنـــــادق ǼـــــالǼلاد إلــــى شـــــرȞة صـــــینǽة ولـــــم 

ــــــ دق خاصــــــة أنــــــه ǽقــــــع علــــــى أكثــــــر تشــــــترȋ علیهــــــا أن ǽســــــتمر الفنــــــدق فــــــي أداء هدفــــــه Ȟفن

المنـــاطȘ تمیـــزاً فـــي العاصـــمة، شـــارع النیـــل وǼـــالقرب مـــن مقـــرن النیلـــین، لكـــن تـــم تحوȄلـــه إلـــى 

ســـȞن لتلــــك الشــــرȞة، Ȟمــــا أن توأمــــه الفنــــدق الكبیــــر تــــم ایجــــاره إلــــى شــــرȞة مالیزȄــــة وفǽــــه مائــــة 

 وقـــــد قامـــــت الشـــــرȞة Ǽایجـــــار جـــــزء منـــــه. وخمســـــین غرفـــــة وجنـــــاح وǽقـــــع علـــــى شـــــارع النیـــــل

ــــك مــــن دون أن  ــــة وذل ǽالمواصــــفات الفندقǼ ــــزم مȞاتــــب لشــــرȞة خاصــــة وجــــزء آخــــر ســــȞن لا یلت

ــــى أȑ محاســــǼة لمخالفتهــــا نــــص العقــــد الــــذȑ یلزمهــــا Ǽعــــدم تغییــــر الغــــرض  تتعــــرض الشــــرȞة إل

ــــك السǽاســــة Ǽعــــد العــــام  ــــم الاهتمــــام Ǽالســــǽاحة فȞــــان لهــــا نصــــیب واضــــح 2005تغیــــرت تل م وت

ـــــي الخطـــــة الخمســـــǽة  ـــــدخل 2011 – 2007مـــــن الاهتمـــــام ف م لتكـــــون واحـــــداً مـــــن مصـــــادر ال

  .والثروة وعاملاً مهماً لتطوȄر المجتمعات وتوفیر فرص العمل 



وفــــي اطــــار الهȞǽــــل التنظǽمــــي فقــــد تــــم تقلــــǽص مســــتوȐ الســــǽاحة مــــن وزارة مرȞزȄــــة إلــــى   

لكــــن الأمــــر لــــم یــــدم طــــوǽلاً حتــــى . م1990هیئــــة مــــرة أخــــرȐ، ثــــم جــــرȐ الحاقهــــا بــــوزارة النقــــل 

م تـــــم 1995هـــــا بـــــوزارة الاتصـــــالات فصـــــارت وزارة الاتصـــــالات والســـــǽاحة وفـــــي عـــــام تـــــم الحاق

ــــــث أن  اســــــتحداث وزارة جدیــــــدة الحقــــــت بهــــــا الســــــǽاحة أǽضــــــاً وهــــــي وزارة البیئــــــة والســــــǽاحة حی

م حــــــدث تغییــــــر آخــــــر فالحقــــــت 2001هنــــــاك تقــــــارب بــــــین الاختصاصــــــین، لكــــــن فــــــي العــــــام 

والســـــǽاحة ولــــم ǽســـــتمر ذلـــــك طــــوǽلاً ففـــــي العـــــام الســــǽاحة بـــــوزارة الثقافـــــة، فȞانــــت وزارة الثقافـــــة 

م تـــــــم اســـــــتحداث وزارة جدیـــــــدة هـــــــي وزارة الســـــــǽاحة والتـــــــراث القـــــــومي، 2002التـــــــالي مǼاشـــــــرة 

إلا أن هـــــذا التغییـــــر لـــــم ǽعمــــر Ȟـــــذلك إذ حـــــدث تعـــــدیل . وهمــــا تخصصـــــان Ȟǽمـــــلان Ǽعضــــهما

اب م حیــــــث تــــــم فصــــــل التــــــراث القــــــومي والحــــــȘ بــــــوزارة الثقافــــــة والشــــــ2005Ǽآخــــــر فــــــي عــــــام 

 –والتــــــراث القــــــومي Ȟــــــان ǽعنــــــي الهیئـــــة القومǽــــــة للآثــــــار وأنــــــواع التــــــراث الأخــــــرȐ  -والرȄاضـــــة

حـــــــرس الصــــــــید ســـــــاǼقاً وȞانــــــــت تتǼـــــــع لــــــــوزارة –وتـــــــم إنشـــــــاء وزارة الســــــــǽاحة والحǽـــــــاة البرȄــــــــة 

ـــــك حتـــــى العـــــام  -الداخلǽـــــة ـــــى 2010واســـــتمر ذل ـــــار مـــــرة أخـــــرȐ إل م حتـــــى تمـــــت اضـــــافة الآث

وفــــي فتــــرة عشــــرȄن عامـــــاً . ة الآثــــار والســـــǽاحة والحǽــــاة البرȄــــة الــــوزارة وتغیــــر اســــمها إلــــى وزار 

ــــاذ تــــولى شــــأن الســــǽاحة اثنــــا عشــــر وزȄــــراً مرȞزȄــــاً واثنــــین وزراء دولــــة  ممــــا  –مــــن حȞــــم الانق

دراتها  ٕ   .ǽعني عدم الاستقرار لشأن السǽاحة وا



م وأصــــǼحت للســــودان 1999لكــــن وǼــــالرغم مــــن ذلــــك فعنــــدما تــــم اســــتخراج البتــــرول عــــام   

مقــــــــدرة واتجهــــــــت الــــــــǼلاد نحــــــــو الاقتصــــــــاد الحــــــــر مــــــــع تشــــــــجǽع الاســــــــتثمار أقبــــــــل ثــــــــروات 

. المســــتثمرون علــــى الســــودان فظهــــرت الحاجــــة إلــــى زȄــــادة الطاقــــة الایوائǽــــة وتطــــوȄر مســــتواها

واتجــــه القطـــــاع الخـــــاص إلـــــى الاهتمـــــام بـــــذلك القطـــــاع فأنشـــــئت العدیـــــد مـــــن الفنـــــادق برأســـــمال 

والــــذȑ هـــو شــــراكة بـــین ســــودانیین ومســـتثمر مــــن أجنبـــي أو شـــراكة مثــــل فنـــدق الســــلام روتانـــا 

دولــــــة الامــــــارات العرǽȃــــــة المتحــــــدة وظهــــــر أǽضــــــاً بــــــرج الفــــــاتح وهــــــو مبنــــــي بǽضــــــاوȑ متمیــــــز 

ــــرن النیلــــین وتملكــــه شــــرȞة اســــتثمارات الحȞومــــة  موقعــــه یواجــــه النیــــل مǼاشــــرة Ǽــــالقرب مــــن مقت

ــــي تــــم اللیبǽــــة وقــــد أقــــǽم علــــى قطعــــة أرض Ȟانــــت بهــــا حدǽقــــة الحیــــوان الوحیــــدة Ǽال ســــودان والت

ــــــة أخــــــرȐ حتــــــى الآن1902إنشــــــاؤها عــــــام  هــــــذا اضــــــافة إلــــــى . م ولــــــم یــــــتم تعوǽضــــــها Ǽحدǽق

  .العدید من الفنادق الأخرȐ من مستوȐ ثلاث نجوم اضافة إلى أخرȐ أرȃعة نجوم 

ولا بــــــد مــــــن ذȞــــــر أن تنمǽــــــة عمرانǽــــــة ȞبــــــرȐ شــــــهدتها الخرطــــــوم العاصــــــمة خاصــــــة فــــــي   

ـــــــاق والكǼـــــــارȑ، وتجمیـــــــل الشـــــــوارع  ـــــــل الطـــــــرق وامـــــــدادات الكهرȃـــــــاء والانف البنǽـــــــة التحتǽـــــــة مث

نشـــــــاء  ٕ Ǽالغطــــــاء الأخضــــــر وانــــــارة الطـــــــرق واقامــــــة مســــــاحات خضـــــــراء مفتوحــــــة للمــــــواطنین وا

ـــــــ رȐ الاســـــــتهلاكǽة فـــــــي المـــــــواد الغذائǽـــــــة حـــــــدائȘ للأســـــــر والأطفـــــــال، وظهـــــــرت المتـــــــاجر الكب

والأثاثــــــــات والمفروشــــــــات وȞــــــــان ذلــــــــك نتیجــــــــة الانتعــــــــاش الاقتصــــــــادȑ الــــــــذȑ أفرزتــــــــه ثــــــــروة 

البتــــرول وانعاكســــها علــــى المناشــــȌ الاقتصــــادǽة الأخــــرȞ ،Ȑمــــا أدȐ ذلــــك إلــــى ظهــــور العدیــــد 



. النـــاسمـــن الأحǽـــاء الراقǽـــة فـــي عمرانهـــا وتصـــمǽمها ممـــا جعـــل نوعـــاً مـــن الرفاهǽـــة فـــي حǽـــاة 

ومعلــــوم أنـــــه Ȟجــــزء مـــــن رفاهǽــــة المجتمـــــع Ȟǽــــون الاهتمـــــام Ǽالســــǽاحة وǼالمقابـــــل حینمــــا تتســـــع 

أولوǽـــــات الدولـــــة وȄتطـــــور اقتصـــــادها خـــــارج اطـــــار الضـــــرورȄات فـــــإن الســـــǽاحة تكـــــون واحـــــداً 

مــــــن اهتماماتهــــــا ولهــــــذا فقــــــد ظهــــــر الاهتمــــــام Ǽالســــــǽاحة مــــــن خــــــلال أداء وزارة الســــــǽاحة منــــــذ 

ـــــاه نشـــــــر ثقافــــــة الســــــǽاحة ودورهـــــــا الاقتصــــــادȑ والاجتمــــــاعي مـــــــن م وȃــــــرز ات2004العــــــام  جـ

ـــــــوزارة فـــــــي الأســـــــواق والمعـــــــارض الســـــــǽاحǽة . خـــــــلال أجهـــــــزة الإعـــــــلام المختلفـــــــة وشـــــــارȞت ال

ــــور Ǽمدینــــة مدرȄــــد  ــــة ǼشــــȞل دورȞ ȑــــل عــــام فــــي معــــرض فیت ǽــــذلك ســــوق  –العالمȞا وǽانǼأســــ

لك ســـــوق لنـــــدن ومعـــــرض بـــــرلین الـــــدولي للســـــǽاحة وهـــــو أكبـــــر ســـــوق عـــــالمي للســـــǽاحة وȞـــــذ

ــــــا والǽاǼــــــان وȞورȄــــــا وغیرهــــــا، ممــــــا جعــــــل  ǽȞــــــي تر ــــــى معــــــارض ف للســــــفر والســــــǽاحة اضــــــافة إل

للســـǽاحة اهتمامـــاً فــــي خطـــȌ الدولـــة حتــــى بلـــغ عــــدد الســـائحین وفقـــاً لتعرȄــــف منظمـــة الســــǽاحة 

ســـــــائحاً وȞـــــــان  521.748م 2009العالمǽـــــــة للســـــــائح ووفقـــــــاً لاحصـــــــاء وزارة الســـــــǽاحة لعـــــــام 

  . دولار 420.238.000الدخل لنفس العام 

  

  

  الفصل الثالث 

  نبذة تعریفیة عن وزارة السیاحة



  وزراة السیاحة والاثار والحیاة البریة                                         

  ة ــــــــــالرؤی

ــــــــة  تحقǽقــــــــا لتنمǽــــــــة        ǽــــــــة وعالمǽمǽانــــــــة اقلȞاً ذو مǽاحǽــــــــون الســــــــودان مقصــــــــداً ســــــــȞǽ ان

  .سǽاحǽة مستدامة
  الة ـــــالرس 

ـــــادرة علـــــى تنمǽـــــة الســـــǽاحة ، إســـــتكمال بنـــــاء مؤسســـــة للســـــǽاحة والآثـــــار والحǽـــــاة البرȄـــــة ق

محققــــــة  للوحــــــدة ، تســــــاهم فــــــي دفــــــع الاقتصــــــاد وتعمــــــل علــــــي  دعــــــم النســــــیج الاجتمــــــاعي

مســــــاهمة Ȟصــــــناعة اســــــتراتیجǽة فــــــي تحســـــــین ،محافظــــــة  علــــــي البیئــــــة الثقافǽـــــــة ، الوطنǽــــــة

إحــــداث تنمǽــــة ســـــǽاحǽة متوازنــــة ومســــتدامة مستنهضـــــة ،للاقتصـــــادالمیــــزات التنافســــǽة العامــــة 

ـــــي الأرض والǼشـــــر للمســـــاهمة فـــــي تطـــــور الاقتصـــــاد وتنمǽـــــة المجتمـــــع  الإمȞانـــــات الكامنـــــة ف

  .وتوفیر فرصاً للعمل 

  : الھدف الإستراتیجي للوزارة

ترقǽـــــة وتطـــــوȄر العمـــــل الســـــǽاحي واســـــتغلال مـــــوارد الـــــǼلاد الســـــǽاحǽة وتعظـــــǽم عوائـــــدها 

ǽحقـــــȘ التنمǽـــــة الإقتصـــــادǽة والإجتماعǽـــــة وȄـــــوفر فـــــرص عمـــــل لإحـــــداث حـــــراك ســـــǽاحي Ǽمـــــا 

ــــة والمادǽــــة  ǽعǽو المحافظــــة علــــي المــــوارد الطب ȑطــــاُ  مــــع الشــــعوب الأخــــرȃــــي وخــــارجي ر داخل

  .والموروثات التقافǽة

  

:الاھداف العامة والسیاسات                            



 م الاهداف  السǻاسات 
 التحتǻة  البنǻات لتأهیل  الصلة ذات الجهات مع العمل
  .السودان أنحاء جمǻع في السǻاحة Ǻصناعة الصله ذات

 المتصلة التحتǻة البنǻات وتطوȂر بناء
 - المǻاه – الطرق ( السǻاحǻة Ǻالمواقع
 ȏارǺالخ... الك.(  

1. 

   السǻاحة متطلǺات مع یتواكب Ǻما القوانین تعدیل  . أ
 القومǻة والتشرȂعات الدستور بین  المواءمة  . ب

  والولائǻة

 واللوائح التشرȂعات وتحدیث تفعیل
 النشاȉ مجالات Ȝافة في المنظمة
 بین التشرȂعǻة التقاطعات لإازالة السǻاحي
  الثلاثة الحȜم مستوǻات

2. 

 لتحقیȖ السǻاحǻة للانشطة اضافǻة موارد واستقطاب زȂادة
  السǻاحي للاقتصاد التحول

 الناتج في السǻاحة مساهمة تعظǻم
   الاجمالي المحلي

3. 

 الالكتروني  والإعلام التروȂج ووسائȊ وسائل تطوȂر
ȏف والتقلیدȂانات  للتعرȜالإمǺ  ةǻاحǻالس ȖالتنسیǺ مع 

 والمنشآت والفنادق والسǻاحة السفر ووȜالات شرȜات
  .الأخرȏ  السǻاحǻة

 .4  نشر ثقافة السǻاحة 

 التنسیȖ عبر وزارة الخارجǻة والسفارات 
  

 تروȂجǻة ومنافذ  ملحقǻات فتح اعادة
   خارجǻة

5. 

 وتǺسȊǻ تسهیل علي الصلة ذات الجهات مع العمل
  . Ǻالاستثمارات المتعلقة الاجراءات

 والعام الخاص القطاع بین الشراكة تعزȂز
 والاستثمار والتسوȖȂ التروȂج عملǻة في

   السǻاحي

6. 

 حوافز تقدǻم مع السǻاحي للإستثمار أراضي حجز.أ
  مشجعة

  . الولاǻات مع ǺالتنسیȖ السǻاحي الاستثمار تشجǻع. ب

 الخارطة لإعداد السǻاحي المسح اجراء
   الحاكمة الاستثمارȂة السǻاحǻة

7. 

 التحتǻة البنǻات بتوفیر القائمة المحمǻات تطوȂر. أ
  . للحماǻة

 البیئǻة النظم Ȝل لتمثیل المحمǻات من مزȂد حجز. ب
  . ǺالǺلاد

 والاحلال وحمایتها البرȂة الحǻاة وتنمǻة تطوȂر. ج

 وتنمیتها البرȂة الحǻاة علي المحافظة
 الامثل والاستخدام اقتصادǻاً  مورداً  وجعلها
  . سǻاحي Ȝمورد والبیئي الاحǻائي للتنوع

8. 



  . منها والمنقرض للنادر والاستزراع
 المعاهد انشاء في الخاص القطاع مع الشراكة تعزȂز.أ

 فیها الاجنبǻة اللغات واعتماد المتخصصة و السǻاحǻة
  الزامǻا

  . والخارجي الداخلي التدرȂب تفعیل.ب
 الأجنبǻة العمالة محال الوطنǻة العمالة لأحلال السعي.ج

  . السوداني العامل Ȝفاءة ورفع الفني التدرȂب طرȖȂ عن

 العمالة وزȂادة العاملین قدرات رفع
  السǻاحي Ǻالقطاع الوطنǻة

9. 

 والبرامج التفاهم ومذȜرات القائمة الاتفاقǻات تفعیل. أ
  .البرȂة والحǻاة والاثار السǻاحة مجال في التنفیذǻة

 الدولǻة والمنظمات الدول مع المستمر التواصل. ب
   Ǻالسǻاحة المختصة

 الثنائǻة العلاقات من الاستفادة تعظǻم
  ǺالǺلاد السǻاحة صناعة لتطوȂر والدولǻة

10

 واعدادها الاثرȂة المواقع(للآثار التحتǻة البنǻة تطوȂر. أ
  ). للسǻاحة

  . السودان لعموم الآثرȏ  المسح.  ب
.  د. الاراضي سلطات لدȏ الآثرȂة المواقع تسجیل.  ج

 والاسلامي العالمي السجل في الآثرȂة المواقع تسجیل
  . للتراث

 والدول المنظمات من والمادȏ الفني الدعم استقطاب. ه
.  
 لاسترداد المختصة الدولǻة للاتفاقǻات الانضمام 

  .لاوطانها الممتلكات

 وترمǻمها الاثار علي والمحافظة 
 الأثرȂة المناطȖ وحماǻة وصǻانتها
  . السǻاحǻة والمنشآت والمتاحف

11

 في الاشتراك عبر والتسوǻقǻة التنشǻطǻة الجهود تكثیف. أ
 وتنفیذ والمهرجانات السǻاحǻة والمؤتمرات المعارض
   المختلفة التنشǻطǻة الحملات

 المختلفة المنافذ من السǻاح دخول إجراءات تǺسȊǻ   . ب
  ).ǺحرȂة -  جوǻة - برȂة( 
 المنتج میزة تبین متخصصة دراسات اعداد تشجǻع. ج

  السو السǻاحى

12  استهداف الاسواق المصدرة للسǻاح 



 تطوȂر في المحلǻة المجتمعات ومساعدة إشراك
  . الیدوǻة المصنوعات

13  الاهتمام Ǻالفلكلور والموروث الثقافي 

  .والندوات الاعلامǻة والبرامج التوعǻة اسابǻع إقامة.أ
  .  السوداني المجتمع لقǻم وفقاُ  السǻاحة ثقافة لنشر 

 عبر والاستقرار السلام دعائم ارساء
   السǻاحة

14

 القومي والتراث السǻاحة شرطة وȜفاǻة  Ȝفاءة رفع - 
 . وخارجǻا داخلǻا ǺالتدرȂب

 المختلفة الولاǻات مستوȎ  على السǻاحة شرطة انتشار - 
 . بها والاتجار الاثار تهرȂب مȜافحة  . ج
 السǻاحة جرائم فى متخصصة ونǻاǺات محاكم انشاء  . ح

 .البرȂة والحǻاة والآثار
 الاثرȂة المواقع تامین في الحدیثة التقنǻات استخدام  . خ

  والمتاحف

  الاثرȂة المناطȖ وتامین حماǻة
  والمتاحف

15

  

  

  

  

  

  

  دارة العلاقات العامة في وزارة السیاحةإ

  -:أةــــالنش



ــــــي  ــــــذ تــــــم انشــــــأء وزارة الســــــǽاحة ف ــــــم انشــــــاءها فــــــي المجــــــال الســــــǽاحي من العلاقــــــات العامــــــة ت

  .السودان وȄرجع ذلك لاهمǽة العلاقات العامه في القطاع السǽاحي

  -:أھمیة العلاقات العامة في وزارة السیاحة

ــــــة  تعتبــــــر العلاقــــــات العامــــــة مــــــن ǽقǽالادارات المهمــــــة فــــــي الــــــوزارة لانهــــــا تمثــــــل الواجهــــــة الحق

Ȟمـــــا تســـــاعد  ،ولهـــــا دور هـــــام فـــــي رȃـــــȌ الادارات بǼعضـــــها الـــــǼعض، داخـــــل الـــــوزارة وخارجهـــــا 

  .في خلȘ جو تعاوني وأسرȑ بین العاملین 

وتقــــــــوم الادارة ǼمتاǼعــــــــة بــــــــرامج الســــــــید الـــــــــوزȄر والســــــــید المــــــــدیر العــــــــام والادارات المختلفـــــــــة 

اجـــــراءات ســـــفر الســـــید الـــــوزȄر والســـــید المـــــدیر العـــــام Ȟمـــــا تقـــــوم بتنظـــــǽم الاحتفـــــالات  وتســــهل،

ـــــوزارة ،والمهرجانـــــات  داخـــــل الـــــوزارة وخارجهـــــا  ، وأســـــتقǼال وارســـــال المȞاتǼـــــات التـــــي تخـــــص ال

ـــــȌ  زوار الـــــوزارة الســـــǽاحǽة Ǽـــــالأدارات المختلفـــــة  ȃـــــع أرشـــــفة الصـــــحف .ورȄعـــــة توزǼضـــــا متاǽوأ

  .لوزارة  ورفعها للسید الوزȄر والسید المدیر العام ورصد الاخǼار الخاصة Ǽا، 

ــــــالوزارة وȞــــــل مــــــایختص  Ǽ ــــــة الخاصــــــة ǽفȄــــل اللافتــــــات واللوحــــــات التعر Ȟمــــــا تقــــــوم اǽضــــــا Ǽعمــ

  .Ǽالمطبوعات

Ȟمــــا تبــــرز العلاقـــاـت العامــــة أنشــــطتة الــــوزارة ســــوȞ Ȑانــــت داخلǽــــة أوخارجǽــــة Ǽســــتخدام وســــائل 

  .الأعلام المختلفة 



  ).أو الوسائل اللأكترونǽة  –الصحف الیومǽة  –القنوات الفضائǽة :(مثل

ــــــآ نســــــǼة لأن الســــــودان  ǽــــــى تحســــــین صــــــورة الســــــودأن عالم ــــــات العامــــــة عل Ȟمــــــا تعمــــــل العلاق

ـــــة نزأعـــــات ممـــــا یجـــــب علـــــى  مســـــتهدف مـــــن الأعـــــلام الخـــــارجي Ǽانـــــه دولـــــة حروǼـــــات ومنطق

ــــــــوزارة علــــــــى ǼــــــــالتعرȄف Ǽالمقومــــــــات الســــــــǽاحǽة والجــــــــواز  ب العلأقــــــــات العامــــــــة Ȟقســــــــم فــــــــى ال

  .السǽاحǽة فى وسائل الأعلام العالمǽه المختلفه 

  -:اهداف العلأقات العامة بوزارة السǽاحة –أ 

ـــــات العامـــــة أهـــــداف Ȟثیـــــره ســـــواء أن Ȟانـــــت أهـــــداف عامـــــة أو خاصـــــة ولكـــــن مـــــن أهـــــم  للعلاق

  -:هده الاهداف مایلى

 .تعمل على تهیئة البیئة الداخلǽة للعمال او الموظفین داخل الوزارة   -1

 .على نقل المقترحات والتنسیȘ بین الادارات المختلفه تعمل  -2

 .تعمل على تحقیȘ الرضاء التام بین الموظفین  -3

ــــدیرة " ( 1."تعمـــــل علـــــى تحســـــین صــــــورة الســـــودان وتنشـــــȌǽ الســـــǽاحه الداخلǽــــــة المهمـــــة - 4  مقابلـــــة مـــــع مــ

  . )العلاقات العامة Ǽالوزارة 

 التحلیل الاحصائي

  إجراءات الدراسة المیدانیة



ـــــذ تنـــــاول  ـــــي تنفی ـــــي أتǼعهـــــا ف ـــــي هـــــذا الفصـــــل وصـــــفاً للطرȄقـــــة والإجـــــراءات الت الǼاحـــــث ف

ـــــــة إعـــــــداد أداتهـــــــا،  هـــــــذه الدراســـــــة، ǽشـــــــمل ذلـــــــك وصـــــــفاً لمجتمـــــــع الدراســـــــة وعینتـــــــه، وطرȄق

والإجــــــراءات التــــــي اتخــــــذت للتأكــــــد مــــــن صــــــدقها وثǼاتهــــــا، والطرȄقــــــة التــــــي اتǼــــــع لتطبǽقهــــــا، 

البǽانـــــات واســـــتخراج النتـــــائج، Ȟمـــــا ǽشـــــمل والمعالجـــــة الإحصـــــائǽة التـــــي تـــــم Ǽموجبهـــــا تحلیـــــل 

  .المǼحث تحدیداً ووصفاً لمنهج الدراسة

  )دور الحملات الاعلانǻة في التوعǻة Ǻأهمǻةالسǻاحة في السودان: (Ǻعنوان 

  : مجتمع وعینة الدراسة: أولاً 

ـــــــاحثون  Ǽســـــــعى الǽ ـــــــي ـــــــة مـــــــن العناصـــــــر الت ǽمجتمـــــــع الدراســـــــة المجموعـــــــة الكلǼ قصـــــــدǽ

ائج ذات العلاقـــــــــة ǼالمشــــــــȞلة المدروســـــــــة، یتكـــــــــون مجتمـــــــــع الدراســـــــــة أنǽعممــــــــوا علیهـــــــــا النتـــــــــ

  .الأصلي من جمǽع الموظفین في وزارة السǽاحة والاثار والحǽاة الرȃة Ǽالسودان 

أمــــا عینــــة الدراســـــة فقــــد تــــم اختǽارهـــــا ǼطرȄقــــة عشــــوائǽة مـــــن مجتمــــع الدراســــة،حیث قـــــام  

المســــتهدفین مــــن Ǽعــــض الجهــــات، وقــــد اســــتمارة اســــتبǽان علــــى ) 23(الǼاحــــث  بتوزȄــــع عــــدد 

فـــــرداً حیـــــث أعـــــادوا الاســـــتبǽانات Ǽعـــــد ملئهـــــا ȞǼـــــل المعلومـــــات المطلوǼـــــة أȑ ) 23(اســـــتجاب 

  .من المستهدفین%) 100(ما نسبته تقرǼȄاً 



ـــــدر الامȞـــــان حـــــرص الǼاحـــــث علـــــى تنـــــوع عینـــــة الدراســـــة مـــــن  وللخـــــروج بنتـــــائج دقǽقـــــة ق

  :حیث شمولها على الآتي

 ).ذȞر، أنثى(النوع الأفراد من مختلف  -1

فمـــــا  48ســـــنة ،  47 – 38ســـــنة ،  27-18(الأفـــــراد مـــــن مختلـــــف الفئـــــات العمرȄـــــة  -2

 .فوق 

 )ثانوȑ ، جامعي ، فوق الجامعي(الافراد من مختلف المستوȑ التعلǽمي  -3

 )متزوج ، اعزب ، مطلȘ ، ارمل(الافراد من مختلف الحالة الاجتماعǽة  -4

ـــــة داخـــــل وزارة ا -5 ـــــي مختلـــــف الوظǽف ـــــراد ف ـــــة ، مـــــوظفین ، ( لســـــǽاحة الاف ǽـــــة ، تنفیذȄادار

 .اخرȑ تذȞر 

  



 :النوع -1
التوزیع التكراري لأفراد عینة الدراسة وفق ) 3/2/1(والشكل رقم ) 3/2/1(یوضح الجدول رقم 

.متغیر النوع  

)3/2/1(جدول رقم   

متغیر النوعلأفراد عینة الدراسة والالتوزیع التكراري   

عددال النوع  النسبة المئویة 

 %30 9 ذكر

 %70 14 أنثى

%100 23 المجموع  

2016إعداد الǺاحث من الدراسة المیدانǻة، : المصدر  

)3/2/1(شكل رقم   
النوعوفق متغیر لأفراد عینة الدراسةالتوزیع التكراري   

 

م2016إعداد الباحث  من الدراسة المیدانیة، : المصدر  

غالبǽة أفراد عینة الدراسة هم من اناث حیث  بلغ أن ) 3/2/1(والشȞل رقم ) ǽ)3/2/1ظهر الجدول رقم 
)% 39.13(فرداً وȃنسǼة ) 9(، وȞانت عدد عینة الدراسة من الذȞور . %)60.8(فرداً وȃنسǼة ) 14(عددهم 

  . من العینة الكلǽة 

ذكر
20%

أنثى
30%

المجموع
50%



: العمر -   
  .متغیر العمرالتوزیع التكراري لأفراد عینة الدراسة وفق ) 3/2/2(والشكل رقم ) 3/2/2(یوضح الجدول رقم 

) 2 /3/2(جدول رقم   

متغیرالعمر وفق لأفراد عینة الدراسةالتوزیع التكراري   

 النسبة المئویة العدد 

سنة 27- 18  1 4.3% 

سنة 37 – 28  15 65.2% 

سنة 47 – 38  2 8.6% 

فما فوق 48  5 21.9% 

%100 23 المجموع  

م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر  

)2 /3/2(رقم  كلش   

العمر وفق متغیر  لأفراد عینة الدراسةالتوزیع التكراري   

 

برنامج  ،إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة: المصدر spss ،2016 
 37-28أن غالبیѧѧѧة أفѧѧѧراد عینѧѧѧة الدراسѧѧѧة ھѧѧѧم مѧѧѧن الفئѧѧѧة العمریѧѧѧة ) 3/2/2(والشѧѧѧكل رقѧѧѧم ) 3/2/2(بѧѧѧین الجѧѧѧدول رقѧѧѧم ی

مѧѧѧن العینѧѧѧة الكلیѧѧѧة، ثѧѧѧم یلѧѧѧیھم بالعѧѧѧدد أفѧѧѧراد عینѧѧѧة %) 65.2(فѧѧѧرداً ویمثلѧѧѧون مѧѧѧا نسѧѧѧبتھ ) 15(سѧѧѧنة  ، حیѧѧѧث بلѧѧѧغ عѧѧѧددھم 

مѧѧѧѧن العینѧѧѧѧة %) 21.7(أفѧѧѧѧراد وبنسѧѧѧѧبة ) 5(سѧѧѧѧنة، إذ بلѧѧѧѧغ عѧѧѧѧددھم ) فمѧѧѧѧا فѧѧѧѧوق 48(الدراسѧѧѧѧة مѧѧѧѧن الفئѧѧѧѧة العمریѧѧѧѧة مѧѧѧѧن 

%)  8.6(وبنسѧѧѧبة أفѧѧѧراد ) 2(سѧѧѧنة، والبѧѧѧالغ عѧѧѧددھم )47-38(الكلیѧѧѧة، ثѧѧѧم أفѧѧѧراد عینѧѧѧة الدراسѧѧѧة مѧѧѧن الفئѧѧѧة العمریѧѧѧة مѧѧѧن 

  .من العینة الكلیة%) 4.3(أفراد وبنسبة ) 1(سنة، والبالغ عددھم ) 27-18(وأخیراً الفئة العمریة من 

سنة 18-27
2%

28–
سنة 37

33%

سنة 47–38
4%

فما فوق 48
11%

المجموع
50%

Other
61%



  :  المستوي التعلیمي  - 
التوزیع التكراري لأفراد عینة الدراسة وفق متغیر المستوي ) 3/2/3(والشكل رقم ) 3/2/3(یوضح الجدول رقم 

  . التعلیمي 

  )3/2/3(جدول رقم 

  لأفراد عینة الدراسةوفق متغیرالمستوي التعلیميالتوزیع التكراري 

  م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر

  ) 3/2/3(شكل رقم 

  لأفراد عینة الدراسةوفق متغیرالمستوي التعلیمي التوزیع التكراري

  

  مspss ،2016برنامج  ،إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة: المصدر

ذوي المؤھل العلمي عینة الدراسة ھم من  أفرادن غالبیة أ) 3/2/3(والشكل رقم ) 3/2/3(یتبین من الجدول رقم 
وتضمنت تساوت حملة شھادات فوق الجامعیة ، %)73.9(اً وبنسبةفرد) 17(حیث بلغ عددھم  حملة الشھادة الجامعیة ،

  .لكلأیھما من العینة الكلیة % 13.0فرد بنسبة ) 3(والثانوي  بعدد 

  

  

ثانوي
6%

جامعي
37%

فوق الجامعي
7%

المجموع
50%

  النسبة المئویة  العدد  ستوي التعلیميالم

  %13.0  3  ثانوي

  %74.9  17  جامعي

  %13.0  3  فوق الجامعي

 % 100  23  المجموع



  الحالة الاجتماعیة - 
  )3/2/4(جدول رقم 

  التوزیع التكراري لأفراد عینة الدراسة وفق متغیرالحالة الاجتماعیة

  

  

  2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر        

  )3/2/4(شكل رقم 

  التوزیع التكراري لأفراد عینة الدراسة وفق متغیر النوع من الحالة الاجتماعیة

 

 

  

 

  مspss ،2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة،برنامج : المصدر

أن غالبیة أفراد عینة الدراسة من الحالة الاجتماعیة متزوجین بعدد ) 3/2/4(والشكل رقم ) 3/2/4(یتبین من الجدول رقم 

                                                                       وتلیھا الحالة الاجتماعیة  %) 82.6(فرد بنسبة ) 19(

  .لكلأیھما من الحالتین % 0بنسبة ) 0(فیما تساوت الحالتین مطلق وارمل بعدد %) 17.4(افراد بنسبة ) 4(اعزب بعدد 

  التوزیع التكراري لأفراد عینة الدراسة وفق متغیر ) 3/2/5(والشكل رقم ) 3/2/5(یوضح الجدول رقم 

  

  المسنوي الوظیفي

  المئویةالنسبة   العدد  الحالة الاجتماعیة

  %82.6  19  متزوج

  %17.4  4  اعزب

  %0  0  مطلق

  %0  0  ارمل

 %100  23  المجموع

 

متزوج
41%

اعزب
9%

مطلق
0%

ارمل 
0%

المجموع
50%



  )3/2/5(رقم جدول 

  الوظیفة د عینة الدراسة وفق متغیرالتوزیع التكراري لأفرا

  

  م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر            

  )3/2/5(شكل رقم 

  التوزیع التكراري لأفراد عینة الدراسة وفق متغیر النوع من الوظیفة داخل وزارة السیاحة

  

ھم  ارة السیاحةأن غالبیة أفراد عینة الدراسة من الوظیفة داخل وز) 3/2/5(والشكل رقم ) 3/2/5(یتبین من الجدول رقم 

افراد ) 2(، ثم تلیھا تنفیذیة بعدد % 17.4افراد بنسبة ) 4(وتلیھا اداریین بعدد %  69فرد بنسبة ) 16(من الموظفین بعدد 

من العینة % 4.3الاعلام والعلاقات العامة بعدد فرد واحد بنسبة (فأما اخري تذكر ھي . من العینة الكلیة % 8.6بنسبة 
  .الكلیة 

  

اداریة 
9%

تنفیذیة
4%

موظفین
35%

اخري 
تذكر 

2%

المجموع
50%

  النسبة المئویة  العدد  الوظیفة داخل وزارة السیاحة

  %17.4  4  اداریة

  %8.3  2  تنفیذیة

  %70  16  موظفین

  %4.3  1  اخري تذكر

 %100  23  المجموع



  :أداة الدراسة : ثانیاً 

ـــــاحثفي جمـــــع المعلومـــــات اللازمـــــة  Ǽـــــي اســـــتخدمه  ال ـــــارة عـــــن الوســـــیلة الت Ǽحـــــث عǼأداة ال

عــــن الظــــاهرة موضــــوع الدراســــة، وȄوجــــد العدیــــد مــــن الأدوات المســــتخدمة فــــي مجــــال الǼحــــث 

العلمـــــــي للحصـــــــول علـــــــى المعلومـــــــات والبǽانـــــــات اللازمـــــــة للدراســـــــة، وقـــــــد اعتمـــــــد الǼـــــــاحثعلى 

ǽأداة رئȞ انǽا منهاالاستبǽان مزاǽة لجمع المعلومات من عینة الدراسة، وللاستبǽس:  

  .ǽمȞن تطبǽقه للحصول على معلومات عن عدد من الأفراد -1

 .قلة تكلفته وسهولة تطبǽقه -2

 .سهولة وضع عǼاراته وترسǽم ألفاظه -3

 .یوفر وقت للمستجیب وǽعطǽه فرصة التفȞیر -4

ـــــــر عـــــــن أراء  -5 ـــــــي التعبی ـــــــه ǼالحرȄـــــــة ف ǽـــــــون عل یخشـــــــون عـــــــدم موافقـــــــة ǽشـــــــعر المجیب

 .الآخرȄن علیها
  :وصف الاستبیان 

أرفــــــȘ مـــــــع الاســـــــتبǽان خطـــــــاب للمǼحـــــــوث تــــــم فǽـــــــه تنـــــــوȄره Ǽموضـــــــوع الدراســـــــة وهدفـــــــه 

  :وغرض الاستبǽان،واحتوȐ الاستبǽان على قسمین رئǽسین

ــــى تضــــــمن عǼــــــارات عــــــن البǽانــــــات الشخصــــــǽة لأفــــــراد عینــــــة الدراســــــة، حیــــــث  :القســــــم الأولــ

ــــــوȑ هــــــذا الجــــــزء علــــــى ع ــــــوع، العمــــــر Ǽالســــــنوات، المســــــتوȑ التعلǽمــــــي ، ǽحت ــــــارات حــــــول الن Ǽ

  .الحالة الاجتماعǽة ، الوظǽفة داخل وزارة السǽاحة 



  :القسم الثانیة

عǼـــــارة، طلـــــب مـــــن أفـــــراد عینـــــة الدراســـــة أن ǽحـــــددوا ) ǽ)15حتـــــوȑ هـــــذا القســـــم علـــــى عـــــدد  

 ȑــــذ ــــدرج ال ــــاس لȞǽــــرت الخماســــي المت ǽمق Șــــارة وفــــ Ǽــــل عȞ یتكــــون اســــتجابتهم عــــن مــــا تصــــفه

ــــع )أوافــــǼ Șشــــدة، أوافــــȘ، محایــــد، لا أوافــــȘ، لا أوافــــǼ Șشــــدة(مــــن خمــــس مســــتوǽات  Ȅوتــــم توز ،

  .عǼارات لكل فرضǽة) 5(هذه العǼارات على فرضǽات الدراسة الثلاث بواقع 

  ثبات وصدق أداة الدراسة: ثالثاً 

  الثبات والصدق الظاھري

حیــــــث الصــــــǽاغة  للتأكــــــد مــــــن الصــــــدق الظــــــاهرȑ للاســــــتبǽان وصــــــلاحǽة عǼاراتــــــه مــــــن

ـــــــى عـــــــدد مـــــــن المحȞمـــــــین الأكـــــــادǽمیین  والوضـــــــوح قامتالǼاحثـــــــة Ǽعـــــــرض عǼاراتالاســـــــتبǽان عل

ـــــــم إجـــــــراء  والمتخصصـــــــین Ǽمجـــــــال الدراســـــــة، وǼعـــــــد اســـــــتعادت الاســـــــتبǽان مـــــــن المحȞمـــــــین ت

  .Ǽعض التعدǽلات التي اقترحت علیهم

  الثبات والصدق الإحصائي

ـــــر مـــــن  ـــــس النتـــــائج إذا مـــــا اســـــتخدم أكث ـــــات الاختǼـــــار أن ǽعطـــــي المقǽـــــاس نف Ǽقصـــــد بثǽ

ــــة ــــى . مــــرة واحــــدة تحــــت ظــــروف مماثل ــــار مــــا عل Ǽاخت Șــــه إذا مــــا طبــــ ــــات أǽضــــاً أن Ǽعنــــي الثǽو

مجموعــــة مــــن الأفــــراد ورصــــدت درجــــات Ȟــــل مــــنهم، ثــــم أعیــــد تطبیــــȘ الاختǼــــار نفســــه علــــى 

Ȟمـــــا . ســـــها Ȟǽـــــون الاختǼـــــار ثابتـــــاً تمامـــــاً المجموعـــــة نفســـــها وتـــــم الحصـــــول علـــــى الـــــدرجات نف



ǽعــــرف الثǼــــات أǽضــــاً Ǽأنــــه مــــدȐ الدقــــة والاتســــاق للقǽاســــات التــــي یــــتم الحصــــول علیهــــا ممــــا 

  :ومن أكثر الطرق استخداماً في تقدیر ثǼات المقǽاس هي. ǽقǽسه الاختǼار

  .براون -طرȄقة التجزئة النصفǽة Ǽاستخدام معادلة سبیرمان -1

  .ǼاخȞرون-معادلة ألفا -2

  .طرȄقة إعادة تطبیȘ الاختǼار -3

  .طرȄقة الصور المتكافئة -4

  .معادلة جوتمان -5

أمـــــــا الصـــــــدق فهـــــــو مقǽـــــــاس ǽســـــــتخدم لمعرفـــــــة درجـــــــة صـــــــدق المǼحـــــــوثین مـــــــن خـــــــلال 

إجاǼــــاتهم علــــى مقǽــــاس معــــین، وǽحســــب الصــــدق Ǽطــــرق عدیــــدة أســــهلها Ȟونــــه ǽمثــــل الجــــذر 

الصـــــدق والثǼـــــات بـــــین الصـــــفر والواحـــــد الترǽȃعـــــي لمعامـــــل الثǼـــــات، وتتـــــراوح قǽمـــــة Ȟـــــل مـــــن 

ــــذاتي للاســــتǼانة هــــو مقǽــــاس الأداة لمــــا وضــــعت، وقǽــــاس الصــــدق هــــو . الصــــحǽح والصــــدق ال

ـــــاحثون بإیجـــــاد الصـــــدق الـــــذاتي لهـــــا  Ǽـــــاس مـــــا وضـــــعت لـــــه، قـــــام الǽة الأداة لقǽمعرفـــــة صـــــلاح

  :إحصائǽاً Ǽاستخدام معادلة الصدق الذاتي هي

  الثǼات=    الصدق



ـــــاحثو  Ǽـــــة وقـــــام ال ـــــة التجزئ ـــــاس المســـــتخدم فـــــي الاســـــتبǽان ǼطرȄق ǽـــــات المق Ǽحســـــاب معامـــــل ثǼ ن
النصـــــفǽة حیـــــث تقـــــوم هـــــذه الطرȄقـــــة علـــــى أســـــاس فصـــــل إجاǼـــــات أفـــــراد عینـــــة الدراســـــة علـــــى 
ـــــم  ـــــام الزوجǽـــــة، ومـــــن ث ـــــذات الأرق ـــــاتهم علـــــى العǼارات Ǽـــــة عـــــن إجا ǽـــــام الفرد العǼـــــارات ذات الأرق

ــــــین إجاǼــــــاتهم ع ــــــاȋ بیرســــــون ب Ǽحســــــب معامــــــل ارتǽ ًــــــة وأخیــــــرا ǽــــــة والزوجǽــــــارات الفرد Ǽــــــى الع ل
  :براون Ǽالصǽغة الآتǽة-ǽحسب معامل الثǼات وفȘ معادلة سبیرمان

  ر×  2

  ـــــــ= معامل الثǼات 

  ر+  1

ǽمثــــــل معامــــــل ارتǼــــــاȋ بیرســــــون بــــــین الإجاǼــــــات علــــــى العǼــــــارات ذات الأرقــــــام ) ر : ( حیــــــث

  .الفردǽة والإجاǼات على العǼاراتذات الأرقام الزوجǽة

ولحســـــــاب صــــــــدق وثǼــــــــات الاســــــــتبǽان Ȟمــــــــا فـــــــي أعــــــــلاه قــــــــام الǼــــــــاحثون Ǽأخــــــــذ عینــــــــة 

ــــة ) 4(اســــتطلاعǽة Ǽحجــــم  ــــات الاســــتبǽان مــــن العین Ǽأفــــراد مــــن مجتمــــع الدراســــة وتــــم حســــاب ث

  :الاستطلاعǽة Ǽموجب طرȄقة التجزئة النصفǽة وȞانت النتائج Ȟما في الجدول الآتي

  الأسالیب الإحصائیة المستخدمة: رابعاً 

ـــــــ ـــــــȘ مـــــــن فرضـــــــǽاتها، تـــــــم اســـــــتخدام الأســـــــالیب الإحصـــــــائǽة لتحقی Ș أهـــــــداف الدراســـــــة وللتحق

  :الآتǽة

 .الأشȞال البǽانǽة -1

  .التوزȄع التكرارȑ للإجاǼات -2



  .النسب المئوǽة -3

  .معامل ارتǼاȋ بیرسون  -4

  .براون لحساب معامل الثǼات-معادلة سبیرمان -5

6- Ȍǽالوس.  

  .بین الإجاǼاتاختǼار مرȃع Ȟاȑ لدلالة الفروق  -7

ـــــــم اســـــــتخدام البرنـــــــامج الإحصـــــــائي  ـــــــة قـــــــدر الإمȞـــــــان، ت ـــــــى نتـــــــائج دقǽق وللحصـــــــول عل

SPSS  ـــةǽة للعلــــوم الاجتماعǽشــــیر اختصــــاراً إلـــى الحزمــــة الإحصــــائǽ ȑوالـــذStatistical 

Package for Social Sciences  البرنـــامجǼ مـــا تمـــت الاســـتعانةȞ ،Excel  لتنفیـــذ

  .الأشȞال البǽانǽة المطلوǼة في الدراسة
  

  :تطبیق أداة الدراسة: خامساً 

ــــع الاســــتبǽان علــــى عینــــة الدراســــة المقــــررة  Ȅــــم توز ــــغ البǽانــــات ) 23(ت Ȅوقــــد تــــم تفر ، فــــرداً

ــــداول التـــــي أعـــــدهاالǼاحث لهـــــذا الغـــــرض، حیـــــث تـــــم تحوȄـــــل المتغیـــــرات  والمعلومـــــات فـــــي الجـ

ــــرات Ȟمǽــــة ) حایــــد، لا أوافــــȘ، لا أوافــــǼ ȘشــــدةأوافــــǼ Șشــــدة، أوافــــȘ، م(الأســــمǽة  ــــى متغی ، 5(إل

ــــى الترتیــــب وتــــم تفرȄــــغ البǽانــــات فــــي الجــــداول الآتǽــــة، وتــــم) 1، 2، 3، 4 إعــــداد الأشــــȞال  عل

  البǽانǽة اللازمة

  

  

  

  

  

  



  

  .تمثل الحملات الاعلانیة دور ھام في التوعیة بأھمیة السیاحة في السودان : العبارة الاولي 

  .التوزȂع التكرارȏ لإجاǺات أفراد عینة الدراسة على العǺارة الأولى) 3/2/6(والشȜل رقم ) 3/2/6(رقم یوضح الجدول 

  )3/2/6(جدول رقم 
  التوزȂع التكرارȏ لإجاǺات أفراد عینة الدراسة على العǺارة الأولى

  النسǼة المئوǽة  التكرار  الإجاǼة

Ș47.7  11  أواف%  

Ș4.3  1  لا أواف%  

  %30  6 اوافǼ Șشدة

  %8.6  2  لا أوافǼ Șشدة

  %13.0  3  محاید

 %100  23  المجموع

  م2016إعداد الǺاحث  من الدراسة المیدانǻة، : المصدر

  )3/2/6(شȜل رقم 

  التوزȂع التكرارȏ لإجاǺات أفراد عینة الدراسة على العǺارة الأولى

  

  مspss 2016إعداد الǺاحث  من الدراسة المیدانǻة، برنامج : المصدر

ـــین  ــة الدراســــة وȁنســــǺة ) 11(أن ) 3/2/6(والشــــȜل رقــــم ) 3/2/6(مــــن الجــــدول رقــــم یتب ــي عینــ وافقــــوا %) 47.7(فـــرداً فــ
 Ȗـــ ـــة Ǻاهمǻـــة الســـǻاحة فـــي الســـودان ، بینمـــا لـــم یواف ǻـــة دور هـــام فـــي التوع ǻــل الحمـــلات الاعلان ) Ǻ)1شـــدة علـــى ان تمثـ

17

0
2 1

3

23

73% 0% 8.60% 4.30%13.00% 100%
0

5

10

15

20

25

أوافق أوافقلا اوافق
بشدة

أوافقلا
بشدة

محاید المجموع

التكرار

المئویةالنسبة



ـــǺة  ــراد وȁنســ ـــدة %) 4.3(أفــ ـــǺ Ȗشــ ــك، بینمـــــا وافــ افـــــراد ) 2(بینمـــــا لا اوافـــــǺ Ȗشـــــدة %) 30(فـــــرداً بنســـــǺة ) 7(علـــــى ذلـــ
  .على ذلك % 13.0فرد بنسǺة ) 3(ومحایدین Ǻعدد% 8.6بنسǺة 

  :تسعي الحملات الاعلانیة في قطاع السیاحة لتحقیق الاھداف الاتیة :العبارة الثانیة

 .التعرف بالموقع السیاحیة في السودان 

 .جذب السیاح الى السودان 

  .السیاحة زیادة الدخل القومي من 

التوزیѧѧѧѧع التكѧѧѧѧراري لإجابѧѧѧѧات أفѧѧѧѧراد عینѧѧѧѧة الدراسѧѧѧѧة علѧѧѧѧى العبѧѧѧѧارة ) 3/2/7(والشѧѧѧѧكل رقѧѧѧѧم ) 3/2/7(یوضѧѧѧѧح الجѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم 
 الثانیة

  )3/2/7(جدول رقم 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیة

النسبة   التكرار  الإجابة
  المئویة

  %56.5  13  أوافق

  %26  6  لا أوافق

  %0  0 اوافق بشدة

  %0  0  لا أوافق بشدة

  %17.5  4  محاید

 %100  23  المجموع

  م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر
  )3/2/7(شكل رقم 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیة

  

  مspss،2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، برنامج : المصدر
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ــــم  ــــین مــــن الجــــدول رق ــــي عینــــة الدراســــة وȁنســــǺة ) 13(أن ) 3/2/7(والشــــȜل رقــــم ) 3/2/7(یتب ــــرداً ف وافقــــوا  علــــى ان تســــعي %) 56.5(ف
  :الحملات الاعلانǻة في قطاع السǻاحة لتحقیȖ الاهداف الاتǻة 

%   26بنســـǺة ) 6(علـــى ذلـــك، بینمـــا اوافـــǺ Ȗشـــدة Ǻعـــدد %)0(أفـــراد وȁنســـǺة ) 0(بینمـــا لـــم یوافـــȖ . التعـــرف Ǻـــالموقع الســـǻاحǻة فـــي الســـودان
  .على ذلك % 17.5بنسǺة ) 4(وȁینما محاید Ǻعدد %) 0(فرد بنسǺة )  0(بینما لا اوافǺ Ȗشدة ما Ǻعدد 

الاجھѧѧѧѧزة  – الحمѧѧѧѧلات الاعلانیѧѧѧѧة  – تسѧѧѧѧتخدم الѧѧѧѧوزارة مجموعѧѧѧѧة مѧѧѧѧن الحمѧѧѧلات التوعیѧѧѧѧة باسѧѧѧѧتخدام السѧѧѧѧیاحیة : العبѧѧѧارة الثالثѧѧѧѧة
  .الحملات الصحفیة  –  الاعلامیة

التوزیѧѧѧѧع التكѧѧѧѧراري لإجابѧѧѧѧات أفѧѧѧѧراد عینѧѧѧѧة الدراسѧѧѧѧة علѧѧѧѧى العبѧѧѧѧارة ) 3/2/8(والشѧѧѧѧكل رقѧѧѧѧم ) 3/2/8(یوضѧѧѧѧح الجѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم 
  .الثالثة

  )3/2/8(جدول رقم 
  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثالثة

  النسبة المئویة  التكرار  الإجابة
  %34  8  أوافق

  %17.5  5  لا أوافق

 %13.0  3 اوافق بشدة
  %8.6  2  لا أوافق بشدة

 21.7  5  محاید
 %100  23  المجموع

  
  م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر

  
  )3/2/8(شكل رقم 

 التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثالثة

  
  مspss ،2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، برنامج : المصدر

ً فѧѧѧѧي عینѧѧѧѧة الدراسѧѧѧѧة وبنسѧѧѧѧبة ) 8(أن ) 3/2/7(والشѧѧѧѧكل رقѧѧѧѧم ) 3/2/7(یتبѧѧѧѧین مѧѧѧѧن الجѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم  وافقѧѧѧѧوا علѧѧѧѧى %) 34(فѧѧѧѧردا
الاجھѧѧѧѧѧѧزة  – الحمѧѧѧѧѧѧلات الاعلانیѧѧѧѧѧѧة  – ان تسѧѧѧѧѧѧتخدم الѧѧѧѧѧѧوزارة مجموعѧѧѧѧѧѧة مѧѧѧѧѧѧن الحمѧѧѧѧѧѧلات التوعیѧѧѧѧѧѧة باسѧѧѧѧѧѧتخدام السѧѧѧѧѧѧیاحیة 
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یوافقѧѧѧون بشѧѧѧدة %) 13افѧѧѧراد بنسѧѧѧبة ) 3(علѧѧѧى ذلѧѧѧك، وكѧѧѧان ھنѧѧѧاك %) 17.5(أفѧѧѧراد وبنسѧѧѧبة ) 4(علامیѧѧѧةكما لا أوافѧѧѧق الا

  )21.7(افراد محایدین بنسبة ) 5(، كما ھنالك 

 

 – مѧѧѧѧاھي الوسѧѧѧѧائل المسѧѧѧѧتخدمة للتѧѧѧѧرویج فѧѧѧѧي الحمѧѧѧѧلات الاعلانیѧѧѧѧة لقطѧѧѧѧاع السѧѧѧѧیاحة )3/2/9(الجѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم : العبѧѧѧѧارة الرابعѧѧѧѧة 
  .مواقع التواصل الاجتماعي المطبوعات  – الالكترونیة المواقع 

  
  )3/2/9(یوضح الجدول رقم 

  .التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعة ) 3/2/9(والشكل رقم  
  النسبة المئویة  التكرار  الإجابة

  %43.4  9  أوافق

  %4.3  1  لا أوافق
 %26  6 اوافق بشدة

  %8.3  2  لا أوافق بشدة

 %21.7  5  محاید
 %100  23  المجموع

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعة )3/2/9(جدول رقم 

  م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر
  

  )3/2/9(شكل رقم 
  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعة

  
  مspss ،2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، برنامج : المصدر
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ً فѧѧѧѧي عینѧѧѧѧة الدراسѧѧѧѧة وبنسѧѧѧѧبة ) 19(أن ) 3/2/8(والشѧѧѧѧكل رقѧѧѧѧم ) 3/2/8(یتبѧѧѧین مѧѧѧѧن الجѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم  اجѧѧѧѧابوا %) 54.28(فѧѧѧردا

ً عѧѧѧدد  فѧѧѧردین بنسѧѧѧبة وبینمѧѧѧا الѧѧѧذین اجѧѧѧابوا بѧѧѧنعم عѧѧѧدد . علѧѧѧى ذلѧѧѧك %)40(فѧѧѧرد بنسѧѧѧبة ) 14(لا ، كمѧѧѧا اجѧѧѧابوا بعبѧѧѧارة احیانѧѧѧا

  .على ذلك %) 5.71(
  

  

  تعتبر الاموال التى تصرف في الاعلانات لقطاع السیاحة اموال مھدرة: العبارة الخامسة 

  .التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الخامسة ) 3/2/9(والشكل رقم ) 3/2/9(یوضح الجدول رقم 

  )3/2/10(جدول رقم 
 

  التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الخامسةالتوزیع 
  النسبة المئویة  التكرار  الإجابة
  %52.2  12  أوافق

 17.5  4  لا أوافق
 %13.0  3 اوافق بشدة

 %13.0  3  لا اوافق بشدة
  %4.3  1  محاید

 %100  23  المجموع
  م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر

  
  )3/2/9(شكل رقم 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الخامسة

  

  مspss ،2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، برنامج : المصدر
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ً فѧѧѧي عینѧѧѧة الدراسѧѧѧة وبنسѧѧѧبة ) 12(أن ) 3/2/9(والشѧѧѧكل رقѧѧѧم ) 3/2/9(یتبѧѧѧین مѧѧѧن الجѧѧѧدول رقѧѧѧم  وافقѧѧѧوا علѧѧѧى %) 52(فѧѧѧردا

أفѧѧѧѧراد وبنسѧѧѧѧبة ) 3(التѧѧѧѧى تصѧѧѧѧرف فѧѧѧѧي الاعلانѧѧѧѧات لقطѧѧѧѧاع السѧѧѧѧیاحة امѧѧѧѧوال مھѧѧѧѧدرة، كمѧѧѧѧا لا أوافѧѧѧѧق  ان تعتبѧѧѧѧر الامѧѧѧѧوال 

%) 17.5(بنسѧѧѧѧبة ) 4(كمѧѧѧѧا لا اوافѧѧѧѧق %) 13.0(اوافѧѧѧѧق بشѧѧѧѧدة وبنسѧѧѧѧبة ) 3(علѧѧѧѧى ذلѧѧѧѧك، بینمѧѧѧѧا وكѧѧѧѧان ھنالѧѧѧѧك %) 13.0(
  .وھنالك فرد واحد محاید بخصوص ذلك 



  .مواكبة للأسالیب الحدیثة للترویج عن السیاحة في السودان  ھنالك عدم )3/2/11(جدول رقم : العبارة السادسة 

  .التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السادسة ) 3/2/11(والشكل رقم ) 3/2/11(یوضح الجدول رقم 

  )3/2/11(جدول رقم 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثالثة

  النسبة المئویة  التكرار  ةالإجاب
  %26  6  أوافق

 %13.0  3  لا أوافق
 35 %  8 اوافق بشدة

 %4.3  1  لا اوافق بشدة
  %21.7  5  محاید

 %100  23  المجموع
  

  م2016إعداد الباحث  من الدراسة المیدانیة، : المصدر

  )3/2/11(شكل رقم 

  السادسةالتوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة 

  

  مspss ،2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، برنامج : المصدر

ً في عینة ) 6(أن ) 3/2/11(والشكل رقم ) 3/2/11(یتبین من الجدول رقم    فرد بنسبة%) 26(فردا

) 8(وافقون ، كما لا ی% 13افراد بنسبة ) 3(أن ھنالك عدم مواكبة للأسالیب الحدیثة للترویج عن السیاحة في السودان وبینما 

  .محایدین بخصوص ذلك % 17.5افراد بنسبة ) 5(و%4.3لا یوافقون بشدة لا اوافق فرد واحد بنسبة %)34(افرادبنسبة 
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  .السودان غني بالموارد السیاحة لكن ھناك عدم استغلال لھذه الموارد من قبل الجھات المعنیة : العبارة السابعة 

التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة ) 3/2/12(والشكل رقم ) 3/2/12(یوضح الجدول رقم 

  .السابعة 

  )3/2/12(جدول رقم 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعة

  النسبة المئویة  التكرار  الإجابة
  %61.1  14  أوافق

  %21.7  5  لا أوافق

  %4.3  1 اوافق بشدة
  %8.6  2  أوافقلا 

  %4.3  1  محاید

 %100  23  المجموع

  م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر

 )3/2/12(شكل رقم 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعة

  

  مspss ،2016 إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، برنامج : المصدر

ً فѧѧѧي عینѧѧѧة الدراسѧѧѧة وبنسѧѧѧبة ) 14(أن ) 3/2/11(والشѧѧѧكل رقѧѧѧم ) 3/2/11(رقѧѧѧم یتبѧѧѧین مѧѧѧن الجѧѧѧدول  یوافقѧѧѧوا %) 60(فѧѧѧردا

) 5(علѧѧѧى السѧѧѧودان غنѧѧѧي بѧѧѧالموارد السѧѧѧیاحة لكѧѧѧن ھنѧѧѧاك عѧѧѧدم اسѧѧѧتغلال لھѧѧѧذه المѧѧѧوارد مѧѧѧن قبلالجھѧѧѧات المعنیѧѧѧة وكѧѧѧان ھنالѧѧѧك 

فѧѧѧѧѧرد بنسѧѧѧѧѧبة ) 2(بشѧѧѧѧѧدة ، كمѧѧѧѧѧا  لا یوافقѧѧѧѧѧون%) 4.3(فѧѧѧѧѧرد بنسѧѧѧѧѧبة ) 1(وافѧѧѧѧѧق علѧѧѧѧѧى ذلѧѧѧѧѧك ، بینمѧѧѧѧѧا %)21.7(فѧѧѧѧѧرد بنسѧѧѧѧѧبة 

  .بخصوص ذلك % 4.3كما فرد واحد محاید بنسبة %) 8.6(
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لا تقѧѧѧѧدم الجھѧѧѧѧات المسѧѧѧѧئولیة التسѧѧѧѧھیلات بالشѧѧѧѧكل الصѧѧѧѧحیح لتشѧѧѧѧجیع الاسѧѧѧѧتثمار  )3/2/13(جѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم : العبѧѧѧѧارة الثامنѧѧѧѧة 
  .السیاحي في السودان 

التكѧѧѧѧѧراري لإجابѧѧѧѧѧات أفѧѧѧѧѧراد عینѧѧѧѧѧة الدراسѧѧѧѧѧة علѧѧѧѧѧى التوزیѧѧѧѧѧع ) 3/2/13(والشѧѧѧѧѧكل رقѧѧѧѧѧم ) 3/2/13(یوضѧѧѧѧѧح الجѧѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧѧم 
  .العبارة الثامنة 

  )3/2/13(جدول رقم 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثامنة

  النسبة المئویة  التكرار  الإجابة
  %74.1  17  أوافق

  %0  0  لا أوافق
  %8.6  2 اوافق بشدة

  %4.3  1  لا أوافق بشدة

  %13.0  3  محاید

 %100  23  المجموع
  

 م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر

  )3/2/13(شكل رقم 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثامنة

  

  مspss ،2016إعداد الباحث  من الدراسة المیدانیة، برنامج : المصدر

ً فѧѧѧѧي عینѧѧѧة الدراسѧѧѧѧة وبنسѧѧѧѧبة ) 17(أن ) 3/2/13(والشѧѧѧكل رقѧѧѧѧم ) 3/2/13(یتبѧѧѧین مѧѧѧѧن الجѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم  وافقѧѧѧѧوا %) 73(فѧѧѧѧردا
علѧѧѧى أن لا تقѧѧѧѧدم الجھѧѧѧѧات المسѧѧѧѧئولیة التسѧѧѧѧھیلات بالشѧѧѧѧكل الصѧѧѧحیح لتشѧѧѧѧجیع الاسѧѧѧѧتثمار السѧѧѧѧیاحي فѧѧѧѧي السѧѧѧѧودانوكان ھنالѧѧѧѧك 

علѧѧѧѧى %) 4.3(أفѧѧѧѧراد وبنسѧѧѧѧبة ) 1(لایوافقѧѧѧѧون بشѧѧѧѧدة  بخصѧѧѧѧوص ذلѧѧѧѧك، كمѧѧѧѧا ،اوافѧѧѧѧق بشѧѧѧѧدة %) 8.6(أفѧѧѧѧراد وبنسѧѧѧѧبة ) 2(
  .بخصوص ذلك %) 13.0(افراد بنسبة ) 3(ومحایدین عدد%)4.3(افراد بنسبة ) 1(ذلك، بینما لا أوافق بشدة  

17
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  .ما ھو تقییمكم لدور قطاع السیاحة في الاقتصاد القومي : العبارة التاسعة 

علѧѧѧѧѧى  التوزیѧѧѧѧѧع التكѧѧѧѧѧراري لإجابѧѧѧѧѧات أفѧѧѧѧѧراد عینѧѧѧѧѧة الدراسѧѧѧѧѧة) 3/2/13(والشѧѧѧѧѧكل رقѧѧѧѧѧم ) 3/2/13(یوضѧѧѧѧѧح الجѧѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧѧم 

 .العبارة التاسعة 

  )3/2/13(جدول رقم 

 

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة التاسعة

  النسبة المئویة  التكرار  الإجابة

السѧѧѧیاحة تجلѧѧѧب العملѧѧѧة الحѧѧѧرة للѧѧѧبلاد وھѧѧѧي دور مھѧѧѧم وفعѧѧѧال فѧѧѧي رفѧѧѧع 

  .الاقتصاد في البلاد 
7  34.7% 

 %21.7  5  جلب العملات الصعبة

  17.5  4 .اھمیة الاقتصاد تعریفھ بقیمة السودان واھتمامھ بھذا الجانب 

قطѧѧѧѧاع السѧѧѧѧیاحة مѧѧѧѧن القطاعѧѧѧѧات المھمѧѧѧѧة التѧѧѧѧى تسѧѧѧѧاھم بشѧѧѧѧكل كبیѧѧѧѧر قѧѧѧѧلا 

اقتصѧѧѧادیات القѧѧѧومي بѧѧѧالرغم مѧѧѧѧن الاسѧѧѧتغلال البسѧѧѧیط للمѧѧѧوارد الطبیعیѧѧѧѧة 

  .والبشریة 

3  8.6%  

 ً الثقѧѧѧѧافي  الѧѧѧѧوعي –تطѧѧѧѧویر البنیѧѧѧѧة التحتیѧѧѧѧى  –تطѧѧѧѧویر السѧѧѧѧیاحة داخلیѧѧѧѧا

  .عن طریق الاعلانات 
4  17.5  

 %100  23  المجموع

  

  م2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، : المصدر

  

  

  

  



  )3/2/13(شكل رقم 

 التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة التاسعة

  

  

  مspss 2016إعداد الباحث من الدراسة المیدانیة، برنامج : المصدر

ً فѧѧѧѧي عینѧѧѧѧة الدراسѧѧѧѧة وبنسѧѧѧѧبة ) 8(أن ) 3/2/13(والشѧѧѧѧكل رقѧѧѧѧم ) 3/2/13(یتبѧѧѧѧین مѧѧѧѧن الجѧѧѧѧدول رقѧѧѧѧم  فѧѧѧѧردا

السѧѧѧѧیاحة تجلѧѧѧѧب العملѧѧѧѧة الحѧѧѧѧرة للѧѧѧѧبلاد وھѧѧѧѧي دور مھѧѧѧѧم وفعѧѧѧѧال فѧѧѧѧي رفѧѧѧѧع الاقتصѧѧѧѧاد فѧѧѧѧي الѧѧѧѧبلاد ، %) 34(

اجѧѧѧѧابو بѧѧѧѧان % 17.5افѧѧѧѧراد بنسѧѧѧѧبة ) 4(وھنالѧѧѧѧك % 21.7بنسѧѧѧѧبة ) 5(بینمѧѧѧѧا جلѧѧѧѧب العمѧѧѧѧلات الصѧѧѧѧعبةبعدد 

% 8.6فѧѧѧѧرد بنسѧѧѧѧبة ) 2(كمѧѧѧѧا ھنالѧѧѧѧك . میѧѧѧѧة الاقتصѧѧѧѧاد تعریفѧѧѧѧھ بقیمѧѧѧѧة السѧѧѧѧودان واھتمامѧѧѧѧھ بھѧѧѧѧذا الجانѧѧѧѧب اھ
اجѧѧѧابو  قطѧѧѧاع السѧѧѧیاحة مѧѧѧن القطاعѧѧѧات المھمѧѧѧة التѧѧѧى تسѧѧѧاھم بشѧѧѧكل كبیѧѧѧر قѧѧѧلا اقتصѧѧѧادیات القѧѧѧومي بѧѧѧالرغم 

تطѧѧѧѧویر اجѧѧѧѧابو % 17.5افѧѧѧѧراد بنسѧѧѧѧبة ) 4(بینمѧѧѧѧا . مѧѧѧѧن الاسѧѧѧѧتغلال البسѧѧѧѧیط للمѧѧѧѧوارد الطبیعیѧѧѧѧة والبشѧѧѧѧریة 
 ً   .الوعي الثقافي عن طریق الاعلانات من العینة الكلیة  –تطویر البنیة التحتیى  –السیاحة داخلیا

  

  

  

الاقتصادرفعفيوفعالمھمدوروھيللبلادالحرةالعملةتجلبالسیاحة
.البلاد الصعبةالعملاتجلب الجانببھذاواھتمامھالسودانبقیمةتعریفھالاقتصاداھمیة . اقتصادیاتقلاكبیربشكلتساھمالتىالمھمةالقطاعاتمنالسیاحةقطاع

والبشریةالطبیعیةللمواردالبسیطالاستغلالمنبالرغمالقومي .
داخلیاً السیاحةتطویر – التحتیىالبنیةتطویر – طریقعنالثقافيالوعي

.الاعلانات المجموع

المئویةالنسبة 34% 21.70% 17.5 8.60% 17.5 100%
التكرار 8 5 4 2 4 23

0
5

10
15
20
25
30

Ax
is

 T
itl

e



  ما هي مقترحاتكم لتفعیل دور العلاقات العامة في وزارة السǻاحة ؟  )3/2/14(جدول رقم : العǺارة العاشرة 

  
  )3/2/14(جدول رقم 

  
  

  التكرار  الإجاǺة
ــــــǺة  ـــــــ ــــــــ ـــــــ النســـ

  المئوǻة

  %43.4  10  اكتساب الخبرات لدȐ الشخص المعني

  %17.5  4  دقة الاعلام والتروȄج السǽاحي عبر دور العلاقات العامة

العلاقات العامة یجب ان تفعل الدور الاعلامي بواسطة الاجهزة المسنوعة والمرئǽة 
والمقروءة مع وجود اعلانات Ȟاملة للتعرف Ǽالجوانب السǽاحǽة والتسهǽلات اضافة 

 ȑلوسائل التواصل الاخر 
3  13.0%  

  %8.6  2  .دور العلاقات العامة دور Ȟبیر جداً من رȌȃ الوزارة وعاملیها 

انشاء مواقع سǽاحǽة في جمǽع الدول  –توفیر Ȟل السبل والمعینات لانجاح العمل 
  .المصدرة للسǽاحة بجمǽع اللغات المتداولة في البلد المعني 

4  17.5%  

 %100  23  المجموع

  
  مspss 2016إعداد الǺاحث من الدراسة المیدانǻة، برنامج : المصدر

  



  
  

  
  مspss 2016إعداد الǺاحث من الدراسة المیدانǻة، برنامج : المصدر

  

فـــــــرداً فـــــــي عینـــــــة ) 10(أن ) 3/2/14(والشــــــȞل رقـــــــم ) 3/2/14(یتبــــــین مـــــــن الجـــــــدول رقـــــــم 

) 4(، بینمـــــــا  اجـــــــابو اكتســـــــاب الخبـــــــرات لـــــــدȐ الشـــــــخص المعنـــــــي% 43.4الدراســـــــة وȃنســـــــǼة

ـــــراد بنســـــǼة  ـــــات %)17.5(اف ـــــر دور العلاق ـــــروȄج الســـــǽاحي عب ـــــة الاعـــــلام والت ـــــذین اجـــــابو دق ال

ـــــــــراد بنســـــــــǼة ) 3(Ȟمـــــــــا اجـــــــــابو % 17.5افـــــــــراد بنســـــــــǼة ) 4(العامـــــــــة Ǽعـــــــــدد  ان % 13.0اف

العلاقــــــات العامــــــة یجــــــب ان تفعــــــل الــــــدور الاعلامــــــي بواســــــطة الاجهــــــزة المســــــنوعة والمرئǽــــــة 

نـــــــات Ȟاملـــــــة للتعــــــرف Ǽالجوانـــــــب الســــــǽاحǽة والتســـــــهǽلات اضـــــــافة والمقــــــروءة مـــــــع وجــــــود اعلا

 ȑمــــــا اجــــــابوا . لوســــــائل التواصــــــل الاخــــــرȞ)2 ( ةǼدور العلاقــــــات العامـــــــة % 8.6فــــــرد بنســــــ

افــــراد اخــــرȄن اجــــابواتوفیر Ȟــــل الســــبل ) 4(بینمــــا . دور Ȟبیــــر جــــداً مــــن رȃــــȌ الــــوزارة وعاملیهــــا 

جمǽـــــع الــــــدول المصـــــدرة للســــــǽاحة  انشـــــاء مواقـــــع ســــــǽاحǽة فـــــي –والمعینـــــات لانجـــــاح العمــــــل 

  .على ذلك   بجمǽع اللغات المتداولة في البلد المعني
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  : الخاتمة 

ان الســــــǽاحة مـــــــن اهــــــم القطاعـــــــات التــــــي تســـــــاهم فــــــي تطـــــــوȄر المجتمعــــــات وترقیتهـــــــا مـــــــن -

  .الناحǽة الحضرȄة 

وحیــــــث اصــــــǼحت الســــــǽاحة مــــــن القطاعــــــات المهمــــــة التــــــي تســــــاهم فــــــي عملǽــــــة رفــــــع الــــــدخل 

  . القومي للǼلادان

وأخـــذ حیـــز Ȟبیــرـ مـــن الاهتمـــام مـــن قبـــل Ȟثیـــر مـــن الافـــراد والمســـتثمرȄن لمـــا وجـــد علیهـــا مـــن 

  اقǼال Ȟبیر وتشȞل احد ارȞان الثقافات ونشرها في العالم عبر التǼادل الثقافي والسǽاحة 

ــــــة فــــــي عملǽــــــات Ȟمــــــا ان الا ǽــــــارزا مــــــن خــــــلال الحمــــــلات الاعلام Ǽ علــــــب دوراǽ عــــــلام نجــــــده

  .تطوȄر السǽاحة و من خلال الرسائل الاعلامǽة 

ان الاهتمــــام Ǽالعمـــــل الحمـــــلات الاعلامǽـــــة فـــــي جانــــب الســـــǽاحة مـــــن الجوانـــــب المهمـــــة وذلـــــك 

ـــــد مـــــن الاهتمـــــام بهـــــا  ـــــك الحمـــــلات مـــــن نشـــــر وتـــــروȄج للســـــǽا حـــــة وذلـــــك لاب ـــــوم Ǽـــــه تل مـــــا تق

  . الترȞیز علیها ومتاǼعتها بدقه ومحارȃة الجوانب السالǼة لتلك الحملات و 

Ȟمــــــا یجـــــــب الاهتمـــــــام Ǽالجانـــــــب التـــــــدرȄبي فــــــي المؤسســـــــات الســـــــǽاحǽة والعمـــــــل علـــــــي زȃـــــــادة 

  . الوعي السǽاحي لدȑ المجتمع 

  

  

  : النتائج: اولا 



  : خرجت المجموعة  الباحثة بالنتائج التالیة 

ـــــع ǽعتبـــــر قطـــــاع الســـــǽاحة مـــــن  .1 القطاعـــــات المهمـــــة التـــــي تســـــاهم ǼشـــــȞل Ȟبیـــــر فـــــي رف

الاقتصــــــاد الــــــوطني بــــــرغم مــــــن الاســــــتقلال الǼســــــȌǽ للمــــــوارد الطبǽعǽــــــة والǼشــــــرȄة فــــــي 

 .الǼلاد 

ــــــة ســــــیئة عــــــن الســــــودان نتیجــــــة  .2 ǽــــــي وضــــــع صــــــورة ذهن اثــــــر وســــــائل الاعــــــلام الخــــــارجي ف

 .الصراعات والنزاعات الداخلǽة  مما اثر سلǼا علي السǽاحة 

ـــــدني مســـــتوǽات عـــــدم الاســـــتقلا .3 ـــــي ت ـــــدة ممـــــا اثـــــر ف ـــــاطȘ الســـــاحǽة Ǽصـــــورة جی ل الجیـــــد للمن

 .السǽاحة في الǼلاد

اكــــــدت وزارة الســــــǽاحة ان ضــــــعف التــــــروȄج والتســــــوȘȄ الســــــǽاحي Ȟــــــان ســــــبǼاً رئǼســــــǽاً فــــــي   .4

 .ضعف الدخل القومي للسǽاحة 

عـــــدم الاهتمـــــام Ǽالثقافـــــة الســـــǽاحǽة وȃثهـــــا بـــــین افـــــراد المجتمـــــع وأنخفـــــاض مســـــتوǽات الـــــوعي  .5

  .السǽاحي لدȑ افراد المجتمع في السنین الساǼقة 

  

  

  

  
 



: التوصیات : ثانیا  

تفعیل دور العلاقات العامة بوزارة السǽاحة وتدرȄب العاملین بها علي استخدام الوسائل  .1

 . الحدیثة في اهمǽة السǽاحة والمواقع السǽاحǽة في السودان

 . الذهنǽة للسǽاحة Ǽالسودان استخدام الرسائل الاعلامǽة الإیجابǽة لتحسین الصورة .2

 . تخصǽص میزانǽة Ȟافǽة لتنمǽة وتطوȄر القطاع السǽاحي  .3

 .علي الجیهات المختصة تقدǽم Ȟل ما یلزم لتسهیل الاستثمار السǽاحي ǼالǼلاد.4

 .العمل علي الاهتمام وزȄادة المناطȘ السǽاحǽة وحمایتها  .5

 .بث ثقافة السǽاحة Ǽما یتوافȘ مع العادات والتقالید  .6

 .مراعاة الجوانب الشرعǽة المتمثلة في عملǽة السǽاحة .7
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