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  :تعالىقال 

قَ ((  بِّكَ الَّذِي خَلَ اسْمِ رَ أْ بِ نسَانَ )  1( اقْرَ قَ الإِْ خَلَ
قٍ  مُ )  2( مِنْ عَلَ بُّكَ الأَْكْرَ رَ أْ وَ الَّذِي عَلَّمَ )  3( اقْرَ

مِ  الْقَلَ مْ )  4( بِ عْلَ مْ یَ ا لَ نسَانَ مَ   1)(.)) 5( عَلَّمَ الإِْ

  

  صدق االله العظیم
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  ...االله طاعته بطاعتهما إلى من قرن 

  ...الحبیبینوالديّ 

  إلى روح عمتي الطاهرة

مساهمة  منهم في تعلیمي  وصابرو, لى أشقائي  وشقیقاتي الذین صبرواإ
...  

  جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا, إلى جامعتي الحبیبة

  ...إلى أساتذتي الأجلاء 

جیاً من االله لهم العون اإلى  هؤلاء أهدي هذا البحث وفاء لبعض حقوقهم ر 
  .والسداد 

  

  
  الباحث
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  شكر وعرفان
ونعوذ باالله من شرور أنفسنا , الحمد الله نحمده ونستعینه ونستهدیه ونستغفره إنّ    

وسیئات أعمالنا من یهده االله فهو المهتد ومن یضلل فلن تجد له ولیاً مرشداً وأصلي 
یقول  .وعلى آله وصحبه أجمعین, واسلم على المبعوث رحمة للعالمین سیدنا محمد

ى ﴿  :االله تبارك وتعالى عَلَ يَّ وَ تَ عَلَ مْ عَ تَكَ الَّتِي أَنْ مَ زِعْنِي أَنْ أَشْكُرَ نِعْ بِّ أَوْ قَالَ رَ وَ
الِحِینَ  ادِكَ الصَّ تِكَ فِي عِبَ حْمَ رَ أَدْخِلْنِي بِ ُ وَ ضَاه لَ صَالِحاً تَرْ أَنْ أَعْمَ الِدَيَّ وَ   .(1) ﴾وَ

لیه مكارم إتدعو , العرفان للأهل الفضل وأجب أخلاقيتقدیم الشكر و  إنّ       
سَلَّمَ ك یقول وفي ذل ,جب شرعيأفوق ذلك و  ووه, خلاقالأ هِ وَ یْ يُّ صَلَّى اللَّهُ عَلَ : النَّبِ
  (2) )من لم یشكر الناس لم یشكر االله (

 الامتنانمن ذلك فإني أتقدم بخالص الشكر والتقدیر والعرفان وعظیم  انطلاقا      
على ما حظیت , )حفظه االله ( مختار عثمان الصدیق الأستاذ الدكتور/  العلامةإلى 

فقد منحني من علمه , دیدونصح س, وصبر جمیل وتوجیه مفید, به من أشراف كریم
فكان لتشجیعه أكبر , سهلاً عصي مما جعل ال, ة ملاحظتهودق, سدید رأیه وتجاربه

ربه لا یملك شیئاً إلا التضرع  إلىالعبد الفقیر  نّ إف, في إنجاح هذا البحث, ثرالأ
وأجعل ذلك في سجل حسناته وصحائف , للهم أجزه عنا خیر الجزاءا, له والدعاء
  :ى أصحاب الفضیلة أستاذي الجلیلینكما أتقدم بالشكر الجزیل إل. أعماله
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سیقدمان من تقویم وذلك لما تكبداه من عناء ومشقة في قراءة هذا البحث ولما      
رشاد خطاهما وجزاهما عنى خیر الجزاء وجعلهما من عباده  فسدد االله, وتوجیه وإ

  .المكرمین

ساتذة بكلیة من توجیهاتهم من الأ, منهم استفدتكل من  إلىكما أتقدم بالشكر      
لدكتور محمد صالح عبد االله موصول إلى الأخ ابالطبع والشكر , علوم الاتصال

الأستاذ و , سلامیةن الكریم والعلوم الإآالقر  امعةبج, علامكلیة الدعوة والإعمید  عثمان
لى الأخ الأستاذ  ,بجامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا كلیة علوم الاتصال المتعاون وإ
لى , لملك سعود بالریاض في السعودیةعثمان إدریس بجامعة ا عبد الجلالالدكتور  وإ

لى كل المكتبات داخل وخارج البلاد مكتبة جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا   .وإ
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 :مستخلصال

إعلانات الفضائیات أنما القیم الاقتصادیة في جاءت هذه الدراسة بعنوان        
وتحددت مشكلة البحث في , )(MBC4الرسالة و تطبیقیة على قناتيدراسة العربیة 

؟، وهدفت  الدراسة من الإعلاناتها تالتي تضمن الاقتصادیةالسؤال ما أنماط القیم 
ف عن أنماط القیم الاقتصادیة في إعلانات خلال التصدي لدراسة هذه المشكلة الكش

  الفضائیات العربیة ما إذا كانت تتضمن قیماً اقتصادیة ایجابیة أم سلبیة؟

ولتحقیق ذلك الهدف استخدم الباحث كل من المنهج الوصفي ومنهج تحلیل      
المحتوى، والمنهج المقارن كما استخدم  عدة أدوات وتقنیات لجمع المعلومات لتغذیة 

  .الدوریات واستمارة تحلیل المحتوىالبحث منها المصادر والمراجع المكتبیة و 

عینة من إعلانات القناتین التي تم بثها في الفترة من  –للتحلیل  –واختار الباحث 
)) 2400((بلغت في مجملها ). م2013/ ینایر/ 2(إلى ) م 2012/ مارس/ 1(

  .إعلاناً 

في مجال القیم  أهمهامن النتائج  عددتوصل البحث إلى من خلال ذلك و     
وتلیها , )(MBC4حققت قیمة التنافس المرتبة الأولى في قناة , الاقتصادیة الایجابیة

وفي , ثم قیمة التوسط في الاستهلاك, ایجابیة أخرى مثل قیمة الصحة ةاقتصادیقیم 
ا في قناة الرسالة حققت قیمة التكافل المرتبة , المرتبة الأخیرة حلت قیمة التكافل أمّ

وفي المرتبة الأخیرة حلت قیمة , ثم قیمة التعاون, وتلیها قیمة الجودة والإتقان, الأولى
ا مجال القیم الاقتصادیة السلبیة ".المحلي"تشجیع المنتج الوطني  في قناة , أمّ

MBC4)( ,وتلیها قیمة استهلاك , حققت قیمة الاستهلاك الترفي المرتبة الأولى
ا في قناة . كیة المالز وفي الأخیرة قیمة عدم ت, وقیمة استهلاك التقلید, المظهري أمّ

طبیعة السلع وذلك لأن , ري المرتبة الأولىالرسالة حققت قیمة الاستهلاك المظه
  .     المعلن عنها هي من السلع المظهریة بالتحدید سلعة الذهب

إنشاء هیئة إعلانیة إسلامیة ضرورة  أهمهامن التوصیات  بعددالبحث  أوصىكما    
ین في الإعلام والإعلان ومختلف علوم صتخصة في كل قطر إسلامي، تضم متمخ
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وتشجیع  .دعماً للقیم الإسلامیة إسلامیةالشریعة الإسلامیة من فقه وأصول وثقافة 
الإعلانات التي تتضمن قیماً ایجابیة مثل التي تدعو إلى قیمة احترام الوقت وقیمة 

, وقیمة التنافس, وقیمة المنتج الوطني, وقیمة التوسط في الاستهلاك, الجودة والإتقان
  .وذلك لكي یسهم الإعلان كشكل من أشكال الاتصال في تنمیة المجتمع
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Abstract 
       This study was entitled " Types of Advertisements and their 
Economic Values in Arabic Satellite study on channels Elrisala 
and (MBC4) - the research Problem was identified in the 
question: what types of economic values are contained in the 
advertisement in the Two channels? The purpose of this study is 
to detect the patterns of economic values in the advertisement in 
Arabic satellite channels, whether they include positive or 
negative economic values? 

     To achieve this goal, the researcher adopted both descriptive 
methodology and the methodology of content analysis also the 
comparative methodology used with several tools and 
techniques to gather information for feeding the research, this 
includes: the sources, bibliographical references, periodicals and 
the from of content analysis. 

    The researcher chose- for analysis- a sample of the 
advertisements that have been broadcaste in these channels form 
(1\ March\2012) to (2\ January\2013). Total: (2400) 
advertisements. 

    The researcher reached many findings:  

The most important findings were in the field of positive 
economic values, the value of competition was ranked as the 
first in the channel (MBC4), followed by other positive 
economic value such as health value, then the value of rational 
consumption rate, and in the last place was the value of 
solidarity, in Elrisala channel, the value of  solidarity  was the 
first, followed by the of quality and perfection, then the value of 
cooperation, and in the last rank was the value of the national 
"local" product encouragement. In the are of negative economic 
values, the channel (MBC4) ranked first in luxurious recreation 
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as it achieved, followed by phenotypic value of consumption, 
and the value of consumption through simulation, and in the 
latter the value of non- money spending for spiritual reasons. 
Elrisala channel the phenotypic consumption achieved the first 
rank and that because the nature of the advertised goods is of 
particular phenotypic commodity, as it is gold. 

The researcher suggested many recommendations including, the 
need for the establishment of a competent Islamic advertisement 
institution in every Islamic country, comprising specialists in 
media, advertising and various sciences of Islamic law and 
jurisprudence of assets and Islamic culture in support of Islamic 
values. And to encourage advertisement that contains positive 
values, such as that which calls for respect for the value of time, 
the value of quality and perfection the value of average 
consumption, the value of the national product, and the value of 
competition, in order to contribute to advertising as a form of 
communication in the development of society.  
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