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َسِّ ذَلَكَِ بأَِنَّّمُ  قَالَُوالَّذِينَ يَأ  ﴿ ا كُلُونَ الَرِّبا لا يَقُومُونَ إلِاّ كَمََ يَقُومُ الَّذِي يَتَخَبَّطُهُ الَشَّي طَانُ مِنَ الْ 

تَ  عِظَةٌ مِن  رَبّهِ فَانَ  بََي عَ وَحَرِّمَ الَرِّبا فَمَن  جَاءَهُ مَو  بََي عُ مِث لُ الَرِّبا وَأَحَلّ الّلَُّ الَ  فَلَهُ مَا سَلَفَ  هَىإنَِّمََ الَ 

حَابُ الَنَاّرِ هُم    وَمَن  عَادَ فَأُولََكَِ أَص 
ِ
رُِهُ إلََِ الّلَّ  ﴾فِيهَاخَالَدُِون وَأَم 

  صدق الله الَعظيم

572الَبَقرِة الآية 
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  داءــالأه

 

  إلى من كلّت أنامله ليقدم لنا لحظة سعادة

 من حصد الأاواك عن دربي ليمهد لي طريق العلمالي  
 إلى من جرع الكأس فارغاً ليسقيني قطرة حب

 أبي..ولم تمهله الدنيا لأرتوي من حنانه
  إلى بسمة الحياة وسر الوجود. .إلى معنى الحب وإلى معنى الحنان والتفاني. .إلى ملاكي في الحياة

  إلى من كان دعائها سر نجاحي وحنانها بلسم جراحي إلى أغلى الحبايب

  أمي الحبيبة

  نوا يضيئون لي الطريقإلى من كا

  ويساندوني ويتنازلون عن حقوقهم

  لإرضائي والعيش في هناء

  إخوتي

  أحبكم حبا لو مر على أرض قاحلة

 لتفجرت منها ينابيع المحبة
إلى من ،والعطاء إلى ينابيع الصدق الصافي إلى من معهم سعدت إلى من تحلو بالإخاء وتميزوا بالوفاء

الي زميلاتي وزملائي بالإدارة العامة لنقل التقانة  أن لا أضيعهمعرفت كيف أجدهم وعلموني 
 وزميلاتي وزملائي بالدفعة السابعة راادوالإ

 الي زراع بلدي

 نله تعبيرالتعجز الحروف عن  لاتيوالي صديقاتي ال
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 الشكر والتقدير

 
 ، لدراسة المتواضعةأولاً الذي أعانني على إنجاز هذه ال الشكر الله عز وج

العون كل التي قدمت لي جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا  وبعد ذلك إلى
 .والمساعدة عن طريق خيرة الأساتذة جزآهم االله خير الجزاء

تي تاذـبالوفاء والعرفان لأسمدينة أجد نفسي ل وبعد توجيهي الشكر الله عز وج
ة ـبالإشراف على هذه الدراسلت تفضتي الة الشفاء علي ميرغني، الدكتورـلة الفاض
ها فل، لي العناية والرعاية والنصح والإرشاد طيلة فترة إعداد الدراسةقدمت حيث 

  .مني عظيم الشكر والتقدير والعرفان والوفاء
 ضلهمـكما أتقدم بالشكر والتقدير للأساتذة الكرام أعضاء لجنة المناقشة على تف 

وباقي العقد الفريد التوجيهات القيمة بمناقشة هذه الدراسة وإثرائها بالملاحظات و
 من الاساتذه الاجلاء لدعمهم اللامحدود لنا في العلم

 وكذلك الشكر موصول للاخ والزميل المهندس احمد حمدي
والي ابائي مزارعي العقدة المغاربة وعلي رأسهم الاخ عادل الفرجابي لتعاونهم  

 اللامحدود معي 
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Abstract  
 

This study was conducted in Alaugda Elmagrba village, Elhuda locality, in ElGezira 

state. The objective of the study was to evaluate the absence of extension marketing 

activities and its impact on Sorghum marketing in Gezira state, through knowing the 

system and institutional marketing services in the area, in addition to knowing the 

service given by agricultural extension in the area.The research followed social 

survey methodology. 

A random sample of 100 farmers from research population which was 625 farmers 

with a percentage of 16%. Primary data was collected through, questionnaires, 

personal interviews and observation, while secondary data was colleted from, books, 

reports, previous related research and the internet. 

 Collected data were rearranged, tabulated and analyzed using computer with the 

programmer of the statistical Packages for Social Sciences (spss), and chi،square test, 

to calculate percentage and frequency distributions to know relationships between 

variables 0.05 chi،square value  

 Some of the important findings were:  

 70% of respondents sell their crops in the local markets. 

 94% of respondents assure the negative effect to the absence of agricultural 

marketing. 

 90 of the respondents assure the agricultural extension does not give any 

marketing information or services. 

 86% of respondents assure that there is a negative effect on the Marketing of 

their crops due to absence agricultural extension marketing. 

Based on the findings of the research, the researcher recommends the following: 

 it is necessary to activate the role of a give extension marketing in village. 

 it is important to encourage close relationship between farmers and extension 

to exchange ideas and to adopt new technologies and, marketing information  
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