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عالى  ال ت﵁  ق﵁

 ََالزُّمَّاىَ ََالزَِِّتُُىَ أُكُلٌُُ مُخِتَلِفّا ََالزَّرِعَ ََالهَّخِلَ مَعِزَُشَاتٍََغَِّزَ  مَعِزَُشَاتٍ جَهَّاتٍ أَنِشَأَََيَُُ الَّذِي ﴿

 ُِحِبُّ لَا إِنٌَُّ ۚ   تُسِزِفُُا ََلَا ۚ   حَصَادٍِِ َُِِمَ حَقٌَُّ ََآتُُا أَثِمَزَإِذَا  ثَمَزٍِِمِوِ  كُلُُا ۚ   مُتَشَابٌٍََِغَِّزَ  مُتَشَابًِّا

 ﴾الِمُسِزِفِيَن

ن  ي﵄  صدق الله العظ﵀
ه﵁   ﴿ ب﵄

عام الأ  ت﵀  ﴾١٤١سىرة﵁ الأ 
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 الإهداء 

 إلى ًّ بوّؼ  اهسساهٞ ٗأد٠ الأًاُٞ  إلى ُبي اهسحمٞ ُٗ٘ز اهعالمين 

 إلى ًّ عوٌني اهعطا١ بدْٗ إُتظاز إلى ًّ أحمى أسمٕ بلى إفتخاز 

 أزج٘ ًّ الله أْ يمد في عٌسن هتر٠ ثماز قد حاْ قطافٔا بعد ط٘ي إُتظاز 

 ٗستبقٟ كوٌاتم نجَ٘ أٓتدٜ بٔا اهَٚ٘ ٗاهػد ٗإلى الأبد 

 ٗإلى  ًعِٟ  الحِاْ  ٗاهتفاُٛ   إلى  بشٌٞ  الحٚاٝ  ٗسس  ٗاه٘ج٘د

 إلى ًّ كاْ دعا٢ٔا سس نجاحٛ ٗحِأُا بوشٍ جساحٛ 

 إلى أغوٟ الحباٙب

 إلى ًّ ٍٓ أقسب إهٛ ًّ زٗحٛ إلى ًّ شازكني حضّ الاَ ٗبٍٔ أستٌد عزتٛ ٗإصسازٜ 

 إلى ًّ كاُ٘ا ًلاذٜ ًٗوجئ 

 إلى ًّ ترٗقت ًعٍٔ اجمى اهوحظات 

 إلى ًّ سأفتقدٍٓ .. إلى ًّ جعؤٍ الله أخ٘تٛ ًّٗ أحببتٍٔ في الله 

  َبالأخص : 

 هلأخسّٙ  ١إلى اهشٌ٘ع اهتي تحترق هتضٛ

سفاً .. إلى كى ًّ أضا١ٖ  بعوٌٕ عقى غيرٖ .. إلى اهرّٙ ًٔدٗ ا هِا طسٙق اهعوٍ إلى  كى ًّ عوٌني ح

 ٗالمعسفٞ 
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 الشكر والعرفان

الذي بعلمه نهتدي جميعاً الذي وفقني على  )الله(أخلص الشكر إلى رب العالمين 

 إكمال هذا البحث العلمي 

  سيدنا محمد صلى الله عليه وسلمو إل سيد المرسلين وقدوة البشرية  . 

واتقدم بجزيل الشكر  والامتنان  إلى أساتذتي الأجلاء  . وأخص بالشكر إلى من 

 له قدم السبق في ركب العلم والمعرفة 

 مرغنيالدكتورة / أميمة عوض 

 التي اشرفت علي هذا البحث لها مني كل الاحترام والتقدير  

 الذين كانوا خير عون لي  ابو جبيهة ةلتجار المانجو بمحليوالشكر ايضا 

 لهم مني كل الاحترام والتقدير 

  وزارة الزراعة والبساتين بأبو جبيهةوالشكر موصول إلى 
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 المستخلص 
 

 اجري هذا البحث عن دراسه العوامل المؤثره علي تسويق المانجو وتجار الماانجو 

المؤثرة علي تسويق محصاول    دراسة العوامل  واهم اهدافه في منطقه ابو جبيهة

وتام اختياار عيناه      اساتمارة اساتبيان   واعتمد علي في منطقه ابو جبيهة المانجو

ومان   SPSSال  التحليل بواساطه برناام    مستهدف وتم عشوائيه شملت ثلاثون

اباو   في منطقاه  ان تسويق محصول المانجو اليها الدراسة النتائ  التي خلصت اهم

 التجزئاة  مستوي باب المزرعة وتاجر الجملة وتااجر  علي جبيهة مرحبا اقتصاديا

 المزرعة اكبر. باب الا ان علي مستوي

 مربح علي مستوي الاسواق علي انا تسويق محصول المانجو خلصت الدراسة ايضا 

 خلصات  وان سوق الخرطاوم الاكبار عائادا    الابيض-كوستي-الخارجية الخرطوم

 ثام تااجر الجملاة     في بااب المزرعاة  عالية  علي ان كميه العائد   الدراسة ايضا

الماانجو ياأثر بطاول     وخلصت الدراسة ايضاا علاي ان محصاول    وتاجر التجزئة

 كميه التالف اكبر طويله كلما كانت كلما كانت المسافة المسافة
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Abstract 
 

This research was conducted for the study of factors affecting the 

Marketing of mangoes in Aboujbaha area is the most important 

goals  The study of economic and social characteristics traders 

mango crop in Aboujbaha area and calculate the profit and loss for 

the treaded Mango harvest and knowledge of the impact of the road 

in the Migration  process and the study concluded that the 

marketing of Mango crop in Aboujbaha profitability economic zone 

at the level of Farm gate and at the level of wholesaler and dealer 

level retail, but on The level of farm gate returns bigger and study 

also explained that the Marketing of  mango crop profitability at the 

level of foreign  markets  Khartoum market and Kosti and market 

Aobid, but the Khartoum Market yield  larger study found that the 

amount of losses larger farm Gate and the followed by the 

wholesaler and retailer the study also Concluded that  the mango 

crop influenced by the distance each long Distance McCann level 

length of volume of waste 
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ت  لفايتمينام اىاعمي وي لتي تنتج عالميا لانيا تحتالبستانيو ل المحاصيم اىن امو لمانجول امحص

ر ان  يرلتقادت اكد اقولصحية  اة لحيااعمي ول  لمحصن  لانساالتي يحتاجيا الامنية  ض  الاحماوا
د   ان  نجول ولاصمي  لممحصوطن الماىي  د لينوان  اسنو    4111ذ منزرع يو  لمانجول امحص

 2014  منتاجيا  عادر  اقولعالمي  ج  الانتااجممة  ن  م( 66-61) نمراوح  يتوي   لثانانتاجيا  ا
ول  محصد  ان  نجن لصياتاني م ثول محصنتاجا لمدول الر اكباىي د لينان او نا ون طممي 45لي وابح
عة زرولمت المساحان ام   (%45)ل  يمثث  حيودان  لمسول  لاالبستاني  در  الصال  ايمثو  لمانجا

ر  وان  فمبونر وبوكتري اشيدا  عم لعاطول ابز نتاجيا  يمتاودان  وان  الست الايال  ولمفاكية في ك
 .لفاكيةدرات اصا%( من 91 )ليواتيا  حدرصال  تشكج  ولانتازروة  اىي  و  نيويل  ويربري  اشي
عا  ونوكما و لمانجج انتاث احين مودان لسدن امة مدجبيية في مقوباقو طمنن فاردكوب لاية جنر وتعتب
رات خبر فوتو ولمانجج امما يصمح لانتام لعادل  طول امعتخ جبيية بمناوباقة  طمنز تمتاث  تة   حيودجو
 (4114)اماني قندول .رةنتاجية مستمن اممايضمن عيزرالمدي اكمة لرامت

اشجار المانجو تعتبر مقاومو الي حد ما لظروف التربو غير جيده التيويو مقارنو بالموالح ، لانيا تدفع 
 بجزورىا الي اعماق التربو لمحصول الي احتياجاتيا المائيو.

 ليا نوعين من الاصناف:
 سمكو ، شندي ، دبشو ، الفونس.وحيده الجنين : ويتم تكاثرىا خضريا  كأبو  

 (4114)مركز البحوث الزراعيوعديده الاجنو : ويتم تكاثرىا بالبذره  كاليندي ، تيمور ، قمب التور ، زبده.
 ث :لبحاهمیة ا 1-2
ل ا تمثـنيـث اة حيـجبييوباة ـقطي منـة فـلمنتجر ااـلثمـم  اىق ايولي تسطرق انو يتافي ث لبحاىمية اتنبع  

م تساىو عامةورة قة بصطلمنل اخدة دياز عميل بالتالي تعمو جناين المانجو ساسي لمالكيأل خدر دمص
 .الةطلبل اتقميل ولعمرص افدة  يازعمى  ل تعمري ولتجادل المتبارص فق  في خم

بالرغم من ان محصول المانجو يمعب دور ميم في الدخل في منطقو ابوجبييو الا انيم يواىجون مشاكل 
ىذا الدخل ،وىي عدم توفر الاصناف المحسنو ،عدم وعي المنتجين والاىتمام وبتوفير عديده تحد من 

 وسائل الحصاد الحديثو مما يؤدي زياده التالف من المحصول.
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 : ثلبحامشكلة  1-3
ان لا ائيسى ل رخدر دنو مصوجبيية كوباقة طمنن سكان مر لكثيو لمانجول اىميو  محصن امم غربال
عدم توفر البنيو التحتيو الجيده في  قة  منياطلمنافي ولمانجق ايوجو تسوالتي تل اكلمشان امد يدلعك اىنال

منطقو ابوجبييو من حيث وسائل النقل وتأخر وصوليا الي الاسواق ،تدني الاسعار بسبب عدم تحمل الثمار 
اليب غير لمتخزين وعدم توفر صناعات تحويميو لمثمره حتي نضمن تسويقيا خارج موسم انتاجيا ،اتباع اس

عمميو في حصاد الثمار ويزيد من نسبو الثمار التالفو وبالتالي يؤثر سمبا عمي الكميات المعروضو ،عدم 
 الوقود مما ادي الي زياده تمف الثمار ،فرض ضرائب فائقو عمي المنتج.توفر 

 :اهداف البحث 1-4
 اليدف الرئيسي من الدراسة ىو دراسة العوامل المؤثرة عمي تسويق محصول المانجو في منطقو ابو جبيية  

 واىداف ثانويو تتمثل في:
 قةطفي منو لمانجر الاجتماعية لتجاواية دلاقتصاص الخصائادراسة  -0
 قو طلمنافي و لمانجول ايقية لمحصولتسوات القناسة درا  -4
 ولمانجق ايوتسن ه مرلخساوابحية رلب احسا  -6
 : ثلبحروض اف 1-5 

 عالية.ح باق ارتحقو لمانجا رثما
كمية ن مد يذيـذي لـق ايطرلطـول اا ـىمين التي مو والمانجق ايوتسق لتي تعيل المشاكن امد يدلعود اجو
 .دلفاقا

 منهجیه البحث: 1-6
 :تلبیانااجمع در مصا 
يعتمد البحث عمي معمومات اوليو عن طريق تصميم استبيان لمحصول عمي المعمومات او  لية :در اومصا 

 البيانات التي تحقق اىداف البحث.
ـ ـ ستبياناتا)فرد  61تم اختيار عينو عشوائيو من تجار محصول المانجو في منطقو ابوجبييو بمغ حجميا   

 (تمقابلا
  )عةزرالر وزارة ايرتقاـ جع رالمب ـ الكتت ـ السجلاا)ية : وثاندر مصا

 : ثلبحدود اح 1-7
 )جبييةو بامحمية ن : فاردكوب لاية جنو  )لمكانية   : دود الحا
 )4109-4108 :) مانيةزلدود الحا
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 : ثلبحل اهیك 1-8
 ) ثلبحل اىيك - ثلبحداف اىا  -ث  لبحامشكمة  -ث لبحاىمية ا :ليشمومة دلمقا )ول  : لافصل الا
 ) ثلبحت ابياظري او ادلنر ااطلاا   )لثاني : ا فصللا
 ) سةدرالاقة طمن :)ث لثالا فصللا
 ) لنتائجامناقشو رض وع :)بع رالا فصللا
 )  لخلاصةت واصياولتا :)س لخاما فصللا
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 التسویق الزراعي :

 الزراعي : تعریف التسویق1 -2
 : ه منياددمتعف يرعي تعازرالق ايولتسم العم 
عممية لنيائي. اك لمستيمالي ا زارعلمن امنتقاليا ء اثنااعية زرالالمسمع ؤدي لتي تت امادلخاعة ومجم -
دل لتبار افيوتت و مادلخو السمع ر والافكاو ايع وزلتو ايج رولتر و الخاصو بالتسعيذ التنفيط و ايطلتخا
 . تماظلمنداف اىق ايحقراد و لافت اياجاحايشبع ذي لا
ر او لاخيك المستيمالي ايو زلحياو امانيو زلو المكانيو المنفعو ق الي خمؤدي التي تاو طلانشاكافة  -
ىما داحل انو مكمج  اذ  الانتان امزء  جون  يدلاقتصااه  راكما  يق يولتسر  ايتعبو  لصناعي  ري  المشتا
 .  رلاخا
 . يعياوزعمي تد لتي تساعت و امادلخو السمع اممكية ل يولي تحؤدي اي تلتالو زولمبود الجياجميع  -
و تصميميا  ولسمعو ط ايطتخن و لمستيمكيب االطمت و عمي حاجارف لتعاعمي د يساعذي لط النشاا

 .يعياوزبتم لقياو افي ممكيتيا ل يوتح
اي  نيو  واحياو نباتيو ت كانواء عيو  سزرالت  المنتجاوو السمع ف امختمق يوسة  تسدرابص  يختم عمو ى -
 .  لنيائيك المستيمالي الاصمي المنتج  ن اعيو مزرالالسمع  ل المتعمقو  بنقت  ااطلنشااجميع  درس  نو  يا

 :عيزرالق ایولتساهمیة ا 2 -2
 :  بالاتيز ه يتميدنجك لذلرى لاخت ايقاولتسواع انانتو مع رمقاب  لاىميو يجافة رلمع
 فلتمايعة رسعي زرالج  الانتااسمية وم -
 فلتمايعو رعيو سزرالت المنتجاض ابع -
 عيزرالج  الانتارار استمدم اع -
 جلانتان اعيو مختمفو مزرالت  المنتجاز اتمي -
 جلانتاف افي تكاليم لتحكابة وصع -
 : عيزرالق ایولتسل امشاك 3 -2
 ىيل  تحمي  وسو  درالي  ج  اتحتاو  لناميو  دان  البماجو  والتي  تايقيو  ولتست  المشكلام  اىن ام
 :لمتصمة بالاتي ل المشاكا
 الزراعيو. تلممنتجاد جير عمي سعول تباعيا لمحصن التي يمكالصحيحو ايقيو ولتسطرق الاسة درا  -
 نممكد حل قالي ايقيو ولتسف التكاليل اتباعيا لتقميامو زللاايقيو ولتسطوات الخاسة درا  -
 ر لاسعاوائيو ذالغواد الممك لمستيمت اغبارسة درا -
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 قيوولتست العممياافي ن لقائميداف اىا ربتضا -
 :لاتي افي ل عي تتمثزرالق ايولتسل امشاكن يضا مو ا
 ءاطسولرة اكثق و يولتسوات اقندد تع -
 ئوزلتجواق اسو التجميع ز اكرامو لجممة واق اساية  دتقمي -
 هدلجيايقيو ولتست امادلخر افوتدم ع -
 تسويقية.لت اماولمعمر انش -
 .يوعزرالت المنتجاودة اجط ضب -
 : عيزرالق ایولتسداف اها 4 -2
ة طسواب لنيائيك  المستيمالي المنتج ن  السمعو مل  اصيوتو  عي ىزرالق  ايوئيسي  لمتسرلدف اليا
 . قيولتسابعممية ن لقائميا
 :  لييا ىيول اصوعي لمزرالق ايولتسدف اعيو ييرفداف  باىط تبرمدف ليذا اىان لا  ا
 لمنتجح ابان اره مديازلا -
 عيوزرالت المنتجان اه مره مستموربصك  لاستيلاادة ياز -
 ه عاليوءبكفاك لمستيمالي المنتج ن السمعو مل احيرت -
 : قیولتسوات اقن 2-5

ـ  لنيائيا كلمستيمالي اليا وصولنتج حتى ن ايقيا مطرىي في ولسمع اتسمكو ذي لق ايطرلد او المسناىي 
لي ا لمنتجن  ايقيا مطرىي في  ولسمعو  اخلاليا ن  مر لتي  تمواق  الاسء و  ااطسولن اىي  سمسمو م

 .  كلمستيما
 :واقلاسا
دي , لاقتصاظور المنالمختمفو في السمع افيو ري تشتع و تباذي لن المكاابانو وق لسف ايرتعن يمك -

( لتحديد السعر والكميو بمطلرض و العن ابيل تفاع )نيرلمشتن و البائعين ابيل بالتفاعط تبرموق فالس
 .المباعو

المساحو او المنطقو التي تحدث فييا العمميات التجاريو عن طريق وجود اجتماع بين الناس والتجار في  -
 مكان واحد.

 واقلاسواع انا 6 -2
 : لمحليوق السا .1
 لتعمم و لحجر اصغدد  و لعاه ربكثف  تتصج و لانتاطق امنان يبو مرقواق  لاساه  ذىون ه  تكدعا
 نتاجياز اكرامن لسمع ماعمي تجميع واق لاساه  ذى
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 : یهزكرلمواق الاسا .2
دد  لعاقميمة  ون يو تكزكرلمواق الاسانة مع رلمحميو مقاواق الاسن امو مدلقااعيو زرلمالسمع افييا تجميع م يت

 زلتجييل امثت لعممياض ابعواق لاساه  ذفي ىري تجو  لمحميو س اعكم لحجرة اكبيو  
 لسمعوايع وزتن و  يزلتخو ا
 : لجملةواق اسا .3

 تلمنتجان  امم  حاجاتيل  لاعماب  اصحاو  ائو  ,  زلتجر  امنيا  تاجري  لتي  يشتن  الاماكاىي 
 ةطسوابم  او  نفسين  اعيزارلماة  طسوابواق  لاسك  التمت لمنتجال  اصيوتن  لممكن اموعيو , زرالا
 . ممنيروا يشتن  يذلر التجاا

 ( :اعيطلقا)ئه زلتجواق اسا   .4
ن ه مرلاخيالحمقو اىي دد ولعاتيا في ربكثف تتص نيائيلك المستيمرب اق ىاودجوباق و لاساه ذىز تتمي

 لياوصونتاجيا حتى ن اماكان اعيو مزرالل المحاصيو السمع ابيا ر لتي تمواق الاساسمسمة 
 .  كلمستيمالي ا

 ثلبحاقة طمن 2-7
 :قةطلمنابیعیة ط

أم  ينة دموب جنض ولأبياينة دمرق شوب جند يدبالتح قعياومن فاردك وبجن ولايوجبيية في وبأينة دتقع م
قية  رلشل  الجبااجبيية  وبأينة  دمط سويتل  ينة ممكادمرب غل  شماوستي وينة كدمرب غوب  جنوبو  روا
من الخرطوم عاصمو السودان  دباً  تبعوقمي  جندوينة كادمو شمالًاد شارلاة ظبيا محافط تي تحيلدن الموا

  ( كيمومتر.480مسافو )
( متر فوق سطح البحر يغطي منطقو ابو جبيية الغطاء النباتي ويحيط بيا من 679وتقع عمي ارتفاع )

الجنوب والغرب وتغمب عمييا أشجار الفاكية خاصة أشجار المانجو التي تعتبر من أىم مقومات الإنتاج 
 والإقتصاد في المنطقة الشرقية.

 : لتسمیةا
و  لنتم  لاسا ذاسمي بيذي لوالشمالية احو وتقع في  سفذي لاجبيية وبال لجبم اسن اسميا ماينة دلمذت اخا

لجبيية لغة ظ الفو جبييةوبال جبون لوفيق ,جو ولاجبية  ن او بالجبين لمحمين السكاالتي شبييا اه ورصخ
 جوولا رتصغيو ى
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 : فیارابغطولا

ر لضكيووادي ابيا وجنوبيا ريقع في غذي لء احاطلبن وادي ابيرة يزشبو بشبو جل اجبيية في سيوباتقع 
ية ك اودىناوب ولجنافي ء حاطلبوادي اليمتقي مع رق لشواقي  رلشل الشمااجية ن بيا مط يحيذي لا
 رةيطلمم اسوالمابالمياه في ض لتي تفيوامنيا رب بالقري تجري خاسمية وم
 كان:لسا

اولاد -السودانيو منيا )الكنانو ( نسمو يمثمون مختمف القبائل40,791يبمغ عدد السكان في المدينو حوالي )
 الفلاتو وغيرىم(-الكواىمو-الحوازمو-حميد

 : ديلاقتصاط النشاا
ة طلانشم اىاعي رلواعة زرالل اتشكوئة زتجرتجاولي صناعة خفيفة اعي ورعة ن زراينة مدلمط انشاوع يتن
دة  لمعتماية  دلتقميا عة زرالل امحاصيج نتااعي عمي زرالع ااطلقز اكريتن لسكااسيا رلتي يمااية دلاقتصاا

 رضلاداد  الاعش  لحشائب والاعشااعة م زرايتث حي بالزراعو الخريفيومحميا رف لتي تعر ااطمالاعمي  
يضا عمي د اتعتمولانتاجية العممية ل احرامظم لالو في معدم  التي  تستخالاليو  اعة  زرالا ورلبا
ودان  لسق  ااطينو عمي  ندلمابييا  ر  تشتي لتيو المانجامتيا دفي مقولفاكية اىي ل لمحاصا مىر,ااطلاما
ني   ودالسا وللفواه زرلوا مسلسما ودانلسانتاجو في ا ركبن اه مدحوا ينودلمر اتعتبث بي حيرلعالصمغ  وا
ون مويقوعي رالمر افوتن من يدقة مستفيطلمنن اسكان م الرحل سورعي  يمارلاما  ,ا بياولمروات  والخضوا
عميو  د تعتمذي لالجممة وائة  زلتجرة  اتجادي  لاقتصاط  النشال ايشمن ولضااز و لماعر والابقاابية ربت
 .لاستيلاكيوواد المن اعمي حاجتيا م وللحصافي  وادي لبري  والقا
دة لمعتمالخفيفة ائية ذالغت الصناعااعمي وم ناشئ يقر صناعي صغيع اطجبيية قوباينو دفي مود جويو

ج لانتاث مصنع ثالود ولمجمر خوت وايزفي مصنع لمل تتمثومي لمحواني والحيواعي  زرالاج  لانتااعمي 
 .ققيدلمن احطموت ويزية لمدتتقير معاصب لي جانالثمج ا
 :ولمناخیة للمانجت الاحتیاجاا
ر اــىزلإــــو والنماى ــــعمرات ثــــؤمــــك ىنالوئي واتــــلاســــت اتحوئي واتــــلاسخ ااــــلمناي ــــفم أقمــــلتايع طتــــتس 
ىي ت ليس ةــتفعرلمــرارة الحاة ــجوى درتــمسر اطــلأماة ــكمي –ح اــيرلا –ــرارة لحاة ــجدرا ــمنير اــلإثموا
ا ــحينمــل يقر اــلأثماة ـلمنخفضـرارة الحت اجاـدربر أثـتترة واـلحا لرياحـل ابو انجـلمـو اى نمـعمرة ثؤملدة احيولا
لغائمة  واء الأجوي  والسنا طــرلمابة ــبنسر أثــيتر اــىزلأــن امزا ــيضأنة ــلسل الاــة خــتفعرة مــبرطولــون اتك
 .مياظمعط يتساقث حير لأثمااعمى ر ثؤبية ترالتف  اصوالعوا
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 حمةـــلضاي ـــضرالأواو ـــميطلواة ـــمميرلواة ـــينيطلاة ـــبرلتـــث احيـــن ع مـــسق وااطـــي نـــفو انجـــلمـــو اتنم
 .يةرلصخوا
 لفيورولكمد افقمثل ضية رمعمييا اثار ر يظتل بر لأشجاوت الا تمو  ولمانجاعمى ر ثؤية تولقماضي رالأا

 .ريلخضر التكاثذرة أو ابالبو  لمانجر اتتكاث 7.5لي إ 5.5ن م ph فيو لمانجر اشجاو أتنم
ما في حالة  ألأجنة ة ادحيذور ولبافي حالة م مخالفة للأف صناأينتج د قص وخيل ورسيذري لبر التكاثا 
عة زراحالة  يمة  فيرة طوفتذ  بأخر لأثمام  واثية للأورالت  الصفااكمي ق ابطتك ىنالون  لأجنة  يكدة ايدع
 (.0ذور)لبا
 : ولمانجد ائواف

 ودانلسافي و لمانجا لأنتاجلبحثية ا الجيود (1)
 دة.للأكسدة لمضاواد الماو ن ارطلسن اقاية مو -
تحتوي المانجو العديد من المعادن فيي غنيو بالبوتاسيوم والنحاس ، وايضا غنيو بالفيتامينات منيا  -

 Eوفيتامين  C)البيرودكسين( وفيتامين  B6فيتامين 
 .جوولرة الي  نضاإضافة م إلمساط اعمى تنشيد يساعث حيرة لمبشظف  من -
الغزائيو علاج لمشاكل الجياز اليضمي تعبر المانجو من الفواكو الاستوائيو الغنيو بالالياف  -

 .والامساك
 في نضاره الوجو. متعمل عمي تنشيط المسامات، وتساى -
م لجسد التي تساعاية ذلمغواد المت  والفيتامينان امر لكثياعمى و لمانجوي اتحتث  حيوزن لدان  افق -

 .بالشبعور لشعاعمى 
 .ريلسكانسبة  م يظتن -
 يو.تحمي الجمد من الاشعو فوق البنفسج -
 بنسبو عاليو مع البكتين والالياف. Cتقمل من مستوي الكولسترول في الدم بسبب وجود فيتامين  -
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 المناقشة  نتائج التحلیل و                               

 مقدمة: 1.4 

ـــــل  ـــــائج التحمي ـــــم يتنـــــاول ىـــــذا الفصـــــل نت والمناقشـــــة  لممبحـــــوثين العـــــاممون فـــــي مجـــــال تســـــويق المـــــانجو ، ت
ـــــــة  ـــــــة ومعرف ـــــــق اســـــــتبانة البحـــــــث لدراســـــــة الخصـــــــائص الاقتصـــــــادية والاجتماعي ـــــــات عـــــــن طري جمـــــــع البيان

 اليوامش التسويقية لممانجو وتم التوصيل إلى النتائج التالية:

 ( : الخصائص الاقتصادیة والاجتماعیة :4-1)

 النوع: 4-1-1

 : توزیع العینة حسب النوع :(1-4) قمجدول ر 

 النسبة المئویة % التكرار النوع
 86 47 ذكر 
 07 6 أنثى 

 133 33 المجموع 
 ( 4109المصدر : المسح الميداني )

% 86الجـــــدول يبـــــين أن العــــــاممين فـــــي مجـــــال تســــــويق محصـــــول المـــــانجو أغمــــــبيم ذكـــــور حيـــــث يمثمــــــون 
 ىذا المجال. % لصعوبة العمل في07بينما يمثل الإناث 
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 :العمر 4-1-2

 لتركیبة العمریة :ا( : 2-4) ل رقمجدو

 النسبة المئویة % التكرار الفئة العمریة 
41-51 9 69 
50-61 00 47 
60-71 6 41 

 04 4 71أكثر من 
 133 33 المجموع

 (4109المصدر : المسح الميداني ) 

( بنســـــبة 41-61المـــــانجو تتـــــراوح مـــــا بـــــين ) ( يبـــــين متوســـــط أعمـــــار المســـــوقين لمحصـــــول4-4الجـــــدول )
ــــــذين تتــــــراوح أعمــــــارىم بــــــين )69بمغــــــت ) ــــــذين تتــــــراوح 47( حيــــــث بمغــــــت نســــــبتيم )51-40%( وال %( وال

ـــــين ) ـــــوق أعمـــــارىم )41( بنســـــبة )61-51أعمـــــاىم ب ـــــذين تف ـــــل 61%( أمـــــا ال ( عامـــــا نســـــبتيم بســـــيطة تمث
مـــــن بـــــين المســـــوقين لممـــــانجو قـــــد  %( يلاحـــــظ مـــــن خـــــلال النتـــــائج أن فئـــــة الشـــــباب ىـــــي الفئـــــة الكثـــــر04)

يعــــزي ذلــــك إلــــى الربحيــــة العاليــــة مــــن المــــانجو ممــــا شــــجعيم لعمــــل فــــي ىــــذا المجــــال أمــــا كبــــار الســــن قمــــة 
نســـــبتيم ويرجـــــع ذلـــــك لكثـــــرة المعوقـــــات التـــــي تواجـــــو النشـــــاط الزراعـــــي بصـــــورة عـــــام وبالتـــــالي عـــــدم القـــــدرة 

 عمى مواجية تمك المعوقات.
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 التعلیم   4-1-3

 (:3-4) رقمجدول 

 النسبة المئویة % التكرار المستوى
 48 8 أمي 
 48 04 خموة

 40 6 أساس
 6 0 ثانوي 

 1 0 جامعي 
 1 1 فوق الجامعي 

 133 33 المجموع 
 (4109المصدر: المسح الميداني )

ــــة عاليــــة فنجــــد العمــــيم 0-4جــــدول ) ( أن اغمبيــــة مســــوقين محصــــول المــــانجو لــــيس لــــدييم مــــؤىلات تعميمي
ــــــث بمغــــــت نســــــبتيم ) دون ــــــة حي ــــــون الأغمبي ــــــون 48المدرســــــي كــــــالخلاوي يمثم ــــــين يمثم ــــــك الأمي ــــــي ذل %( يم
%( بينمـــــا المـــــذين فـــــي مرحمـــــة الثـــــانوي بمغـــــت 40%( أمـــــا الدارســـــين فـــــي المرحمـــــة الابتدائيـــــة نســـــبتيم )48)

ـــــاك مـــــن وصـــــل المســـــتوى 6نســـــبتيم ) ـــــيس ىن ـــــاك مـــــن وصـــــل المســـــتوى الجـــــامعي وأيضـــــاً ل ـــــيس ىن %( ول
 فوق الجامعي.

ويرجــــع ذلـــــك لأن المينـــــة التجاريـــــة فـــــي المنطقـــــة لا تحتـــــاج إلـــــى مســـــتوى تعميمـــــي عـــــالي أو متوســـــط حتـــــى 
فقـــــط معرفـــــة إدارة العمـــــل بصـــــورة جيـــــدة إضـــــافة إلـــــى كيفيـــــة تقـــــدير حســـــاب العائـــــد والخســـــارة لـــــذلك نجــــــد 
انخفــــاض فــــي مســــتوى العــــاممين بصــــورة عامــــة تســــويق المــــانجو حســــب مــــا ورد فــــي تحميــــل البيانــــات عمــــى 

 توى تعميم المسوقين لممانجو.مس
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 الحالة الاجتماعیة:  4-1-4

 (:4-4) جدول رقم

 النسبة المئویة % التكرار الحالة الاجتماعیة 
 96 48 متزوج 
 7 4 أرمل 
 1 1 عازب 
 1 1 مطمق 

 133 33 المجموع 
 ( 4109المصدر : المسح الميداني )

%( وذلــــــــك 96المــــــــانجو متــــــــزوجين بنســــــــبة) أوضــــــــحت نتــــــــائج التحميــــــــل أن أغمبيــــــــة مســــــــوقين محصــــــــول
 لتحسين مستواىم المعيشي وتمبية حاجاتيم وحاجات الأسرة نسبة لزيادة العائد الاقتصادي.

%( حيــــــث ان الأرمــــــل تنفــــــق عمـــــــى نفســــــيا وأبنائيــــــا لتمبيــــــة الاحتياجـــــــات 7أمــــــا الأرمــــــل بمغــــــت نســـــــبتيم )
 المانجو. المعيشية ويتضح المطمقين والعازبين لا يعممون في مجال تسويق

 عدد أفراد الأسرة:   4-1-5

 (:5-4)جدول رقم 

 النسبة المئویة%  التكرار  العدد
 41 6 4أقل من 

4-8 06 46 
9-04 00 67 

 133 33 المجموع 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )

التـي يتـراوح %( أمـا الأسـر 46( بنسبة بمغـت)8-4( يبين أن أغمبية الأسر يتراوح عدد أفرادىا )5-0جدول )
 %(.41( بمغت نسبتيم )4%( أما الأسر التي عدد أفرادىا أقل )67( بمغت نسبتيم )04-9عدد أفرادىا )
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 :ةالمهنة الرئیسی(4-2)
 (:6-4) جدول رقم

 النسبة المئویة % التكرار  المهنة 
 91 47 مزارع 

 01 6 ربة منزل 
 133 33 المجموع 

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )

( يبــين أن الأغمبيــة العظمــى مــن ســوقي محصــول المــانجو مــزارعين لا يوجــد لــدييم مينــة عبرىــا 6-0جــدول )
 %(01ان ربات المنازل بمغت نسبتيم )%( وذلك يعني 91بنسبة بمغت )

  (%011)يم الثانوية التجارة بنسبةتأن كل مسوقي محصول المانجو ميناما المينو الثانويو 

 ( وسائل الترحیل:4-3)

%( مـــن وســـائل الترحيـــل تتمثـــل فـــي 91تبـــين أن )غمبيـــو المســـوقين يعتمـــدون عمـــي وســـيمو الترحيـــل المـــوري و ا
 %( من وسائل الترحيل تتمثل في الدفارات نسبة لندرتيا.01وذلك لقمة الوسائل الأخرى و)اري المو 

 ( عدد كراتین الشحنة:4-4)

 (:7-4) جدول رقم
 المئویة %النسبة  التكرار  عدد كراتین الشحنة 

441  04 65% 
441 00 66% 
411 7 64% 

 133 33 المجموع
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )

 %(.65( كرتونة بمغت نسبتيا )441( أوضحت نتائج التحميل أن أغمبية عدد كراتين الشحنة )7-4جدول )

كرتونـــة بمغـــت نســـبتيا ( 411%( أمـــا العـــدد )66( كرتونـــة بمغـــت نســـبتيم )441بينمـــا يمثـــل عـــدد الكـــراتين )
(64.)% 
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 -(  دراسة القنوات التسویقیة لمحصول المانجو:4-5)

 يتم حصد ثمار المانجو سواء عند مرحمو اكتمال النضج او مرحمو النضح تبعا لمكان التسويق.

وبعد الحصاد يقومون  المزرعةبواسطو ادوات حصاد تقميديو داخل  العاممةويم الحصاد عن طريق الايدي 
 .مختمفةالثمار في كراتين ذات احجام  ةبتعبئ

بعربات صغيره )تك تك( الي السوق المحمي ويتم  المزرعةثم يقوم تجار المانجو بترحيل الثمار من باب 
 بالولايات)كوستي ، الابيض ، الخرطوم(. الكبرىتجميعيا في مكان واحد ومن ترحل الي الاسواق 

 عند باب المزرعة: 4-5-1

 :متوسط سعر الكرتونة على مستوى باب المزرعة (:8-4)جدول رقم

 متوسط سعر الكرتونة بالجنیة الصنف
 67.77 المانجو البمدي 
 47.97 المانجو اليندي 

 55.45 المانجو أبو سمكة 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

وذلــك نتيجــة  ( يوضــح أن ســعر المــانجو البمــدي ىــو الأرخــص ثمنــاً عمــى مســتوى بــاب المزرعــة01الجــدول )
 للإنتاجية العالية.

 :متوسط الكمیة المباعة للصنف على مستوى باب المزرعة (:9-4) رقمجدول 

 متوسط بالطن متوسط بالكرتونة الصنف
 01,6165 686.9 المانجو البمدي
 50,458675 455.66 المانجو اليندي
 04,5167 068.96 المانجو أبو سمكة

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

( أن المـــانجو البمـــد مرغـــوب اكتـــر لـــدى تجـــار الجممـــة وذلـــك لتحمـــل التخـــزين مقارنـــة 9يلاحـــظ مـــن الجـــدول )
 بالأصناف الأخرى.

 



15 
 

 :متوسط الكمیة المفقودة للصنف على مستوى باب المزرعة (: ك13-4) جدول رقم

 متوسط بالطن متوسط بالكرتونة   الصنف 
 1,89655 59.77 المانجو البمدي 
 5,11645 44.5 المانجو اليندي 

 0,0446 04.47 المانجو أبو سمكة 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

 ( يوضح أن كميات الفاقد الأعمى ىي الصنف البمدي لأنيا سريعة التمف.01جدول رقم )

 :على مستوى باب المزرعةمتوسط التكالیف للكمیة المباعة للصنف (: 11-4رقم)جدول 

 متوسط التكالیف الكلیة الصنف
 4748.97 المانجو البمدي
 6089.46 المانجو اليندي
 974.56 المانجو أبو سمكة

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )

( أن تكاليف التسويق لمنصف البمدي ىي الأعمـى ذلـك نتيجـة لإنتاجيتيـا الأعمـى فـي 00يلاحظ من الجدول )
 وكميتيا المعروضة أكبر من بقية الأصناف الأخرى. المزارع

 المحلي:سعر الصنف على مستوى تاجر الجملة السوق  متوسط (:12-4)رقمجدول 

 متوسط سعر الكرتونة  الصنف
 49.07 المانجو البمدي
 54.76 المانجو اليندي
 60.07 المانجو أبو سمكة

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

 يبين سعر الصنف البمد ىو الأرخص مقارنة بالصنف اليندي و أبو سمكة ( 04الجدول )
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 الجملة:متوسط الكمیة المباعة عند تاجر   : (13-4)رقم جدول

 متوسط بالطن متوسط بالكرتونة الصنف
 0,674 90.47 المانجو البمدي
 01,69568 95.17 المانجو اليندي
 4,9878 55.44 المانجو أبو سمكة

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

نجد أن الصنف اليندي ىو المرغوب أكثر لدي تاجر الجممة من قبل تاجر التجزئة لأنو   (:06)من الجدول
 مرغوب محمياً 

  :متوسط الكمیة المفقودة عند تاجر الجملة:  ( 14-4)رقمجدول 

 الكمیة بالطن  الكمیة بالكرتونة  الصنف 
 .04415 8.47 المانجو البمدي
 .774 6.88 المانجو اليندي
 .6789 4.40 المانجو أبو سمكة

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

( نجد كمية الفاقد أكثر في الصنف البمدي عند تاجر التجزئة وذلك لأن الصنف اليندي 04من الجدول )
 أكثر رغبة من الصنف البمدي وأبو سمكة .

 
  الجملة:متوسط التكلفة التسویقیة عند تاجر  :  (15-4)رقمجدول 

 متوسط التكالیف   الصنف
 411.9 المانجو البمدي 
 079.77 المانجو اليندي 

 008.54 المانجو أبو سمكة 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  
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 عند باب تاجر الجملة: 4-6-2
 :متوسط سعر تسویق الصنف للمستهلك عند تاجر التجزئة :  (16-4)رقمجدول 

 متوسط سعر الكرتونة الصنف
 81.67 المانجو البمدي 
 87.86 المانجو اليندي 

 94.49 المانجو أبو سمكة 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

نجد أن سعر المانجو أبو سمكة ىو الأعمى سعر عند تاجر التجزئة أي أنو مرغوب  (:  06)من الجدول 
 لممستيمك والكمية المعروضة أقل من الصنف البمدي واليندي.

  :متوسط الكمیة المباعة من الصنف عند تاجر التجزئة :  (17-4)رقمجدول 

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  
يوضح أن الكمية المباعة الأعمى عند تاجر التجزئة ىي الصنف البمدي ثم الصنف اليندي  : (07جدول )

 أبو سمكة وذلك لارتفاع الأسعار .
 

 :متوسط الكمیة المفقودة عند تاجر التجزئة  :  (18-4)رقمجدول 
 بالطنالكمیة المفقودة متوسط  بالكرتونةالكمیة المفقودة متوسط  الصنف
 1,1488 0.94 المانجو البمدي 
 1,0845 0.64 المانجو اليندي 

 1,0956 4.07 المانجو أبو سمكة 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

 أن الكمية المفقودة عند تاجر التجزئة اكبر في الصنف أبو سمكة ثم الصنف اليندي. يوضح:  (08جدول )
 

 متوسط بالطن متوسط بالكرتونة متوسط الكیة المباعة
 1.0874 04.48 المانجو البمدي 
 1.8075 01.9 المانجو اليندي 

 1.1074 6.96 المانجو أبو سمكة 
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   :متوسط التكالیف التسویقیة عند تاجر التجزئة:  (19-4)رقم جدول

 متوسط التكالیف بالجنیة  الصنف 
 56.40 المانجو البمدي 
 54.04 المانجو اليندي 

 56.48 المانجو أبو سمكة 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  
 اسواق المانجو: 4-6-3

    :متوسط الكمیة المعروضة في الأسواق الثلاث   (:23-4) رقم جدول
 متوسط بالطن  متوسطة بالكرتونة   الاسواق الثلاث

 45,48195 0698.76 كمية المانجو في السوق الأبيض 
 40,61745 4756.186 كمية المانجو في سوق كوستي 
 66,5744 4468.48 كمية المانجو في سوق الخرطوم 

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  
( نجد  أن الكمية المعروضة في سوق الخرطوم من محصول المانجو ىي الأكبر 41-4من الجدول )

 .ويرجع السبب في ذلك لارتفاع اسعر المانجو في الخرطوم مقارنة بالأسواق الأخرى 

  :( متوسط أسعار المانجو البلدي في الأسواق الثلاث21-4جدول )

 متوسط السعر بالجنیة   الاسواق
 044.86 السوق الأبيض 
 047.5 سوق كوستي 
 061.6 سوق الخرطوم 

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

( نجد ان أسعار المانجو في سوق الخرطوم ىو الأعمى مقارنة بسوق كوستي والأبيض 40-4من الجدول )
 السبب في ذلك ىو جودة مانجو أبو جبيية ومرغوب لدى سكان الخرطوم. 
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  :( متوسط تكلفة الترحیل في الأسواق الثالث22-4جدول )

 متوسط التكالیف بالجنیة   الاسواق
 4.41 السوق الأبيض 
 6.74 سوق كوستي 
 5.85 سوق الخرطوم 

 (4109المصدر: المسح الميداني )  

 ( يبين ان تكمفة الترحيل ىي الأعمى من سوقي الأبيض وكوستي لطول الطريق 44-4الجدول )

  :المانجو البلدي في الأسواق الثلاث المفقودة من( متوسط الكمیة 23-4جدول )

 متوسط الطن متوسط الكرتونة الاسواق
 4,595 076 السوق الأبيض 
 6,11455 411.07 سوق كوستي 
 7,46605 484.40 سوق الخرطوم 

 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

( يبين ان المفقودة من المانجو تتأثر بطول  الطريق حيث أن المانجو من المحاصيل 46-4الجدول )
 البيض.سريعة التمف حيث أن الخرطوم ابعد ثم يمييا كوستي ثم 

 حساب الربحیة والخسارة من تسویق المانجو  4-7

 الربحیة والخسارة عند باب المزرعة:  4-7-1

( يوضــح أن المــانجو البمــدي أكبــر ربحيــة عمــى مســتوى بــاب المزرعــة مــن الصــنف الينــدي 44-4الجــدول )
ضــافة إلــى أن المــ انجو البمــدي والصــنف أبــو ســمكة ويرجــع الســبب فــي ذلــك إلــى الكميــات المعروضــة أكبــر وا 

 .غير سريع التمف مقارنة مع الأصناف الأخرى
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 (24-4جدول )

الكمیة المباعة  الصنف
 بالكرتونة

السعر 
 بالجنیة

التكلفة  العائد
 بالجنیه

 الربحیة بالجنیه

 40405,446 4748,97 45944,406 67,77 686,9 البمدي 
 08667,0400 6089,46 40856,5700 47,97 455,66 اليندي 

 6760,0685 974,56 7716,6685 55,45 068,96 أبو سمكة 
 (4109المسح الميداني): المصدر 

 حساب الربحیة عند تاجر الجملة   4-7-2

( يبين أن الصنف الينـدي مـن المـانجو اعمـى ربيحـة مـن الصـنف البمـدي والصـنف أبـو سـمكة 45-4جدول )
 عند تاجر الجممة .

 (25-4جدول ) 

 الربحیة بالجنیه التكلفة  العائد السعر  الكمیة المباعة  الصنف
 4496,679 411,9 4497,579 49,07 90,47 البمدي 
 4866,4700 079,77 5106,1404 54,76 95,17 اليندي 

 6470,5104 008,54 6691,1404 60,07 55,44 أبو سمكة 
 حساب الربحیة على مستوى تاجر التجزئة  4-7-3

( يوضـح ان صـنف المـانجو البمـدي يحقـق ربحيــة عنـد تـاجر التجزئـة مقارنـة بالصـنف الينــدي 46-4جـدول )
 أبو سمكة. 

 (26-4جدول )

 الربحیة بالجنیه التكلفة  العائد السعر  الكمیة المباعة  الصنف
 956,6506 56,40 0116,7606 81,67 04,48 البمدي 
 876,878 54,04 961,998 87,86 01,9 اليندي 

 614,7784 56,48 656,4584 94,49 6,96 أبو سمكة 
 المصدر: نتائج التحميل
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 حساب الربحیة والخسارة للأسواق الثلاث  4-7-4 

( ن نلاحـظ أن سـوق الخرطـوم يحقـق أربـاح اقتصـادية أكبـر مـن سـوقي كوسـتي والأبـيض 47-4من الجدول)
ولايـة الخرطـوم ىـذا نسـبة لإرتفـاع أسـعار  بالرغم من إرتفاع تكـاليف التسـويق فـي سـوق الخرطـوم لممـانجو فـي

 محصول.

 (27-4جدول )

الكمیة  الصنف
 بالكرتونة 

سعر الكرتونة 
 بالجنیة  

التكالیف  العائد بالحنیة 
التسویقیة 
 بالجنیة 

 الربحیة بالجنیه

الأبـــــــــــــــي
 ض 

0698,76 044,86 444649,6159 6767,416 468894,6999 

 695891,6118 01499,6444 416089,945 047,5 4756,86 كوستي  
الخرطـو 

 م 
4468,48 061,6 700456,484 45966,968 685494,646 

 (4109المسح الميداني)المصدر: 

 التعرف على المشاكل التي تواجه تسویق المانجو في منطقة أبو جبیهة   4-8

 ( أكثر الأصناف التي تتحمل الترحیل 4-8-1)

البمدي من المانجو من أكثر الأصناف التي تتحمل الترحيل بنسبة من نتائج التحميل السابق نجد ان الصنف 
%( حيـث ان 6%( ثـم الصـنف الينـدي بنسـبة بغمـت )47%( ثم الصنف أبو سمكة بنسبة بمغت )71بمغت )

المــانجو البمــدي ىــي التــي يــتم تســويقيا خارجيــا نســبة لتحمميــا الترحيــل أيضــا انتاجيــا أعمــى مــن الينــدي أبــو 
 سمكة.

 عار الشراء ثابتة أم متغیرة   ( أس4-8-2) 

 %( نسبة لتذبذب التكاليف 011( يبين اسعار الشراء غير الثابتة بنسبة بمغت )60-4الجدول )
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 (28-4جدول )

 النسبة المئویة  التكرار  السعر 
 011 61 متغيرة
 1 1 ثابتة 

 133 33 المجموع 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

 ( عدم ثبات أسعار الشراء    4-8-3)

%( تذبذب الأسـعار 46( يبين أسباب عدم الشراء تتمثل في عدم ثبات الأسعار بنسبة بمغت )49-4جدول )
%( وحسـب 06%( وتأثير السوق الخـارجي بنسـبة بمغـت )67%( وقمة الشراء بسبة بمغت )07بنسبة بمغت )

 %(.01كمية المستثمرين بنسبة )

 (29-4جدول )

 النسبة المئویة %  التكرار  عدم الثبات 
 46 7 تذبذب الإنتاج 

 07 5 قمة الشراء 
 67 00 تأثير السوق الخارجي 

 06 4 تكاليف الترحيل 
 01 6 حسب كمية المستثمرين 

 133 33 المجموع 
 ( 4109المصدر: المسح الميداني )  

 ( المشاكل التي تواجه التسویق 4-8-4)

%( والضـرائب 45يبين أن المشاكل التي تواجـو التسـويق تتمثـل فـي الترحيـل بنسـبة بمغـت )(  61-4الجدول)
%( وعـدو وجـود صـناديق التعبئـة بنسـبة 01%( وعدم توفر صناعات تحويمة بنسبة بمغت )68بنسبة بمغت )

(7.)% 
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 (33-4جدول )

 النسبة المئویة %  التكرار  المشكلة 
 45 06 الترحيل 
 68 00 الضرائب 

 01 6 عدم توفر صناعات تحولية لممانجو 
 7 4 التعبة   قعدم وجود صنادي

 133 33 المجموع 
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صل  ع الف﵀ الرات﵃
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 ی
 لخلاصةا

 في نلعامميا جممة نم% 86 ويمثم وركذ مغمبيا ولمانجا ولمحص قيوتس لمجا في نلعامميا
 (51-40) نم مىرعماا راوحتت ولمانجا ولمحص نقيولمسا غمبية, ا ولمانجا ولمحص قيوتس
 مىوامستو نجيزومت ولمانجا ولمحص قيومس ظــــــــــــــــــــــــــــــممع,  لناضجةا تلفئاا نم منياي ا سنو
 في يمةرة طـــــــــــوخب مييدل ولمانجا ولمحص قيوتس لمجا في نلعامميا جميع,  ضمنخف لتعميميا
 لك,    عةزرالا ىي ئسيةرلا ممينتي ولمانجا ولمحص قيومس غمبيةان ا ظنلاح,  للمجاا ذاى
 %011 بنسبة رةلتجاا ىي  يةولثانا ممينتي ولمانجا ولمحص قيومس

 نيدت راسع لاعميا ىي سمكة وبا ولمانج, ا رةفو رلاكثوا رسع للاقا ىي ديلبما ولمانجا
 زكرم ركبا نيزلتخا رلثماا لتحم دمع ببسب لجممةا رتاجو عةزرلما ببا دعن رلاسعاا

 تع ستيوك وقس يمييا مث( طــــــــــــــــن 66,5744) رضع مت ثحي رطــــــــــــــــوملخا لايةو وى قيولمتس
 رسعاا ( طـــــــــــــــــن45,48195) بعوستا ثحي ضلابيا وقس مث( طـــــــــــــــــن 40,61745) رضع
 جنيو( 061,16) نةوترلكا رسع بمغ ثحي لاعميا ىي رطوملخا لايةو في ولمانجا

( 044,86) نووترلكا  رسع ثحي ضلابيا مث جنيو(047,5)  نةوترلكا رسع بمغ ستيوك مث
 رطـــــــــوملخا لايوو  في دلفاقا كمية,  لاعميا ىي رطــــــــوملخا لايةو  في  يقيولتسا فلتكاليا جنيو
 وى لحيرلتا لتتحم لتيا فلاصناا ركثض الابيا مث ستيوك مث لمسافةا طــــــــــــــــــــــــوللاعمي لما وى
   %100 . ديلينا مث سمكة وبا فلصنا مث ديلبما فلصنا

 للمشاكا مىأ بنسبة ثابتة رغي راءلشا رسعا% ا011, بنسبة لحيرلتا عممية عمي قيطــرلا رثوي
 %68 بنسبة بئرالض%وا45 بنسبة لحيرلتا وى ولمانجا ولمحص قيوتس عممية جووات لتيا
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 تصیاولتا

 دلفاقا للتقمي يثةدح دحصا تلياا رفيوت عمي للعموا  ثلبحا 
 ولمانجا ولمحص نم دلفاقا للمتقمي تحسينياو طرقلا  ريطوت بيج 
  .عمل مصنع لتصنيع ثمار المانجو لمعصير مجفف 
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 جعرالما 

كميو الدراسات الزراعيو جامعو السودان لمعموم  –م( 4110عابده عبدالله امام )تاريخ النشر  -0
 والتكنموجيا.

 نلسكادد اع -( 4119-4118التعداد السكاني) -ودان لسدن المل لشامق اثيولتا -4
 (4106زراعو المانجو )تاريخ النشر  ولمانجد ائواف  –ودان لسالبحثية فى  ود الجيا -6
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 بسم الله الزحمو الزحّم

 

 

 

 

محصول المانجو في منطقة ابوجبييةاستبيان عن تجار   
 :ولمانجول امحصر لاجتماعیة لتجاوایة دلاقتصاص الخصائا /لااو

 

نثيا      (      ) ركذ     (      )               ب/    وعلنا         أ      -1 

رلعما ..............................................................................................  -2 

 3- )‌‌‌‌‌‌(س‌‌‌ساا‌‌‌/ج‌‌‌‌‌)‌‌‌‌‌‌(وة‌‌‌‌‌حل‌‌‌/ب‌‌‌‌‌)‌‌‌‌‌(مي‌ا‌/أ‌‌‌:لتعلیمي‌ا‌ويلمستا

لجامعيا    (      ) وقف  ويثان    (      )    ه /جامعي     (       )   و /      د/ 

 4- )‌‌‌‌‌‌(ل‌‌‌مار‌‌/د‌‌‌)‌‌‌‌‌‌(ذب‌‌‌‌‌عا‌‌/ب‌‌‌‌‌)‌‌‌‌‌(زوج‌‌‌‌مت‌‌/أ‌‌:لاجتماعیة‌ا‌لحالةا

قلطم   (      )   ه/  

نم 12-9  (     ) نم  4-8  (      )   د/   نم 4  (     )  ب/  لقا  رةلاسا  :  أ /  رادفا  ددع   -5 

رةلخبا ..................................................................................... واتسن   -6 

ئسیةرلا ..................................................................................... لمھنةا   -7 

یةولثانا ..................................................................................... لمھنةا   -8 

 یقیةولتسوات القنا /ثانیا
 

  : المزرعةب باوي علي مست 1–

 

 رسع لجملةر‌اتاج فلصنا
 جنیھ/ونترلكا

 لكمیةا
 ودةلمفقا

 لكمیةا
 لمباعةا

 فلتكالیا
 یقیةولتسا

      ديبل

      دينھ

      سمكةوبأ

      رىخأ

 

 :لجملةر اتجاوى على مست  -2

 

ف‌لتكالیا
 یقیةولتسا

ر‌تاجر‌سع لمباعةالكمیة‌ا دلفاقا
 ئةزلتجا

 فلصنا قیولتساقة‌طمن
 جيرخا خليدا

 ديبل      
 دينھ      
 سمكةوبأ      
 رىخأ      
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 :التجزئةر تجاوى على مست  -3

 

 التكالیف‌التسویقیة‌ الفاقد الكمیة‌المباعة سعر‌المستھلك الصنف

     بلدي‌

     ھندي‌

     أبو‌سمكة‌

     أصناف‌أخرى‌

 

 :ق یولتسالتحتیة على البنیة ر اتأثی /ثالثآ 

...................................................... لحیرلتا لتتحم  لتيا  فلأصناا  ركثأ   /1 

لحیرلتا ............................................................ قیطرلا في عملیة  رتأثی   /2 

‌/‌وسائل‌الترحیل.................................................................................3

‌)..........(‌‌440)..........(‌ج/‌‌420).........(‌ب/400/‌عدد‌كراتین‌الشحنة‌أ/‌4

 :ق‌یولتسف‌اتكالیو‌ولمانجواق‌اسأسة‌درا/‌5

 دلبنا ضلأبیا ستيوك رطوملخا
 لكمیةا   
 رلسعا   
 لحیرلتاتكلفة‌   
 دلفاقا   

 
 ؟یآ‌وقة‌ثابتة‌سنولمسالكمیة‌ھل‌ا‌1/

ذالماو ؟ ...................................................................... منع ( ) ،   أ) 

ذالماو ؟ .......................................................................  ب) لا ( ) ، 

 رة‌؟متغیأم‌ثابتة‌راء‌لشر‌اسعاھل‌أ‌2/

ذالماو ؟ .................................................................  أ)  ثابتة ( ‌‌‌‌)  ، 

ذالماو ؟ ............................................................. رةمتغی ( )  ،   ب) 

 :ق‌یولتساجھ‌والتي‌تل‌المشاكأھم‌ا‌3/

.........................................................................................-1 

........................................................................................ -2 

........................................................................................ -3 

........................................................................................ -4 

....................................................................................... -5 
 

 
 


