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 الشكر والتقدير
لنِّ أعمَلَ صالِّحاً تَرضَاهُ  أنو  رَب ِّ أَوزِّعنِّى أَن أَشكُر نِّعمتك الَّتى أَنعَمتَ علىَّ وَعَلى والِّدىَّ ) اادِّ ََ وأَدخِّ ى ِّرممَتِّك ىىِّ عِّ

ينَ(  (91)سورة النمل، الآية   الصَّالِّحِّ

 إن كان من شكر وتقدير فللواحد القدير على أن وفقني على إنجاز وإتمام هذه الدراسة.      

 السر على سعد لإشرافه على هذا البحث وعلى توجيهاته ونصائحه القيمة. ثم أتقدم بالشكر والتقدير للدكتور

 ولا يفوتفي أن أشكر جميع أساتذة كلية علوم الاتصال بجامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا

 على عطائهم المتميز فلهم منّى كامل التقدير والعرفان. 

 و أتقدم بجزيل الشكر والتقدير إلى.
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 د. عبد المولي موسى محمد.    
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 ولا يفوتني أن أشكر "رفقائي" في الدراسة.

 أخيراً لكم مني جميعاً فائق الشكر والتقدير والإحترام حفظكم الله من كل سوء، ووفقكم لكل خير.



 

 
 

 المستخلص
 توظيف الوسائط المتعددة في تطوير الإنتاج التلفزيوني : عنوان الدراسة

 aldoma3sg@gmail.com: أحمد عبدالرحيم الدومة إدريس ـ البريد الإلكتروني الباحث :

 ماجستير الدرجة العلمية:

وأشكال  المتعددةمهارات إستخدام الوسائط توضح شاملة تقديم رؤية  إلىهدفت الدراسة         
 ي إنتاج البرامج بتلفزيون فدورها ، وتبيان التلفزيونيةمكانياتها التي تستخدم في إنتاج البرامج استخداماتها و ا

ستخدامات الإعلمية للوسائط الا رصدو ، ومضموناً  الصورة التلفزيونية شكلً إنعكاساتها على السودان و 
فاعليتها في إنتاج البرامج التلفزيونية بصفة عامة وفي  المتعددة المحمولة والمساهمة في معرفة مدى

يات إمكان في توظيف أن هنالك نقص وقصورتتلخص مشكلة الدراسة و  .ةتلفزيون السودان بصفة خاص
إيجاد حلول  الإشكالية الوسائط المتعددة في إنتاج البرامج بتلفزيون السودان، وما يهم الباحث في هذه

نهج الوصفي إستخدم الباحث الم .بتلفزيون السودانعلمية للتحديات التي تواجه صناعة وتطوير"الإنتاج" 
 الدراسة يف الإستبانةوإعتمد الباحث على  ،التحليلي للوصول إلى معلومات تجيب عن أسئلة الدراسة

 الخبراءمن  عينة إستهدفت الدراسة .اركة، بجانب أداتي المقابلة والملحظة غير المشالميدانية
 .   بتلفزيون السودان "الإنتاج"والممارسين للعمل في مجال

  :النتائج أهمهاتوصلت الدراسة إلى عدد من  

 .ضعف الإمكانيات المادية المتاحة .9

 . البيئة الإنتاجية غير محفزة للإبداع والإبتكار والتميز الفني .2

  والتخطيط الاستراتيجي الحديث للوسائط المتعددة.غياب التفكير المشترك،  .3
إنشاء قطاع للإبداع والإبتكار مهمته تشجيع وتحفيز الأطر البشرية على توظيف الوسائط  :أهم التوصيات

زيون السودان تطوير برامج تلفالمتعددة في إبتكار أساليب فنية جديدة تدعم الإنتاج والإخراج والتقديم والعرض. 
مواكبة الأطر البشرية للتطور التقني والبرامجي والتدريب المستمر لإتقان مهارات إستخدام وتوظيف الوسائط يعتمد على 

ي الإنتاج ف المتعددة، ووضع إستراتيجيات حديثة ومبتكرة لتوظيف الوسائط المتعددة. توظيف إمكانيات الوسائط المتعددة
 لجاذبية والتأثير تميز تلفزيون السودان عالمياً.ائقة افيساهم في إنتاج برامج  تلفزيونية إحترافية 



 

 
 

Abstract 

Title:Employment of Multimedia in Developing TV Production 

Researcher: Ahmed Abdelrahim Eldoma Idries ـ Email:aldoma3sg@gmail.com 

Degree: Master  

The study aimed to provide vision to identify skills of using multimedia and its forms 

and abilities in the production of TV programs, and identify its role in Sudan TV 

programs production and reflect the TV picture with content and form and monitor 

information uses of mobile multimedia and contribute to know how "effectiveness" 

in the production of TV programmes in General and in particular Sudan TV.  

The problems of the study lie on that there is shortage and lack multimedia function 

in the production of TV programs in Sudan TV that there is a shortage and lack of 

employment and function multimedia in the production of programs in Sudan TV, 

and what is important to the researcher in this problem to find scientific solutions to 

the challenges facing the industry and development of "production” in Sudan TV.   

The researcher has adopted descriptive analytical approaches to find information to 

answers to the study questions. The researcher has also adopted questionnaire in the 

field study and realistic application approach; moreover interview andnon-

participant observations were also followed in the study. The study targeted a sample 

of experts and practitioners working in the field TV production in Sudan TV. 

The study reached number of important results  

1. Weak and lack of available financial potential. 

2. Productive environment is not motivated to create, innovation and technician 

excellence. 

3. Lack of common thinking and modern strategic planning of multimedia 

The most important recommendations are; to establish a section for innovation 

and creativity its job that to encourages and stimulates staff creativity and innovation 

to employ multimedia in creating new strategies that support production, direction, 

presentation and show. Sudan TV production development depends on keeping up 

with the staff and technical development frameworks programmes and ongoing 

training to master the skills to use requirements of multimedia and sets modern and 

innovative strategies. The ability of multimedia function in production contributes 

to the production of high-quality professional attractive and great effect programs 

that characterize and excellence Sudan TV globally. 
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 218 الإستبانة  ‹  .959
 291 إستبانة الخبراء:معامل الثبات لعبارات محاور و  الصدق الذاتي   .952
 299 المقابلة ‹  .953
 292 الملاحظة ‹  .954
 292 البحث المكتبي ‹  .955
 293 ثالثا: عرض وتحليل وتفسير البيانات  .956
957.    293 لخصائص أفراد عينة الدراسةالتوزيع التكراري 
958.   298 تحليل البيانات 
 235 أهم النتائج:  .951
 236 أهم التوصيات:  .961
رؤية الباحث المستقبلة لتطوير الإنتاج التلفزيوني بتلفزيون السودان والهيئة العامة للإذاعة   .969

 والتلفزيون:
237 

 231 المصادر والمراجع:  .962
 248 المـلاحق:  .963
 251 للخبراء هةإستمارة موج(: 0ملحق رقم )  .964
 258 تصميم بطاقة البرنامج التعريفية  نموذج (:8ملحق رقم )  .965



 

 
 

 قائمة الجـداول

 رقم الصفحة عنوان الجدول الرقم
 28 (: يوضح الصوت مقاساا بالدسبل على أذن الإنسانAجدول رقم )  .0

 21 الصوتالقرآن الكريم وضع آيات فيزيائية لمراتب كيف (: يوضح Bجدول رقم )  .8

 924 (: يوضح عناصر الرسالةCجدول رقم )  .2

 928 (: يوضح إستعراض القيمDجدول رقم )  .4

 210 (: يوضح نتائج الصدق الذاتي0جدول رقم )  .5

 299 (: يوضح نتائج معاملات الثبات8جدول رقم )  .6

 293 التوزيع التكراري لأفراد العينة حسب النوع(: يوضح 2جدول رقم )  .7

 294 (: يوضح التوزيع التكراري لأفراد العينة حسب الفئة العمرية4)جدول رقم   .2

 295 (: يوضح التوزيع التكراري لأفراد العينة حسب المستوى التعليمي5جدول رقم )  .9

 296 (: يوضح التوزيع التكراري لأفراد العينة حسب سنوات الخبرة6جدول رقم )  .01

 298 للوسائط المتعددة بتلفزيون السودان(: يوضح التخطيط الإستراتيجي 7جدول رقم )  .00

 221 (: يوضح الإمكانيات البشرية والمادية بتلفزيون السودان2جدول رقم )  .08

 229 مستوى توظيف الوسائط المتعددة بتلفزيون السودان(: يوضح 9جدول رقم )  .02

مستوى توظيف الوسائط المتعددة في التصميم الإبداعي الفني (: يوضح 01جدول رقم )  .04
 بتلفزيون السودان

223 

أثر مهارات الوسائط المتعددة على الأطر البشرية والإنتاج (: يوضح 00جدول رقم )  .05
 بتلفزيون السودان

225 

 226 أثر توظيف الوسائط المتعددة في الإنتاج بتلفزيون السودان(: يوضح 08جدول رقم )  .06

المتعددة في الإنتاج التحديات التي تواجه توظيف الوسائط (: يوضح 02جدول رقم )  .07
 التلفزيوني بتلفزيون السودان

228 

الرؤية المستقبلية لتطوير الإنتاج التلفزيوني بتلفزيون (: يوضح 04جدول رقم )  .02
 السودان

230 

 

 

 



 

 
 

 قائمة الأشكال

 رقم الصفحة عنوان الشكل الرقم
 44 الترويجات( –(: يوضح موقع شعارالجزيرة في كافة الأوقات)البث العادي 8(،)0الشكل رقم )  .0

 45 (: يوضح النظام اللوني لقناة الجزيرة الإخبارية 2الشكل رقم )  .8

 45 (: يوضح النظام اللوني لقناة الجزيرة الإنجليزية4الشكل رقم )  .2

 46 الأساسية لكل قناة وموقعها من البث وتواقيتها(: يوضح عناصر الهوية 6(،)5الشكل رقم )  .4

( ينتهي به الترويج لأي برنامج، ويحمل Animation(: يوضح تحريك فني)2(،)7الشكل رقم )  .5
 اسم البرنامج وتواقيت

46 

(: يوضح قالب فني يعرض عندالإتصال الصوتي بمراسل أو ضيف)مع صورة(9الشكل رقم )  .6  47 

قالب فني يُستخدم مقدمة لتقرير ميداني، ويحمل صورة لمعد التقرير (: يوضح 01الشكل رقم )  .7
 وخريطة موضحة عليها المدينة التي أعدّ منها التقرير

47 

 52 يوضح نماذج من الأستوديوهات البانورامية الهجينة (:11(،)11(،)11(،)11)الشكل رقم  .2

 58 (: يوضح الروبوت مولي أثناء الطهي06(،)05الشكل رقم )  .9

 51 (: يوضح إستخدام الهولوجرام في أفلام الخيال العلمي07الشكل رقم )  .01

 51 (: أول هولوجرام يجمع بين الصور المجسمة الثلاثية الأبعاد ذات البعدين02الشكل رقم )  .00

 62 استضافة إيدين هازارد في إستوديو عبر خاصية الهولوجرام (: يوضح 09الشكل رقم)  .08

 62 صورة حية للعيبة أثناء هم في الميدان على )طاولة هولوجرامية((: يعرض 02الشكل رقم )  .02

(: يوضح طريقة إستحضار المراسل أو الضيف إفتراضياا إلى داخل ميحط الأستوديو 80الشكل رقم)  .04
 عبر خاصية الهولوجرام وإجراء الحوار معه

63 

عملاقة خاصة بالمسارح (: يوضح نموذج لشاشات عرض بانورامية هولوجرافية 00الشكل رقم)  .05
 ودور السينما

63 

 64 والتسويق ( يوضح استخدامات الهولوجرام في الترويج02الشكل رقم )  .06

يوضح نماذج من  :(20)،(23)،(22)،(02)،(02)،(02)،(02)،(02)،(02)،(02)الشكل رقم  .07
 الإكسسوارات الخاصة بالوسائط المتعددة المحمولة

15- 16 

خاصية التصوير  يوضح نماذح من الوسائط المحمولة تمتلك :(22)،(22)،(22)،(22)الشكل رقم  .02
 الهولوجرافي

17 

 nut find3 11جهاز  (: يوضح  نماذج من شكل29(،)22(،)27الشكل رقم )  .09

 913 {: يوضح أبرز العملات الرقمية المتداولة في العالم41الشكل رقم}   .81

 953   الهجين  لقناة الجزيرة القطرية (: يوضح الأستوديو البانورامي14الشكل رقم )  .80



 

 
 

الأستوديو استخدام الهولوجرام في محيط يوضح نماذج (: 11(،)11(،)11)الشكل رقم  .88
 البانورامي الهجين لقناة الجزيرة 

954-955 

بالهولوجرام داخل محيط الأستوديو إفتراضياا استحضار الضيف : يوضح (14الشكل رقم)  .82
 لقناة المجلسالبانورامي الهجين 

955 

المعايير الفنية قناة  نم  Shot size...Standard shots(: يوضح  44الشكل رقم )   .84
 الجزيرة القطرية

986 

 Normal Angle 988( يوضح  زاوية مستوى النظر أو وجهة النظر العادية 47الشكل )  .85

 High Angle 988الزاوية المرتفعة ( يوضح 84الشكل رقم )  .86

 Low Angle 981(: يوضح الزاوية المنخفضة 49الشكل رقم)  .87

 914 ( يوضح الشعار الخاص بتلفزيون السودان51الشكل رقم)  .82

 917 (: يوضح وحدة إدخال المواد إلى السيرفر50الشكل رقم )  .89

 IP director 917( جهاز السيرفر 0-58( غرفة البث المباشر، الشكل رقم )58الشكل رقم )  .21

 918 (: يوضح غرفة تحكم أستوديو الأخبار بتلفزيون السودان52) الشكل رقم  .20

 911 (: يوضح أستوديو الأخبار بتلفزيون السودان54الشكل رقم )  .28

 911 (: يوضح وحدة التحكم المركزية بتلفزيون السودان0-55(، )55الشكل رقم)  .22

 212 ( يوضح عربة التلفزة الخارجية56الشكل رقم )  .24

 212 (: يوضح عربة التلفزة الخارجية  من الداخل8-56(، )0-56)الشكل رقم   .25

 213 (: يوضح مرحلة الترقيم والصيانة57الشكل رقم)  .26

 214 (: يوضح مرحلة الغسيل الكيميائي52الشكل رقم)  .27

 214 ( يوضح مرحلة المشاهدة59الشكل رقم)  .22

 215 ( يوضح مرحلة الإسكنر61الشكل رقم)  .29

 293 يوضح النوع+(: 2-0الشكل رقم )  .41

 294 (: يوضح الفئة العمرية4-0الشكل رقم )  .40

 295 (: يوضح المستوى التعليمي5-0الشكل رقم )  .48

 297 (: يوضح سنوات الخبرة7-0الشكل رقم )  .42
 


