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  اෲ්هــــداء

  
  والدتي الحبیبة الأستاذة المربیة أنعــام بابكر الحاج ىإل

  ووالدي الحبیب المربیالفاضل 

اللذان وجھاني للدراسة حفظھما الله تعالى ، اللذان ربیاني فأحسنا تربیتي ، و

فجزاھما الله عني  .المرحلة  ثم بسببھما ھذه ىوصلت بفضل الله تعال والعلم حتى 

 ىفي عمرھما ، وأنعم علیھم بوافر الصحة والعافیة وإلى خیر الجزاء وأمد الله تعال

  . الخال عمر وأحمد  ىالخال الغالي الدكتور عوض بابكر الحاج ، وإل

زملائي  ى، وإل) رشا وریم ورحاب ورانیا ورندا ( عشیرتي وأخواتي  ىوإل

،  العلم والحیاة كل من تعلمت منھم في دروب ىوإل.  لمعرفةالعلم وا وزمیلاتي طلاب

ُھد   . إلیھم جمیعاً جھدي المتواضع ھذا يأ

  



 ج 
 

  شكــر وتقديـــر
  

  

الحمدالله تعالى حمداً يملأ ما بين السماء والأرض ، وأشكره على كثير  
نعمائه التي لا تحصى ولا تعد وعلى إتمام هذا العمل المتواضع ، وأساله أن يجعله  

ً لوجهه الكريم  خ   .الصا
ً لقوله صلى االله عليه وسلم   أبي  ) ( لا يشكر االله من لا يشكر الناس  (وإمتثالا

فـإنني أتوجه بالشكر لكل من ساعد أو ساهم  ) داؤود ،باب شكر المعروف  
ً في إتمام هذا البحث وأخص هنا   ً كان أو ماديا   .فكريا

هذا    ىراف علوالتي تفضلت بالإشالدكتورة نهي حسب الرسول أحمد  
البحث ، فـلها الشكر والتقدير لتوجيهاتها ، وإرشاداتها العظيمة والتي كانت  

ً أضاء لى ما إستعصى ، فـأدعوا االله لها أن يجزيها عني خير الجزاء     .سراجا
خالي الدكتور عوض بابكر    ىوإل،   الدكتور عوض الكريم الزين  ىوإل

  . الحاج
م والتكنولوجيا ، ومكتبة جامعة  أسرة مكتبة جامعة السودان للعلو   ىوإل

  . شركة سوداني للإتصالات لحسن تعاونهم معي    ىأمدرمان الإسلامية ، وإل
الشكر والتقدير ، واسأل االله تعالى أن يجزيهم عني خير   فـلهم جميعاً مني

 . الجزاء  
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   المستخلص
  

   : عنوان الدراسة
  الوسائط المتعددة في الحملات الإعلانیة توظیففاعلیة 

  . )دراسة وصفیة تحلیلیة على شركة سوداني للاتصالات (
  رسالة مجاستیر

  یسرا الرشید بلال:  إسم الدراس
هدفت الدراسة للتعریف الشامل بمحتوى الوسائط المتعددة والكشف عن أهمیتا في 

.  عرضه بكیفیة صناعة الإعلان وأشكاله ووسائلویقیة عبر الحملات الاعلانیة ، و الوظیفة التس
. اً بما یمكن فعله عن طریق الوسائط المتعدده في الإعلانات التسویقیة لشركة سوداني وأیضً 

حدیثة في تصال ونظریاتها الومن ناحیة أخرى الوقوف على الدور والمنهجي والوظیفي لعلوم الإ
علامیة خلال الوسائط المتعددة في الأجهزة الإعلانیة التسویقیة من بناء وتصمیم الحملات الإ

یة التسویق الإعلاناتفي  الوسائط المتعددهستخدام إعلى عدة متغیرات تتعلق ب والقائم. تلفة المخ
لشركة سوداني وقیاس أثر وفاعلیة إستخدام الوسائط المتعددة للإعلانات التسویقیة لشركة 

الوسائط المتعددة في  سوداني لرفد المكتبة السودانیة بدراسة جدیدة في مجالات توظیف
 .علانیة لإالحملات ا

           شتملت على إدوات جمع المعلومات أالمنهج الوصفي التحلیلي و  ةالباحث تإستخدم
علانیة التي الحملات الإ في إطاروكانت عینة البحث )  الملاحظة ، الاستبیان ، المقابلة (

،  "أصل الحضارة"أنا سوداني ( نفذتها شركة سوداني عن طریق الوسائط المتعددة وهي حملات 
الوسائط المتعددة في مجالات مجموعة من خبراء  ىرضت علثم عُ .  )خلي عنك ، قروشي

من العاملین والمختصین في مجال الوسائط وأساتذة الإعلام العمل التلفزیوني والسوشل میدیا 
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وتشتمل الدراسة على أربعة فصول ،  . في الجامعات السودانیة المختلفة بولایة الخرطومالمتعددة 
صل الأول یشمل الإطار النظري للبحث ، والفصل الثاني بعنوان الوسائط المتعددة ، أما الف

الفصل الثالث یشتمل على الإعلان ، الفصل الرابع یحتوي الدراسة التطبیقیة والخاتمة والنتائج 
  .والتوصیات والمراجع والملاحق 

  : منهالى عدة نتائج إوخلصت الدراسة 
مهماً لوظیفي لعلوم الاتصال ونظریاتها الحدیثة دوراً أساسیاً و یمثل التأطیر المنهجي وا .1

الوسائط المتعددة في الاجهزة  علانیة التسویقیة من خلالفي بناء وتصمیم الحملات الإ
  .في جمیع مستویاته  ىعلامیة المختلفة ویزید من فاعلیتها وتأثیرها على المتلقالإ

علانیة على البعد الجمالي والوظیفي من أعتماد شركة سوداني في صناعة الحملات الا .2
خلال التطور التقني في توظیف الوسائط المتعدده والإنتشار عبر الوسائط الإعلانیة 

علانیة ومردودها التسویقي ي ارتفاع فاعلیة وأثر الحملات الإالإعلامیة المختلفة ساهم ف
  . وتغیر وتجدید شكل العرض الفني للمتلقي
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  Abstract  
 

Study Title : "The effectiveness of employing multimedia in advertising 

campaigns" 

A descriptive and analytical study on Sudani Telecommunications Company 

M.A : 

Yosra Elrashid Belal  

The study aimed to comprehensively define the content of multimedia 

and reveal the importance of marketing function through advertising 

campaigns, how the advertising industry and its forms and means of 

presentation. As well as what can be done by means of multimedia in 

marketing advertising for a Sudanese company. And on the other hand to 

stand on the role and methodological and functional of communication 

sciences and modern theories in the construction and design of advertising 

campaigns marketing through multimedia in various media. Based on several 

variables related to the use of multimedia in marketing advertising for a 

Sudanese company and measuring the impact and effectiveness of the use of 

multimedia marketing advertising for the Sudanese company to support the 

Sudanese Library in a new study in the areas of multimedia recruitment in 

advertising campaigns 

The researcher used descriptive analytical methods and information 

collection tools (observation, questionnaire, interview, theoretical 

framework). The sample of the research was meant by the selection of 

advertising campaigns implemented by a Sudanese company through 

multimedia made by a Sudanese company (I am Sudanese, origin of 
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civilization, ). Then I presented to a group of multimedia experts in the fields 

of television work, social media, media professors and multimedia specialists 

in various Sudanese universities in Khartoum state. The study includes four 

chapters. The first chapter includes the theoretical framework for research, 

the second chapter is titled multimedia, Includes the Declaration, Chapter 4 

contains the applied study, conclusion, conclusions, recommendations, 

references and supplements 

The study concluded several results, the most important of which are: 
The methodological and functional framing of communication sciences 

and their modern theories plays an important and important role in the 

construction and design of marketing advertising campaigns through 

multimedia in various media organizations and increases their effectiveness 

and impact on the recipient at all levels 

1. The adoption of a Sudanese company in the manufacture of advertising 

campaigns on the aesthetic and functional dimension through the 

technical development in the recruitment of multimedia and the spread 

through the various media advertising media contributed to the high 

effectiveness and impact of advertising campaigns and their marketing 

returns and change and renew the format of the technical presentation of 

the recipient 
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