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 بسم الله الرحمن الرحيم

 جامعْ الشٌدان للعلٌم ًالتهنٌلٌجبا
 دراسات التجارٍْالنلَْ 

 قشم التشٌٍل
 عزٍزِ المشتجَب / بعد التحَْ ًالاحترام 

 السلام عليكم ورحمة الله وبركاته

 

 ...ولكم منا جزيل الشكر والتقدير 

 
 

 الطلاب :
عابدٍن طارم عابدٍن 

احمد  علُ    العبَد 
جَوان  حمزّ  احمد 

اسر عجمانايمان  ٍ
  راًٍْ  العشا عبدالله

 المشرف :
 علُ عبد الٌاحد  د. هدِ
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                                                          -والىظُفُت: الشخصُت البُاواث

 

 أوثٍ                               ركر                          الىىع    1-

 

 41_31مه                       31الل مه      الؼمر                          -2

  51اكثر مه                   51_  41مه                                         

  
 

 مالٍ             مذَر                             ػام مذَر             :  الىظُفٍ المسم3ً-  

 تسىَك مذَر                             اوتاج مذَر                                           

   اخرٌ                                           

 

      

 

                  دون الجامؼٍ                     الجامؼٍ                :التؼلُمٍ المستىي 4-
                     فٛق اٌداِؿي                                       

 
 

 سىىاث 10 مه والل                   5سىىاث 5 مه الل                 الخبرة : سىىاث 5- 

 سىت فاكثر 15 مه           سىت 15 مه والل                                                               11 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



   

144 

 

 اٌمذساخ اٌتسٛيميح اٌّسٛس الاٚي                                           

                   

 اٌؿثاساخ                             

 ِٛافك 

 تشذج

 غيش ِٛافك تشذج غيش ِٛافك ِسايذ ِٛافك

  اٌتسؿيشلذساخ     أ   

      تمتبغ  الشركت استراتُجُاث واضحت لتسؼُر مىتجاتها  7

      وظام التسؼُر بالشركت لادر ػلٍ الاستجابت السرَؼت لمتغُراث السىق 6

      تّتٍه اٌششوح اٌمذسج ؾٍي ِؿشفح  اسؿاس إٌّافسيٓ  4

      ٌذي اٌششوح اٌمذسج ؾٍي سصذ اٌتغيشاخ في اسؿاس إٌّافسيٓ  3

  الاتصالاخ اٌتسٛيميح  ب

      تسُٙ اٌثشاِر الاؾلأيح في وسة ِىأح سٛليح ٌّٕػّتٕا  7

      تضيادج اٌفاؾٍيح اٌتسٛيميح اٌششوح تسُٙ اٌؿلالاخ اٌؿاِح في  6

      تتّيض إؾلأاخ اٌششوح تاٌٛضٛذ ٚتأٙا خاتح  4

      تسُٙ تشتاِح اٌؿلالاخ  اٌؿاِح في سسُ صٛسج إيداتيٗ ؾٓ اٌششوح  3

      تٛفش اٌششوح اٌذؾُ اٌثيؿي اٌفؿاي ٌٍمٛج اٌثيؿيح 5

      تؿًّ اٌششوح ؾٍي تٛفيش اٌثشاِح اٌتذسيثيح اٌفؿاي ٌشخاي اٌثيؽ  2

      تؿًّ اٌششوح ؾٍي تطٛيش اٌثشاِح الاؾلأيح  1

      تمَٛ اٌسشوح تضتٛيذ سخاي اٌثيؽ تاٌّٙاساخ اٌلاصِح لالٕاؼ اٌؿّلاء   1

  إٌّتحلذساخ اداسج  خ

      ِٓ خلاي اٌثسث ٚاٌتطٛيشِٕتداتٙا اٌمذسج ؾٍي تطٛيش اٌششوح ٌذي  7

      تؿًّ اٌششوح  ؾً تطٛيش ِٕتداتٙا ٌتٍثيٗ ازتياخاخ اٌؿّلاء  6

      ِٕتداخ اٌششوح لادسج ؾٍي تٍثيح ازتياخاخ اٌؿّلاء  4

      ِثيؿاخ اٌششوح تٍثي زاخاخ اٌؿّلاء اٌّتيشٖ ٚسغثاتُٙ  3

  إداسج اٌمٕاج اٌتٛصيؿيح  ز

      ٌذي اٌششوح ِشان تٛصيؽ ِٕتششج ؾٍي ٔطاق خشافي ٚاسؽ  7

      تؿًّ اٌششوح ؾٍي خزب ٚالازتفاظ  تافضً اٌؿّلاء  6

      تستفع اٌششوح تؿلالاخ لٛيح ِؽ اٌّٛصيؿيٓ  4
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      يضيف ِٛصؾي اٌششوح ليّح ٌٍششوح  3

      تٛفش اٌششوح سٍؽ ؾاٌيح اٌّستٛي ٌذؾُ ِٛؾيٕا  5

      تٛفش اٌششوح إٌّتح في اٌّىاْ ٚاٌضِاْ إٌّاسثيٓ   2

 الاداء اٌتسٛيمي  اٌّسٛس اٌثأي                                           

 ِٛافك  اٌؿثاساخ                                

 تشذج

غيش  ِسايذ ِٛافك
 ِٛافك

غيش ِٛافك 
 تشذج

 اٌسصح اٌسٛليح أ 

      ذرُاسة حصح انشركح في انسىق يع قدراذها انًراحح  7

      ذسعي انًُشاج تاسرًرار نهحفاظ عهي حصرها انرسىيقيح وذىسيعها 6

      ذسداد حصح انًُشاج انسىقيح خلال انعاو    4

      ذعرثر انًُشاج انحصح انسىقيح انعانيح ييح ذُافسيح نها اياو يُافسيها  3

      ذرًيس انًُشاجتحصح سىيقيح اعهي يٍ يُافسيها 5

 سضي اٌضتْٛ  ز

      ذعًم انًُشاج عهي ذقديى يُرجاخ ذاخ جىدج  7

      ورغثاخ انستىٌ قثم انثدء تانعًم الاَراجييرى دراسح احرياجاخ  6

      حققد انًُشاج ذقدو يهحىظا في عدد زتائُها  4

ذعًم انًُشاج نعًم يسح ييداَي نقياش يدي رضا انستائٍ عٍ خدياذها او  3
 يُرجاذها  

     

 اٌشتسيح ج

      ازدادخ رتحيرُا خلال انثلاز سُىاخ انساتقح  7

      حققد انًُشاج ذقديا يهحىظا في انعائد عهي الاسُثًار   6

      حققد انًُشاج ذقديا يهحىظا في صافي انرتح 

      ذعًم انًُشاج نسيادج ارتاحها يٍ خلال الاداء انجيد لاَشطرها انرسىيقيح  



   

146 

 

 اٌثيأاخ اٌٛغيفيح :

 مجال ػمل الشركت  -1

  سهع صُاعيح                       سهع اسرهلاكيح                                             

 سهع صُاعيح واسرهلاكيح                                      

 مجال الصىاػت  -2

 صناعي                                          خذمي                     

 ذجاري                                   

 الشركت  طبُؼه -3

 قطاع محلي                                    اجنبي                     

 قطاع حكومي                                 قطاع خاص                     

 مختلط                      

 ػمر المؤسست  -4

 سُىاخ  – 10 5سُىاخ                              5اقم يٍ                         

 فاكثر 20                           سُىاخ        10 – 20                                

 الاسىاق -5

 إقهيًيح                                          يحهيح                              

 دونيح                              

 

 

 

 

 

 

 

 


