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Abstract 

This study aimed at identifying where the contribution of public relations 

campaigns strategies and its strategic role in raising the awareness of reproductive 

health to enable women to fight bad practices, early female marriage in the 

community which is considered to be one of reason of increase of mortality rate. 

The researcher has adopted the analytical descriptive methods which studies the 

current facts relating with nature of certain phenomenon or position, or number of 

incidents to reach accurate information without engaging into its reasons by using 

analytical description method to cover the applied framework. The study is 

composed of two chapters to cover the theoretical framework.  

The study concluded with a number of recommendations and results the important 

as following:- 

1- The public relations uses the strategic planning to determine test reasonable 

communicative means to achieve health campaigns programs of reproductive 

health.  

2- No compatibility between the communicative plan of public relations on 

reproductive health and the strategic plan of national reproductive health 

program. 

3- The public relations use in their health campaigns the activity of direct and in 

direct communication to increase the awareness on reproductive health in 

community.  

 The important recommendations: 

1- Building the capacity of Employees in public relations on strategic planning of 

health awareness campaigns. 

2- Affiliation of public relations to the high executive authority to implement its 

program and participate effectively to complete the health integration between 

the concerned administrations. 

3- Activating the partnership with private sectors companies to continue 

increasing health awareness dissemination to contribute in achieving 

development objectives.        

             

     



9 
 

 

 

         

Abstract  

                                       

                     18

                     913

                 

1423

2435

3651

                               

5164

6582

8398

                               

99111

112117

118111

111171

171172

173

174181



11 
 

 

1113

2114

3115

4116

5117

6118

7119

8121

9121

10122

11123

12124

13125

14126

15127

16128

17129

18131



11 
 

19131

21132

21133

22134

23135

24136

25137

26138

27139

28 141

29141

31 142

31 143

32 144

33145

34146

35146

36148

37149

38151

39151

41151



12 
 

 

41152

42153

43154

44155

45156

46157

47158

48159

49161

51161

51162

52163

53164

54165

55

)

166

56167

57168



13 
 

 

135

235

345

459

564

686

791

891

991

1195

1198

12113

13114

14115

15116

16117

17118

18119

19121

21121

21122

22123



14 
 

23124

24125

25126

26127

27128

28129

29131

31131

31132

32133

33134

34135

35136

36137

37138

38139

39 141

41141

41 142

42 143



15 
 

43 144

44145

45152

46153

47154

48155

49156

51157

51158

52159

53161

54161

55162

56163

57164

39165

41166

41

)

167

42168

 



16 
 

 

 الفصل الأول
الإطار المنهجي



17 
 



18 
 

 

 

 

 

 



19 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



21 
 

 

 

 

 

 

 



21 
 



22 
 



23 
 

2114369



24 
 

2114

371



25 
 



26 
 

 



27 
 



28 
 



29 
 



31 
 

 الفصل الثاني
                                      العامة للعلاقات الاتصالية الأنشطة

 

الؼبهت الؼلالبث أنشغت أهوُت:  الأول انًبحث   

الؼبهت الؼلالبث فٍ الوستخذهت الاتصبل وسبئل : انثبٍَ انًبحث  

الاتصبل وسبئل لاختُبس التخغُظ:  انثبنث انًبحث   
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 الفصل الثالث            
 استراتيجيات حملات العلاقات العامة

 حولاث الؼلالبث الؼبهت  انًبحث الأول :

 تصوُن حولاث الؼلالبث الؼبهت . انثبٍَ :انًبحث 

 الاستشاتُجُبث الإػلاهُت  لحولاث الؼلالبث الؼبهت  انًبحث انثبنث :
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 الفصل الرابع 
    الميدانية الدراسة  

                                 
  البشنبهج المىهٍ للصحت الانجببُتنبزة ػن : اولًا

 لبشنبهج المىهٍ للصحت الانجببُتاداسة الؼلالبث الؼبهت بب : ثبَُبَ

 . الاجشاءاث الونهجُت ثبنثب:

للذساست الوُذانُت. البُبنبث تحلُلػشض و : سابؼبً

 .النتبئج والتىصُبثخبيغبً:

  :الوصبدس واهشاجغ.عبدعبً

 الولاحك.                            عببؼب:
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 ( www. F M O H . 2016)
 

 ( RH Indicators MICS 2014)  الإَجببُتيؤششاث انصحت 
No Indicators SHHS 2010 MICS 2014 

1 Total fertility rate  5,2 5,6 انًؼذل انؼبو نهخصىبت 

2 Percentage of women age 20-24 who have had a live birth before age 18 ٍَغبت انُغبء ف

ػبيب 08ػبو انلائٍ اَجبٍ يىانُذ احُبء قبم بهىغهٍ  74-71انفئت انؼًشَت   

14 21,5 

3 Percentage of women age 15-49 years currently married who are using (or whose 
partner is using) a contraceptive  ػبيب انهىاتٍ َغتخذيٍ) او 49-05َغبت انُغبء فٍ انفئت انؼًشَت

 اصواجهٍ( وعبئم تُظُى الاعشة 

9 12,2 

4 Unmet need for contraception  بة يٍ وعبئم تُظُى الاعشة غُش انًهب هانحىج  28,9 26,6 

5 Percent of women who had at least One antenatal care visit by any skilled 
provider نشػبَت انحىايم ػهً اَذٌ كبدس يبهش  ػهً الأقم صَبسة واحذة نذَهٍ َغبت انُغبء  انلائٍ  

74,3 79,1 

6 Percent of women who had 4 or more antenatal care visit َغبت انُغبء انلائٍ حصهٍ ػهً  

صَبساث او اكثش نشػبَت انحىايم 4  

47,1 50,7 

7 Blood pressure measured, urine and blood sample taken during antenatal care قُبط  

 ضغط انذو اخز ػُُبث نهبىل وانذو اثُبء سػبَت انحىايم ،

51,6 62,8 

8 Delivery assisted by any skilled attendant  77,7 72,5 انىلادة بًغبػذة كبدس يبهش 

9 Percent delivered by C-section 9,1 6,6 َغبت انىلاداث انقُصشَت 

10 Delivered in health facility 27,7 20,5 انىلاداث فٍ انًؤعغبث انصحُت 

11 Delivered at home 71,3 76 انىلاداث فٍ انًُضل 

12 Percent distribution of women who had their last birth delivered in a health facility 
stay in health facility 12 hours or more  َغبت تىصَغ انُغبءانلائٍ ونذٌ يؤخشا  فٍ يؤعغبث صحُت

 عبػت او اكثش 07وبقٍُ فُهب نًذة  

- 51,5 

13 Percentage of women whose last live birth received health checks while in facility or 
at home following birth  فٍ ٍأثُبء وجىده فحىصبث طبُتَغبت انُغبء انلائٍ ونذٌ ولادة حُت وتهقٍُ  

بؼذ انىلادة فٍ انًُضل أو انًؤعغبث انصحُت  

- 23,4 

14 Percentage of women whose last live birth received post-natal care (PNC) visits  for 
newborn  نهًىنىد بؼذ انىلادة انشػبَتَغبت انُغبء انلائٍ ونذٌ ولادة حُت وحصهٍ ػهً صَبسة  

- 14,6 

15 Percentage of women whose last live birth received Post-natal health check for the 
newborn نهًىنىد بؼذ انىلادة انفحص انطبٍ َغبت انُغبء انلائٍ ونذٌ ولادة حُت وحصهٍ ػهً    

 

- 27,7 

16 Percentage of women whose last live birth received post-natal care (PNC) visits  for 
mothers نلاو بؼذ انىلادة انشػبَتَغبت انُغبء انلائٍ ونذٌ ولادة حُت وحصهٍ ػهً صَبسة    

- 12,4 

17 Percentage of women whose last live birth received Post-natal health check for the 
mothers نلاو بؼذ انىلادة انفحص انطبٍ َغبت انُغبء انلائٍ ونذٌ ولادة حُت وحصهٍ ػهً    

- 26,6 
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 الملاحق
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 عببؼبً: انًلاحق:

(0يهحق سقى)  

 جبيؼت انغىداٌ نهؼهىو وانتكُهىجُب

 كـــــهُت انذساعـــبث انؼـــــهُب

 إعتًبسة إعتببَت

 انكريًت/.............................................................الأخ انكريى/ الأخج 

بيٍ أيذيكى اسخًارة اسخبياٌ لإسخكًال بحث يقذو نُيم درجت انًاجسخير في الإعلاو           

 حخصص ) علاقاث عايت وإعلاٌ ( بعُواٌ : 

31023102
َرجو كريى حفضهكى بانًشاركت وإبذاء آرائكى حول فقراث الاسخباَت انًرفقت ، يع الإشارة إنى    

 .اٌ بياَاث هذِّ الاسخًارة سريت وحسخخذو لأغراض انبحث انعهًي 
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 جبيؼت انغىداٌ نهؼهىو وانتكُهىجُب

 كـــــهُت انذساعـــبث انؼـــــهُب

 كهُــــــت ػهــــــىو الاتصبل

 استبانة 

 

 الأخ انكريى/ الأخج انكريًت/.............................................................

بيٍ أيذيكى اسخًارة اسخبياٌ لإسخكًال بحث يقذو نُيم درجت انًاجسخير في الإعلاو           

 حخصص ) علاقاث عايت وإعلاٌ ( بعُواٌ : 

حفضهكى بانًشاركت وإبذاء آرائكى حول فقراث الاسخباَت انًرفقت ، يع الإشارة إنى َرجو كريى 

 بياَاث هذِّ الاسخًارة سريت وحسخخذو لأغراض انبحث انعهًي .
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