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دراسـة نفـس العوامـل  
 .في عینة أخرى

الوقـــت الضـــیق -1
ــــع  ـــــ ــــــ ـــــــع وجنــ ـــــ لتوزیـــــ

 .الاستبیانات

العینــة اختیــار  -2
 من منطقة واحدة

صورة العلامة التجاریة هي الأكثر تأثیرا 
ـــذكي  ـــاتف الــ ـــن الهــ علـــــى نیـــــة الشـــــراء مــ

 العلامة التجاریة للبالغین الشابات

 صورة العلامة التجاریة النیة الشرائیة لایوجد المنهج الوصفي

  التسعیر
  میزات المنتج
  تأثیر الأقران

 أطار،عبدالرحمن 2015

أن تـأثیر الاصـدقاء یلعـب دورا هامـا فـي  لایوجد لا یوجد
وكــذلك مــن . اختیارعلامــة تجاریــة معینــة

العوامل المؤثرة علـى اتخـاذ المـراة القـرار 
 لشراء علامة تجاریة معینة

ســــلوك شــــراء المســــتهلكات  لا یوجد المنهج الوصفي
ــــــق  ــــــ ـــا یتعلـــ ـــــ ـــــــاء فیمـــــــ ـــــ النســـ

 . بمنتجات الجمال
 

 تشوك، روهیني 2013 الولاء للماركة

عوامـل أخـرى دراسة 
.  
  
  
  
  
  
 

ــة  الــــى أن موقــــف  لایوجد توصــــلت هــــذه الدراســ
ــــــــة  ـــد علاقـ ــــة وبالتحدیــــــ ـــــة التجاریـــــ العلامــــ
ــــــر  ـــــو أكثـ ـــــعر هــ ـــــة بالســ ـــة التجاریــ العلامــــ
ـــاء  العوامـــــل التـــــي تحـــــدد قـــــرار شراءالنســ
لمستحضـرات ومنتجــات العنایـة بالبشــرة، 
وأنهـــن یفضــــلن العلامـــة التجاریــــة  التــــي 

ا بالفعــل تقــوم  بإنتــاج  منتجــات یــرون أنهــ
 .ذات جودة عالیة 

 . مصادر المعلومات قرار شراء المرأة لا یوجد المنهج الوصفي

  .موقف العلامة التجاریة
 .التوجه التسویقي 

 بیلي یسانس 2011
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  :لقد قام بتحكیم الإستبیان المتعلق بھذة الدراسة كل من 

  الدرجة العلمیة  اسم الاستاذ الرقم

  استاذ مساعد محمدبدر القاسم  1

  استاذ مساعد الهام حسن فتح الرحمن 2

  ساعداستاذ م حسن علي 3

 


