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  الفصـل الخـامس
  

  

  مناقشة النتائج
  

  
تاج یتضمن هذا الفصل مناقشة نتائج التحلیل الإحصائي لبیانات استبیانات الشرائح المستهدفة وذلك لاستن

  .توصیات وخاتمة الدراسةثم ومن  إثبات أو نفي فرضیات الدراسة

  : نتائج الجداول الإحصائیة التالیةتفید 

الجدول من شریحة المنتجین الذین تم استطلاع آراءهم، و  %66.7 :إن )6(قمیفید كل من الجدولین ر  :أولاً 

إن الإعلان : یوافقون عليالذین تم استطلاع آراءهم  من شریحة المستهلكین %75.5 :نیفید إ) 33(رقم

القائم علي الصورة الضوئیة في السودان یفتقد لأسس وعناصر السمات العالمیة مما أفقده عنصر جذب 

الصورة الضوئیة الإعلانیة تكمن في ذكاء الفكرة وتوفیر  إن وظیفةوذلك استناداً علي لمتلقي انتباه ا

المعلومة المطلوبة في الإعلان، وقد كانت الدراسة قد أشارت إلي ذلك في المبحث الثاني في الفصل 

  .)45، 44(صفحةالثالث 

الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون من شریحة المستهلكین  % 66.6 :إنیفید ) 34(الجدول رقم :ثانیاً 

قها في الصورة الضوئیة عدم إلمام المصممین والمروجین في السـودان بالأسس الواجب تحقی: علي

دخول دراسة الفنون والتصمیم عموماً في السودان وخصوصاً التصویر  تأخرویعزي ذلك إلي  الإعلانیة،

ثمانینیات القرن تصف من(متأخراً  دخلالذي الضوئي وبصورة أخص التصویر الضوئي الإعلاني 

  . )43(صفحةسبق وأن أشارت الدراسة إلي ذلك الموضوع في المبحث الثاني في الفصل  ،)الماضي
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كذلك یفید من شریحة المنتجین الذین تم استطلاع آراءهم، و  %66.6: إن )9(یفید الجدولین رقم :ثالثاً 

إن ارتفاع : علين الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون من شریحة المستهلكی %73.4: نإ) 35(الجدول رقم

  :للتاليوذلك  لل من الاعتماد علیها في السودانتكلفة العمل الإعلاني القائم على الصورة الضوئیة ق

  .المیزانیات المرصودة لإعمال الترویج والإعلان في السودان ضعف /1

الأمر الذي جعل الجهات المنتجة تنتج  عدم وجود شركات إنتاج إعلاني محلیة متمیزة ومتخصصة،/2

ما یعاني منه نفس تعاني هذه الدول بحیث ) مصر وسوریا(في إعلاناتها خارج البلاد إقلیمیاً وتحدیداً 

علي مستوي الإعلانات المطروحة في تلك الدول مقارنة مع  السودان في هذا المجال وذلك استناداً 

إعلان غیر قادر علي مخاطبة الشریحة المستهدفة وبالتالي  المستویات العالمیة، ما ترتب علیه إنتاج 

الفصل الثالث، وقد كانت الدراسة قد أشارت إلي هذا الموضوع في ، المنشود عدم الوصول إلى الهدف

  ). 46(المبحث الثالث صفحة

: عليمن شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون  %91.1إنیفید ) 36(الجدول رقم: رابعاً 

نجاح الإعلان القائم على الصورة الضوئیة، وتمیزه الذي یزید من قوة الترویج للمنتجات أو الخدمات 

التفكیر عن طریق الضوء في تتیح الصورة  إلي إن إضافة، الإرباحارتفاع معدل وبالتالي زیادة الإنتاج و 

یري خبراء الإعلان والتسویق إن البحث عن أفكار جدیدة فضلاً عن اتسامها بالمصداقیة والواقعیة، حیث 

الصورة الضوئیة الإعلانیة تعتبر إضافة حقیقیة للإعلان المرئي وتسهم بفاعلیة في سهولة الفهم وتوصیل 

الفصل الثالث، المبحث الثاني في الدراسة إلیه أشارت سبق وأن هذا الموضوع الفكرة للمتلقي، 

  ).48، 47، 46، 45(صفحة

  
  

  
  
  

  

  

  الاسـتنتاج
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  :التاليیمكن أن نستنتج ضوء النتائج التي تم التوصل إلیها علي 

 تفید نتائج الدراسة تدني مستوي فاعلیة الصورة الضوئیة الإعلانیة في السودان عند مقارنتها بنظیرتها .1

وبهذه النتیجة تكون فرضیة  للصورة الضوئیة الإعلانیة، المستویات العالمیةأسس وعناصر وفق العالمیة 

  .ثبتتأُ ولي قد الدراسة الأ

عدم إلمام الكثیر من المصممین والمروجین في السـودان بالأسس والعناصر نتائج الدراسة  أفادت .2

 ،والإخراجوالتصمیم  رافكالأ ضعفأدي بدوره إلي  والذي الواجب تحقیقها في الصورة الضوئیة الإعلانیة،

  .أثُبتتوبهذه النتیجة تكون فرضیة الدراسة الثانیة قد 

إن ارتفاع تكلفة العمل الإعلاني القائم على الصورة الضوئیة قلل من الاعتماد علیها ائج الدراسة تفید نت .3

  .أُثبتتوبهذه النتیجة تكون فرضیة الدراسة الثالثة قد  ،في السودان

للإعلان المرئي  إضافة حقیقیةأكدت بأنها ، و نجاح الصورة الضوئیة الإعلانیةتفید نتائج الدراسة  .4

في التأثیر المطلوب لإقناع المتلقي، وبهذه النتیجة تكون فرضیة الدراسة الرابعة قد اعلیة لإسهامها بف

  .أُثبتت

  

  

  

  
  

  

  

  التوصـیات
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  :توصي الدراسة بالتاليبناءاً علي ما تم إثباته من الفرضیات  

الیة الاهتمام بالصورة الضوئیة الإعلانیة باعتبارها الوسیلة  الأمثل المعاصرة والأكثر فعضرورة  .1

  .للترویج وتعریف جهة الإنتاج والمنتجات

 تحمل تكلفته العالیةو  ،الاهتمام بالإعلان المرئي عموماً والقائم علي الصورة الضوئیة خصوصاً  .2

  .والاستعانة بالخبراء لتأهیل وتدریب الكوادر العاملة وتطویر قدراتهم للنهوض بهذا المجال في السودان

ء قیاس دوري لمعرفة فاعلیة إعلاناتها القائمة علي الصورة الضوئیة حث الجهات المنتجة بضرورة إجرا .3

  .وذلك للتقییم والتقویم

عموماً  التي من شأنها تنظیم وتطویر العمل الإعلانيحتمیة إصدار الجهات المعنیة اللوائح والقوانین  .4

  .والقائم علي الصورة الضوئیة خصوصاً 

  
  

  

  
  

  
  
  

  

  

 الخــاتمة
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د أهم روافد الأنشطة الاقتصادیة من تجارة وصناعة وخدمات لذا یعتبر الإعلان عموماً بما إن الإعلان أح

الصورة الضوئیة المستخدمة في هذا  وتعتبر المرئي خصوصاً هو الوسیلة الترویجیة الأوسع استخداماً و 

  .الأمثل والأكثر فعالیة في الترویج وتسویق المنتجاتالأنموذج النوع من الإعلان هي 

مستوى الصورة الضوئیة الإعلانیة في الترویج ما تناولته هذه الدراسة یمكن القول إن دراسة  في ضوء

، سیعود بالنفع علي المنتجین والمستهلكین في آن مقارنة بنظیرتها العالمیة للمنتجات التجاریة السودانیة

، وعلیه فمن الضروري علماً بأن المستهلك أصبح المحور الأساسي لكل عملیات الإعلان والتسویق واحد،

الأخذ بعین الاعتبار حاجاته ومتطلباته والعمل على إرضائها عن طریق إنتاج رسائل إعلانیة ذكیة تتوافق 

  .مع حاجاته ورغباته

الدراسة یجب الاهتمام بالإعلان المرئي عموماً والقائم علي الصورة الضوئیة هذه للنهوض بموضوع 

ستعانة بالخبراء لتأهیل وتدریب الكوادر العاملة وتطویر قدراتهم خصوصاً وتحمل تكالیفه العالیة والا

  . للارتقاء بهذا المجال في السودان

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  

 قائمة المراجع

  
  :المراجع العربیة
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