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  الفصل الثاني

  الدراسات السابقة
  

أفضي البحث عن عدم وجود دراسات سابقة في مكتبات الجامعات السودانیة والعربیة بعد مراجعة  

لكن هناك دراسات ذات صلة ، موضوع الدراسة وتحدیداً علي مستوي الدكتوراه والماجستیر والدبلوم العالي

مواقع  العربیة والانجلیزیة تحصل علیها الدارس من باللغتینمباشرة أو غیر مباشرة بموضوع الدراسة 

  : مقالات یوردها الباحث أدناهالعلمیة و الوراق الأ بعضتضمنت متخصصة الكترونیة 

  :باللغة العربیة الأوراق العلمیة: أولاً 
  الملتقى الوطني حول   ،الصورة الإشهاریة على قیم المتلقي وثقافته أثر إبراهیم بعزیز، /1

  . م2010، ، الجزائرجامعة المدیة ، )صورةثقافة ال(

شبكة الانترنت عبر  المنتشرةالضوئیة الإعلانیة  العدد الكبیر من الصورظاهرة  العلمیةة تناولت هذه الورق

خلصت وقد اختیار ما یناسب ثقافته وقیمه، تیح للمتلقي وت الأخرى التي أتاحتالوسائط  المتعددة وعبر 

  :الآتي إلى العلمیةلورقة ا

المتلقي یتبنى سلوكیات  جعلبطریقة مباشرة أو غیر مباشرة في  تؤثرالصورة الضوئیة الإعلانیة إن  /1

  .محددة وأنماط ثقافیة معینةاستهلاكیة 

الصورة الضوئیة الإعلانیة نجحت عبر وسائل الاتصال الحدیثة في إحداث تغییرات جذریة على إن  /2

  .ثقافة مصادر المنتجاتو الإعلان یحمل معه ثقافة المعلن ة أن لاجتماعي، استناداً علي حقیقاالسلوك 

نو  العلمیة،الورقة هذه مع ما ورد فیما خلصت إلیه یتفق  دارسال اً مباشر  تأثیراً الإعلانیة الضوئیة لصورة ل إ

   .في سلوكیات المتلقي
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قسم ، )صورة السینمائیةدراسة في الأبعاد القیمیة لل( الخطاب المرئي و جمالیة المكانرضوان بلخیري،  /2

  .م2012، الجزائرالعلوم الإنسانیة، جامعة تبسه، 

العناصر  علي التأكیدو  زتمیَ الشيء من بالضوئیة لصورة لالخاصیة الجمالیة  هذه الورقة العلمیة تناولت

  :الآتي إلي العلمیةلورقة اخلصت وقد  الإعلان،في  والموضوعیة المهمة

والعقل  سارة للعین هجائنتحتما ستكون كما یجب  هامااستخدو  علانالإفي ان بعلاقات الألو  امهتمإن الا /1

 قد تفوقة الملونة الصور الإعلانی متجذبه ذینال دیناهشمأن ال یةوأمریك یةأورب، وقد أكدت مجلات معاً 

   ).183م، ص1996، یخلف%(95نسبتهم 

المستهدفین سلل إلى عقول تا، تهدافهلأ ةحققمالخداع بها شيء من  اً صور  تضمنت الإعلانات بعض /2

  .من حیاتهم جزءاً یوماً ما تصبح س التيیتخذون قراراتهم ف

سیئة من خلال البعاد بعض الأهذا الجانب یحمل معه و  نشیط الحركة الاقتصادیةیسهم في ت الإعلان  /3

ا یؤثر سلباً فقط مم الناس على الاستهلاك فیعتادمنتجة المجتمعات غیر الإشاعة النمط الاستهلاكي في 

  .)252، صم2004 ،أصبعأبو (الأخلاقیة هممستویاتعلي 

  :المواقع الإلكترونیة في باللغة العربیة الأوراق العلمیة: اً ثانی

  م2007هاري،ـالإش ابــالخط في التأثیر اعلیةـوئیة وفـالض ورةـالص ةـبلاغإبریر،  بشیر /3

  http://nounou1982.maktoobblog.com (13.6.2014) 

ویتمیز  والأهداف الأشكال متنوعالقائم على الصورة الضوئیة كعنصر  الإعلان العلمیةالورقة هذه  تناولت

  :التالي إلى العلمیةلورقة اخلصت وقد والثقافي،  العلمي  بقوة التأثیر في المجال التجاري،

قراراته علي و المتلقي  في هاتأثیر  الضوئیة لقوة الصورة باستخدام مهتمةسائل الإعلانیة معظم الو إن  /1

  .رغباته مباشرة تخاطب هالأنالشرائیة 
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ن و  المختلفة ورؤاها الاجتماعیة العلاقات یبرز بصري منتجالإعلان  إن /2 تعتبر الصورة الإعلانیة إ

یجاباً  سلباً  تفاعلاتو  أحداث من المجتمع في یجري ما تعكس مرآة التيال   .وإ

 ،الإیدیولوجي والمدلول والجمالیة المرجعیة الاشهاریة بین بنكراد الصورة سعیدفي مصطفى،  الموجود /4

هذه  تناولت                             http://ezahimustapha.elaphblog.com (11.4.2013) م 2012

 یات بجب أنمرجع تتوفر لها بد أن لاو  ،المتلقي على ووقعها الإعلانیة الصورة إنتاج كیفیة  العلمیةلورقة ا

 أو علامة تجاریة هویة على یحتويالأولي لعناصر العمل الإعلاني الذي یجب أن  النظرة إدراكها من

  :تيالآ إلى العلمیةلورقة اخلصت وقد  ،المستهلك بوجدان تسهل ارتباطه

 من مجموعة عبر الشراء فعل بلوغ  هو الصورة الضوئیة في الإعلان استخدامالرئیس من  الهدف /1

  .المنتج اقتناء إلى المستهدفة  ةالشریحیقود  الذي النفسي والتحفیز المبررات

 الطبیعي المظهر عبر غایة أن لكل صورة إعلانیة عنيی :الإیدیولوجي الإعلانیة والمدلول الغایة /2

هذا  المنتج اشتروا مباشرة تقول لا الإعلانیة فالصورة الإیحائي الثقافي المظهر یتسلل ،والأشیاء لكائناتل

  .بعض الحالاتفي  المستهلك إلى شعور غفلةال تسللعلى  تعتمد أو ذاك ولكن

 جامعة ،والاجتماعیة الإنسانیة والعلوم الآداب كلیة التواصل، سیمیولوجیا في الصورةأحمد،  االله جاب /5

  www.adablabo.net) 15.6.2013(.               م2012، الجزائر بسكرة، خیضر محمد

 بعض حاجة رغمالمعاصرة  البصریة الفنون جوهركالضوئیة  الصورة تعریف إلي العلمیةلورقة ا هذه هدفت

لورقة اخلصت قد و  الأشیاء بتخطیها للحدود وكسرها لحاجز اللغة، عن للتعبیر والصوت لكلمةل الفنونهذه 

  :الآتي إلى العلمیة

   .ومركز الاتصال البصري وأولي خطوات نجاح الإعلان الفنون ملتقىالضوئیة تعتبر  الصورةإن  /1

 يف جدیدة مفاهیم إیجاد في كبیر تأثیرلها  كانعدیدة  فنیة الإعلانیة تحولاتالضوئیة  الصورة شهدت /2

  .عموماً  سانیةالإن والمعارف الثقافیةالتجاریة  الأنشطة
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  .المعرفة جوهرباعتبارها  وموضوعها الصورة بین نفسیة علاقة حضورها وثمة لصورةل أصبح /3

 معادلاً  هاوصفب للصورة النمطیة النظرة  تغییر إلى أدي الصورة صناعة تقنیات فيالكبیر  التطور /4

  .بالتضلیل الضوئیة الإعلانیة متهمة الصورة أضحت للحقیقة حتى موضوعیاً 

 في الضوئي التصویر أصبح حتى والظل للضوء تطویعهم في لمصورینل الإبداعیة قدراتال تتطور  /5

  .بمراحل المكتوبة الكلمة أهمیة یفوقالیوم  عالمنا

  :المواقع الإلكترونیة في الاتالمقـ: اً ثالث

 م 2012،ةنیالروایة الإلكترو مجلة مقال،  ،وئیة الإشهاریةـورة الضـمیائیة الصسی، جمیل حمداوى/ 6

http www.alrewaia.com (22.8.2014)  
  

 ودوروالانتاج في مجال التسویق والاستهلاك ودورها موضوع الصورة الإشهاریة الثابتة  المقال اتناول هذی

 والثقافیة التجاریة والمنتجات ن قیمة وأهمیة في مجال الترویج للبضائعلما تتمتع به م الصورة السینمائیة

قناعه عقلاً ومنطقاً اهتمام م في جذب همالدورها كذلك و  وتقدیم الخدمات المتلقي وجدانیاً والتأثیر علیه وإ

  :التالي في نتائج المقالصت ختلوقد ، لاقتناءوا لشراءلبغرض إغرائه  وفكراً 

سیما في المجتمعات  لا یة الإعلانیة ستبقى وسیلة أساسیة لتعضید ثقافة الاستهلاك،الصورة الضوئ إن /1

ذلك ، الاحتكار وتحصیل الأرباح حتى لو كان التوزیع ،الرأسمالیة القائمة على الإنتاج، التسویق،  التنافس

 .على حساب القیم والأخلاق

حت ضأو قتناء الارتنا القائمة على االإعلان القائم على الصورة الضوئیة ضروریاً في حض أصبح /2

 .السرعة أهم سماتهبات  عصرفي  البصريعبر الاتصال  لإعلانلالصورة الوسیلة الفاعلة 

، المرئي الإعلانفي ة یفاعلالأمثل والأكثر ستبقي الوسیلة  یشیر إلي إن الصورةتوصلت إلیه الدراسة  ما

لجذب الانتباه اللازم لما یحتویه من ذكاء الفكرة  إلى مستوى الإعلان العالمي تطرقلم ی المقالإلا أن 

  .وتوفیر المعلومة المطلوبة في الإعلان



10 

 

   م2012 مقال،  ،اع والدلالةـورة الإشهاریة الإقنـقراءة في كتاب بن كراد، الص ، سعید السلمانى /7

http;// ssidseli.elaphblog.com (17.2.2014) 
قوة و سرعة نقل الخبر  في ث التكوین والصناعة وجوهر الفكرةمن حیالصورة الإشهاریة  المقالتناول هذا ی

وجدان المستهلك كالصحة  نحوإقناع المستهلك خاصة إذا ما تم توظیف الصورة ومن ثم عملیة  هر تأثی

  :الآتي خلصت الدراسة إلىوقد ، والسعادة والراحة

ن استطاعت أ طبیعیاً لمنتجات الحداثة متداداً باعتبارها ا مرموقةً  إن الصورة الإشهاریة تبوأت مكانةً  /1

 .متطلبات الحیاة الأساسیة والترویح عن النفستلبیة في خلق مجتمع إستهلاكى هدفه  سهمت

 للقیمواضح تجاوز في  على القیم المادیة والجمال مؤكدةً الإشهاریة تركز على الجنس  الصوربعض  /2

  .علان القائم على الصورة الضوئیةلإنتاج الإالمدروسة ات السیاسسلبیة  فتظهر، الروحیة

حیث تم  اختراق وجدان المتلقي، فيالصورة الضوئیة الإعلانیة  قدرةهو ما خلصت إلیه الدراسة السابقة 

مكانیة توظیف الصورة الضوئیة الإعلانیة في  الایجابيجانب لل في تجاهل على الجوانب السلبیة التركیز وإ

طرة للخروج من السی، و م المتلقي في كافة مناحي حیاتهلتي تخداوالمشروعات الاتجاهات من  العدید

  :التالي نؤسس إلىأن یجب  اتل الدراسمن خلا :الدارس ريالسالبة للصورة الإعلانیة ی

 .الجید للصورة الضوئیة الإعلانیة من خطر الاستخدام غیر للحد منهجذات  نشر ثقافة بصریة /1

  .الإعلانیةالضوئیة تقیه شرور سلطة الصورة ایجابیة ة بصریة ة وثقافتزوید المتلقي بحصانة فكری /2

  م2010 ،منتدیات ستار تایمز ، مقال ،هارـالإش فيرأة ـورة المـص، عربي عقلبى /8

 www. dakee Show thread (22.7.2013)                                                                   

الإعلان القائم علي وانتشار  ترام المرأة كإنسان له عقل وفكر خاصةً بعد ظهوراح هذا المقال إليهدف ی

  :التالي إلى النتائج خلصت وقد  ،جسدها أكثربلاعتناء انحو بدورها لتتجه  ،صورة جسد المرأة

 .أداة للإثارة واللذة والمتعةكرأة ــجسد المإظهار ز على ترك الصورة الضوئیة إعلاناتإن بعض  /1
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  .تحریك نوازع الغیرة والاستهلاك لدى المرأة خاصة منتجات التجمیلتسعي ل علاناتبعض الإإن  /2

فكرة  لا یتفق مع الباحثووسیلة لتحقیق الأرباح، إلا أن  إن الإعلان أصبح ضرورة للفرد والمجتمع ثابت

 البصري عبر وسائل الاتصاللمتلقي لتذویب شخصیة المرأة واستخدام جسدها كوسیلة سهلة الوصول 

  .وتهمیش أدوارها المجتمعیة الأخرى

                       م2010،الإلكتروني الشباب حوار منبر ،مقال ،تقنیات قراءة الصورة الإشهاریة، الشیخ هشام لطیف /9

http/www/menbarjeunesse.blongspot.com (12.3.2014)               
ي الیومي الإعلانیة وخاصة الرقمیة بعد التدفق التكنولوجة الضوئیصورة المقال سیطرة الهذا یتناول 

إلي المقال  هدف، ویالإقناع عملیة ةمارسمخاطب الغرائز والعقول والإرادة لت التي) حضارة الصورة(وسماها

ن الكلمة في نقل المعلومة أسرع م لةسیطر علیه وسیتالذي  ستحواذ والتحكم في عقلیة المتلقيالحد من الا

  :التالي إلى نتائج المقالخلصت وقد  ،الصورة يوهألا 

 .تقبلها ونتقبلها دون أحكام مسبقةإن القاعدة الذهبیة للصورة الضوئیة الإعلانیة هي أننا نس /1

 .وفقاً لثقافته، عاداته وتقالیده خرلآالضوئیة الإعلانیة من متلقي الصورة  ةقراء تختلف وتتعدد /2

معرفة و  الثقافةعالٍ من  قدرٍ حتاج إلي ها الأساسیة یماأدائها لمهو  قراءة الصورة الضوئیة الإعلانیة 

إحداث  في نجحتالضوئیة الإعلانیة الصورة  علماً بأن ،لمتلقياللمصمم و المرجعیة الدینیة والتاریخیة 

  .لمجموعاتوا لأفرادلالثقافي مستوى التغییرات جذریة على 

الموقع الرسمي  ،مقال ،والثقافي الطبیعيافیة حدود غوایة الصورة الفوتوغر ، جعفر عاقیل العیسى /10

   2011                                 (25.7.2014) (www.minculture.gov) المغربیة، الثقافة وزارةل

الاقتصادیة تباطه بالتحولات ار و بصناعة الإعلان القائم على الصورة الضوئیة  المقال الاهتمامهذا تناول ی 

 اتالاهتمام بجودة المنتج ما اقتضي ،في العالمالتقنیة كنتاج طبیعي للتطورات والاجتماعیة والفكریة 
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فرص من  وتعزز لمتلقياذاكرة  تؤثر فيالإعلان الذي یعتبر نواة لممارسة بصریة صناعة وتجوید 

  :تيالآ إلى نتائج المقالخلصت وقد  ،استقطاب المستهلكین

 .المنتجات بناء وحدة الإعلان بإظهار محاسن وخصائص الإعلان الدور الأكبر في مممصعلي  یقع/ 1

 .تؤثر في نفسیة وسلوك المتلقيالاهتمام بتجوید الإعلان  یسهم في خلق ثقافة بصریة جیدة إن  /2

عموماً لإعلان ة لإضافیة جدیدقوة تعتبر صناعة الإعلان القائم على الصورة الضوئیة إن  الباحثیري 

  .بعینهااجتماعیة واقتصادیة و  غرس قیم ثقافیةل یمكن استخدامهالصورة التي ااستخدامات  دعدوذلك لت

 التسییر، وعلوم الاقتصادیة العلوم كلیة مقال،  ،المستهلك الإشهار وتضلیل ، سلبیاتمنصف رفيش /11

 adakee.com/vb/show thread (1.12.2014) www.dr-al- .م2012 ،منتوري، الجزائر جامعة

یتناول هذا المقال الجانب السلبي للإعلان وعملیات التضلیل التي قد یتعرض لها المتلقي عبر الإعلانات 

 ،الأخري القائمة علي الصورة الضوئیة باعتبار إن الصورة أكثر مصداقیة من وسائل الإعلان المختلفة

  :الآتي إلى نتائج المقالخلصت وقد  ،المستهلك مایةح قوانینل الإعلانات وذلك بإخضاع هذا النوع من

 التأثر عدمالقائمة على الصورة الضوئیة و  صاً وخصی الإعلانات تقویم من الضروري العمل علي /1

  .شریحة المجتمعیة المستهدفةلالتقالید لو  واحترام العاداتتقلیدها  الأجنبیة بالإعلانات

  .ذوي الدخل المحدودمن  لبیةاغالفخمة تسهم في استفزاز ال تاوالأثاث والفیلات رالقصو إن إعلانات  /2

  م2009 ،اد الاشتراكيــمجلة الاتح مقال، ،لاناتـالإع في والرجل المرأة صورةحقي،  عبده /12

    www.maghress.com (24.9.2014)  
للجنسین، حیث یتجه المنتجون القائمة على الصورة الضوئیة  لإعلاناتبیة لالسل راالآث المقالهذا  تناولی

بعدم  اتالمجتمع ىعلسلباً تؤثر  إعلاناتعبر  الجنسین شهوات إذكاءلتحقیق العائد المادي الكبیر ب

  :إلي التالي نتائج المقالخلصت قد و  ،عللمجتم والموروثات الثقافیة والعقائدیة لعاداتاحترام ا
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 اهتمامهن عن أدوار نمطیة یكشفن في الیافعاتو  الشابات صور النساء الإعلاناتبعض  تعرض /1

ن  الرجال، إغواء فيواضحة  ورغبة ملابسهن، بأجسادهن،  انهماك وضع في هنتقدم لا الإعلاناتهذه وإ

  .إداریة مسؤولیات أو فيالعام  العمل في

 أحیاناً و  متحررون ماً دو  فالرجال ،والثقة لأناقةبا هتمالم المثالي الرجل صورة الإعلاناتهذه  متستخد /2

  .بالنفس المواقف والاعتزاز على والسیطرة البدنیة القوة من بهالة لظهورفي ا محونیط متمردون

  .بدقة متناهیة ورقمي فني بذكاء ةالصور الملفق من العدید بها تالإعلاناهذا النوع من  /3

 www.oujdacity.net (18.3.2013) م 2006 ،الصورة تأثیر و الإعلام سلطةبولحیة،  الحسین /13

خصب  وللصورة خیال السلوك البشري، التأثیر علي الضوئیة في للصورة میتناول هذا المقال الدور المه

  :التاليالنتائج إلي لصت خوقد  الإعلانیة الذكیة، المتلقي عبر الأفكار كبیرة علي إقناع وقدرة

بین المتلقي  ةعاطف تولدالإبداع والابتكار و  وطاقات أنشطة تترجمیة الإعلان الصورة الضوئیةإن  /1

  .والعمل الإعلاني

  .السعادةب الاستهلاك هافی إذا ارتبطخاصةً  منتجها أراده ماتحقق  أن یةالإعلان الصورة تستطیع /2

  .وسلوك الشریحة المستهدفة ثقافةخطیر یؤثر في  إعلاني خطابالضوئیة تعتبر  الصورةإن  /3

  م2012مقــال،  ،فلـالطافة ـتهدف ثقــا تُسـهار أو عندمـالنا والإشـأطفسامیة زواغة، / 14

)6.2.2014 (facebook.com                             

 وخطورة الإعلان القائم علي ،إعلامها وسائل على السیطرة الأمم یهدف هذا المقال إلي التبصیر بفقدان

  :يالتلل نتائج المقالخلصت وقد  المنتجات التي تستهدف الأطفال، الصورة الضوئیة لترویج وتسویق

 واقتصادي اجتماعي وسلوك ثقافي لفكر رسالة تؤسس طیاتها في إن الصورة الضوئیة الإعلانیة تحمل /1

  .المتلقي ثقافةفي  یؤثر
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إن  خاصّة خطورتها مكمن وهنا ،الأذواق و القیم ریّ وتغی للإثارة سلطة لانیةالإع الضوئیة الصورة إن /2

  .الأكثر إقناعاً  المغریة الصورةالفكرة الذكیة و ستخدم ی الناجحالإعلان 

 المشاكل من العدید أفرزت الأطفال إلى الموجهة الغذائیةالمواد إعلانات  أنوالدراسات  التجارب أثبتت /3

، الذي یرفع من معدل التوزیع الوجبات بین والأكل السریع الأكل علىلهم  هاتشجیع خلال منلهم  الصحیة

  .الغذائیة للمواد المنتجة للشركات الأرباحوالاستهلاك والذي بدوره أیضاً یدر المزید من 

ةتستهدف  التيخصوصاً  خطیرةو  سلبیة تأثیرات الإعلانیةالضوئیة  لصورةإن ل /4  ثقافة الطفلو  هویّ

 .غیر الحمیدةبعض السلوك والممارسات  تقلید إلى منه وعي دون یمیلعندما 

ــالوح مؤسسةمقال،  عالمیة، لغة الضوئیة الصورةبدر،  قصي /15 دمشق،  والنشر، والطباعة للصحافة دةـ

   http://thawra.alwehda.gov (22.7.2014)                                     2012 ،سوریة

 نشاط بدایة منذ معرفي لدلیو  عالمیة غةلبین وصفها كو الضوئیة  الصورة إلي الربط بین المقالهذا  یهدف

 من النقوش علي بدءاً   هتفاعلو بیئته  محیط على البصریة الرؤیة خلال من تعّرفالذي  ،الإنسان الأول

  :الآتي إلى نتائج المقالخلصت د وق الرقمي، الكهوف وصولاً إلى التصویر جدران

  .المتلقي ذاكرةعلي  التأثیر المباشر في الرغبةفیه یولد  الإعلانيبالتصمیم  المصور اممتاهإن  /1

  .غداً  ومهمل قدیم هو الیوم متطور هو فما بسرعة تتطور الرقمي التصویر تقنیات إن /2

 ،بسرعة یتم نشرها و الصورة على صولفالح العصر لسرعة ةواكبم یةالإعلانالضوئیة  ةر إن الصو  /3

  .العالم كل فيیجعل رؤیتها ممكنة  الصورة التقاط لحظة

 تحقیق في وتسهم لعصرا ةواكبوفناً في م تعبیریاً الأكثر و  وجمالاً  الضوئیة أعمق أثراً  الصورةإن  /4

  .الإعلانیة المهنیة

 بزاویة الیمنیة الثورة صحیفة ة، مقال، الفوتوغرافیة الإعلانی الصورة تقییم معاییرحیدر،  صلاح /16  

                    www.emirateslens.com (30.5.2013)م 2012 - 17211العدد الضوئي التصویر



15 

 

 یصلح محدد موضوعحیث یجب أن تتضمن بالضوئیة الإعلانیة،  الصورة خصوصیة المقالیتناول هذا 

 علىو  ،الغرض من الإعلانو  الصورة ونومضم طبیعة حسب، وذلك آخر دون لجمهورو  معین علانلإ

  :التالي إلى نتائج المقالخلصت وقد  قرار تنفیذ الإعلان، اتخاذ ق جیداً قبلیدقوالت تمعنالمصمم ال

  .والأجود الأفضل اریختلا یستغرق زمناً طویلاً  الضوئیة الإعلانیة الصورة تقییمإن  /1

 داقنالو  ینمصور الآراء انتقاد العدید من  نم لمعرفة خصوصیة الصورة یقي قیدقوالت تمعنإن ال /2

  .من المهتمین وغیرهم ینصحفیالو  ینمتذوقالو  ینباحثالو 

 ،الإعلامي الإدراك سوسیولوجیا و الایدولوجیا الصورة بین ثقافةأسامة،  والمصور كرزون، سائد /17

   http://blog.amin.org/saedkarzoun (23.6.2014)                                      .م2010مقال، 

إلي تعریف العلاقة التي تربط الصورة الضوئیة بالعقل البشري وما أنتجته الصورة  من  المقال یهدف هذا

  :الآتي إلىخلصت الدراسة وقد  ،تخزین واسترجاع الأحداث على مبنیة ذاكرةل مكونةلغة جدیدة 

 ،، الاقتصادیةالأنشطة كافة علىجدیدة  مفاهیملإیجاد  التكنولوجیا عالم إلىالضوئیة  الصورةدي ولوج أ /1

  :متكاملین و متعارضین جانبین على یحتويالذي  أهمها الإعلانیةو  الاجتماعیةالثقافیة و 

  .یقال ما أي الدلالي لجانبا  /أ

  .الإعلان یتضمنه ما أي الجمالي الجانب /ب

 إلى الهدف ،فهد إلى الفكرة تتحولإنتاج فكرة، و الظل علي و الإعلانیة من خلال الضوء  صورةلا قدرة /2

  .للإعلان القوى التأثیر عبر بشري سلوك إلى ثمومن  ،عام جماهیري رأي إلى المشروع ،مشروع

قوة  سر  وهذا هو ،تركیبتها و مضامینها الإعلانیة بألوانها، الصورة تأثیر مقاومة عن عجز المتلقيی  /3

  .المتلقي وعىثم ومن الأعین و  النفوس عليالمباشر  هاتأثیر 

  

  :باللغة الإنجلیزیةالسابقة الدراسات : ارابعً 
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18. Shadi Sadat Tayebi, The effectiveness of design elements like picture, text 

and color in aesthetic products advertisement, (Comparing advertisement in two 

countries of Iran and Sweden), Master Thesis, Jonkoping University, Sweden 

,2010. 

منتجات الفي النص و  لونالات في جمالی علیة عناصر التصمیم مثل الصورةاف الدراسة  ه هذ تتناول 

في الإعتبار  مع الأخذ، من ایران والسوید كل الإعلانات في بین بمقارنة راسة قامت الدكما  ،یةالإعلان

 ،المجوهرات والمكیاج والملابس :يهمنتجات الثلاثة أنواع من البلدین في كلا من  رأي المستهلكین

  :لصت الدراسة للتاليوقد خ )نص مفهومو  ختلمنص (والنص) ملون وأبیض وأسود(ونللَ وبالنسبة 

  .من غیره من الوسائل الأخري فعالیةكثر الأهو في البلدین  اتالمنتجالقائم علي صورة الإعلان إن  /1

   .هو أكثر فعالیةفي السوید  ینالجنسجسد صورة  الاعلان القائم علي استخدامإن  /2

صور العلماء استخدام ن حدا بالمصممین والمعلنیما  ،حب للفن والتراثم بشعبتحظي إیران  /3 

  .نتباهلاالإهتمام ولفت اها جذبا في قوة تأثیرهفي الاعلانات لوالادباء الفنانین  ،الكتاب ،والشعراء

  .تعتبر من مقومات نجاح الإعلان للمجتمع المستهدفیري الدارس إن معرفة الخلفیة الثقافیة والدینیة 

19. Loke Hon Leong, Effectiveness of Commercial Photography In Advertising 

Field, Bachelor of Communication (Hons), Advertising Faculty of Arts and 

Social Science, Tunku Abdul Rahman University, Malaysia,  2011.  

أهم من  الصورة ، باعتباروالمتلقيالتجاریة صورة الضوئیة الإعلانیة هذه الدراسة قوة العلاقة بین ال تتناول

ن في ذهراسخة ة التجاریة لعلاما جعلتي تالتوصیل الرسالة الإعلانیة في الإعلان المرئي  وسائلوأسرع 

  :الآتي إلىخلصت الدراسة وقد  ،یسهم في محو الأمیة البصریةبدوره والذي  ،المستهلك

   .والمنتجین المنتجاتلتسلیط الضوء على  إعلانیةأفضل وسیلة إن الصورة الضوئیة هي / 1

ا یعزز من سیطرتها الصورة الضوئیة أكثر دقة وسرعة في توصیل المعاني الإعلانیة الجدیدة ممإن / 2

  .وتأثیرها المباشر على المتلقي
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التعامل التي یجب الطریقة كیفیة لم تتطرق إلى السابقة ، إلا أن الدراسة أعلاهورد ما فیمع  دارسیتفق ال

  .والاقتصادیة ، الاجتماعیة، الثقافیةالدینیةالمستهدفة لشریحة ا طبیعةمع بها 

20. Monia Rupert, Advertising Photography Transcend Commercial Concern 

and be Viewed as an Art From? National Diploma Photography, Visual 

Communication Wells. August 2007. 

 ،إعلانيتعبیر فني لنتاج  عن قیمة جمالیة أوبأنها تعبیر الضوئیة تهدف هذه الدراسة إلي تعریف الصورة 

تؤثر في تحمل رسالة أكثر إقناعاً  لأنهاثیر عاطفة المتلقي تبالضرورة أن ة الناجحالصورة الإعلانیة و 

  :التالي خلصت الدراسة إلى قد، و تستهدف شرائح بعینها التيلمنتجات ا ترویج وتسویق

  .زیادة الأرباحهو إن الغرض الأساسي من صناعة الإعلان القائم على الصورة الضوئیة / 1

  .للمتلقيالاقتصادیة بالمرجعیة الثقافیة و یرتبط  نهاع عزوفال أو  اتلمنتجلإن قبول المتلقي  /2

الإعلانیة الناجحة هي الضوئیة أن الصورة ذه الدراسة السابقة إلا أنه یري یتفق الباحث مع ما ورد في ه

لأن الإعلان في المقام الأول تنفیذ لعمل فكرى وفني  ،النواحي افةكفي التي تحقق النتائج القیاسیة 

  .خطط له بدقة وعنایةمل مُ متكا

21. Lou Jacobs Jr, Professional Commercial Photography, Techniques and 

Images from Master Digital Photographers Technique, Amherst Media Inc, 

Publisher of Photography Books, USA, 2010. 

من للعدید للترویج  تجاريبهدف الاستخدام الور صنتاج لا استراتیجیة التخطیط الكتاب یتناول هذا 

وذلك لتقدیم هم خبراتوالآراء المستمدة من المشورة  ونتبادلمحترفین یمصورین بواسطة متنوعة ال المنتجات

  :في التالي نتائج وقد تلخصت ال ،الأعمالأفضل 

تفادة من خبرات من خلال التجارب والاس الحقائق حول التصویر التجاريد من یعدالالكشف عن  /1

  .ومهاراتهممصورین ال
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وتقدیم  المنتجات، تسهم في الترویج لتسویقصور یحقق التصویر التجاري فوائد عدیدة أهمها انتاج  /2

   .بصفة عامة لطالبي الخدمة و  والمنظمات والشركات ینلمرشحین السیاسیعبر الصورة لخدمات 

22. Xin-Jing Wang, Mo Yu, Lei Zhang, and Wei-Ying Ma, Advertising Based 

on Users’ Photos, Microsoft Research Asia, Harbin Institute of Technology, 

Beijing, China, 2009. 

 الانترنت شبكة يمستخدموبیانات صورة ل المتضمنالاعلان تواجه  مشكلة   العلمیة هذه الورقة تناولت

   :هما ینین رئیستحدیمواجهة  وحلول في  اتقترحموذلك بتقدیم 

  .ورغباته من خلال الصورة اته اهتمامو   المستخدمهویة لكشف عن اكیفیة  /1

 .مستخدمي شبكة الانترنتالمستهلكین من المختلفة وبیانات  الإعلاناتمفردات بین القائة سد الفجوة  /2

  :في التاليالعلمیة  الورقة هذه وقد تلخصت نتائج 

 محددة  وضع شروط خدمةمع  ،رتهو في صإلكترونیاً  المستخدم یاناتببتضمین حل المشكلة الأولى  /1

  .الشخصیة همصور ب المزودة  الذكیة  هواتفالمستخدمي  ة منمجموعكل ل

المتضمنة  صور المستخدمین مع معالجة المشكلة الثانیة عن طریق مطابقة موضوعات الإعلان  /2

   .الذي تم اتباعه لیة النهجفعاالنجاح الكامل و التجارب  ثبتتأقد  و بیاناتهم،

23. Keith Dewar, Charles H. Davis, Photographic Images, Culture, and 

Perception in Tourism Advertising: a Q methodology Study of Canadian and 

Chinese University Students, Faculty of Business, University of New Brunswick 

– Saint John, Canada, 2004. 

 والتسویق  لترویج الإعلان لفي الصور الفوتوغرافیة  استخدام فاعلیة جدوي  العلمیةتتناول هذه الورقة 

وبما إن معظمهم من  ،ف ثقافاتهمختلابا طلاب الجامعات في كندا والصینمن  لفئاتلسفر والسیاحة ل

في هذا التحدي مثل تین الشباب یللمسافر نسبة بال تجربة غیر مألوفةلخوض  ن الدافع الرئیسالشباب،  فإ

  :الورقة البحثیة إلي التاليهذه خلصت قد ر، و یكبال
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تسهم في توصیل  التي الضوئیةعلى الصور بشكل كبیر السیاحیة الانشطة تسویق الترویج و یعتمد  /1

  .لذكریاتل اجمیاستحضار في أیضا  سهمكما ت، لزوارامن المزید  لجذب اً مفتاح التي تعتبررسائل ال

  .بدلا من الاعتماد على الشعور الغریزي العقائدیة القیم بصور الأغذیة والمشروبات  تتعلقیجب أن  /2

 من التوتر والقلق الذي ینتابكثیراً  تخففلسفر والسیاحة ل والتسویق  المستخدمة في الترویج الصور  /3

  .الشباب المسافرین اتمجموعبعض من ال

24. Sibila Petenji Arbutina and Jelena Kovačević Vorgučin, Demand for/ 

Consumption of Culture Advertising Photography, The Higher Technical School 

of Professional Education, Proceedings of Informing Science & IT Education 

Conference (InSITE), Novi Sad, Serbia, 2010. 

اهتمام  تولأو  ،مجتمعال اجاتحتلبیة  یسهم في عمل ثقافيك ونالفن تقدیمكیفیة العلمیة ذه الورقة هتتناول 

 جتمعمال ةوعیتللترویج وكذلك باعتباره وسیلة فاعلة الصورة القائم علي  الإعلانتصمیم و لتصویر باخاص 

  :للتالي العلمیة الورقة هذه وقد خلصت  ین،والمستهلك ینلمنتجمما یعود بالنفع علي ا، هقضایاب

 الأحیان بعضفي   لكنالأساسي من الإعلان للعدید من المؤسسات الانتاجیة، هدف هي الح اربن الأإ /1

   .یةالإبداع المجتمعأنشطة  دعملفاعلة  وسیلة اتصالیة بوصفها یة خدام الصورة الضوئیتم است

  .النقل والاتصلالات تكنولوجیافي  الكبیرلتطور لذلك ، و الإعلانیة رسالةللقل اصورة أفضل نال /2

، الفن ةقضیالتصویر الفتوغرافي یخدم إن لإثبات أیضاً  لكن،  فحسب حاربهدف تحقیق الأاللیس  /3

  .الاجتماعیة كلاالمشبقدر كبیر في حل الكثیر من تسهم الصورة فإن وبالتالي 

25. Linda M. Scott, Images in advertising: the need for a theory of visual 

rhetoric, The journal of consumer research, The university of Chicago press, 

USA, 2008. 
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 ةالصور ، وأشار إلي أن مع الصور الإعلانیة همتعاملفي ث المستهلكین و المقال تحلیل بح اهذ اولنیت

نالذي تفرضه حاجات ور  للواقعحقیقي انعكاس تكون  الإعلانیة یجب أنالضوئیة   هاغبات المستهلك وإ

  :ةلتالیهذا  المقال للنتائج  ا ،  وقد خلصشكل متطور من الخطاب البصري

  .الإعلاني دورهاة كاملة  یعزز من إیجابیة معرفودراسة و  بذكاءة نتجالمالضوئیة ة الصور استخدام  /1

 وذلك ، ة والسالبةالقدیمالمفاهیم  یسهم بشكل فاعل في تغییرالضوئیة لإعلان القائم علي الصورة ا /2

  .للمستهدفینالوضع السیاسي و  تصادیةالتقالید الاجتماعیة والاقترسیخ التعددیة و ثقافة  تعزیزب

26. Jung Meitsen,  Use of Images in Charity Advertising Improving Donation 

and Increasing the Self Image for the Mentally Disabled. National Kaohsiung 

Normal University, Taiwan, Jungmei5@Hotmail.Com , 2012 

علي زیادة  هاحثبغرض للمنظمات، ة الضوئیة في الإعلانات الخیریة المقال استخدام الصور هذا تناول ی

الاقتصادي  الركودالعالم في  خصوصاً عندما یسود ،قین ذهنیاً االذاتیة للمع قدراتال رفعالتبرعات ل

تایوان والولایات في كل من  منظمات الخیریة الناشطة في هذا المجال الإنسانيمخصصات ال نخفضتو 

  :ةالتالیالنتائج  إليهذا المقال  خلصقد ، و علي سبیل المثال المتحدة الأمریكیة

  .في هذا المجال من تكثیف الإعلانات القائمة علي الصورة الضوئیة ینالعاملو المنظمات  ثحیجب  /1

  .ةفئجعل المجتمع أكثر ایجابیة تجاه هذه الفي  أكثر فعالیة یةالإعلانة الضوئیالصورة إن  /2

   .مزید من التبرعاتع المجتمع لدفویة فئمن معاناة هذه البطریقة صحیحة  یقلل توظیف الأموال إن  /3

تأثیراً تجاه و مع كاتب المقال في أن الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة أكثر فاعلیة  دارسالیتفق 

  .الإنسانیةخدمة في ما تم توظیف جانب منه إذا خاصة  ،متلقيال

27. Christopher D.B. Burt & K. Strongman, Use of Images in Charity 

Advertising Improving Donations and Compliance Rates, Department of  

Psychology. University of Canterbury, Christchurch, International Journal of 

Organizational Behaviors. New Zealand.  
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بحوث في العلم النفس من خلال في  نتائج الدراسات النظریة لالواسع تطبیق الإلي  المقالهذا  یهدف

لأطفال في اصور الإعلان، خصوصاً القائم علي استخدام  لتأكید نجاح التسویقالترویج و الإعلان و 

ثارةً تأثیراً و الأكثر ا هر باعتباالإعلانات الخیریة  یقبلون علي التصدق والتبرع فعامة الناس لدي للعاطفة  إ

  :الآتي إلي المقال خلصوقد  ،والأُسر الضعیفة الفقیرة شرائحال رفع معدل دخلللدعم وا

  .خاصة الناس والمقتدرینعامة أكثر تولیداً للعاطفة عند  في الإعلانلأطفال استخدام صور ا نإ /1

اطفة الزائدة والإقبال علي التبرع قد یدفع ضعاف النفوس لاستغلال هذا الوضع للتلاعب العإن  /2

  .كسب غیر المشروعتوالخداع بغیة ال

إحكام  إنیري  هلتوصیل المعلومة، لكنعلي أن الصورة أبلغ وسیلة إعلانیة  المقال یتفق الباحث مع كاتبي

لتلاعب واالخداع  یسهم في الحد من هاوتحدید مهاملجمعیات والمؤسسات الخیریة علي مشروعات االرقابة 

  .بمشاعر وأموال المتصدقین والداعمین

28. Sasi Rekha. Advertisement Pressure and its Impact on Body Dissatisfaction 

and Body Image Perception of Women in India. Articles Global Media Journal- 

Indian Edition, Sponsored by the University of Calcutta. www.caluniv.ac.in 

Summer Issue - June 2012. 

الإعلانات التي تركز  منالمتمثلة في الضغوط النفسیة وحالة عدم الرضا ة یلبالمقال الآثار السهذا تناول ی

من % 35تفوق  نسبة النتائج إن، حیث أثبتت في الهند معاً الجنسین  أو المرأةجسد إظهار صورة علي 

َ و النفسیة  هناضطراباتیتعرضن لضغوط تزید من النساء   ،د الكثیر من مشاكل الحیاةالتي بدورها تعق

  :الآتي إلي المقال خلصوقد ، لنساء بصفة خاصة في الهندلو  لمجتمع عموماً ل

اً في صو خصالقائم علي الصورة لإعلان ل في إنتاجها ةراً سلبیادو أوسائل الإعلام تلعب إن بعض  /1

  .عن المنتجاتالرئیس لمعلومات امصدر الإعلان فیها  عتبریُ التي  المجتمعات الدیمقراطیة
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لا المنتجات جعلها المنتجین و بین القوي  لأرباح العالیة التي تحققها الإعلانات من خلال التنافسل نظراً  /2

 .الجنسینبتخلو من الخداع والتلاعب لترویج وتسویق منتجات ضارة 

الاجتماعیة أو المعتقدات  روثاتحترم المو یلا كثیر منها لإعلانات القائمة علي صورة الجنسین ا إن /3

  .قود إلي التلوث الفكري والأخلاقيیجعلها تما للمجتمع الثقافیة، الفكریة والاقتصادیة  الدینیة،

حقوق حترام ا لتأمین علياأعلاه وذلك ب المقالما جاء في كل  مع الدارسوفقاً للنتائج أعلاه یتفق 

  .الضوئیة صورةالالإعلانات القائمة علي إنتاج الجنسین في 

  

  

  

  


