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  مستخلص الدراسة
  

  

تتناول هذه الدراسة موضوع تدني مستوي فاعلیة الصورة الضوئیة الإعلانیة في الترویج للمنتجات التجاریة 

للصورة  ،المستویات العالمیةأسس وعناصر یة وفق الإعلان الصورة الضوئیةالسودانیة عند مقارنتها ب

  .وذلك في خمسة فصول یةالضوئیة الإعلان

تحدید مشكلة البحث والفرضیات  تمو  ،تضمن الفصل الأول التقدیم والتعریف بمفهوم الإعلان والترویجی 

 السابقة للدراسات بالكامل مخصصاً  الفصل الثاني فهو المتعلقة بها لإثبات أو نفي تلك الفرضیات، أما

   .بموضوع الدراسة الصلة تذاالمعلومات اردة فیها و و ال بالبیانات والاستشهاد

وكذلك أهدافه ووظائفه،  وأنواعه ن عموماً وبأهمیته وتاریخ تطورهالتعریف بالإعلاالفصل الثالث  تناولی

 كما ،والصورة الضوئیة الإعلانیة علي المستویین العالمي والمحلي إضافة إلي التعریف بالإعلان المرئي

  .ومشاكله تاریخه سیما لا السودان في لإعلانيالضوئي ا التصویر بالتفصیل الدراسة تتناول

حیث قامت  ،من الشرائح المستهدفةثلاثة اعتمدت الدراسة علي إجراء مسح میداني لعدد  الرابع الفصلفي 

للمقارنة بین  أخري سودانیةو القائمة علي الصورة الضوئیة عالمیة باختیار نماذج من الإعلانات الالدراسة 

في الفصل الخامس والأخیر  ، أماإخضاع نتائج ذلك المسح للإحصاء العلميثم  ، فاعلیة كل منهما

التوصیات ات ومن ثم الاستنتاج، ناقشت الدراسة نتائج الاستبیانات والتي أسفرت عن إثبات كل الفرضی

   .وخاتمة الدراسة
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This study addresses, in five chapters, the problem of low quality advertising 

photography in Sudan and its impact on the efficiency of promoting Sudanese 

products when compared to international state of the art standers. 

While Chapter (1) introduces the subject, definitions, concepts, hypotheses, 

followed research method chapter (2) is completely dedicated to previous 

studies where relevant data is cited. 

Besides, Chapter (3) is devoted to provide information about advertising, its 

classification, levels of creativity, both technically and subjectively 

concentrating on visual advertising, advertising    photography, high lighting its 

local and international state of the art. 

 In addition the study tackles in detail the problem of advertising photography in 

Sudan particularly its history and problems.    

Chapter (4) sets procedures followed to prove or disprove hypotheses, targeted 

population, questionnaires, and selection of local and international samples of 

advertising photography for comparison. 

The results obtained are subjected to scientific analysis, hypotheses are proved 

when tested against findings, conclusion and recommendation all are included in 

Chapter (5                              ).  
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  إلي كل الذین 

  رحلوا 

  والمغفرة لھم الرحمة نسأل الله
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  ادمینـــــــــلقاوا بیننا وـإلي الذین لا زال

  اناةــثوب المعب وإیايَ  حولكل من تلف

   ً   إلیكم جمیعا

  أھدي 

  خلاصة ھذا الجھد المتواضع 
  

  

  

  

  

  كرـــالشـــ
  

  

مام المرسلین سید على والسلام والصلاةوبه نستعین بسم االله   هتصحابو  آله وعلى محمد سیدنا المتقین وإ

نَ االله عليَ بإتمام هذه فبعد أن م ،وتوفیقه عونه ویوازي نعمه یوافي حمداً أشكر االله وأحمده  .أجمعین

محمد علي  بروفیسورالإلي أستاذي الجلیل بعد االله تعالي من یسعدني أن أتقدم بالشكر والامتنان  الدراسة

 انكف بلطفه ورعایته، وأحاطني ذه الدراسة حتى آخر لحظة دون مللالذي أشرف علي ه ،عثمان محجوب

 ملاحظات وتوجیه والإرشاد حالنص إسداء في یتوان لم هادیاً و  مرشداً  خطوة كل في وسنداً  عوناً  لي

وأتقدم  ،حییت ما حتراموالا والامتنان التقدیر آیات أسمىمني  له ،دراسةال هذه انجاز في منها استفدت

 .أ: وهموخالص الشكر للأساتذة  .بكلیة الفنون الجمیلة والتطبیقیة الأساتذة بالشكر الجزیل لكل أخوتي

عبد الحافظ عبد . د ،الخانجيعبد االله عبد الرحمن  /إدریس، بروفیسورأحمد محمد محمد  /مشارك

كذلك  أتوجهو الذین قاموا بتحكیم الاستبانة  ،أحمد يأحمد عل .و د عبد الباسط عبد االله الخاتم . دالحبیب، 

 ،عوض عیسي عوض :ةو الأخبالشكر من أصدقائي وأخص  له حق عليَ  من كل إلى والتقدیر الشكرب
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 الجهد هذا یكون أن عز وجل االلهسائلاً  )60(الدفعة  ءوكل زملاعباس محمد وخالد  سلمانمحمد حسن 

  .والوطن والفن العلم لخدمة المجال هذا فيمستقبلاً  راساتالد من المزید لإجراء مفتاحًا المتواضع
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