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 النمــــاذج المشـــابهـة
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 نـموذج محــلي

 مركز عفراء للتسوق

 

 : مركز عفراء التجاري  3صورة رقم 

  ًم وهو أول فرع لشركة 4002من فبراٌر  71تم افتتاح مركز عفراء التجاري بالخرطوم ف
م حٌث افتتح مرة  4074وتم تجدٌده بعد تعرضه للحرٌق سنة كومٌسان التركٌة خارج تركٌا 

 .اخرى بعدها بعام 
 شارعٌن رئٌسٌٌن هما شارع افرٌقٌا وشارع اركوٌت  ٌحده 
 ما ٌشتمل على ثلاث صالات سٌنمائٌة مزودة باحدث وٌضم بداخله هاٌبر ماركت ضخم ك

التقنٌات والمؤثرات الصوتٌة اضافة الى صالة افراح تتسع لالف شخص موجودة بالطابق 
السفلً بجانب مواقف سٌارات . وٌحتوي المركز اٌضا على مراكز التجمٌل والتً تضم اقسام 

مركز محلات تجارٌة عدٌدة تسوّق اللٌاقة والكوافٌر والتخسٌس والساونا، كما توجد داخل ال
 .ماركات عالمٌة متنوعة

  ًالمركز تم بناؤه خلال اقل من ستة اشهر وهو مركز ترفٌهً اضافة الى كونه مركز تسوٌق
ٌلبً جمٌع احتٌاجات الاسرة داخل مركز من اهم اهدافه هو اسعاد وارضاء زبائنه حٌث توجد 

 .لسات خارجٌةحدٌقة خارجٌة بها العاب الكترونٌة ومطاعم وج
  ًموظف  «7000»كما ان المركز ٌواصل اعماله بواسطة الخبرة التركٌة اضافة الى حوال

آخر فً  «7000»سودانً ٌعملون فً ادارة وتشغٌل كافة خدمات المركز كما ٌستخدم 
الخدمات الأخرى والمحال التجارٌة الخارجٌة مبٌناً ان مساحة مركز عفراء للتسوق تقدر 

« 00.000»متر مربع مؤلفة من ثلاثة طوابق اجمالً مساحتها « 74.000»بحوالً 
 مترمربع .
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 : المطاعم والكافتريات في الطابق الاول  4صورة رقم 

 

 مساقط لطوابق المركز:  5صورة رقم 
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 ناظير خارجيةم:  6صورة رقم 

 الايجابيات :

 سهىنت انحزكت وانخنقم نىضىح انًًزاث. 

  هايبزياركج ضخى يىفز كم احخياجاث انًسخخذو.احخىائه عهى 

 .حىفز سهسهت يخنىعت ين يطاعى انخذيت انذاحيت 

 السلبيات :

 . عذو الاهخًاو بكخهت انًبنى وواجهاث انًزكز 

 عذو الاسخفادة ين الاطلانت عهى انشىارع نهعزض. 

 يحذوديت عناصز انحزكت وعذو حنىعها . 

  انسياراث وعذو حىفز نشاطاث خارجيتاسخغلال كم انًساحاث انخارجيت نًىاقف 
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 عربينموذج 

 ولــــي مـــدب

 

 : دبي مول 7رقم 

 
 من حٌث المساحة الاجمالٌة والثانً   هوأكبر مول فً العالم

عشر من حٌث المساحة المبنٌة, ٌتم خدمته بواسطة مترو 
 دبً .

  المول هو جزء من مشروع " وسط مدٌنة برج دبً" الذي
شركة إعمار العقارٌة الذي تبنٌه على أنه " أرقى كٌلو تقدمه 

 متر مربع على وجه الأرض
  الف متر مربع  060 –الف متر مربع تقرٌبا  060م , المساحة :  4001الافتتاح : عام

 محلات جدٌدة على الشرق الأوسط .  %(20) 7200للإٌجار )محلات( عدد المحلات : 
  : موقف 76000عدد مواقف السٌارات 
  من أفخم المطاعم والمقاهً 740وأكثر من. 
  اولمبً . –منطقة للتزحلق على الجلٌد 
  مترا بتصمٌم  00متر مربع وبقبة ارتفاعها  40007اكبر سوق للذهب فً العالم بمساحة قدرها

 تارٌخً جمٌل.
  من أفخم المطاعم والمقاهً 740وأكثر من. 
  شاشة عرض 000اكثر من LED DISPLAY ٌه للزوارمعلومات وترف . 
  طوابق ، ٌحتوي على انفاق  0الأكوٌرٌوم العالمً : من اكبر الأكوٌرٌوم فً العالم ، بارتفاع

زجاجٌة بحٌث ٌمكنك التزحلق خلال الأنفاق وتواجه وجها لوجه سمك القرش والدلافٌن وغٌرها 
الم جذب من اغرب الحٌاة البحرٌة العالمٌة. والغرض من اٌجاد هذا الأكوٌرٌوم هو ان ٌكون ع

 لزٌارة دبً مول

 صورة 
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  وبهامنطقة تضم أشهر بٌوت الأزٌاء العالمٌةومصممة على شكل بهو دائري واسع ٌتمٌز
 بتفاصٌله الدقٌقة المزٌنة بالعقٌق ، والأرضٌات الرخامٌة البٌضاء والسجاد الفاخر.

 ٌطةتتمٌز بالسقف الزجاجً الذي ٌسمح لأشعة الشمس بالدخول لأعطاء الشعور بالطبٌعة المح. 
 

 حصل المول على أعلى جائزتٌن عالمٌتٌن من حٌث الإبداع والتصور للتصمٌم.

 

 

 

 لطابق الارضي: مقطع افقي ل 8صورة رقم 
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 الطابق السفلي: مقطع افقي 9صورة رقم 

 
 الطابق الاول: مقطع افقي  01صورة رقم 
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 الطابق الثاني: مقطع افقي  00صورة رقم 

 

 
 

 : مناظير خارجية 01صورة رقم 
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 : مناظير داخلية 02صورة رقم 

 الايجابيات :

 احتواءه على جمٌع الاحتٌاجات التجارٌة والترفٌهٌة .فهو ٌعتبر مركز تجارى متكامل 
 .تعدد عناصر الحركة 

 .استغلال المساحات الرأسٌة لوقوف السٌارات 

 .الاهتمام بالنواحً الجمالٌة للمبنى 
  النشاطات الداخلٌة فى المول.التنوع الكبٌر فى 
 .ابتكار انواع نشاطات ترفٌهٌة جدٌده مماٌزٌد نسبة الجذب 

 السلبيات:
 وضوح الممرات التجارٌة.عدم الحركة والتنقل فٌه ل صعوبة 

  وجود مساحات لعرض الازٌاء تعتبر مساحات ضائعة حٌث ان الفراغ لا ٌستخدم بصورة

 .مستمرة
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 نـموذج عالـمـي

 للتسوقمجمع ابوجا 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 جمع ابوجا للتسوق: م 03صورة رقم 


 العاصمة أبوجا مدٌنة فً الافرٌقٌة العمارة مع لتمتزج افرٌقٌا الحدٌثة العمارة تغزو 
 التجاري المجمع هذا تصمٌم فً النٌجٌرٌة



 2 م 47000 المشروع مساحة 

 مناطق ثلاث الى التجاري المجمع تقسٌم تم: 
 . ومسجد وفندق سكنٌة عمارات تشمل سكنٌة منطقة -7

 صحً ومركز والمقاهً والمطاعم المحلات تشمل تجارٌة منطقة -4  
 النهر ضفاف على الاطفال لالعاب ساحة لتشمل الاستجمام منطقة -0
 التجاري المجمع هذا تصمٌم فً الافرٌقً والمناخ البٌئة مراعاة مت 
 2 م 19418 مساحة على منه الارضً الدور أقٌم 
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 الموقع العام
 
 
 
31 

التحليلية الدراسة : 

المميزات: 

شكل ذلك فً ٌشبه مستوٌات 3 على تناقصً بشكل الافقً المسقط ٌتدرج 
 . الفراشة
مستوى كل نهاٌة فً الكبرى المتاجر وجود.. 

داخلٌة الصغرى المتاجر وجود .. 
الكتلة نهاٌة فً المستودعات وجود .. 




 : مقطع افقي للطابق الارضي 04 صورة رقم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 لطابق الاول: مقطع افقي ل 05صورة رقم 
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 :اتيجااييالا
 الفراشة شكل ذلك فً ٌشبه مستوٌات 3 على تناقصً بشكل الافقً المسقط ٌتدرج . 
 مستوى كل نهاٌة فً الكبرى المتاجر وجود 
 ةداخلٌ الصغرى المتاجر وجود  
 ةالكتل نهاٌة فً المستودعات وجود  

 وعرالمش مدخل عند رئٌسٌة بلازا وجود.




 :السلبيات
 م 30 عن التجارٌة الممرات طول ٌزٌد. 
 الامان عامل ٌقلل مما للكتلة واختراقها الثانوٌة المداخل تعدد. 
 خارجٌة خضراء مسطحات وجود عدم.. 

 والملل الرتابة عامل ٌطفئ مما داخلً جذب عامل ٌوجد ولا جامده الكتلة. 



 

 

 

 -الفائدة من النماذج :

 .ًمعرفة مكونات المركز التجاري الترفٌه 

 .معرفة حجم المشروع 

 .معرفة العلاقات بٌن الفراغات 

 .معرفة نوع المداخل وعددها ومحاور الحركة الافقٌة 

  ة .المطلوب وسائل الحركة الرأسٌةودراسة معرفة 

 

2


