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: المقدمة
      إف كثرة المنتجات كالخدمات كالأفكار التي تستهدؼ الناس تحتاج 

إلى كسائل الأتصاؿ الجماهيرم من صحافة كإذاعة كتلفاز التي تهدؼ الى 

إحداث عملية التسويق من قبل أصحاب المصانع كالشركات كالمؤسسات 

كمن هذق الوسائل الجماهيرية التلفزيوف الذم أصبح يلعب . كالمنظمات 

دكران كبيران كمهمان في تحقيق أهداؼ الإتصاؿ الإعلبنية بين المنتجين 

كالمستهلكين بإعتبارق حلقة الوصل بين الطرفين، كتجئ هذق الدراسة 

لتسلط الضوء على الكيفية التي تتم بها عملية إنتاج صناعة الإعلبنات 

كفقان للؤسُس العلمية كالمنهجية المتبعة ، كذلك من خلبؿ . التلفزيونية 

الوقوؼ على الشركات العاملة في مجاؿ الإنتاج الفني كالإعلبني بولاية 

. الخرطوـ

: مشكلة البحث
      يعتبر الإعلبف أحد العلوـ الانسانية الحديثة في مجاؿ دراسة الإتصاؿ 

كيتم تصنيفه من ضمن المادة الاخبارية لوسائل الإتصاؿ . الجماهيرم 

الجماهيرم كناؿ قدران كبيران من الاهتماـ بالبحث كالدراسة بهدؼ تحقيق 

أفضل السُبل لتركيج الخدمات كالمنتجات كالأفكار من خلبؿ تقديم 

كبما أف التلفزيوف أحد كسائل الاتصاؿ . المعلومات للجمهور المستهدؼ 

الجماهيرم تأتي هذق الدراسة لتقف على الكيفية التي تتم بها عملية إنتاج 

صناعة الإعلبنات التلفزيونية قبل بثها من قبل شركات الانتاج الفني 

كالإعلبني كهل ترتكز على الأسُس العلمية كالمنهجية كالفنية في ظل 

المنافسة التكنولوجية التي تخضع لها عملية إنتاج الإعلبنات التلفزيونية ، 

بالإضافة الى الوقوؼ على إنتاج الإعلبنات التلفزيونية من حيث كتابة 

كالقيمة الإخبارية سواء كانت أخلبقية أك إقتصادية أك  (النص)السيناريو

إجتماعية أك ثقافية عند إنتاج الإعلبف التلفزيوني كالمعلومات التي 

يحملها خاصة بعد إنتشار الفضائيات التلفزيونية كما تشكله المادة 

الإخبارية الإعلبنية من حيز لتزايد المنتجات كالخدمات كالأفكار التي 

تحمل العديد من العلبمات كالماركات التجارية كزادت بالتالي الأسواؽ 

كأصبحت تجتاح العالم بإزالة كافة الحواجز التسويقية تحت ما يسمى 

. بالعولمة الإقتصادية ،كهنا تتضح مشكلة البحث
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: أسئلة البحث
 ماهي الشركات العاملة في مجاؿ صناعة الإعلبنات التلفزيونية؟ -1

إلى أم مدل تتبع الشركات العاملة في مجاؿ الإعلبنات  -2

التلفزيونية الأسس العلمية كالمنهجية كالفنية في صناعة 

الإعلبف؟ 

ماهي القيم الإخبارية التي تستند عليها إنتاج صناعة الإعلبنات  -3

 بهذق الشركات؟

هل هناؾ ضوابط أخلبقية كسلوكية متبعة في إنتاج ك صناعة  -4

 الإعلبنات بهذق الشركات ؟

ما الإمكانات التكنولوجية التي توفرها الشركات العاملة في  -5

 مجاؿ صناعة الإعلبنات التلفزيونية ؟

ما الكيفية التي يمكن بها إنتاج صناعة الإعلبنات  التلفزيونية  -6

كترتكز علي الُأسس المنهجية كالفنية كتراعي القيم الإخبارية 

 بشركات الإنتاج الفني كالإعلبني؟

: أهمية البحث
      تأتي أهمية هذا البحث في أنه يتناكؿ بالدراسة كالتحليل كاحدة 

من أهم المواد الاخبارية الإعلبنية التي لاتخلو منها خارطة كسائل 

الاتصاؿ الجماهيرم سواء بالمساحة في الصحف أك الوقت كما في 

الراديو ك التلفزيوف كما تشكله من قيم إقتصادية كإجتماعية كثقافية 

إستهلبكية إيجابان كانت اـ سلبان بعد عملية إنتاجها كفقان للؤسس 

العلمية كالمنهجية كالفنية لنظريات الإعلبـ كبصفة خاصة التلفزيوف 

كما يشهدق من تطور تكنولوجي في صناعة الإعلبنات كما تتبعه 

شركات الإنتاج الفني كالإعلبني من قواعد علمية في إنتاج المادة 

. الإعلبنية

: أهداف البحث
: لكل دراسة أهداؼ تسعى إلى تحقيقها ، كتهدؼ هذق الدراسة إلى الأتي

. معرفة الشركات العاملة في إنتاج صناعة الإعلبف التلفزيوني -1

إتباع الأسس العلمية كالمنهجية كالفنية في إنتاج صناعة الإعلبف  -2

 .التلفزيوني بشركات الإنتاج الفني كالإعلبني

إستناد الإعلبنات التلفزيونية على تحقيق عملية الإتصاؿ التسويقية  -3

 .من خلبؿ تحقيق القيم الاخبارية.بين المنتج كالمستهلك 
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الإلتزاـ بالضوابط الاخلبقية كالسلوكية في إنتاج صناعة الإعلبنات  -4

 .التلفزيونية

توفر الإمكانيات التكنولوجية للشركات العاملة في إنتاج صناعة  -5

 .الإعلبنات التلفزيونية

: الدراسات السابقة
 الدراسة الاولى -:

مقدمة من نفيسة أحمد حسب الله ، الى جامعة امدرماف الإسلبمية ، 

كلية الإعلبـ ، قسم العلبقات العامة كالإعلبف ، بعنواف كظيفة الإعلبف 

. في العلبقات العامة 

:- هدفت الدراسة للؤتي

 .الضوابط الشرعية كالأخلبقية للئعلبف في التلفزيوف -أ

 .إستخداـ المرأة في الإعلبف  -ب

 .رأم المرأة في صورتها الإعلبنية  -ت

 .كظيفة العلبقات العامة في الإعلبف -ث

  أستخدمت الدراسة المنهج الوصفي التحليلي .

 نتائج الدراسة :

. إف معظم العاملين في مجاؿ التلفزيوف غير مختصين-  أ

. اقتصرت أغلبية الإعلبنات على الجانب التقليدم- ب

. عدـ مقدرة التلفزيوف على الإنتاج الإعلبني المباشر- ت

 الدراسة الثانية  -:
مقدمة من هنيدة قنديل أبوبكر ، الى جامعة امدرماف الإسلبمية ، كلية 

. الإعلبـ ، قسم الدراسات العليا ، بعنواف إنتاج الإعلبف التلفزيوني 

 :-هدفت الدراسة للؤتي

. الوقوؼ على كاقع الإعلبف التلفزيوني- أ

التعرؼ على مراحل انتاج الإعلبف التلفزيوني ككيفية الانتاج كمن - ب

. هم القائموف به

التعرؼ على نوعية السلع كالخدمات كتفوؽ أحدهما على الاخر كنسبة - ت

مدل تضمين هذق الإعلبنات للرسائل الإعلبنية كمراعاتها للقيم 

. كالاحتياجات المطلوب ترسخها في المجتمع

التعرؼ على الأساليب كالأشكاؿ المتبعة في إنتاج الإعلبف التلفزيوني - ث

. في السوداف
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التعرؼ على الضوابط التي تحكم إنتاج الإعلبف في التلفزيوف - ج

. السوداني

الوقوؼ على حجم المشكلبت كالعراقيل التي تواجه مسيرة الإعلبف في - د

.   التلفزيوف السوداني

  استخدمت الدراسة المنهج الوصفي .

:  نتائج الدراسة

أعتمد عدد كبيرمن المعلنين في التلفزيوف السوداني على الشريحة - أ

التلفزيونية لقة تكاليف البث بها كعليه جاءت الخدمات متفوقة على 

. السلع

حققت نسبة الإعلبنات التي لم تستخدـ ام من الإستمالات اعلى نسبة - ب

كهي نسبة مرتفعة مقارنة ببقية النسب كذلك % 43,3حيث كانت 

لتركيز مصمم الإعلبف بسرد المعلومات كالتفاصيل دكف الإهتماـ لأم 

. إستمالات إعلبنية 

اعتمدت الغالبية العظمى من الإعلبنات على الموسيقى كمؤثر لسهولة - ت

الإنتاج بها ، فهي لا تحتاج الى قدر كبير من الاشكاؿ كالتصميم 

ككذلك اعتمد عدد كبير من المعلنين على الحديث المباشر كهو لا 

. يتطلب قدران كبيران من الجهد المادم كالاعدادم

فقد  ( ثواني7)تفوقت الإعلبنات التي أستخدمت اقل مدة زمنية - ث

كذلك لإستخدامها من قبل إعلبنات الشريحة % 47-28حققت 

. التلفزيونية

لا توجد ككالة متخصصة في مجاؿ إنتاج الإعلبف كجميع الوكالات - ج

تصوير حفلبت ،مؤتمرات )تقوـ بتغطية النشاطات الإعلبمية الأخرل 

. (الخ...

 الدراسة الثالثة -:
مقدمة من محمد عبدالله كلد سيدل ، الى جامعة السوداف للعلوـ 

كالتكنولوجيا ، كلية علوـ الاتصاؿ ، قسم العلبقات العامة كالإعلبف ، 

. بعنواف الأسس العلمية لإنتاج كتصميم الإعلبف التلفزيوني 

 :كهدفت الدراسة للؤتي*

     يهدؼ البحث بالدرجة الاكلى الى معرفة الطرؽ التي يتم بها تصميم 

الإعلبف في التلفزيوف السوداني كمدل مطابقتها للمعايير كالاسس العلمية 
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كما يهدؼ هذا الموضوع الى التعريف . التي تحكم صناعة الإعلبف

بالإطار العاـ للئعلبف متناكلان الوظيفة الإعلبنية بإعتبارها جزءان من 

المزيج  

التسويقي كالتركيجي للمنظومة مركزان على الإعلبف التلفزيوني 

بإعتبارق عملية إتصالية يتأكد من خلبلها أف المسألة لاتنتهي عند توصيل 

معلومات من طرؼ الى آخر بل الأهم من ذلك أف يقتنع المرسل اليه لما 

. جاء في الرسالة الإعلبنية كيعمل طبقان لذلك الإقتناع

  كيسعى الموضوع كذلك الى توضيح كيف أف الإعلبف  علي جميع 

المستهلكين مما يدفعهم الي التسابق نحو الشراء كما يؤثر الإعلبف علي 

اللغة كتشكيل الذكؽ العاـ كتحديد أكلويات الإحتياجات كلذلك أعد 

الباحث هذق الدراسة علي ضوء مجموعة من الأهداؼ التي يسعي لتحقيقها  

: كمن هذق الأهداؼ

تصميم إعلبنات علميه صحيحة ك هادفة تعمل علي ترقية الذكؽ  -

 كالسلوؾ العاـ 

الوصوؿ الى مقاييس أك معايير معركفه كمحددق تنطلق منها الإعلبنات 

. التلفزيونيه 

توطيد كترسيخ القيم كالسلوكيات من خلبؿ الرسائل الإعلبنيه في - 

الوقت الذم       فيه المجتمع تحقيق التنميه الشامله بما فيها الإنتاج 

.  الثقافي كالتعليمي كنشر الوعي الصحي كالتربوم في صفوؼ المجتمع

اعدا كرسالة إعلبنية فاعلة تُطاؿ كل البيانات كالمعلومات التي تخص 

السلعة أك الخدمه الموجهه للجمهور كبغية  خلق الرغبه التي تمس 

حاجات معينه كالعمل على أساس إشباعها ك النظر الى الدراسات السابقه 

في هذا المجاؿ كالاستفادق منها كالإنطلبؽ من حيث إنتهت حتى ليحقق 

.     البحث أهدافه

الإستفادق من قدرة الوسائل المتاحه ككفاءتها في التغطيهةالإعلبنية 

.   لكافة المواد كالخدمات التي يعلن عنها 

كضع اسس كمعايير دقيقه كمحددق كموضعيه في تحقيق هدؼ الرسالة 

. الاعلبنية 
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. كاستخدـ الباحث المنهج الوصفي كالمسحي كالتاريخي 

 :-كخرجت الدراسة بالنتائج كهي

أكدت الدراسة اف أكثر القائمين على أعداد كتصميم الإعلبنات في  -أ

التلفزيوف الموريتاني ليسوا من اصحاب الخبرة كغير مختصين في 

. هذا المجاؿ 

أكثرية المبحوثين أكدكا اف الإقباؿ على الإعلبف في التلفزيوف  -ب

الموريتاني متوسط  كاف المعنيين كاصحاب السلع ليسوا راضين 

 .تمامان عن المستول الفني كالتقني للئعلبنات في موريتانيا 

أكد المبحوثوف اف اشراؼ المتخصصين كخبرة الكادر البشرم  -ت

كإحتراـ المعايير العلمية ، كلها أُمور ضركرية لضماف نجاح 

 .الرسالة الإعلبنية

اثبتت الدراسة اف التقنيات الجديدة ليست حاضرة في جميع مراحل  -ث

صناعة الإعلبف  في التلفزيوف الموريتاني بل يتم استخدامها فقط 

في بعض المراحل كما أف غياب الخبرة كالإختصاص كالإساءة الى 

الذكؽ العاـ كالمساس بقييم المجتمع هي عوامل تؤثر سلبان على 

 .أهداؼ الإعلبف كتحكم عليه بالفشل التاـ

 اثبتت الدراسة اف المجتمع الموريتاني يفضل دائمان قالب الفكاهة  -ج

كالكوميديا في الإعلبف كلايهتم الكثيركف الإ بالإعلبنات التي يطغى 

عليها طابع الفكاهة كالسخرية فيما تحتل إعلبنات الحوار المرتبة 

.    الثانية بعد الفكاهة

:- الإطار المكاني والزمان
تجئ هذق الدراسة من حيث مكانها بشركات الإنتاج الفني كالإعلبني 

أما من . العاملة في إنتاج صناعة الإعلبنات التلفزيونية بولاية الخرطوـ 

ـ حيث 2013-ـ 2011حيث زمانها فتنحصر الدراسة في الفترة من عاـ 

شهدت هذق الفترة الكثير من  المنتجات كالخدمات كطرح الأفكار كالاراء 

كنتج عن ذلك إتساع عملية النشاط التسويقي بوسائل الاتصاؿ 

. الجماهيرم بصفة عامة كالتلفزيوف بصفة خاصة

:- المنهج المستخدـ في البحث كأدكات جمع بياناته

تستخدـ هذق الدراسة المنهج الوصفي التحليلي كهو يعني تحديد سمات 

كخصائص ظاهرة معينة تحديدان كميان ككيفيان كتعتبر الدراسات الوصفية 
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من اهم الدراسات المستخدمة في مجاؿ الإعلبف سواء كانت مسحية اك 

دراسات تطورية كتتضح اهمية المنهج الوصفي التحليلي في عرض 

  [1]. الاسلوب الاكثر قابلية لدراسة بعض المشكلبت

 [2]:-أما ادوات جمع   بيانات هذه الدراسة فتتمثل في الاتي

:-   المقابلة الشخصية 
كتعرؼ بأنها محادثة بين .     كهي كسيلة من كسائل جمع المعلومات

شخصين تأتي المبادرة فيها من الباحث كذلك بهدؼ الحصوؿ على 

.  معلومات مناسبة ببحث أك موضوع معين

:-   الاستبيان 
    هو أكثر اساليب جمع المعلومات استعمالان كهو عبارة عن مجموعة 

من الأسئلة التي تدكر حوؿ موضوع البحث ، يتم كضعها في إستمارة 

ترسل للؤشخاص المعنين ، بالبريد أك يجرل تسليمها باليد كذلك من 

 .أجل الحصوؿ على أجابات لتلك الأسئلة

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
1
-

2
-
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: هيكل البحث
اهمية ، اسئلة البحث، مشكلة البحث، المقدمة ) الطار المنهجي:الفصل الاول

المنهج ، الاطار المكاني كالزماني، الدراسات السابقة، اهداؼ البحث، البحث

. (ادكات البحث، المستخدـ

 (الإعلبنات التلفزيونية) الاطار النظرم:الفصل الثاني

نشأة كمفهوـ الإعلبنات التلفزيونية : المبحث الاكؿ

اهداؼ ككظائف الإعلبنات التلفزيونية : المبحث الثاني

انواع كخصائص كقوالب الإعلبنات التلفزيونية : المبحث الثالث

مراحل انتاج الإعلبف التلقزيوني : المبحث الرابع

ضوابط كاخلبقيات الإعلبف التلفزيوني : المبحث الخامس

 الدراسات الميدانية :الفصل الثالث

نبذة عن بعض شركات الإعلبف : المبحث الاكؿ

تحليل استمارة الاستبياف : المبحث الثاني

: الفصل الرابع

النتائج 

التوصيات 

الخاتمة 

المصادر المراجع 

الملبحق 
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:- المقدمه
منذ أف تعلم الإنساف تبادؿ البضائع كاف لزامان عليه أف يستخدـ 

الإعلبف للتركيج عنها حتى جعل الناس يقبلوف على أنواع السلع كيفضلوف 

مزاياها ككاف للئعلبف بداياتة المعركفة منذ العصور القديمة فقد كانت 

المناداة كسيلة الإعلبف التي أستخدمها الإنساف في المُدف التي نشأت في 

تلك العصور من بابل كاثينا كركما ككثيران ما أعلن المنادكف في شوارع 

ركما كالمدف اليونانيه المختلفه عن الأحداث التي كانت  بالبلبد كغير 

ذلك من الأخبار كوصوؿ السفن أك القوافل كأنواع البضائع المحُمله 

( . 1)علي ظهورها كأسماء التجار الذين يمتلكونها

إف اكؿ أنواع الإعلبف ظهوران هو الاعلبف الشفوم ك أكؿ مندكبي الإعلبف 

هم المنادكف في الطرقات كالذين كانوا أكؿ من كجدكا نوعان جديدان من 

ك كاف الناس في العصور الاكلى من . الإتصاؿ هو الإتصاؿ التجارم 

التاريخ ينتج كل منهم لنفسه كلُأسرته ما يكفي لسد حاجاته كحاجات 

تلك الأسرة فقط ، كبعد أف تقدـ الزمن تكونت للناس علبقات إجتماعية 

فصار للئنساف مجتمع صغير مرتبط ببعضه البعض بمصالح معينة ، كبدأ 

الفرد يتبادؿ المنافع مع هذا المجتمع ، يعطي لغيرق ما يزيد عن حاجته 

كيأخذ منه ما يفيض عنه كتطور الأمر فصار كل مجتمع محدكد 

متخصصان بأعماؿ معينة ، تحكمه في تلك البيئة بظركفها التضاريسية 

كالمناخية ، ثم تكونت الدكؿ التي هُيّأ لكل منها أف تنتج أنواعان من 

المنتجات تتناسب مع ما يتوافر لديها من إمكانيات ؛ فكاف ضركريان أف 

يستخدـ المنتجوف الإعلبف لإعلبـ الجمهور بما إستجد من خصائص 

لسلعهم ، كالإشارة نحو كيفية الحصوؿ على تلك السلع كإخبارق 

بالمعلومات اللبزمة، كفي الحضارات القديمة شواهد عديدة على ظهور 

أنواع مختلفة من الإعلبف كالإعلبف عن قوانيين جديدة كما في مسألة 

حمورابي ، أك تدكين الإنتصارات على حيطاف المعابد ، كإظهار فنوف 

(. 2)العمارة كالإبداع كما في الأهراـ الفرعونية 

 

                                                 
1
-و2012انماْشة -داسأعايتنهُششٔانتٕصٚع- انطبعتالأٔنٙ–الإعلاٌانتهفضَٕٚٙٔتأثٛشِفٙانجًٕٓس-ععذعهًاٌانًشٓذاَٙ-

.40ص
2
.41ص-انًصذسانغابك-الإعلاٌانتهفضَٕٚٙٔتأثٛشِفٙانجًٕٓس-ععذعهًاٌانًشٓذاَٙ-
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كتشير الشواهد التاريخية إلى أف أكؿ إعلبف إقناعي ظهر على شكل 

 في شماؿ أفريقيا ، قبل نصف قرف Cyreneمسكوكات فضية في مدينة 

هذق المسكوكات حملت على . من ميلبد السيد المسيح عليه السلبـ 

كجهيها صوران منقوشة لنبات عشبي كاف شائعان في علبج جملة من 

الامراض كفي إطار تناكؿ التطور التاريخي للئعلبف نجد أف بعض دكؿ 

أكربا ، كفرنسا كإيطاليا كأنجلترا ، كانت أسبق من الولايات المتحدة 

الامريكية في مجاؿ الإعلبف ، كأستخدامه نشاطان مهمان لتحقيق الأهداؼ 

الأقتصادية كالتسويقية كالمعرفيه كقد شهد الإعلبف تحولان جوهريان في 

القرف الخامس عشر إذ يكتسب قوة تأثير جديدة مع ظهور الطباعة خلبؿ 

منتصف ذلك القرف مما أتاح له إنتشاران أكبر عبر الصحافة المقركءة 

التي بدأت تطبع كتوزع على نطاؽ كاسع بفضل إختراع الطباعة بالحركؼ 

ـ 1436المعدنية المنفصلة على يد الألماني يوحنا جوتنبيرج فى عاـ

أكؿ إعلبف مطبوع  (بركفكت أك كيورنس)كفي بريطانيا نشرت صحيفة 

ـ استعرض مؤلفان لأحد الكتاب البريطانيين أما في الولايات 1647عاـ 

ـ على صدر 1704المتحدة الامريكية فقد شهدت أكؿ إعلبف صحفي عاـ 

التي أهتمت بالإعلبف منذ العدد الثاني  (ذم بوستوف لتر)صحيفة 

. لصدكرها ، بإعتبارق أحد أهم الموارد التي تدعم صدكر الصحف

يعتبر الإعلبف التلفزيونى من أنجح الوسائل الاعلبنية رغم حداثة عهدق 

أذا قورف بالوسائل الإعلبنية الأخرل كفى جميع أنحاء العالم قاطبة ، 

فالتلفزيوف كوسيلة له  كافة مميزات الوسائل الإعلبنية مجتمعه 

بطريقه تسمح للمعلن بإستخداـ كافة المؤثرات البيعية حيث تتوفر 

الإمكانيات الفنية الكبيرق مثل الصوت كالصورق،الحركة ،الألواف، 

الموسيقى كغيرها من المؤاثرات حيث تعمل جميعها للتأثير على 

المستهلكين لتبنى أفكار المعلنيين عن السلع كالخدمات التى يعلنوف 

(  1).عنها
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    كيتسم الإعلبف التلفزيونى كوسيلة إتصاؿ جماهيرل بمجموعة من 

السمات الخاصه جعلت منه كسيلة إعلبنية ذات تأثير خاص تحظى بإهتماـ 

جميع فئات الجماهير كتستحوذ على نسبه كبيرق من الأنفاؽ الإعلبنى 

( 1).مقارنة بالوسائل الإعلبنية الاخرل

    أصبح التلفزيوف فى مقدمة كسائل الإعلبـ تأثيران فى حياة الجماهير 

لما يتمتع به من مزايا جذابه فهو ينقل الصوت كالصورق كالحركه 

كاللوف فى آف كاحد كيمتاز بتقديم المادق الإعلبمية من أخبار كأحداث فى 

كقت حدكثها أك بعدها بفترق كجيزق مناسبة إلى مقدرته فى تكبير حجم 

الأشياء الثابتة كبالإضافه لدخوله المنازؿ مما جعل برامجه فى متناكؿ 

( 2).إيدل افراد الاسرة صغاران ككباران
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 المبحث الأول 
 مفهوم ونشأة الإعلان التلفزيوني

 :  الهشأة والتطور: اولًا 
      أُدخل التلفزيوف كوسيلة إعلبنية إلى جانب الوسائل الُأخرل 

المعركفة في معظم دكؿ العالم كإذداد إقباؿ المعلنين على أستعماؿ هذق 

الوظيفة لدرجة أف كثير منهم في امريكا كاركبا أصبحو يخصصوف 

الجزء الأكبر من ميزانياتهم الإعلبنية لتقديم الإعلبف عن طريق شاشة 

التلفزيوف ،كيلعب التلفزيوف دكران بالغ الحيوية في مجالات الإعلبـ 

كالإتصاؿ الجماهيرل كالإعلبف حيث يُعتبر الإعلبف التلفزيوف من أنجح 

الوسائل نظران لما يُحدثه من تأثير سريع كفعاؿ على المتلقي كذلك لأنه 

يخاطب حاستيّ السمع ك البصر معان كهو ماتفتقر إليه  باقي الوسائل 

من المعلومات % 98الإعلبنية الأخرل فقد أثبتت الدراسات كالبحوث أف 

من  % 90التي يتحصل عليها الفرد مستمدق من هاتين الحاستين بواقع

% 35كما أف أستيعاب المعلومات يزداد بنسبة . السمع% 8البصر ،ك 

كتطوؿ فترة الإحتفاظ بتلك . عند استخداـ الصورق كالصوت معان

الأمر الذم يوضح أهمية أستخداـ التلفزيوف % 55المعلومات بنسبة 

 [1].كوسيلة إعلبنية 

 كفى السوداف تجد أف نظاـ الإعلبنات التجارية أُدخل ضمن برامج 

ـ كلم يكن هناؾ قسم خاص بالإعلبف التجارم 1964التلفزيوف منذ عاـ 

ـ ، بل كانت هناؾ ككالة أجنية تسمى 1965في التلفزيوف حتى عاـ

كهي تقوـ بجلب الإعلبف كبثه من خلبؿ التلفزيوف مقابل دفع  (إِيبو)

(  2).مبلغ بسيط لحكومة السوداف

ـ تحوؿ الأشراؼ على 1965كفيما بعد كبالتحديد في شهر يوليو 

الإعلبف من هذق الوكالة إلى المكتب التجارم الذم تشرؼ عليه كزارة 

الإرشاد القومي كمن ثم أصبح التلفزيوف يذيع إعلبنات تجارية كدفع 

الكثير من الشركات كالبيوتات التجارية للئقباؿ على الإعلبف عن 

لقد كاف من دكافع إدخاؿ الإعلبف . منتجاتها عبر الشاشة البلورية

( 3):- التجارم ضمن برامج التلفزيوف لتحقيق هدفين هما

                                                 
1
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. جلب إيرادات لخزينة الدكلة : الهدؼ الاكؿ

معاكنة المنتجين كالموزعين على تسوؽ السلع كالمنتجات  : الهدؼ الثاني

. المختلفة مما يساعد على إنعاش السوؽ المحلية 

:  ككانت أسعار الإعلبنات آنذاؾ كالأتي

 جنيه سوداني 7.5 ثاني، فإف قيمته كانت 45الإعلبف الذم مدته    - 

.  دكلار امريكي 26.25مايعادؿ آنذاؾ 

 جنيه سوداني 5 ثانية فإف قيمته كانت 30الإعلبف الذم مدته    - 

.    دكلار امريكي17.5مايعادؿ آنذاؾ 

:  ككانت اسعار الإعلبنات آنذاؾ كالأتي

 جنيه سوداني 7.5 ثاني، فإف قيمته كانت 45الإعلبف الذم مدته    - 

.  دكلار امريكي 26.25مايعادؿ آنذاؿ 

 جنيه سوداني 5 ثانية فإف قيمته كانت 30الإعلبف الذم مدته    - 

.    دكلار امريكي17.5مايعادؿ آنذاؾ 

.   أما اذا اختار المعلن زمن معينان للبث فعليه اف يدفع أجران أضافيان

يمكن القوؿ أف تاريخ الإعلبنات عبر شاشة التلفزيوف حديث نسبيان، كأف 

هذق الإعلبنات شأنها شأف ام ظاهرة من الظواهر الأخرل تمر بمراحل 

مختلفة من التطور حتى تصل إلى مستواها الأمثل ، حيث تمتلك تلك 

الإعلبنات اليوـ قوانينها كأساليبها الخاصة بها ، كتعتمد على نتائج مختلف 

العلوـ كخاصة السيكولوجية كالفيسيولوجية في تفسير الغرائز كالميوؿ 

الفطرية ، ككذلك في تفسير السلوؾ الإنساني ككيفية التأثير عليه 

كتغييرق ، أف الإعلبنات التلفزيونية في الستينيات تختلف إختلبفان ملحوظان 

عن تلك التي نشاهدها اليوـ من حيث الإجادة الفنية في أسلوب التحرير 

كالإخراج كتنوع الأفكار كفي الزمن كالمساحة كما تطورت من حيث 

المنهج كالأسلوب كالفكرق كطرؽ التعبير  كلذلك أختلفت في الشكل 

كالمضموف كأصبحت عاملبن مؤثران بشكل فعاؿ ليس في آلية الاقتصاد 

الوطني فحسب ،كإنما في تكوين تصرفات الاطفاؿ بوجه خاص كانماط 

حياتهم اليومية ، كتقاليدهم كغيرها من المقومات الثقافية بوجه عاـ 

كحيث تخصص الإعلبنات التلفزيونية في مختلف دكؿ العالم كخاصة 
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المتقدمة ، إعلبنات متخصصة في إثراء ثقافة الطفل ليتسنى لها اف 

.  (1)تتجاكب مع هذا التقدـ 

      ككذلك فى تفسير السلوؾ الإنسانى ككيفية التأثير عليه كتغيرق 

كلسنا هنا فى مجاؿ سرد تاريخى لنشأة كتطور الإعلبف التلفزيونى ،  

كلكن ماينبغى تأكيدق أف الإعلبف بوجه عاـ أصبح على أعتاب تطور جديد 

.  يضفى عليه مايجعله علمان قائمان بذاته

     إف الإعلبنات التلفزيونية فى الستينيات تختلف إختلبفان ملحوظانعن 

تلك التى نشاهدها اليوـ من حيث الإجادق الفنية فى اسلوب التحرير 

كالإخراج كتنوع الافكار كفى الزمن كالمساحة كما تطورت منهجان 

كاسلوبان كلغان ككسائل التعبيرهاكلذلك إختلفت فى الشكل كالمضموف 

كاصبحت عاملبن مؤثران بشكل فعاؿ ليس فى آلية الاقتصاد الوطنى فحسب 

،كإنما فى تكوين تصرفات الأطفاؿ بوجه خاص كأنماط حياتهم اليومية 

كتقاليدهم كغيرها من المقومات الثقافية حيث توجد إعلبنات تلفزيونية 

متخصصة فى مختلف دكؿ العالم كخاصة المتقدمة منها فى إثراء ثقافة 

الطفل ليتسنى لها أف تتجاكب مع هذا التقدـ  كلعل هذا التقدـ كذالك 

التطور يرجع فى رأينا الى التركيبة الإجتماعية كالإقتصادية أك إلى دكر 

الخ المؤثرق ....التحولات الإجتماعية كالإقتصادية كالسياسية كالإيدلوجية 

فى النظاـ الإعلبمى بوجة عاـ كفى الإعلبنات التلفزيونية المنبثقة منه 

(. 2)بوجة خاص

     كيقوؿ الدكتور ياسرالطيب الشيخ في مضموف رسالته أنه قد بدأ 

بث الإعلبنات عبر شاشة التلفزيوف لإكؿ مرة عبر بعض المحطات 

التلفزيونية الأمريكية ثم أنتقل بعد ذلك الي المحطات التلفزيونية 

بدكؿ اكربا الغربية علي التوالي ، كهذق الإعلبنات شأنها شأف ام ظاهرق 

من الظواهر الأخرم تمر بمراحل مختلفة من التطور حتي تصل إلى 

مستواها الأمثل حيث تمتلك الإعلبنات اليوـ قوانينها ك أساليبها الخاصة 

بها كتعتمد علي نتائج مختلفة العلوـ السيكلوجية ك الفسيولوجية في 
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تفسير الغرائز ك الميوؿ الفطرية ك تفسير السلوؾ الإنساني  ك كيفية 

(. 1)التأثير عليه كتغييرق

 :-المفهػػػػوـ : ثانيان 

هنالك العديد من المفاهيم التي ذكرها الباحثوف كالعلماء فيما يتعلق 

كتوردها المجموعة الباحثة كفقان لآرائهم علي ، بالإعلبف التلفزيوني 

:- النحو التالي

 ترل الدكتورة رانيا ممدكح أف الإعلبف التلفزيوني يعبر عن  طبيعة 

المجتمع الذم أُنتج فيه فهو النافذة التي تطل من خلبلها مختلف 

( . 2)الجنسيات على ذلك المجتمع 

بينما تذهب الباحثه إيناس محمد غزاؿ في تعريفها للئعلبف التلفزيوني 

بأنه مجموعة من الرسائل الفنية المتنوعة المستخدمة خلبؿ الوقت 

المباح من التلفزيوف إلى الجمهور بقصد تعريفه بسلعة أك خدمة اك فكرة 

بالشكل كالمضموف الذم يؤثر في معلوماته كميوله كقيمه كسلوكه 

(. 3)الاستهلبكي كافعاله كسائر المقومات الثقافية الأخرل

كيقوؿ الدكتور حامد محمد الشطرم أف الإعلبف التلفزيوني هو 

مجموعة من المعلومات كالبيانات المتعلقة بعدد من السلع أك المنتجات أك 

الخدمات التي تعرضها محطة التلفزيوف ضمن برامجها كالتي تتخذ 

. ) 4)أشكالان متعددة بغرض تركيج هذق السلع أك المنتجات أك الخدمات 

أما الدكتور محمد فريد الصحن يعرفه بأنه إعلبف يجمع بين خصائص 

كالرؤية  (الراديو)الإعلبف في كافة الوسائل الأخرل من حيث الصوت 

كعرض السلعة إضافه الى إمكانية استخداـ المؤثرات  (الصحف كالمجلبت)

الحركية كالإقتناع عن طريق المشاهدة كمؤثرات بيعية تنتج في التأثير 

(   5).على المستهلكين المرتقبين بصورة كبيرة
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: يذكر الدكتور عصاـ الدين فرج تعريفاف للئعلبف التلفزيوني، أكلهما 

أف الإعلبف التلفزيوف هو الجمع بين الصوت كالصورة كالمناظر 

كالحركة كالكلمات لتقديم فكرة يستوعبها المستهلك كيلم بها في خلبؿ 

( . 1)ثلبثين ثانية

      أما التعريف الثاني هو رسالة مقنعة لإذاعتها على الشاشة لإحداث 

(. 2) تأثير على المشاهد لحثه على شراء السلعة أك الإقباؿ على الخدمة

     كصف ركماف ركماس الإعلبف التلفزيوني بأنه الإعلبف الذم يستطيع 

توضيح الرسالة الإعلبنية للمشاهد من خلبؿ الصورة فقط، فيمكن فهم 

الإعلبف كدعواق الإعلبنية حتى عندما يخفض صوت جهاز التلفزيوف من 

(. 3)قبل المشاهد

     الإعلبف التلفزيونى هو مجموعة من الرسائل الفنيه المتنوعه 

المستخدمه خلبؿ الوقت المباح من قبل التلفزيوف إلى الجمهور بقصد 

تعريفه بسلعة أك الخدمة أك الفكرة بالشكل كالمضموف الذم يؤثر فى 

معلوماته كميوله كقيمته كسلوكه الإستهلبكى كأفعاله كسائر المقومات 

(. 4)الثقافيه الاخرل
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 المبحث الثاني
أهداف ووظائف الإعلانات التلفزيونية 

:- الأهداف:- اولًا 
       تعد عملية تحديد الأهداؼ من أكلى خطوات تطوير البرنامج 

الإعلبمي كتنسيق أهداؼ الإعلبف من الأهداؼ التسويقية للمنظمة ، كالتي 

تختلف بإختلبؼ طبيعة المنظمات من منظمة لأخرل في كثير من 

الأحياف ، كيرل البعض أف الهدؼ الرئيسي كالأساسي للئعلبف هو تغيير 

في ميوؿ كإتجاهات كسلوؾ المستهلكين المحتملين حتى يتصرفو 

بطريقة فعالة بإعتبارق أكثر قبولان تجاق السلعة ، أم أف المعلن يحاكؿ أف 

يغرم المستهلكين لشراء سلعة لم يكونوا مقتنعين بشرائها عن طريق 

الإعلبف ك نجد أف هنالك أهدافان مهمة للئعلبف كقد تكوف مشتركة بين 

[ 1]: جميع المنظمات العامة في خدمة المجتمع كمن هذق الأهداؼ مايلي

  إثارة البواعث .

 تحسين معتقدات المستهلك عن السلعة .

  خلق طلب علي السلعة .

  زيادة الطلب الحالي علي السلعة .

  إحداث بعض عناصر الجذب للسلعة  .

  الأخبارعن السلعة .

 التذكيربالسلعة .

  تشجيع المستهلكين علي إقتناء السلعة. 

كتنقسم أهداؼ الإعلبف التلفزيوني طبقان للزمن إلي نوعين كفقآ لما ذهب 

اليه محمد عبد الله كلد سيدم كهو باحث موريتاني الجنسية في رسالته 

ك التي جاءت بعنواف الأسس العلمية لإنتاج ك تصميم الإعلبف التلفزيوني 

[ 2]:- كهما 

: - إعلبنات قصيرة الأجل : اكلان 

كعادة ما تكوف ذات أهداؼ تشغيلية تستهدؼ إحداث أثر مباشر كسريع 

 .على الطلب

:-  إعلبنات طويلة الأجل: ثانيان 

                                                 
1
.55ص–يصذسغٛشيُشٕس–الأعظانعهًٛتلإَتاجٔتصًٛىالإعلاٌانتهفضَٕٚٙ–يحًذعبذاللهٔنذعٛذ٘-
2
.55ص–انًصذسانغابك-الأعظانعهًٛتلإَتاجٔتصًٛىالإعلاٌانتهفضَٕٚٙ–يحًذعبذاللهٔنذعٛذ٘-
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كهي ذات أهداؼ إستراتيجية ترتبط بالرؤية المستقبلية للمنشأة كترتبط 

. دائمان بالظركؼ البيئية للمنظمة علي المستويين الداخلي كالخارجي 

      بينما يرم كل من الدكتور محمد شوماف كالدكتورة فاطمه 

القلين اف هنالك أهدافان اخرل للئعلبنات التلفزيونية ،كتتمثل في الآتي 

[ 1]ػ :

أهداؼ تتعلق بالنموء العاـ سواء بالنسبة للمستهلك اك بالنسبة للطفل - 1

نحو النموء الصحي كالنموء الثقافي كتنمية الإحساس الوطني كالنظافة ك 

ذلك بنسب مئوية متفاكتة يتم تحليلها الإعلبف التلفزيوني سواء بصورق 

. مباشرة اك غير مباشرة حتي يحقق الهدؼ المرجو منه 

رعاية كتنشئة الطفل كيدخل في إطار ذلك تحقيق الأماف كالحذر من - 2

بعض الأشياء كهو ما تفتقدق الكثير من الإعلبنات التلفزيونية لرعاية 

.  الأطفاؿ كتثقيفهم من خلبؿ الإعلبنات الموجهةإليهم 

الإعلبنات التلفزيونية تستهدؼ النشاط الإستثمارم نحو التركيج - 3

لكثير من المنتجات كالسلع كالخدمات بإعتبار اف الإعلبف التلفزيونى هو 

. خبر يعمل على التعريف بهذق المنتجات كمدق بالمعلومات الصحيحة 

يرل بعض الخبراء في مجاؿ الإعلبف أف الأهداؼ الوظيفية للئعلبف 

التلفزيوني عن ام سلعة أك خدمة يجب أف تحدد في هدفين رئيسين 

 [2]:هما

جعل المستهلكين الحالين كالمرتقبين يميزكف السلعة أك الخدمة أك  .1

العلبمة التجارية بسهولة عن المنافسين كيمكن تحقيق ذلك عن 

طريق شرح خصائص كمميزات السلعة أك الخدمة كالميزة 

. الواضحة التي تنفرد بها على منافسيها

زيادة معدؿ استخداـ السلعة أك الخدمة بالنسبة للمستهلكين  .2

الحالين كجذب فئات جديدة من الستهلكين كيمكن تحقيق ذلك عن 

طريق شرح طرؽ الإستخداـ الحالية كالأستخدامات الجديدة إف 

. كجدت كمحاكلة إيجاد فرص جديدة لإستخداـ السلعة أك الخدمة 

                                                 
1
-

2
-
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كيذهب فريق آخر من الباحثين الي أف أهداؼ الإعلبنات التلفزيونية 

بالنسبة للجمهور عمومان هو تغيير في حالة العقل تجاق الفكرة أك الخدمة 

اك السلعة المعلن عنها، كما كقاـ هذا الفريق بتقسيم الأهداؼ الإعلبنية 

كبصفة خاصة في المجاؿ التجارم الى أربعة أهداؼ مركبة تتمثل فيما 

[ 1]:- يلي 

 الدراسة كالإدراؾ .

  الفهم .

   الإقناع

  الإستجابة  .

ك ذهب فريق آخر من الباحثين بقيادة الدكتور عاطف عدلى العبد كهو 

خبير اعلبمى مصرل الى التأكيد على أف الهدؼ الرئيسي للئعلبنات هو 

تغيير الإتجاهات كتدعيمها لدل غالبية المستهلكين كحثهم على إتخاذ 

مواقف إيجابيه بالنسبه للفكرق اك الخدمه اك السلعه المعلن عنها كحددت 

الباحثة إيناس محمد غزاؿ أهداؼ للئعلبنات التلفزيونيه في النقاط 

[ 2]:- التالية 

تكوين صورق متميزق للمنشأة كمنتجاتها، بحيث يصعب على الآخرين - 1

. تقليدها، الامر الذل يؤدل بدكرق الى الإسهاـ في زيادة ارباح المنشأة

زيادة معلومات المستهلكين عن منتجات المنشاة كخدماتها من حيث - 2

. خصائصها كميزاته كاشكالها كاسعارها كاستخداماتها

زيادة المبيعات الكليه للمنشأة اك زيادة المبيعات الكليه اك الإقباؿ على - 3

خدمه معينه عن طريق اجتذاب مستهلكين جدد  

. مواجهة المنافسة التجارية اك الإعلبنات من السلع المنافسة - 4

تقليل مخاكؼ المستهلكين من استعماؿ المنتجات اك الخدمات للئقباؿ - 5

. عليها 

تعريف جمهور المشاهدين بالمنشاة كبالجهود التي تبذؿ في المجاؿ - 6

. الإقتصادم العاملة فيه 

 

                                                 
1
-


2
.184ص,183ص-يصذسعابك–الإعلاَاثانتهفضَّٕٚٛٔثمافتانطفم–إُٚاطيحًذغضال-
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     ترل الباحثه هنيدق قنديل ابوبكر أف أهداؼ الإعلبنات التلفزيونيه 

 ] 1[:-تنقسم الى عدة أهداؼ ممثله فى  النقاط التاليه

:- (الأهداؼ طويلة الاجل)الأهداؼ الإستراتيجيه اك:- اكلان

    كهى تتركز اساسآ فى ضركرة خلق صورق كمركز متميز للمنشأة 

كمنتجاتها بحيث يصعب على المنتجين الآخرين تقليدق بالإضافه الى 

المحافظه على إسم المنشأة فى السوؽ كضماف الولاء الدائم من جانب 

المستهلكين للسلع اك الخدمات التى تقدمها المنشأة هذا فضلبن عن ضماف 

الربط الدائم بين مجموعة السلع فى أذهاف المستهلكين الحاليين 

. كالمقربين ،هذا كله يؤدل الى زيادة  أرباح المنشأة على مدل طويل

:- (الأهداؼ متوسطة الاجل)الأهداؼ التكتيكيه اك:- ثانيان

هى تلك الأهداؼ التى تقود فى النهايه الى تحقيق أهداؼ المنشأة طويلة 

:- الاجل كهذق الأهداؼ هى

زيادة معلومات المستهلكين الحاليين المتقربين عن منتجات المنشأة -1

كخدماتها من حيث خصائصها كمميزاتها كاشكالها كاسعارها ، 

كاستخداماتها كخلق كعى طيب كإهتماـ إيجابي بمنتجات الشركه بما 

. يحرؾ رغبات الجمهور 

زيادة المبيعات الكليه للمنشأة اك زيادة الإقباؿ على خدمه معينه كذلك -2

عن طريق إجتذاب مستهلكين جدد اكزيادة معدؿ استخداـ السلعه لدل 

. المستهلكين الحاليين

مواجهة المنافسه التجاريه اك الإعلبنيه من السلع اك الخدمات المنافسه -3

 .

زيادة مستول تفضيل المستهلكين لمنتجات المنشأة كخدماتها دكف - 4

المنتجات اك الخدمات المنافسه كزيادة رغبة المستهلكين فى شراء السلع 

. كالإقباؿ على الخدمات كإبلبغ الجمهور بالتحسينات التى تحدث للسلعه 

تقليل مخاكؼ المستهلكين من استخداـ المنتجات اك الإقباؿ على -5

. الخدمات بجانب خلق صورق ذهنيه طيبه لسمعة الشركه

:-  الوظائف : ثانيان 

كقفت المجموعه الباحثه على العديد من الاراء التى تتعلق بوظائف 

الإعلبنات التلفزيونيه حيث يلخصها شعباف ابو زيد شمس كهو باحث فى 

                                                 
1
-يصذسغٛشيُشٕس-جايعتيذسياٌالإعلايّٛ-بحثيمذونُٛمدسجتانًاجغتٛش-إَتاجالإعلاٌانتهفضَٕٚٗ-ُْٛذِلُذٚمابٕبكش -

 .34ص
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كفقا على النحو التالى  مجاؿ العلبقات العامه ككظائف الإعلبف التلفزيونى

(1 -:)

تعريف الجمهور بمنتج جديد أك ببعض الخصائص كالمزايا لمنتج .1

. موجود كمعركؼ

إحداث تغيرات ايجابية في سلوؾ المستهلكين تجاق السلعة أك الخدمةأك .2

. الشركة المعلن عنها 

. لفت انتباق الناس الي منتج معين كتذكيرهم به كبأماكن كجودق .3

الحفاظ علي العملبء السابقين من اجل تقليل التقلبات في كمية .4

. المبيعات 

تكوين فكرة معينة عن السلعة يمكن من خلبلها دعم كمساندة اعماؿ .5

. كجهود رجاؿ البيع 

تقديم افكار كبيانات تستطيع إقناع المستهلكين بمزايا كفوائد المنتج .6

. كتفوقه علي السلع المنافسة له 

عرض صور كبيانات اكرسوـ اك صور أك جمل قصيرة من شأنها خلق .7

إنطباع ذهني لدم المستهلكين عن السلعة أك الشركة كمن ثم تكوين 

. صورة ذهنية جيدة 

إغراء العملبء كجذبهم نحو السلعة المعلن عنها عن طريق الترغيب .8

. كالإقناع بمزاياها 

إكتساب درب المنافسة بتحويل المستهلكين من السلع المنافسة الي .9

. السلع المعلن عنها 

إخبار المستهلكين بمنافذ البيع الجديدة كالاستخدامات الجديدة .10

. للسلع المعلن عنها 

تعريف المستهلكين بطرؽ استخداـ السلعة ككيفية صيانتها كفكها .11

كتركيبها اذا كانت السلعة ذات طابع فني  

حث المستهلكين المرتقبين كتشجيع المستهلكين الحالين على .12

إقتناءالسلع أك شراء الخدمات عن طريق تحويل إنتباههم كإثارة حواسهم 

. كدفعهم للقياـ بعملية الشراء

                                                 
1
-
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تهيئة هؤلاءالمستهلكين نفسيان لكي يتقبلو تلك الخدمات كهم بحالة .13

.  من الرضا الذهني كالنفسي

. مساعدة المنتج كالموزع في تصريف ما لديهم من سلع كخدمات.14

المساهمة الكبيرة في زيادة المبيعات التي تساعد بدكرها في زيادة .15

. الأرباح

. المساعدة على تخليص السلع كالمنتجات من التعرض للتلف كالتقادـ.16

. المساعدة في تصريف المنتجات التي لم تلقي ركاجان.17

. تخفيف أعباء كجهود رجاؿ البيع في منفذ التوزيع.18

كأكرد الدكتور محمد فريد الصحن كظائف أخرل للئعلبنات التلفزيونية 

( 1):  التي تتمثل في الاتي  

حث المستهلك المرتقب على شراء السلع كالخدمات المعلن عنها  .1

. كتفضيلها على السلع المنافسة

تهيئة المستهلك حيث يتقبل تلك السلع كالخدمات كهو فى حالة  .2

. رضى عقلي كنفسي

خلق قبوؿ عاـ للمنظمة كمنتاجاتها ككدكرها في المجتمع الذم تعمل  .3

فيه كتوفير المعلومات الصحيحة التي تؤدم إلى تدعيم الصلة بين 

. الجماهير المختلفة كالشركة

ك يقوؿ الدكتور سعد سلماف المشهداني اف هنالك كظائف للئعلبنات 

( 2): التلفزيونية تتمثل في الاتي 

تعمل الشركات على تسويق منتجاتها كزيادة مبيعاتها كيقوـ 

الإعلبف بدكر مهم للتسويق ذ أنه يقوـ بعرض الرسالة من خلبؿ 

كسائل الإعلبف إلى الجمهور المستهدؼ كيقوـ بتزكيد الجمهور 

. بمعلومات السلع

 :الوظيفة التعليمية  .2

    تتمثل الوظيفة التعليمية للئعلبف بأف أفراد الجمهور يتعلموف منه 

أشياء جديدة حوؿ السلع من حيث مواصفاتها كسعرها ككيف 

                                                 
1
-

2
-
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يحصلوف عليها كما  أنهم يتعلموف طرائق جديدة لتحسين أساليب 

. حياتهم كيتم ذلك من خلبؿ قوة الإعلبف الإقناعية

: الوظيفة التسويقية  .3

    إف للئعلبف كظيفة إقتصادية ذات جوانب متعددة كتأثير على 

الأفراد كالذكؽ المحلي كالدكلي كأف الإعلبنات تسعى الى تركيج 

السلع مما يعزز التجارة كيدعم النشاط التجارم كالصناعي داخل 

. المجتمع ذاته

 : الوظيفة الإجتماعية .4

     أف التأثيرات الإجتماعية للئعلبف تتضح في قدرة الإعلبف على 

المساعدة في تحسين فرص الحياة كذلك من خلبؿ تقديم أنواع السلع 

كأساليب الحياة الإجتماعية التي يعلن عنها كعلى رفع مستول الحياة 

. كتحسين ظركفها

: الوظيفة الترفيهية  .5

    من الوظائف الجانبية التي يحققها الإعلبف الترفه كخصوصان في 

. الإعلبنات التلفزيونية كالإعلبنات الملونة في المجلبت 

    بينما يرم الخبير الإعلبمي العراقي الدكتور عبد الرازؽ 

محمد الدليمي اف هنالك كظائف اخرم للئعلبف التلفزيوني ك 

( :- 1)لخصها فيما يلي 

 كظيفة الإعلبـ ك التعليم. 

  كظيفة الأخبار. 

  الإعلبف كالتركيج. 

  كظيفة الترفيه كالتسليه. 

  تكوين الاراء كالاتجاهات. 

 كظيفة ترابط المجتمع. 

  كظيفة الرقابه. 

كقد أصبح التلفزيوف فى مجتمعاتنا المعاصرق من أخطر كسائل 

الإتصاؿ الجماهيرل من حيث الوظائف كالأهداؼ فهو اليوـ بسبب 
                                                 

1
جايعت_بحثيمذونُٛمدسجتانًاجغتٛش-الإعلاَاثانتهفضَٕٚٛتٔاثشْافٙاٚماعانجًٕٓس-إُٚاطيحٙانذٍٚالايٍٛٔاخشٌٔ-

.يصذسغٛشيُشٕس_ايذسياثالأعلايٛت
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مزاياق التكنلوجيه كالفنيه يتحكم فى إتجاهات الجمهور كسلوكه 

. كعاداته كهو يستحوذ على معظم كقت الجمهور 

ك قد أكردت المجموعة الباحثة عدة كظائف اخرم للؤعلبف 

التلفزيوني من غير الوظائف المتعارؼ  عليها بين  خبراء الإعلبف 

التلفزيوني كفقآ لرأم الباحثة ايناس  محي الدين الأمين ك تمثلت 

(:-   1)في كظيفتي 

:  الإتصاؿ : اكلان 

    يعد الإعلبف التلفزيوني عملية إتصاؿ جماهيرم يتميز بضماف انتشارق 

الزمني في اليوـ حيث توجد إعلبنات في مختلف الفترات الصباحية كفترة 

. الظهيرة ك الفترة المسائية مما جعل منه رسالة جماهيرية 

  :الإقناع :  ثانيان

   حيث يجعل المستهلك يتصرؼ فى مدة زمنيه قصيرة فى الاتجاق 

المرغوب كاف يقتنع المجهور المشاهد بما جاء فى الرسالة كيعمل كفقآ 

لهذا الأقتناع ؛ فليس هدؼ المعلن عن خدمة اك سلعة جديدق هو مجرد 

أخبار المستقبلين عن ظهورها فى الاسواؽ فحسب بل اقناعهم باستخداـ 

.  اك شراء تلك الخدمة اك السلعة الجديدة 

      كلا تنتهى كظيفة الإعلبف التلفزيونى عند توصيل معلومات معينة 

بل الأهم من ذلك هو إحداث تأثيرات محددة تتخذ معانى كمفاهيم يقتنع 

بها الجمهور المستقبل لها كيتصرؼ كفقان لذلك من خلبؿ كوف هذا 

الإعلبف نشاطان اتصاليان اقناعيٍان ،كللئعلبف التلفزيوني خاصية ثالثة  ك التى 

.  تتمثل فى محاكلات التأثير كالإغراء 

      كالإقناع هوتبادؿ الأراء كالأفكار بغرض الوصوؿ إلى الرغبات ك 

تحريكها ك خيارات الأفراد كالجماعات ك نشاطاتهم لتحقيق الأهداؼ 

ك تتفق المجموعة الباحثة مع الباحثة إيناس محي الدين ، المختلفه 

الأمين  كأخركف فيما ذهبو  إليه من رأم حوؿ كظائف الأعلبـ 

التلفزيوني كتستند المجموعة الباحثة في ذلك علي نظرية التأثير ك 

التأثر  لإحداث كظيفتي الإتصاؿ ك الإقناع من خلبؿ إستخداـ كسائل 

. الأتصاؿ الجماهيرم عند صناعة الإعلبف كمن أهمها التلفزيوف 

                                                 
1
.442ص-44اص-و2013عًاٌ–الاسدٌ-داسجشٚش-الأنٗبعتطال–عٕنًّانتهفضٌٕٚ–عبذانشاصقيحًذنذنًٛٗ-
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كنجد إف هنالك بعض الأهداؼ داخل الإعلبف التلفزيوني تلعب 

دكران مهمان عند إنتاج الإعلبنات ك بثها فيما يتعلق بأهداؼ إعلبنات 

السلع ك الخدمات كتنقسم هذق الأهداؼ الي نوعين كقد حصرتها 

( :- 1)المجموعة الباحثة فى الاتي 

 تركزت الأهداؼ الوظيفية  :الأهداؼ الوظيفية فى إعلبنات السلع:  اكلان

 :- لأعلبنات السلع في مجموعة من النقاط كهي كالاتى 

ففي الإعلبف عن سلعة ما  يتم :عرض خصائص السلع ك استخداماتها -أ

تقديم عرض لخصائص كمواصفات هذق السلع كاستخداماتها كلتوضيح 

يظهر هذا الهدؼ فى  (إعلبنات السلع الغذائية)هذا  الهدؼ نعطى مثالآ 

بعض إعلبنات الاجباف حيث يتم شرح  اشكالها كمكوناتها كيذكر فى 

معظم الاحواؿ نسبة الدسم الموجودق بها كأيضان في إعلبنات أغذية 

الأطفاؿ يظهر هذا الهدؼ من خلبؿ شرح مكونات الغذاء كمدل احتوائه 

 . على  انواع مختلفه من الفايتمينات ككذالك شرح طريقة التحضير  

يعتبر هذا الهدؼ من الأهداؼ  :توضيح فوائد استخداـ السلعة -ب 

الوظيفيه الهامه كالتى يلعب التلفزيوف دكرا كبيرآ فى توضيحها نظرآ 

لأعتمادق على الصورة المتحركه الي جانب توضيحها من خلبؿ النص 

كهى تعتبر من ضمن  (اعلبنات مستحضرات التجميل)مثلآ . الإعلبنى 

اعلبنات التى يتضح فيها هذا الهدؼ من خلبؿ الإعتمادعلى الصورق التى 

،  تؤدل دكرآ مهمآ فى توضيح نتيجة استخداـ هذا المستحضر اك ذاؾ 

كالذم يؤكد للمرأة انها ستكوف " اعلبف صابونة لوكس " كمثاؿ لذالك

. النجمة كل يوـ بعد استخداـ صابونة لوكس 

  :التذكير بالمنتج -ج

ك يقوـ هذا الهدؼ الوظيفيي من خلبؿ الإعلبف التذكيرم علي مقاكمة 

اثر النسياف  لدم المستهلكين ك مواصلة تذكيرهم بأسم السلعة ك قدرتها  

ك تكوف ، علي اشباع احتياجاتهم مما يجعلهم يطلبونها مرة اخرم 

الإعلبنات التذكيرية في مرحلة لاحقة بعد اف يكوف المنتج قد حقق 

. شهرة  ك اصبح معركفآ 

 

 

                                                 
1
.235-228ص–انطبعّالأنٗانذاسانًصشّٚانهبُاَّٛ-الإعلاٌاعغّٔٔعائهّٔفَُّٕ–يُٗععٛذانحذٚذٖٔعهٕٖاياوعهٗ-
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:- كنعرض بعض الامثله من الإعلبنات التى توضح هذا الهدؼ كهى 

كلإعلبنات المصنوعات الجلديه ، إعلبنات بيع الاحذيه كالحقائب كالملببس 

نصيب فى الإعلبنات التذكيريه حيث اف عدد كبير من متاجر بيع 

الاحذيه كالحقايب تستغل مناسبات بداية العاـ الدراسى كمناسبات الاعياد 

لتزكير المستهلك بوجود هذق النوعيه من المنتجات كذالك استخدمت 

اعلبنات الملببس الهدؼ التركيرل حيث يكتفى الإعلبف بالستغلبؿ قدكـ 

موسم الصيف اك الشتاء ليعلن عن اسم المتجر ،كبالتالى يذكر 

المستهلك به دائمآ كما كاف الإعلبف يستغل ايضا مناسبات الاعياد 

. لتذكير المستهلك بالمنتجات المطركحه فى الاسواؽ 

: توضيح التفوؽ على المنافسين / د

حيث يتم من خلبؿ الإعلبف توضيح الفركؽ التى تغير منتجا محددآ 

لمركات عن منتجات اخرل منافسه مما يساعد المستهلك فى التعرؼ 

عليها دكف غيرها من الماركات اف هذا النوع من الإعلبنات بتمييز سلعته 

.  كخدمته عن السلع  كالخدمات الا خرم

: كفيما يلى امثله لتوضيح  هذا الهدؼ 

: اعلبنات  السلع الغذائيه ! 

كيظهر هذا الهدؼ فى اعلبنات السمن كاعلبنات الالباف كالجبن كالشيكلبته 

كالمشركبات الغازيه كالزيوت حيث يهتم المعلن بتوضيح المزايا الفريدق 

. لكل نوع كيلجا البعض الى ابتكار افكار اعلبنيه جديدق على المنافسين 

:  اعلبنات الاجهزق الكهربائيه ! 

يظهر هذا الهدؼ فى الإعلبنات التلفزيونات كالثلبجات كالغسالات كاجهزة 

. التكيييف كالمراكح 

:  خلق صورة زهنية طيبة عن المؤسسة اك السلعة االمتجر -ج 

يستخدـ هذا الهدؼ في العديد من السلع كالمنتجات كنعرض في مايلي 

: بعض الامثله الإعلبنية  التي توضحه 

 حيث تركز هذق  (إعلبنات الاثاثات كالمفركشات كمستلزمات الديكور  ) 

الإعلبنات  علي  حداثة المعركضات كعلي تنوع المتاجر التي يمتكلها 

شخص كاحد مما يعطي احساس للمشاهد بمدم ثراء هذا المعلن كيخلق 

كايضآ يظهر هذا الهدؼ في بعض اعلؤنات ، له صور ذهنية منميزة 

اف  الإعلبنات التي تستهدؼ .الأجهزة الالكتركنية ك السلع الدكائية كغيرها
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خلق  صورة ذهنية جيدة عن السلع  اك المتجر تسعي دائمآ الي توضيح ك 

تاكيد اف المعلن يقدـ منتجات منعددة كاف هذا المتجر له سمعة طيبة 

كيتردد  عليه الكثيركف  من الناس لانه يقدـ  ، بين الأفراد ك المستهلكين 

. لهم مجموعات متنوعة من السلع 

 :- الأهداؼ الوظيفية  في اعلبنات الخدمات : ثانيان 

فأف الأهداؼ ، نلؤحظ انه نظران لإختلبؼ طبيعة الخدمات  عن السلع 

الوظيفية لأعلبتاف الخدمات تختلف في جزء كبير عن الأهداؼ الوظفية 

صحيح اف لها هدفان مشترؾ كهو الوصوؿ الي المستهلك ، لأعلبنات السلع 

كلكن ألأهداؼ ’ الاخير كحثه علي شراء السلعة  ك الأستفادة  من الخدمة 

الوظيفية التي تتحقق لكلمنها مختلفة عن بعضها كاف اتفقا في بعض 

: الأهداؼ ك مثاؿ لذلك 

ك شرح نتيجة الأستفادة بالنسبة ، شرح نتيجة الاستخداـ بلنسبة للسلعة 

. للخدمة التذكير بالسلعة يقابله التذكير بالخدمة 

نتعرض الاف الي الأهداؼ الوظيفيةالتي تنفرد بها اعلبنات الخدمات 

: كذلك علي النحو الآتي 

: - الأخبار / 1 

اف اعلبـ المستهلك ك اخبارق هو احد الأهداؼ الاساسية التي تسعي 

ك في مايلي نورد بعض  الامثلة التي ، اعلبنات الخدمات للتحقيقها 

: توضح هذا الهدؼ

:- إعلبنات الخدمات  العامة 

استخدمت اعلبنات الخدمات العامه كتركز معظمها فى الإعلبنات 

. الخاصه بطلب الوظائف اك تقدلم للتجنيد اك تسديد الضرائب 

 :شرح نتيجة الاستفادق من الخدمه .2 

:  إستخدـ هذا الهدؼ بعض النوعيات من الإعلبنات منها 

تعتبر اعلبنات   كيتضح ذلك من خلبؿ الإعلبنات : إعلبنات البنوؾ

التي تشرح ما سيعود علي المستهلك من فائدق اذا ما استفاد من 

الخدمات المصرفيه التى يقدمها ذلك البنك كفي ظل التنافس 

. الكبير بين البنوؾ 

حيث تركز هذق النوعيه من الإعلبنات : إعلبنات السياحه كالطيراف

دائما علي الخدمات المتنوعه التي يجدها المسافر علي متن احد 
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الخطوط الجويه كمدم الراحه التي يستمتع بها كنجد اف بعض 

. شركات السياحه في اعلبناتها تؤكد ذلك

 : خلق صورق طيبه كمميزق للمنشأة. 3

يعتبر خلق صورق طيبه  كمميزق للمنشأة أحد الأهداؼ الهامه 

بالنسبه لكثير من المنشأت التي تقدـ خدمات للجمهور كيتضح 

ذلك من خلبؿ الكثير من  الإعلبنات لشركات السياحه كالطيراف 

التي تحاكؿ اف تخلق صورق متميزق لنفسها كي تظهر تفوقها 

كتفردها علي الشركات المنافسه في نفس المجاؿ    

 إستخداـ هذا الهدؼ من خلبؿ  البنوؾكذلك كثير من إعلبنات

كايضآ ، اظهار الخدمات المصرفيه الفريدق التي تميز هذا البنك 

كنفس الشىء . الخدمات التي يقدمها من اجل مصلحة الجمهور 

ينطبق علي اعلبنات بعض شركات التأمين التي تحاكؿ اف تشغل 

كافة المناسبات من اجل الإعلبف عن خدماتها كاظهار صورتها 

. المتميزق اماـ الجمهور المستهدؼ 

:  التوعيه كالارشاد.4

تعتبر التوعيه كالارشاد من اهم الأهداؼ الإعلبنيه التي تنفرد بها 

اعلبنات الخدمات كهي قائمه علي اساس توجيه الفرد ك توعيته  في 

كلقد ، مجالات معينة بمل يضمن سلؤمته من الأخطار أك الأمراض 

تنوعت اعلنات التلفزيوف الخدمية التي تسعي  دائمآ لتحقيق هذا 

الهدؼ الحيوم ك الهاـ  لجمهور المشاهدين في الدكؿ النامية 

: كمنها علي سبيل المثاؿ 

  إعلبنات مرض الجفاؼ كالدرف :

تعتبر الحملة الإعلبنية  لمكاحفة امراض الجفاؼ كالدرف نموذجآ لحملبت 

التي استهدفت التوعية كالارشاد من اجل التنمية الصحية ككانت هذق 

.  الحلة توضح الأعراض كمخاطرالاصابة ك كيفية العلبج 

  (السجائر ك الشيشة )إعلبنات مكافحة التدخين :  

هذا النوع من الإعلبنات التي  تقوـ بحث المواطنين علي الاقلبع عن شرب 

ك تدخين كل من السجائر ك الشيشة من اهم إعلبنات التوعية كالإرشاد 
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من اجل  صحة الفرد كنجد اف هذق التوعية في الإعلبنات تركز علي 

 : مايلي

توضيح الإثار الصحية الخطيرة المترتبة علي شرب ك تدخين كل من *

. السجائر ك الشيشة 

توضيح العلبقة بين شرب الشيشة كانتقاؿ بعض الامراض المعدية بسبب *

. انتقالها من فم لفم 

ك ترل الباحثه هنيدق قنديل ابوبكراف أهداؼ الإعلبنات التلفزيونيه تنقسم 

( 1):- الى عدة أهداؼ متمثله فى  النقاط التاليه  

كهى تتركز :- (الأهداؼ طويلة الاجل)الأهداؼ الإستراتيجيه اك: اكلان 

اساسان فى ضركرة خلق صورق كمركز متميز للمنشأة كمنتجاتها بحيث 

يصعب على المنتجين الآخرين تقليدق بالإضافه الى المحافظه على إسم 

المنشأة فى السوؽ كضماف الولاء الدئم من جانب المستهلكين للسلع اك 

الخدمات التى تقدمها المنشأة هذا فضلآ عن ضماف الربط الدئم بين 

مجموعة السلع فى أذهاف المستهلكين الحاليين كالمقربين ،هذا كله 

. يؤدل الى زيادة  أرباح المنشأة على مدل طويل

 :  (الأهداؼ متوسطة الأجل)الأهداؼ التكتيكيه اك: ثانيآ

هى تلك الأهداؼ التى تقود فى النهايه الى تحقيق أهداؼ المنشأة طويلة 

: الاجل كهذق الأهداؼ هى

زيادة معلومات المستهلكين الحاليين المتقربين عن منتجات المنشأة -1

كخدماتها من حيث خصائصها كمميزاتها كاشكالها كاسعارها ، 

كاستخدلماتها كخلق كعى طيب كإهتماـ إيجابي بمنتجات الشركه بما 

. يحرؾ رغبات الجمهور 

زيادة المبيعات الكليه للمنشأة اك زيادة الإقباؿ على خدمه معينه كذلك -2

عن طريق إجتذاب مستهلكين جدد اكزيادة معدؿ استخداـ السلعه لدل 

. المستهلكين الحاليين

 .مواجهة المنافسه التجاريه اك الإعلبنيه من السلع اك الخدمات المنافسه-3

                                                 
1
-
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زيادة مستول تفضيل المستهلكين لمنتجات المنشأة كخدماتها دكف - 4

المنتجات اك الخدمات المنافسه كزيادة رغبة المستهلكين فى شراء السلع 

. كالإقباؿ على الخدمات كإبلبغ الجمهور بالتحسينات التى تحدث للسلعه 

تقليل مخاكؼ المستهلكين من استخداـ المنتجات اك الإقباؿ على -5

. الخدمات بجانب خلق صورق ذهنيه طيبه لسمعة الشركه

. تشجيع طلبات الإستفسار عن منتجات  الشركه-6
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المبحث الثالث 
 أنواع وخصائص وقوالب الإعلانات التلفزيونية

 

 ( :-1)واع ـــــــــــالأن: أولًا 

نظافة الفيلم الإعلبني كخلوق من الخدكش كهذق الشركط التي تتصل 

إختيار ): بالجودق يجب أف يتوافر الى جانبها شرطاف يتصلبف بالبث هما 

 (تكرار الإعلبف، الوقت المناسب 

 كيعتبر التوقيت من أهم العوامل المؤثرق على فعالية الإعلبف التلفزيوني 

فأكقات الإذاعة التلفزيونيه تختلف من حيث أهميتها تبعان لنوعية 

المشاهدين الذين يقضوف كقتهم أماـ التلفزيوف في الفترات المختلفه من 

فقد يكوف كما هو كلكن يبث اكثر من مرق ، إما تكرار الإعلبف . اليوـ 

في اليوـ أك في الاسبوع كلكن لذلك كقعان سلبيان قد يرفضه المتلقي لأنه 

كلذا يفضل أف يكوف تكرار الإعلبف عن ، يشعر بإزعاجه من ذلك التكرار 

السلعة ذاتها بأساليب مختلفه فيكرر إسم السلعة مع بعض خصائصها 

 .كمزاياها 

لا تختلف أنواع الإعلبنات التلفزيونيه عن الإعلبنات الإذاعية سول أف 

 :الإعلبف المباشر في التلفزيوف مجاله أكسع كينقسم إلى ثلبثه أنواع 

المناظر الثابتة التي يصاحبها تعليق كمثاؿ لذلك الشرائح التي _ 1

كقد تتعدد المناظر أثناء التعليق أك تشمل حركات ، تعرض بالتلفزيوف 

. قليله 

كيشمل صوران كحركه يصاحبها ، الفيلم المسجل كقد يكوف تسجيليان _ 2

تعليق أك يتخذ شكل التمثيليه الناطقه  ذات الموضوع الجدم أك الموضوع 

 .الفكاهي أك قد يكوف الفيلم المسجل على شكل اغنيه أك حديث أك مناقشه

المناظر التي تذاع على الهواء كتحتوم على الحركه كالتعليق كيكوف _ 3

: موضوع الإعلبف في هذق الحاله مرتبطان بالوقت الذم يذاع فيه مثاؿ

. إفتتاح محل خبز عن طريق المعلن كنشاطه

كالإعلبف في التلفزيوف يشاهدق جمهور كبير من المواطنين لهذا يحرص 

المعلنوف على هذا النوع من الإعلبنات التى تنشر رسالتهم الإعلبنية بين 

الناس كلتؤثر فيهم التأثير المطلوب كيتحركوف في إتجاق ما أعُلن عنه 

                                                 
1
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كقد يكوف الإعلبف التجارم التلفزيوني أجنبيان مستوردان يبث بلغته أك . 

يكييف لبثه باللغه العربية أك العامية الدارجة كيكوف الإعلبف التجارم 

:- أشد  تاثيران اذا توفرت له الشركط الاتيه

المواقف  الطريفه ، الإيقاع الملبئم لطبيعة الموضوع المعلن عنه : القصد

المواقف الغربيه التي تدخل احيانان في  الحوار القصير المحكم ، الضاحكه 

كيخرج ، الوضوح في نطق اسم المعلن عنه كرسمه بالالواف الجذابه ، 

كالإعلبف الذكي هو الذم . عنها أفلبمان دعائيه جديدق كبشكل مستمر 

يعتمد على اظهار ما يريد خلبؿ لقطات سريعه جدان لا تستغرؽ في الشاشه 

اكثر من ثواني فضماف التأثير في اللبكعي لا يكوف إلا بالطريقه غير 

. المباشرق 

كقد أكردنا انواع أخرم للئعلبنات التلفزيونيه كالتي يرم الأستاذ بشير 

عباس أنها ليست بالنمطيه لكنها مرنة ك حيوية كقد  إلى أنهُ يمكن تقسيم 

( :- 1)تلك الإعلبنات من حيث عُدة طرؽ إلى الأتى

 .من حيث أسلوب عرض الإعلبف -1

 .من حيث طريقة شراء كقت الإعلبف  -2

 .من حيث النطاؽ الجغرافى  -3

: من حيث أسلوب عرض الإعلبف:- أكلان

كهو أسلوب ما زاؿ شائعان كمقبولان حيث يتم مخاطبتة المشاهد بشكل 

مباشر من قبل أحد الأشخاص الذم تكوف مهمته إيصاؿ رساله معينه إلى 

المشاهد للتأثير فيه  كدفعه لشراء السلعة أك تجربة السلعة أك الخدمه 

كلكي يكوف هذا النوع فاعلبن كمؤثران ينبغي أف تتوافر فيه . المعلن عنها 

:- عُدة شركط كالتي تتمثل فى النقاط التإلله

 أف تكوف المخاطبه مباشرق بقدر المستطاع بحيث يشعر المشاهد إنه  -1

. هو الوحيد المقصود بهذق المخاطبه 

أف يكوف الشخص الذم يخاطب المشاهد معركفان أك يكوف شخصيه لها  -2

مكانتها في نفوس المشاهدين كهذا بدكرق يعطي الإعلبف مصداقيه 

. أكبر 
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إف اللغه كالخلفيه المستخدمه في الإعلبف تتناسب مع جمهور  -3

المشاهدين المستهدفين،كما أف خلفية مقدـ الإعلبف يجب أف تتناسب 

.  مع طبيعة السلعة المعلن عنها 

:- كمن أهم انواع  طرؽ عرض الإعلبف 

 : الإعلبنات الدراميه -1

يشترؾ في  (سيناريو)حيث تكوف الرساله الإعلبنيه مكتوبه على شكل 

. تجسيدق ممثلوف محترفوف 

كهذا النوع من الإعلبف يتطلب سيناريو مقنع كمقبوؿ كممثلين قادرين 

على التعبيرعن المزايا كالخصائص المتضمنه في السلعة المعلن عنها ، 

كإلا فإنه يصبح مساران للسخريه كالنقد من قبل المشاهدين كضركرم جدان 

.  اف لا يكوف الإعلبف الدرامي طويلبن لكي لا يشتت تركيز المشاهد 

: الإعلبف عن طريق عرض السلعة  -2

كإبراز خواصها كطرؽ إستعمالها ، يتم عرض السلعة بشكل مادم 

يظهر هذا النوع من الإعلبف .كمزاياها بالمقارنه مع السلع المنافسه 

كيعتمد بالدرجه الأكلى على قدرة مقدـ الإعلبف ، بشكل عفوم في الغالب 

.  في الإقناع من خلبؿ تجربة السلعة فعليان أماـ المشاهدين 

 : الإعلبف التركيزم -4

هو من الإعلبنات التلفزيونيه الشائعه التي تهدؼ إلى تزكير المشاهد 

عن طريق عرض سريع لإسم السلعة فقط مع مرافقة ،بوجود السلعة 

كلكي يكوف الإعلبف التركيزم فاعلبن . ذلك ببعض الإيقاعات الموسيقيه

كإنما يفضل تعديل الإعلبف من حيث ، ينبغي عدـ تكرارق بشكل نمطي 

. الإخراج لكي لا يصاب المشاهد بالملل

 : الإعلبف الحوارم-4

فقد .كيتضمن إجراء محادثه بين شخصين أك أكثر بخصوص السلعة 

مثلبنكشخص يمثل ، يجرم الحوار بين ممثل عن الشركه المعلنه 

المستهلك للسلعه كالمستهلك قديتحدث عن مزايا السلعة كالاسباب 

التى دعته الى استخدامها كتكرار شرائها ثم يتقدـ ممثل الشركه 
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لايجاز هذق المنافع أك اضافه شى جديد فى مدح السلعة ليتلقى 

. الجواب من ممثل الشركه المعلنه كهكذا

: إعلبنات الرسوـ المتحركه -5

كيتم فى هذا النوع من الإعلبف استخداـ الاشخاص أك الحيوانات الإليفه 

كيعتمد كأسلوب من اساليب التعبير عن الافكار الإعلبنيه المتباينه 

. كيمكن استخداـ الإعلبف الحوارل فى عرض مثل هذق الافكار 

: من حيث طريقة شراء الوقت الإعلبنى:- ثانيا

:- ك هنا تنقسم الأنواع  إلى ثلبثه أقساـ كهى 

: قياـ المعلن بتمويل برامج تلفزيونيه كامله   -1

يعتبر الاسلوب للئعلبف التنافسى الذل تلجأ إليه غالبية الشركات الكبيرق 

،حيث تقوـ هذق الشركات بالإتفاؽ مع إدارة التلفزيوف برعاية برنامج 

. معين مقابل سماح التلفزيوف لها باستغلبؿ عرض البرنامج لبث إعلبناتها

 : الشراء الجماعى لوقت الإعلبف- 2

حيث يقوـ تجار حملة ما بالإتفاؽ مع إدارة التلفزيوف لشراء كقت يبثوف 

فيه إعلبنات موجهه لتجار التجزئه ، أك تعريف المستهلكين المحتملين 

بهذق السلع كمن خلبؿ المفاكضات الجماليه مما يجعل المعلنوف فى 

. الغالب على حسومات من اجور البث الإعلبنى

: الإعلبف الفورم  -2

حيث يقوـ المعلن بشراء كقت للئعلبف عن منتجاته كيقوـ بالإتفاؽ مع 

إدارة التلفزيوف على توزيع هذق الإعلبنات حسب الأكقات المتفق عليها 

. كالفترة الزمنية التي يحددها العقد المبرـ بين الطرفين

:  من حيث النطاؽ الجغرافي : ثالثان

 : الإعلبف المحلي -1

كيحصر هذا الإعلبف ضمن منطقة محصورة يقتصر عليها البث 

التلفزيوني 

 : الإعلبف الوطني -2
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كيكوف هذا الإعلبف على مستوم حدكد البلد المعني الذم يغطى كافة 

اجزاء البث الإعلبني 

 : الإعلبف الدكلي -3

كيعالج هذا النوع من الإعلبنات السلع التي يتم توزيعها علي نطاؽ دكلي 

.  كتقدـ الإعلبنات خدمة كبيرة للئعلبف الدكلى 

ك تتعددانواع الإعلبنات بحسب الغرض منها كبحسب نطاقاتها الجغرافية *

المستهدفه كبحسب طبيعة السلع أك المنتج أك الفكرق التى يتم الإعلبف 

عنها ككفق الاهداؼ الموضوعه المراد تحقيقها من خلبؿ العمليه الإعلبنية 

كقد قسمت الدراسات الغربيه الإعلبف التلفزيونى  بحسب . فى التلفزيوف 

انواعه كانماطه كاهدافه ككظائفه كتأثيراته الى عدة انواع كفق التقسيم 

( :  1)التالي 

 

:  تقسيم الإعلبف التلفزيونى حسب الجمهور الموجه إليه : أكلا

كفق هذا التقسيم ينقسم الإعلبف إلى إعلبف الاستهلبكى الخاص 

: بالمستهلك  كإعلبف خاص بالمشترم الصناعى كإعلبف خاص بالوسطاء 

 الإعلبف الاستهلبكى-: 

هو الإعلبف الى المستهلك النهائى عن السلعة أك خدمه معينه لتعريفه 

بخصائصها كمزاياها كحثه على شرائها كاستعمالها كهو النوع السائد على 

مستول التلفزيوف حيث اف المستهلك النهائي لا يملك قنوات إتصاؿ 

مباشر مع المنتجين ،بل اف هذا المستهلك لايقوـ بالتوجه الى المعارض 

كالشركات الا بعد اف يعرؼ عن هذق النشاطات من خلبؿ الإعلبنات 

التلفزيونيه  

 إعلبف خاص بالمشترل الصناعى:  

كهو الإعلبف الموجه للمشترين الصناعيين لتوصيل معلومات عن 

المنتجات كالسياسات الخاصه بالمنظمة كحثهم على التصرؼ بطريقه 

منظمه هذا النوع من الإعلبنات قليل لدرجه كبيرق فى التلفزيوف لاسيما 
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فى عالمنا العربى  فنادران مانجد رسائل تلفزيونيه توجه للمستثمرين أك 

: إعلبف خاص بالوسطاء. المصنعين

هو الإعلبف الموجه الى الوسطاء أك الموزعين أك الوكلبء لتوصيل 

معلومات عن المنتجات كالسياسات الخاصه بالمنظمه كحثهم على التعامل 

. فى منتجات المنظمة

 : تقسيم الإعلبف التلفزيونى حسب اهدافه:- ثانيان 

  الإعلبف القياسىstandard advertising أك التجارم  :

كهو اكثر انواع الإعلبنات انتشاران كتقوـ بتمويلها الشركات التى لديها 

منتجات تبيعها أك خدمات تقدمها ،فالدافع كراء هذق الإعلبنات هو البيع 

كخلق شعور بالحاجه كالرغبه لدل المستهلك لمنتج أك خدمه ،كهناؾ 

عادة نوع مامن التغذيه المرتدة الملموسه من السوؽ للحكم على فعالية 

. الإعلبف ، كارتفاع عدد المبيعات التى نجمت مباشرق عن هذا الإعلبف

 الإعلبف الاختيارل:  

هو إعلبف يستهدؼ التعرؼ على السوؽ عند طرح منتج جديد ،كقد يتم 

كفق عدة صور من  

أهمها تأكيد اسم السلعة أك المنتج عبر تشويق المستهلك لمعرفة ماهية 

السلعة أك الخدمه ، كياتى الإعلبف الاختيارل للتعرؼ على كلاء 

المستهلكين لسلع المنافسين عبر قياس الاستجابات للرساله الإعلبنية 

للمعلن ،بحيث يتمكن المعلن من التركيز على اسواؽ بعينها ،أك احداث 

. اختراؽ فى اسواؽ يسيطر عليها المنافسوف

  إعلبف الخدمات العامة :

 كهو الذم يشجع علي القضايا كالمؤسسات التي لا تسعي كراء الربح ك 

، المساحة المخصصة لمثل هذا الإعلبف تقدـ كخدمة مجانية للجمهور 

حيث تدعو هذق الإعلبنات إلى التبرع بالوقت أك بالماؿ للمشركعات غير 

التجارية ك من اشهرها في مصر ك العالم العربي إعلبنات مستشفي 

 مليار جنيه 2سرطات الأطفاؿ في مصر ك التي حازت علي تبرعات بلغت 

. مصرم 
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  إعلبف المسؤلية الأجتماعية أك التوعوم- :   

كهو ذلك النوع من الإعلبنات التي تحث  علي التصرؼ بركح المسئولية 

إتجاق المجتع في العديدمن القضايا مثل القيادة الآمنة للسيارات ك ترشيد 

استخداـ الموارد الطبيعية ك منع الجرائم ك هذق الإعلبنات عادة ما تنظمها 

 مؤسسات غير تجارية  كفي بعض 

. الحالات مؤسسات انتاجية لها علبقة بموضوع الإعلبف 

   الإعلبف المضاد أك التنافسي : 

يشترط أف يكوف الإعلبف فيه عن السلع ك الخدمات المنافسة بمعني أف 

تكوف متكافئة في النوع ك متساكية مع بعضها من حيث الخصائص ك 

ك يعتمد نجاح هذا النوع ، ظركؼ الأستعماؿ ك التحقق ك ما إلى ذلك 

، من الإعلبنات علي ما ينفقه المعلنوف  من امواؿ  للتغلب علي المنافسين 

إلى جانب الأفكار الجديدة ك المبتكرة في الرسائل الإعلبنية المنشورة في 

التلفزيوف  ك التي تلقي قبولان اكثر من الجمهور ك تعد أكثر الأنواع 

من حيث الوظيفة إثارة للجدؿ فهو يوجد ضد السلعة أك خدمة ما علي 

الرغم من ندرة ظهورق علي المستوم القومي الأ انه يقلق المنتجين ك 

من بعض ، ك رجاؿ الأعماؿ كبعض الإعلبنات المضادة ،  رجاؿ الصناعة 

الممارسات الخاطئة التي تقوـ بها الإعلبنات ك ككالات الأئتماف ككذلك 

. الخ ...مخاطر تلوث المياة ك الهواء ك تدخين السجائر 

 الإعلبف التصحيحي:  

يوجه هذا الإعلبف للئدعات المبالغ فيها التي تظهر في الإعلبنات القياسية 

مثل التي تقوؿ اف  هذا الإعلبف يشفي جميع الأمراض فمثل هذق الإعلبنات 

المبالغ فيها هي هدؼ رئيسي للئعلبنات التصحيحية ك التي هي محاكلات 

. تحث عليها الوائح التنظيمية لتصحيح الإعلبف المزيف أك المضلل 

  الإعلبف التأييدم : 

يرتبط الإعلبف التأييدم ارتباطان ك ثيقان بالإعلبف المضاد فبينما يوجه 

الإعلبف المضاد عادة إلى  منتج معين مثير للؤعتراض  كإلى الشركة 

التي تنتجة  أك الصانعه لمثل هذا المنتج الصناعة المسئولة عن إيجاد 

مرض اجتماعي يقود إعلبف التأييد للحملبت لأتخاذ اجرءات ضد انشطة 
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غير شرعية أك غير قانونية  تؤثر علي رفاهية المجتمع  فلئعلبنات التي 

تزيد من  كعيها بشأف  ادماف الهيركين ك المخدرات  كزيادة معدؿ 

الجريمة ك أحواؿ المعيشة السيئة في الاحياء الفقيرة كل ذلك امثلة 

كفي معظم الحالات يقوـ بتنظيم إعلبنات التأييد ك الأنفاؽ عليها مؤسسة 

ترغب في الإرتباط بمصالح المجتمع ، كقد تكوف هذق الإعلبنات موجهة ك 

. غير موجهة نحو المصالح التجارية الذاتية الممولة لهذا الإعلبف 

 إعلبنات الصورة الذهنية :  

يعد هذا النوع من الإعلبنات جزءان مهمان من  كظائف العلبقات العامة حيث 

اصبح من الأهمية حتي اف الدراسات  تطلق عليه إعلبف العلبقات العامة  

  الإعلبف التعليمي  : 

كهو يتشابه  مع الإعلبف الإختيارم  فكونه يرتبط اكثر بتسويق السلع 

الجديدة التي لم يسبق لها كجود  في السوؽ من قبل ك السلع القديمة 

المعركفة التي ظهرت لها إستعمالات لم تكن معركفة لدم المستهلكين ك 

يحرص  المعلنوف على أف تشتمل محتويات الرسالة الإعلبنية علي 

موضوع )مجموعة من المعلومات التي تبين خصائص السلع ك الخدمات 

المعلن عنها ، ككيفية الإستفادة من مزاياها ك طرؽ استخدامها  (الإعلبف 

عند إقتنائها كتقديم مجموعة التعليمات الهامة ك الفنية المرتبطة 

علي سبيل المثاؿ في حالة الإعلبف عن غسالة . بالسلعة أك الخدمة 

 .الإطباؽ يجب اف يقوـ المعلن بشرح كيفية الإستخداـ 

 ك تتلخص كظيفة هذا النوع من الإعلبف  في إخبار  : الإعلبف الإرشادم

الجمهور بالمعلومات التي تيسر له الحصوؿ علي الشئ  المعلن عنه 

بأقل جهد ممكن كفي اقصر ك قت كبأقل نفقات  ،كفي إرشاد الجمهور 

ك يقصد بالإعلبف الإرشادم هو ذلك .. إلى كيفية  اشباع حاجاته 

الإعلبف الذم يرمي إلى إرشاد المستهلكين للئستخداـ الإمثل للسلعة أك 

الخدمة المراد اشباعاها ، كفي هذا الخصوص يجب الإفصاح بدقة داخل 

. محتويات الرسالة الإعلبنية عن الوكلبء المعتمدين 
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  :الإعلبف التذكيرم

 كهذا الإعلبف يتعلق بسلعة  أك خدمة أك منشأت معركفة بطبيعتها ك 

 التغلب علي كخصاصئها للجمهور بقصد تذكير ذلك الجمهور بها 

.  عادة النسياف لدم الجمهور 

كيخطي من يظن أف عملية التسويق للسلع ك الإعلبف عنها يتمثل فقط 

في الإفصاح عنها ام عن السلعة في شكل إعلبنية  تعليمية أك إرشادية 

بل مجرد أف الأمر يجب أف يمتد ليشمل الجانب لإيجاد نوع من 

، الإنتماء بين السلعة كمستهلكيها 

 : الإعلبف الإخبارم أك الإعلبمي

كهو الذم يعمل علي تقوية صناعة أم نوع من السلع  أك الخدمات أك 

إحدم المنشأت كذلك بتقديم بيانات الجمهور كيؤدم بين الأفراد إلى 

. تقوية الصلبت بينهم 

كيرمي المعلن من كراء ذلك إلى توفير كافة المعلومات لمستهلكي 

الخدمات المرتبطة بالمنشأة  المنتجة لهذق السلعة  أك المقدمة لهذق 

الخدمة ك ميثلبتها المسوقة ترسيخ للعلبقة المباشرة كالواجب 

. تدعيمها التي تربط بين البائع ك المشترم  

كيقسم الدكتور ياسر الطيب انواع الإعلبف التلفزيوني من حيث اشكاؿ 

( :  1)رسائله الإعلبنية إلى الأقساـ التالية  

يحتوم هذا النوع من الإعلبنات  كما يدؿ الأسم علي قصة : القصة  -1

 تبدأ بإثارة مشكلة معينة

كتنتهي نهاية سعيدة بهدؼ إظهار كيف أدت الفكرة الخاصة بالخدمة 

 أك المنتج إلى التقلب 

. علي المشكلة 
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 :شرائح عن الحياة    -2

يستخدـ هذا النوع من الإعلبنات الإسلوب القصصي ك لكنه لايظهر أفراد 

خيآليين بل أفراد من الحياة الواقعية كيظهر الإعلبف شخصين أحداهما 

يتحدث عن مشكلة  معينة ك الآخر يقترح الحل لهذق المشكلة  بالتوصية 

. بإستخداـ المنتج ك الذم هو موضوع الإعلبف 

كذلك بتركيب  الإعلبف علي كيفية تصنيع  المنتج ك : العرض  -3

تعبئتة  كنقله أك كيفية إستخدامه كمقارنته بالمنتجات الأخرم 

 .كيعد هذا النوع من اكثر اشكاؿ الإعلبنات التلفزيونية شيوعان 

ك يستخدـ هذا النوع بعض المؤثرات الصوتية أك : المؤثرات الخاصة  -4

 .المرئية الخاصة حتي يمكن جذب انتباق المشاهد

ك يدكر الإعلبف التلفزيوني في السوؽ مع دكراف السلعة ذاتها فعندما 

تغزك سلعة جديدة الأسواؽ تحتاج إلى التعريف ب خصائصها ك مزاياها 

ك استعمالاتها لكي يألفها الناس  فالإعلبف التلفزيوني هو المسئوؿ عن 

إنتشار سلع جديدة كغرز عادات جديدة في نفوس الجماهير  كهو 

يهدؼ إلى نشر فكرة بعينها  بحيث يعلم الجمهور من خلبلها أف ثمة 

تطوران قد حدث في اساليب المعيشة ك طرقها ك من خلبؿ الزكايا التي 

ينظر إليها مصمم الإعلبف يستطيع أف يحدد اكثر من نوع من انواع 

الإعلبف المناسبة لأهداؼ الحملة الإعلبنية  علمان بأف الأراء حوؿ تقسيم 

الإعلبف إلى أنواع تتعدد كذلك من خلبؿ الزاكية التي ينظر منها 

الكاتب إلى النشاط الإعلبني إذ ينقسم الإعلبف مثلبن ك فقان لطبيعتة ك 

مدم إنتشارق   أك نوعية مشاهديه أك كفقان لنوع المعلن أك الوسيلة 

المستخدمة   أك تبعان للوظائف التسويقية ك نتنانكؿ من هذق التقسيمات 

( :  1)ما يلي

: التقسيم كفقان للوظائف :- أكلان 

كينقسم الإعلبف التلفزيوني كفقان لما يمكن أف يؤديه من كظائف 

:- تسويقية إلى الأنواع الأتية

                                                 
1
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  :الإعلبف التعليمي أك التوضيحي -1

كهو الإعلبف الخاص بشرح كتحليل كتعريف المستهلك بالسلع الجديدة 

كخصائصها كأماكن توزيعها كالاستعمالات الجديدة للسلعة أك الخدمة 

المتداكلة في السوؽ ككظيفة هذا النوع من الإعلبف هو أف يعلم 

المستهلك كل جديد سواء للسلع الجديدة أك السلع كالخدمات المتداكلة 

من إستخدامات أكإستعمالات حديثة لم تكن معركفة لديه ك يعتمد هذا 

النوع على شرح خصائص السلعة أك الخدمة كيناسب هذا النوع السلع ك 

الخدمات في  مرحلة المنافسة إلى جانب السلع التي تدخل في السوؽ في 

هذق المرحلة يطلب المستهلك شرحان كافيان عنها كهذا الشرح لايعتمد 

على الصورة فقط بل جميع المؤثرات كالوسائل لشرح كتوضيح أهمية 

. السلعة أك الخدمة 

  :الإعلبف التمهيدم -2

يستهدؼ هذا النوع من الإعلبنات تنشيط الطلب الأكؿ على السلعة أك 

الخدمة المعلن عنها كيقوـ بتعريفها على نطاؽ شامل كإيجاد كإدراؾ عاـ 

نحوها من حيث مزاياها كخصائصها كأماكن كجودها كحث المستهلك 

على شراء السلعة التي تشملها طبقة معينة دكف إعتبار لماركة معينة 

داخل هذق الطبقة من هذق المرحلة تمر السلعة بمخاطر تسويقية عديدة 

نتيجة عدـ معرفة المستهلكين لها كمنافذ توزيعها مما يؤدم إلى بطء 

صعود المبيعات نتيجة تردد السوؽ في قبوؿ السلعة الجديدة بالإضافة إلى 

إحتمالات إرتفاع سعرها هذا إلى جانب إف بعض السلع كالخدمات تحتاج 

إلى تغير في الأنماط كالعادات الشرائيه كالاستهلبكية للؤفراد كعليه فإف 

هذق المرحلة تتطلب جهودان تسويقية كتركيجية مكثفة يؤدم فيها الإعلبف 

. التمهيدم دكران مهمان 

 : الإعلبف المقارف -3

يقدـ مقارنة مباشرة بين العلبمة المعلن عنها كالعلبمة الخاصة بسلع 

. أخرل منافسة كهو البديل للئعلبف التنافسي
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 :الإعلبف التشويقي  -4

هو الإعلبف الذم يستهدؼ تشويق المستهلكين لمعرفة السلعة أك الخدمة 

بهدؼ إستثارة  (قريبان)كذلك عن طريق نشر أك إذاعة اسمها مع كلمة 

. الحاجة إلى الإستطلبع لدل المستهلكين كجذب انتباههم 

: التقسيم كفقان للؤستجابة: ثانيان

:- ينقسم حسب الإستجابة المطلوبة للدعوة الإعلبنية إلى نوعين هما

 :الإستجابة المباشرة -1

يستهدؼ من الإعلبنات إلى إقباؿ المستهلكين على تلبية أك تنفيذ الدعوة 

. المتضمنة في الإعلبف بطريقة فورية 

 :الإستجابة غير المباشرة  -2

أم التأثير على المستهلك بطريقة تدريجية كذلك عن طريق بناء 

صورة ذهنية معينة للسلعة أك الخدمة أك المنشأة لديه كبناء ترابط 

.    إيجابي بين إحتياجاته كخصائص السلعة أك الخدمة المعلن عنها

:- الخصائص: ثانيان

اف تقنيات التلفزيوف الراقية من خلبؿ إستخداـ الصوت كالصورة 

كالحركة كالإيقاع بشكل متناسق ،يجعل بإمكانه إعطاء المشاهد فكرة 

متكاملة عن السلعة كالخدمة بموضوع الإعلبف بحث تظهر السلعة بشكلها 

الطبيعي في محيط حقيقي مما  يضفي نوعانف من الواقعية على الإعلبف 

كهذا بدكرق يؤثر على المشاهد كيمكن تلخيص خصائص انتاج الإعلبنات 

( :- 1)التلفزيونية فيما يلي

سهولة بث الإعلبف كنشرق على نطاؽ كاسع خصوصان في الشبكات . 1

التلفزيونية كالفضائيات 

إمكانية الإختيار بين العديد من البرامج التلفزيونية المختلفة لوضع . 2

الرسالة الإعلبنية خلبلها ،كبذلك يتمكن المعلن من إختيار التوقيت 

 .المناسب للمشاهد

                                                 
1
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كبالنظر لما يقدمه التلفزيوف من تغطية جغرافية كاسعة النطاؽ فإف . 3

مشاهد تكوف منخفضة نسبيان بالرغم من  (1000)تكلفة الإعلبف لكل الف

. إرتفاع التكلفة الإجمإلية  للئعلبف في التلفزيوف 

بما التفزيوف صديق حميم للمشاهد داخل البيت فإنه يتميز عن غيرق . 4

من كسائل الإعلبف بنوع من المباشرة أك التخاطب المباشر أك التواصل 

القوم مع المشاهد كبهذق الحالة فإف التلفزيوف يوفر  

فرصة للمشاهد بالإندماج مع مايعرض على الشاشة ،كهذق الميزة تخدـ 

. الإعلبف التلفزيوني كثيران 

التلفزيوف يوفر إمكانية نقل الرسالة الإعلبنية إلى العائلة الواحدة . 5

المجتمعة في آفٍ كاحد كهذا مالا يمكن تحقيقه في حالة الصحف 

. كالمجلبت 

عند عرض الإعلبف تلفزيونيان فإف السلعة أك الخدمة المعلن عنها .  6

تظهر بشكل منفرد على المشاهدين بخلبؼ المنافسة الإعلبنية في حالة 

. الإعلبنات في الصحف كالمجلبت 

كمن الأهمية بمكاف ذكر ماذهبت إليه الباحثة اشتياؽ في بحثها المقدـ 

لنيل درجة البكلبريوس من خصائص مهمة للئعلبف التلفزيوني كنوردها 

( : 1)في ما يلي

يتميز الإعلبف التلفزيوني بأنه ينقل الرساله الإعلبنيه الى - 1

العائله كوحدق كاحدق بحيث تشاهد الاسرق مجتمعه الرساله 

 .الإعلبنيه المعركضه

، يمكن تحقيق ميزة انتقاء المشاهدين بطريقه مختلفه -2

كقت اذاعة ، منهااليوـ الذم يذاع فيه الإعلبف خلبؿ اسبوع 

كمن ثم يجد المعلن الفئه من المشاهدين الذين ، الإعلبف 

يمثلوف بالنسبه له القطاع السوقي المستهدؼ متركزين في 

 .هذق الأكقات 

اف التلفزيوف يتميز بتغطيه كبيرق من حيث أعداد الجمهور -3

التي تشاهد فأف تكلفة الإعلبف للفرد منخفضه نسبيان بالرغم من 
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إرتفاع المبلغ الاجمإلى المطلوب للئعلبف التلفزيوني من حيث 

 .الزمن الذم يتم شراؤق 

الإعلبف التلفزيوني اكثر اثارق خاصة من حيث الشكل عن -4

 .غيرق من الإعلبنات في الوسائل الاخرل

إمكانية استخداـ الحيل التصويريه كتقريب الصور بالشكل -5

الذم يركز على بعض  

كما أف استخداـ الحركه كالألواف ، الاجزاء الخفيه في السلعة 

 .يمكن اف يقدـ خصائص السلعة بشكل افضل 

 .القدرق على اظهار الفكرق الابتكاريه بشكل كاضح -6

مركنة الإعلبف التلفزيوني إذ يمكن للمعلن اف يغطي كل -7

انحاء البلبد أك اسواؽ معينه في ام كقت أك في ام ساعه خلبؿ 

 . اليوـ 

ك يرم الدكتور عصاـ الدين فرج اف  الإعلبف التلفزيوني هو  مجموعه 

من المعلومات أك البيانات المتعلقه بعدد من السلع أك المنتجات أك 

الخدمات التي تعرضها محطه التلفزيوف ضمن برامجها كالتي لها اشكالا 

كقد ذكر في .متعددق بغرض تركيج هذق السلع أك المنتجات أك الخدمات

كتابه إعلبنات الراديو كالتلفزيوف العديد من المميزات يتميز بها الإعلبف 

 ( :1)في التلفزيوف كهي علي النحو التإلى

 تعدد الحواس - 1

الإعتماد على حاستي السمع كالبصر حيث يستخدـ الصوت كالصورق ك 

الحركه كسيتأثر على تركيز المشاهد انتباهه الكامل بالاضافة الى 

 .إستخداـ اللوف مما يدعم كيثبت الفكرق الإعلبنيه في ذهن المشاهد 

 :-تجسيم شكل الإعلبف كفكرته - 2

من خلبؿ إستخداـ الديكورات كالملببس كالتركيز على التفاصيل 

البصريه للسلع كالمنتجات مما يضفي على هذا التقديم الشكل المادم 

. الواضح للفكرق الإعلبنيه 
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 :-الصدؽ- 3

إكتساب التلفزيوف بمركر عنصر الوقت ميزة الصدؽ لإقتراف الاخبار 

 كالأحداث الجاريه بوجود

الإعلبف الى جانبها مما يضفي على الإعلبف ضمن ما يقدمه التلفزيوف 

 .صفة الصدؽ كالثقه 

 :-مخاطبة الاسرق - 4

تقديم الإعلبف من خلبؿ التلفزيوف يضمن للئعلبف الانتقاؿ الى العائله 

 .كمشاهدين كوحدق بكافة أعمارها كمستوياتها التعليميه المختلفه 

يمكن للمعلن أف يغطي كل أنحاء البلبد : التغطيه الجغرافيه الواسعه -5

كاسواؽ معينه في ام كقت كفي ام ساعه خلبؿ اليوـ من خلبؿ إعلبنات 

 .التلفزيوف لتميزها بالمركنه 

كذلك من خلبؿ إمكانية إستخداـ الحيل : الامكانيات الفنيه - 6

التصويريه كالتقريب للصور على النحو الذم يركز على بعض اجزاء من 

 .السلعة 

يخاطب الإعلبف التلفزيوني المشاهد مباشرة كيقدـ : العامل الشخصي  -6

له مواقف حياتيه كما يستخدـ لذلك اشخاصان لإقناع المشاهد بالسلع 

كالخدمات مما يعطي للئعلبف التلفزيوني خاصية العامل الشخصي في 

. مخاطبة المشاهدين 

كما ترم الباحثة إيناس محمد غزاؿ ف هنالك مجموعة من الخصائص 

المميزة للئعلبف التلفزيوني  كالتي تجعل منه نشاط متكامل كيعتبر 

توافرها معياران للتفرقة بينه كبين غيرق من الأشكاؿ التي تبث عبر كسائل 

 ( :1)الإتصاؿ الأخرل  كتتمثل هذق الخصائص فيما يلي 

يعد الإعلبف التلفزيوني عملية اتصاؿ جماهيرم يتميز بضماف انتشارق - 1

ككصوله إلى اعداد كبيرة من الناس في ذات الوقت كيتميز باتساع 

المساحة الزمنية اليوـ حيث توجد إعلبنات في مختلف الفترات الصباحية 

 .مما يجعل منه رسالة جماهيرية ، المسائية ، كالظهيرة 
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إنتقاء العنصر الشخصي من الإعلبف التلفزيوني فهو رسالة إتصاؿ غير - 2

إلى " المعلن " مباشرة بمعنى انا كتساب المعلومات من المرسل 

يتم بدكف مواجهة مباشرة كما هو الحاؿ في " الجمهور " المستقبل 

 .الأتصاؿ بين البائع ك المشترم أثناء لحظة الشراء 

 .كضوح شخصية المعلن في الرسالة الإعلبنية - 3

المادة الإعلبنية التلفزيونية مدفوعة الأجر حيث يتحمل المعلن الذم  -5

 يقوـ بالإعلبف تكلفة التلفزيوف بإعتبارق الوسيلة المستخدمة 

كقد حصر  الأستاذ محمد فريد الصحن خصائص الإعلبت التلفزيوني في 

 ( :1)ثلبث نقاط كهي

يقدـ الإعلبف التلفزيونى الفرصة للمعلنين للوصوؿ إلى اكبر عدد -1

 .ممكن من المشاهدين من خلبؿ رسالة إعلبنية كاحدة 

طالما أف التلفزيوف يتميز بتغطية كبيرة من حيث اعداد الجمهور - 2

الذم يشاهدق فاف تكلفة الإعلبف للفرد المتعرض له ستكوف منخفضة 

نسبيان بالرغم من ارتفاع المبلغ الاجمإلى المطلوب للئعلبف التلفزيوني 

 .من حيث الزمن الذم يتم شراءق كتكاليف إخراج الإعلبف نفسه 

يمد التلفزيوني المعلن بفرصة العمل الخلآؽ من الناحية الفنية من - 3

حيث استخداـ الافراد كالحركة الالواف كعرض السلعة كالصوت مما 

 .يكوف له اكبر اثر علي المشاهدين 

يتميز الإعلبف التلفزيوني بأنه ينقل الرسالة الإعلبنية إلى العائلة - 4

كوحدة كاحدة بحيث تشاهد الاسرة مجتعمة الرسالة الإعلبنية المعركضة 

كهو ما لا يمكن تطبيقه في حالة الصحف كالمجلبت مما قد يتيح فرصة 

 .التأثير من خلبؿ الكلمة لأحد الافراد علي الاسرة جميعها 

كهنالك ايضان مجموعة من الخصائص الهامة  التي أكردتها المختصة  في 

مجاؿ الإعلبف رجاء الغمزاكم في كتابها الإعلبف ك ثقافة الطفل  كقد 

 :-إطلعت عليها المجموعة الباحثة ك لخصتها في ما يلي 

الجمع بين الصوت كالصورق معان مما يزيد من إحتمالات جذب انتباق -1

المشاهدين للئعلبف كايجاد نوع من الاتصاؿ المباشر بينهم كبين المعلن 

 .كزيادة إحتمالات تأثرهم بالإعلبف 

                                                 
1
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الإنتشار الواسع للتلفزيوف حيث أنه يوجد داخل كل منزؿ كتستطيع -2

كل اسرق اف تمتلكه بسهوله من هنا كاف سعي المعلنين إليه لضماف 

نجاح إعلبناتهم كثقتهم بأنها سوؼ تدخل كل منزؿ مع كجود التلفزيوف 

. 

كثرة البرامج التلفزيونيه كتنوعها يزيد من فرصة مشاهدة الجماهير -3

له كامكاف توجيه الرساله الإعلبنيه للجمهور المستهدؼ الذم يسعى إليه 

 .الإعلبف 

مزج التلفزيوف بين كل من عنصر الصورق المتحركه كالصورق -4

الثابته احيانان كعنصر التباين في الالواف كعنصر الصوت بكل مكوناته 

بحيث توجه الرساله التلفزيونيه ايان كاف هدفها اعلبمينا أك تعليميان أك 

ترفيهينا أك إعلبنيان هذق العوامل تساهم في جذب نظر المتلقي كالاستحواذ 

على إنتباهه كبالتإلى تضاعفة فرص التأثير كالإقناع لما تبثه الشاشه 

 .الصغيرق من رسائل إعلبنيه موجهه 

إمكانيات التصوير متعددة الزكايا التي تقوـ بها كاميرا  إنتاج الإعلبف -5

التلفزيوني  

بالإضافه الى إمكانية تثبيت اللقطه على بعض العناصر لمزيد من 

التركيز على أحد جوانب السلعة كيعتبر من المغربات لجذب المستهلك 

 .لشراء السلعة

المركنه التي يتسم بها الإعلبف في التلفزيوف خاصة مع تعدد البرامج -6

كالقنوات كتعدد الفترات الإعلبنيه المتخصصه للئعلبف دكف قيود كهو 

يمكن القائم بالإتصاؿ الإعلبني أف يغطي جمهوران معينان أك اسواقان محددق 

 .في ام كقت خلبؿ اليوـ 

اكتسب جهاز التلفزيوف بمركر الوقت كنتيجة لزيادة ساعات المشاهدة -7

كالمداكمة عليها من الجمهور ميزق هامة هي القابلية لتصديق كل ما 

 .يشاهدكنه علي الشاشة كهو ينعكس علي الإعلبنات التي يقدمها التلفزيوف

الإلحاح المستمر للئعلبف يساهم في تثبيت صورة الإعلبف في ذهن - 8

 .المستهلك كيساعدق في إتخاذ قرار الشراء 

طبيعة التلفزيوف تلبئم  كافة مستويات المشاهدين كهذا يضمن - 9

للمعلن اعلى نسبة انتشار كبالتإلى توزيع كمرجع ذلك إلى إنتشار الأمية 

بين بعض الجمهور كعدـ كجود كقت فراغ لدم  الكثيرين لقراءة الإعلبف 
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في الوسائل الإعلبمية الاخرل عكس الإعلبف التلفزيوني الذم يأتي له في 

لتصديقه " ام مكاف ك في كل الأكقات بدكف جهد يذكر كبالتإلى مضطرا

كبهذق الميزات يلجأ المعلنين إلى التلفزيوف لبث رسالتهم الإعلبنية لأنها 

 ( .1)حققت أعلى نسبة نجاح بين كسائل الاعلبـ المختلفة

يوجه الإعلبف إلى جماعات محدكدة من المفترض انه تمت دراستهم - 10

من النواحي الديموجرافية كالاجتماعية كالنفسية كالمعرفية كغيرها من 

الجوانب المختلفة في دراسة الاستهلبؾ لكي تضمن نجاج الرسالة 

. الإعلبنية

كهنالك من الخصائص  المميزة للئعلبف التلفزيوني   كنشاط  متكامل 

ك التي يعتبر توافرها معياران للتفرقة بينه ك بين غيرق من الأشكاؿ التي 

 (:-2)تبث عبر ك سائل الإتصاؿ الأخرم ك تتمثل هذق الخصائص فيما يلي 

  يعد الإعلبف التلفزيوني عملية اتصاؿ جماهيرم يتميز بضماف انتشارق

ككصوله إلى اعداد كبيرة من الناس في ذات الوقت كما يتميز 

بإتساع مساحة الزمنية لليوـ حيث توجد إعلبنات في مختلف الفترات 

 .الصباحية كالظهيرة ك المسائية مما يجعل منه رسالة جماهيرية 

  كضوح شخصية المعلن في الرسالة الإعلبنية. 

  يوجه الإعلبف التلفزيوني إلى الجماعات محددة من المستقبلين

المفترض انه تمت دراستهم من النواحي الإجتماعية ك النفسية ك 

 .الثقافية 

  يبث المعلن رسائل إعلبنية عبر التلفزيوف إلى الجمهور المستهدؼ من

 .المفترض أنها صممت بطريقة تحسن إحداث التأثير المرغوب 

  يستهدؼ الإعلبف التلفزيوف اعطاء المعلومات في كافة قطاعات

 .المجتمع
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   تتزايد أهمية الإعلبف التلفزيوني من التعامل مع الخدمات

. الإستهلبكية بمقارنة أهميته بالنسبة للخدمات أك السلع الصناعية 

:- القوالب الفنية: ثالثان 

(  1): القوالب الفنية للئعلبف التلفزيوني 

: إعلبنات شرائح الركؿ -أ

بالرغم من أف جميع التلفزيونات الموجودة في إمريكا ك انجلترا ك فرنسا 

ك الياباف ، لم تعد تستخدـ هذين القالبين لعلرضالإعلبنات التلفزيونية 

كذلك نظران لأنهما قليلب التكاليف ك يفتقداف لأهم عنصرمن عناصر 

التلفزيوف كهو عنصر الحركة ، كلايحتاجاف  إلى أفكار جديدة أك إخراج 

جيد  فكل مايتطلبانة خط سليم كاضح فقط كبعض الصور  أك الرسومات 

البسيطة السهله،كلذا كجب علينا أف نعرض لكل منهماككيفية تنفيذة 

:- انواع الشرائح 

: تنقسم الشرائح الى نوعين

شريحة عبارق عن صورة موجبة شفافة كهى الفيلم السيلولويد  -1

كتوضع فى إطار خاص من البلبستك أك الكارتوف حتى يمكن عرضها 

 .بجهاز العرض

شريحة زجاجيه كهى صورة شفافة موجبة على زجاج خاص كفوقها  -2

من ناحية الجلبتين زجاج رقيق شفاؼ بنفس الحجم لحماية الشريحة 

من البصمات أك الخدشوأيا كاف نوع الشريحة فهى تحتاج لخبرات 

خاصة من رسامين كخطاطين كمصورين ثم الخبرة فى إنتاج الشريحة 

نفسها ، كلذلك فهى تحتاج الى كحدة كاملة تسمى كحدة الشرائح 

 .كتنقسم الى قسم التصميم كالخط كقسم التصوير كقسم العمل

الركؿ هو عبارة عن شريط طويل من الورؽ المقول : إعلبنات الركؿ-ب

 سم كيتوقف طولة على مدة الإعلبف ، كيتم تركيبة 50عرضة حوالى 

على جهاز دائرل يطلق علية إسم الطلبة أك جهاز عرض الركؿ كيتم  

تشغيلة يدكيان أك اليان كيتم عرض هذا القالب للئعلبنات من الاستديو كعلى 
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الهواء مباشرق مصاحبان لصوت مذيع  الاستديو كيلجأ المعلن الى هذق 

الطريقه فى حالة ماإذا كانت الشريحة لايمكن أف تستوعب المادة 

الإعلبنية التى يريد عرضها كلايرغب فى الوقت نفسة عمل فيلم إعلبنى 

،إما لكثرة تكاليفة أك لأف الإعلبف سيذاع مرة كاحدة أك مرتين ،كلاشك 

فى أف هذا القالب مثل الشريحة تمامان يؤدل الى ملل المشاهد لأنه يفتقد 

لأهم عنصر فى الإعلبف التلفزيونى كهو عنصر الحركة الذل يجذب 

. المشاهد

:- الإعلبنات الفيلمية- ج

مم أك 35يقصد بها الإعلبنات التى إنتاجها على أفلبـ سينمائية مقاس 

مم كيتم إنتاجها كإخراجها كفقان للتقنية السينمائية فى كل مراحلها 16

من إخراج كتصوير ، كمعامل كمونتاج ،كتركيب الصوت على الصورة 

،كطبع الأفلبـ فهى تتميز بكل ميزات الفيلم السينمائى كلكنها تختلف فى 

المدة الزمنية التى يستغرغها الفيلم الإعلبنى كالتى لاتتجاكز عادة 

الدقيقة لذالك أطلق عليها أل فيلم قصير جدانكلعل أبرز مميزات إنتاج 

الإعلبف على فيلم هى الحركة التى يبرزها الإعلبف الفيلمى بدقة كبيرة 

،حيث يمكن توضيح السلعة كأجزائها ،أك مكوناتها توضيحان تفصيليان 

بصريان،فالعين يمكنها أف تفهم بدقة مايعرض أمامها بالإضافه الى أف 

الحركة لاتحتاج الى شرح كتفسير كلبمى كللئعلبنات الفيلمية قدرة 

إقناعيه كبيرة ،كما أنها تمتاز بالمركنة من حيث كونها تتناسب مع 

الكافة السلع كالخدمات كهذة الأفلبـ الإعلبنية إما أنها تصور داخل 

استديو ،أك فى أماكن خارجية كهنا يجب إختيار مكاف التصوير بدقة 

بحيث يتناسب السلعة اك الخدمة المعلن عنها كمنها انواع عديدة نذكر 

منها أفلبـ الحركة الحية ،أفلبـ الكارتوف، أفلبـ العرائس ،أفلبـ تحريك 

كالإعلبف التلفزيونى يحتاج إلى  ثلبث عناصر رئسية هى .الخ.....السلعة 

  .الفكرة الإعلبنية ،الصورة ،النص الإعلبنى:
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المبحث الرابع 
 مراحل إنتاج الإعلان التلفزيوني

( :- 1)مفووم إنتاج الإعلانى التلفزيونى 
هو التجهيز بحيث ينتقل من تصميم على الورؽ الى هيئة شرائح تعرض 

بالتلفزيوف ، أف إنتاج الإعلبف التلفزيوني بصورة عامة  يمر بعدة مراحل  

حتي يكتمل العمل بالصورة المُثلي التي نراها علي الشاشة لكي نعطي 

صورة كاضحة  عن عمليات إنتاج لابد من تناكؿ مراحل الإنتاج بنوع من 

التفصيل مع  التذكير بأف  لكل عمل  خصائصه الإنتاجيه ك لكل فريق 

إنتاجى  مبادئه في الإنتاج ، فلب يعني الأمر أف ما نذكرق هو قاعدة غير 

قابلة للتفاكض ك إنما حينما نتناكؿ ذلك نقصد به إعطاء الأساسيات 

المتعارؼ عليها في عملية الإنتاج ك بناء علي هذا يمكن أف نقوؿ  اف 

الإنتاج فن ك إبداع  ك مما لاشك فيه اف الأبداع ينتج عن موهبة ذاتية ك 

بذلك تختلف الموهبة من شخص الي آخر ك يختلف شكل الإنتاج 

التلفزيوني من فريق العمل الي آخر كتنحصر مهمة الفريق الإنتاجي في 

تحويل فكرة جيدة الي كاقع حي فعندما يتم تقديم الفكرة لهم فأنهم 

يحاكلوف تطوريها لتصبح قطعة فنية قادرة علي البيع ، قبل التعرؼ علي 

مراحل الإنتاج التلفزيوني كالخطوات التي يمر بها لابد اكلان من معرفة 

 :-فريق إنتاج الإعلبف الذل يقوـ بتنفيذ الاعلبف التلفزيوني كهو 

. فريق السيناريوالأدبي -1

. فريق السيناريوالاخراج-2

. فريق السيناريوالتنفيذ-3

. فريق التحضيرات الاكليه كالتنفيذية-4

. كفريق التصوير بالاستوديوهات-5

. فريق التصويرالخارجي-6

. فريق المونتاج-7
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. فريق هندسة الصوت -8

" . اذا لزـ الامر"فريق الدكبلبج-9

. الكهرباء كالاضاء-10

ك من ثم معرفة المراحل التي يمر بها الإعلبف بدان من مراحل اعداد 

محتوم الرسالة الإعلبنية ثم مراحل الإنتاج ك قبل المونتاج ك ما بعد 

. المونتاج ك الإخراج الي أف يصل الي الشكل النهائي 

(: 1 )مراحل الرسالة الإعلبنية  التلفزيونية: اكلان 

تعرؼ الرسالة الإعلبنية التلفزيونية  علي انها مجموعة من الإفكار ك 

المعاني المراد توصيلها الي جمهور معين ، كيتركز الهدؼ الأخير لأم 

رسالة إعلبنية تلفزيونية في إقناع الأفراد بشراء السلع كالإستفادة من 

الخدمات ، أك التركيج لفكرة اك رأم اك موضوع معين ، اك قد يكوف 

الهدؼ إقناع  الجمهور بعدـ شراء سلع معينة أك الأبتعاد عن عادات معينة 

’  ، كالإعلبنات الخاصة بترشيد الإستهلبؾ أك الأستخداـ 

كايان كانت اهداؼ الرسالة الإعلبنية  كمهما تنوعت ك اختلفت هذق 

الإهداؼ ، 

- التأثير  - الإدراؾ : فإف الرسالة تمر بثلبث مراحل رئيسية هي 

:    الأستجابة ، كنذكرها في ما يلي بشئ من التفصيل 

يجب اف تكوف الرسالة الإعلبنية كاضحة ك محددة ، حيث  : الإدراؾ -1

يمكن للمستقبلين إدراكها فور تقديمها ك يتطلب هذا أف تتضمن 

الرسالة الإعلبنية المعلومات ك المعاني ك الأفكار التي  يهتم الجمهور 

بمعرفتها ، كأف تكتب من كجهة نظر الجمهور ، كمن خلبؿ معارفه ك 

كهنا نشير ’ خبراته ، كأف تتضمن جملة اك شعاران يجذب الإنتباق أليها 

الي أف الإمكانيات الفنية ك التقنية المتوفرة لدم التلفزيوف تساعد 

 . علي سرعة إدراؾ الجمهور للرسالة الإعلبنية

                                                 
1
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يجب أف تحدث الرسالة الإعلبنية التاثير المطلوب لجماهير  : التأثير- 2

المستهلكين ، كهذا التأثير إما أف يكوف مباشران ك فوريان ، ك يشعر به 

الفرد بمجرد إستقباله للرسالة ، كلكن يعاب عليه أنه تأثير كقتي يزكؿ 

بزكاؿ المؤثر ، كقد يكوف مستمران لاحقان  ، بحيث يصل اليه المستقبل عن 

كهو مستمد ’ طريق التفكير في كل كلمة كردت في الرسالة الأعلبنية 

من الأدلة ك البراهين التي تقدمها الرسالة الإعلبنية ، ام أف الرسالة هنا 

تستهدؼ التأثير في اتجاهات المستهلكين المرتقبين تجاق السلعة أك خدمة 

معينة ، ك زيادة رغبتهم في الحصوؿ عليها  كهذا لايتحقق الإ إذا  كاف 

مضموف الرسالة الإعلبنية متفقان مع إتجاهات هؤلاء المستهكين ك 

معتقداتهم ،كلاشك أف هناؾ صعوبة في  تحقيق ذلك  لأف مجاؿ الخبرة 

المشتركة بين المعلن ك الجمهور مفقودة ، كهنا يظهر دكر فناف الإعلبف 

في ترجمة المعلومات الخاصة بالسلعة اك الخدمة من لغة المعلن الي 

.  لغةالمستهلك حتي تحدث الرسالة الإعلبمية الأثر المطلوب

 كهي تعني إلي أم حد أثر الإعلبف في سلوؾ المستقبلين ، :الإستجابة -3

كقد تكوف هذق الإستجابة فورية ، تتمثل في إقباؿ المستهلكين علي شراء 

السلعة أك الإستفادة من الخدمة أك زيارة المتجر ، ك تكوف هذق الإستجابة 

نتيجة التأثير المباشر الذم أحدثته الرسالة الإعلبنية علي الجمهور  ، 

كقد تكوف موجهة إم أنها تخلق الرغبة لدم الجمهور في الحصوؿ علي 

السلعة أك الخدمة كذلك عن طريق إقناعه بها من  خلبؿ ما تقدمه من 

معلومات ك أفكار ك أدلة ، ك تظهر الإستجابة في زيادة المبيعات ، كهذا 

يعني رد الفعل المنتظر من الجمهور نتيجة تقديم الرسالة  الإعلبنية 

كلاشك أنه يصعب معرفة  رد الفعل هذا مباشرة ، إذ لا يمكن معرفته الإ 

 ( .  1)عن طريق الأبحاث 

لاشك أف عملية الخلق : مرحلة خلق الفكرة الإعلبنية التلفزيونية : ثانيان 

الأكلي للئعلبف تعتبر من اصعب المراحل  التي يمر بها الإعلبف 

التلفزيوني ، فهي تعتمد  بالدرجة الأكلي  علي الإبداع الذم يتمتع به 

القائم بالعملية الإبداعية ، ك مرحلة الخلق هنا لاتعني أننا نبدأ من لاشئ ، 

كلكنها تعني  تخيل أك تصنيف كإضافة كخلق تركيبات جديدة  لأشياء 

إمكانية خلق  كتكوين "فعلبن موجودة ، كالخلق ك الإبداع الإعلبني نعني به 
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إتحادات جديدة  في تصورين أك اكثر موجودين فعلبن في الذاكرة ، 

. بهدؼ خلق فكرة إعلبنية  جيدة ك متطورة يدكر حولها الإعلبف

 : الإعداد ك التحديد 1/أ : كتمر مرحلة خلق الفكر الإعلبنية بعدة مراحل

هنا نبدأ بوضع مجموعة من الأفكار التي يمكن أف يدكر حولها الإعلبف ، 

كإذا كاف الخياؿ يلعب دكران كبيران في هذق المرحلة ، فانه لابد أيضان من 

أف تكوف هناؾ معلومات متوفرة عن السلعة أك الخدمة  أك المتجر المراد 

الاعلبف عنه ، كعن الجمهور المستهدؼ كحاجاته ك أهدافه النفسية  كعن 

الإمكانيات التقنية للوسيلة  كنرم أف هذق المرحلة تنصب بالدرجة الاكلي 

علي تحديد الاكتار الإعلبنية التي سيدؽ عليها الإعلبف  كتختلف هذق 

الأكتار حسب إختلبؼ السلع ك الخدمات كإختلبؼ مراحلها كتختلف هذق 

(. 1)الاكتار ايضان بإختلبؼ الجمهورالمستهدؼ

  :  مرحلة  تحديد الفكرة الرئيسية  للئعلبف 2/أ

كفي هذق المرحلة يتم تحديد الفكرة الرئيسية التي سيدكر حولها الإعلبف  

الأفكار الإعلئنية )، ككذلك الأفكار الثانوية كيطلق عليها 

كالتي تساعد في تدعيم الفكرة الرئيسية  ، كتطلق علي هذق (المباشرة

كقد يعتمد إعداد الإعلبف علي نوع ".لأفكار الإعلئنية المستنتجة"الأفكار ا

كاحد من هذين النوعين من الأفكار ، ك يذهب البعض الي أف الفكرة 

الرئيسية عادة ما تكوف خاصة بالمنتج  أك السلعة  أك الخدمة ذاتها أم 

كل المعلومات الخاصة بالمكونات ك الخصائص ك المميزات التي يجب أف 

(. 2)تدكر حولها أم رسالة إعلئنية

كفيها يتم بلورة الأفكار التي : مرحلة إنتقاء الفكرة النهائية للئعلبف  3/أ

تم التوصل اليها في المرحلة السابقة ، مع إستبعاد الأفكار التي لاتناسب 

كالصفات التي يجب توافراها في الفكرة المختارة  . السلعة اك الخدمة 

(3 :)

  .الحداثة  -1

 .أف تساعد في بيع السلعة اك الخدمة  -1
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أف تعمل علي خلق صورة ذهنية مواتية للسلعة أك الخدمة أك المتجر  -2

 . المراد الإعلبف عنه 

ك يمر الإعلبف التلفزيوني حتي يصل الي الصورة المناسبة التي نشاهدها 

( :  1)في التلفزيوف بعدة مراحل تتمثل هذق المراحل فيما يلي 

يقدـ محرر الإعلبف أكبر عدد ممكن من الأفكار التي يرم أنها تلبئم  -2

السلعة اك الخدمة    المراد الإعلبف عنها ، كهنا يجب علي المحرر أف 

يكتب أم فكرة ترد الي ذهنه ، حتي الإفكار التي تبدكمن الوهلة الأكلي 

أنها غامضة أك غير عملية  ، فأنها قد تحوم بعد ذلك عدد من الأفكار 

يمكن  تنفيذها ، كهنا يجب أف يراعي المحرر طبيعة الوسيلة ، كنوع 

 . الإعلبف كأهدافه ، مما يساعد علي إختيار الفكرة المناسبة 

تناقش هذق الأفكار مع المشرؼ علي تحرير الإعلبف في الوكالة  -3

الاعلبنية ، كيفضل أف يشترؾ في هذق المناقشة ، المخرج ك المنتج 

المنفذ ، كذلك لإختيار عدد من الأفكار التي سبق التوصل إليها ك 

لمعرفة إمكانية تطويعها  للؤسلوب المرئي سواء من الناحية التحرير 

 .أك الإخراج 

بعد الإتفاؽ علي الفكرة ك الأفكار التي ينبغي أف يشملها  النص  -4

الإعلبني  يبدأ المحرر في كتابة تلك النصوص كاملة لتلك  

 . الأفكار بأسلوب مرئي سليم  

تعرض النصوص كاملة ، بشكلها الأخير علي جميع المسئولين  عن  -5

الإعلبف في جلسة تنفيذية ، ك ينبغي  أف يشترؾ المعلن في هذق 

الجلسة ، ك يتم مناقشة أية مقترحات جديدة أك تعديلبت ضركرية ، ك 

تحدد النقطة أك النقاط المراد التركيز عليها لمعرفة إمكانية تكرارها 

، كما ينبغي مناقشة النصوص الخاصة بالسلعة اك الخدمة ذاتها ، كبعد 

هذق المناقشة يتم إختيار النص الأكثر ملآئمة للسلعة أك الخدمة ، ك 

 .للجمهور المستهدؼ  ك يسهل التعبير الإخراجي عنها
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تطبع نسخ جديدة معدلة للنص تحت إشراؼ المنفذ المالي للحملة  -6

الإعلبنية ، ك يجب إف تتضمن النص الإعلبني الذم تمت الموافقة عليه  

 .في المرحلة السابقة 

تعرض النسخة النهائية للنص  علي المعلن ، ك تراجع معه ، كقد  -7

يدخل عليها بعض التعديلبت إف كجدت ، ك إذا تمت الموافقةعليها فأنها 

 .تعتبر نسخة العمل الأعلبني 

بعد الموافقة النهائية علي النص الإعلبني ، يكوف جاهزان لوضعه في  -8

القالب الفني المطلوب ، فيعهد بذلك الي احد المخرجين ، كالذم يبدأ 

 :في إتخاذ الخطوات العملية لتنفيذ الإعلبف ، كتتمثل هذق الخطوات في

 .إختيار الأصوات الصالحة لتقديم الأعلبف  -أ

 .إختيار المؤثرات المرئية ك الصوتية الملبئمة -ب

 .إختيار الموسيقي المناسية  -ت

إجراء التدريبات المناسبة علي أداء الإعلبف ، بالصورة التي يراها  -ث

 .المخرج أقرب الي طلب المعلن 

تسجيل الإعلبف في الاستيديوهات  المعدة إعدادان كاملآن لمزج الأصوات  -ج

 .بالوسيقي ك المؤثرات الصوتية ك المرئية 

اذا كاف الإعلبف غنائيان يعهد به الي أحد الملحنين لوضع اللحن  -ح

 .المناسب له 

 . يتم تسجيل الإعلبف علي شرائط مناسبة  -خ

كبهذا يتضح اف الإعلبف التلفزيوني يمر بثلبث مراحل رئيسية تتمثل في 

ك قد تناكلتها المجموعة الباحثة في الصفحات )خلق  الفكرة الأعلبنية 

ثم كتابة الأعلبف ،  ثم اخراجه ، ك سنتعرض للمرحلتين  (السابقة 

(.  1)الأخيرتين في هذا الجزء
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مرحلة الكتابة :  (1 )مرحلة كتابة  النص الإعلبف التلفزيوني: ثالثان 

النصية للئعلبف من أهم ك أدؽ ك أصعب المراحل التي تمر بها الرسالة 

الإعلبنية في التلفزيوف ، فيها يتم تحويل الفكرة الإعلبنية إلي مجموعة  

من الكلمات  تكوف في مجموعها النص الأعلبني ، كاصعب ما يواجه 

المحرر انه يكتب  لجمهور متباين كمختلف  ، ك عليه إختيار الكلمات 

التي تناسب جمهورق بدقة  ، ككذلك تناسب السلع ك الخدمات التي يكتب 

النص من أجلها ، أف النصوص الإعلبنية التلفزيونية سواء استخدمت 

المضموف العقلبني أك العاطفي ،  

فإنها تتخذ في التعبير عن هذا المضموف عدة اساليب فنية مختلفة ، 

كيتوقف استخداـ هذا الأساليب علي عدد من المتغيرات التي تتحكم في 

طبيعة السلعة اك الخدمة " إختيار الأسلوب المناسب ، ك هذق المتغيرات 

المعلن عنها ك جمهور المشاهدين الموجه لهم الإعلبف ك الأهداؼ التي 

يسعي المعلن الي تحقيقها  ك الفكرة  الإعلبنية التي يحرر علي أساسها 

( .     2)" النص الإعلبني التلفزيوني 

كفي هذق المرحلة  يتم كتابة النص الإعلبني التلفزيوني بعدد من 

: الأساليب التحررية ك منها

:- الأسلوب الخبرم :  اكلان 

ك يطلق عليه النص الإعلبني المباشر  كهو عبارة  عن نص  إعلبني 

مباشر يتضمن نقطة بيعية مباشرة ك كاضحة كهذا النص يكوف الهدؼ 

الأساسي منه هو البيع  ك يعتمد علي معلومات كاقعية ، كيعتبر من اكبر 

اساليب الكتابة إقناعان كذلك لانه يبعد عن الكلمات العامة المستهلكة ، التي 

تستخدـ  في كافة النصوص الإعلبنية الأخرم كما يطلق عليه الأسلوب 

التسجيلي للنص الإعلبني لانه يقدـ سردان حقيقان عن صناعة معينة أك 

منشأة ما  ، ك الهدؼ هنا هو خلق صورة متميزة للشئ المعلن عنه ك ربط 

الجمهور به ، كما انه يتخذ شكل الخبر العادم ، كيتضح من إسمه أنه 

" يستخدـ  في هذق المرحلة بهدؼ إخبار الجمهور بشئ ما مثلبن قد يكوف 

تصفيات يجريها صاحب المتجر المعين ، أك فيلم جديد نزؿ بالأسواؽ  ، 
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58 

 

أك كتاب جديد ظهر في المكتبات أك محتويات مجلة أك جريدة 

(. 1)معينة

كهنا يأخذ النص الإعلبني البناء الدرامي الكامل : الأسلوب الدرامي : ثانيان 

، كيتبع العناصر الرئيسية التي يجب توفرها في ام عمل درامي صالح 

 : كهي 

 .كيتضمن الموقف الأساسي الذم بني عليه العمل الدرامي :العرض -1

كلاشك أنه إذا كاف الهدؼ الواضح من هذا النص  هو مجرد :الصراع- 2

أخبار المستهلك الا اف هناؾ هدفان كامنان ، كهو حث الجمهور علي العمل 

لزيارة متجر أك شراء كتاب أك الصحيفة  أك الذهاب الي  السينما إلي )

كهو  (غير ذلك من الأهداؼ  التي لايعبر عنها  هذق الأسلوب صراحة 

عبارة عن المشكلة التي يدكر حولها العمل الدرامي  ، مع إظهار الخصوـ 

للبطل  ، كتكوف هنا السلعة اك الخدمة عنها ، كفي الإعلبف التلفزيوني 

نجد أف الخصم ليس عادة إنسانان ، كما هو الحاؿ في القصص الدرامية 

العادية ك لكن الخصم في الإعلبف التلفزيوني هو الحشرة التي تضايق  

 الخ ...الفرد أك الرائحة الكريهة أك الخوؼ من المستقبل 

كتتمثل في زيادة الصراع بين بطل القصة ك بين :  تصاعد الأحداث  -2

الخصم  الموجود ، كيزداد التوتر ك القلق ،  كخوؼ البطل أف لا 

 .يستطيع السيطرة علي الموقف ك القضاء علي الخصم 

كهنا تدكر مناقشة منطقية حوؿ النقاط البيعية الرئيسية :  الذركة  -3

الخاصة بالسلعة أك الخدمة المعلن عنها ، كيوضح النص الإعلبني في 

هذق المرحلة  كيف أف هذا البطل   الممثل في صورة السلعة أك 

الخدمة ، يمكنه حل المآزؽ  ، ككيف أنه بظهورق تتغير كافة 

 .الظركؼ التي كانت سائدة من قبل 

كهنا يوضح صراحة أف هذق السلعة أك : حل العقدة أك القرار النهائي  -4

الخدمة مفتاح  حل هذق المشكلة كلابد أف تكوف السلعه أك الخدمه قد 

بدأ ظهورها فى مرحلة الذركق كيوضح فى مرحلة حل العقدهذق 

كيف أف المميزات العديدق للسلعه أك الخدمة المعلن عنها جعلتها 
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تتغلب على الخصم الكبير الذل ظهر لها ، كيمتاز هذا الاسلوب بما 

( :- 1)يلى

أنه يأخذ شكل القصه التى تعتبر  من اكثر البرامج التلفزيونية قربان  -1

 .للمشاهدين كمتعة لهم

أف الدراما الإعلبنيه تخلق إرتباطان كثيقان بين حالة المشاهد النفسيه  -2

 .،كبين السلعة اك الخدمة المعلن عنها

أف الحركة التى تتسم بها الدراما تتيح لمحرر الإعلبف فرصة كبيرة  -3

 .لعرض نصه الإعلبنى 

كهذ الإسلوب يناسب  تمامان السلع كالخدمات التى تشترل على أساس 

عاطفى كمستحضرات التجميل ، كالمجوهرات،كالتوفير كبعض أنواع 

. الخ....الأدكية كجميع أنواع السلع الغذائية، كالملببس بكافة انواعها

كيتضح بذلك أف هذا الاسلوب الفنى للنص الاعلبنى يأخذ شكل القصه 

الدراميه الكامله فيكوف لها بدايه، ك كسط ال العقدة التى تدكر حولها 

القصة ك في النهاية نجد أف السلعة اك الخدمة هي مفتاح لحل المشاكل 

(.   2)المختلفة 

 كيأخذ الأسلوب في هذق المرحلة ( :2)اسلوب المشكلة كالحل : ثالثان 

الشكل الدرامي تمامان ، كلكن تصميمه اكثر بساطة ، كهو يأخذ أحد 

كبعد .. شرح المشكلة ك تفسيرها بأسلوب قبل : الأكؿ: الشكلين التاليين  

، كهذا الشكل يناسب تمامان التلفزيوف كوسيلة اعلبنية ، ذلك لأف عناصر 

القصة تثير إهتماـ المشاهد بصورة كبيرة ، كما أنها تثير حب 

الإستطلبع لدية لمعرفة الحل  فهنا يتم عرض المشكلة ك الصعوبة التي 

يواجهها الفرد قبل استخداـ السلعة اك الأستفادة منها ، ثم تظهر السلعة اك 

الخدمة فوران لحل المشكلة ، كتقدـ القصة الإعلبنية هنا في شكل مختصر 

قد يكوف في هيئة سؤاؿ  ثم تاتي أجابته ممثلة في تقديم الحل ، جدان 

إما الشكل الثاني لعرض  : الثاني.المباشر للمشكلة المطركحة في السؤاؿ 

القصة البيعية فهو توضيح الفوائد التي التي يحصل عليها المشاهد من 
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قبل )استخداـ السلعة اك الخدمة ، كهنا تحذؼ المشكلة الأساسية 

الأستخداـ فلب تذكر علي الإطلبؽ في النص الإعلبني ، ك يتم التركيز 

كيتمتع هذا  (مباشرة علي مزايا الأستخداـ ك فوائدق بالنسبة للمشاهد 

النوع  من الأساليب التحريرية في هذق المرحلة بقابلية عالية للتصديق 

. ،خاصة إذا تم التعبير عن المشكلة كتطورها بشكل منطقي 

( : 11)الأسلوب الأستشهادم: رابعان 

كهو يقوـ  علي اساس شهادة مباشرة مقدمة من شخص ما توضح 

خصائص ك مزايا السلعة اك الخدمة المعلن عنها ، فقد أدرؾ المعلنوف  

منذ زمن طويل أنه لايوجد شئ اكثر اقناعان بالنسبة للمستهلك من أف 

يقدـ الإعلبف في صورة نص إستشهادم تدعمه الصورة المصاحبة ك يقدمه 

خبراء أكشخصيات مشهورة أك مستهلكوف عاديوف  بشرط أف لا يلعب 

كيعتمد هذا الأسلوب علي مدح السلعة أك .المعلن دكران في هذا المجاؿ 

.  الخدمة ، كالثناء عليها 

يعتمد هذا الأسلوب  علي شرح  : (2)الأسلوب التوضيحي: خامسان 

خصائص ك مميزات السلعة  

كذلك " الأسلوب التعليمي "أكالخدمة المعلن عنها ك يطلق عليها البعض 

لأنه يعتمد علي شرح دقيق لكيفية إستعماؿ  السلعة أك الخدمة كتوضيح 

ذلك  عن طريق الصورة كعن طريق  الكتابة المقرؤة ايضان كما أنه 

يشرح الفوائد التي ستعود علي الفرد من كراء شراء السلعة أك الأستفادة 

. من الخدمة 

بمعني آخر فأف كل شئ  خاص بالسلعة أك الخدمة يتم توضيحه أك 

كصفه في النص الإعلبني الذم سيقدـ في التلفزيوف مصاحبان للصورة ، 

كنجد اف هذا الأسلوب في تحرير النصوص يناسب تمامان السلع اك 

الخدمات التي تدخل السوؽ لأكؿ مرة ، حيث يطلب  المشاهد شرحان كافيان 

عنها ليس بالصورة فقط ، كلكن بالكلبـ ايضان ك يعتبر هذا الأسلوب أنسب 

ك – المشكلة ك الحل - القصصي  )من الأساليب الثلبثة  السابقة 

بالنسبة للسلعة أك الخدمة في مرحلتي الزيادة ك المنافسة  (الأستشهادم 

 .
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 كهو الذم يعتمد علي نص إعلبني (:1)الأسلوب التذكيرم :- سادسان 

قصير جدان يدكر حوؿ نقطة بيعية كاحدة لها أهمية خاصة في الإعلبف ، 

فالنص . كهي تذكير المشاهد بوجود السلعة أك الخدمة أك المتجر 

الإعلبني هنا مختصرك دقيق بحيث يمكن للمشاهد تذكرق بسهوله فهو 

يعتمد علي كلمات قليلة ، كفي كثير من الأحياف يعتمد علي شعار خاص 

الأسلوب " كيطلق البعض علي هذا الأسلوب أسم . بالسلعة أك الخدمة 

ام الذم يتيح فرصة لتكرار إسم السلعة أك الخدمة أك المتجر "التكرارم 

عدة مرات  تصاحبه جمل اخرم ك يحدث احيانان أف تبدأ الجمل ، أك 

الفقرات في النص الإعلبني بنفس الكلمة التي تكوف أيضان إسم السلعة أك 

الخدمة أك المتجر أك الفكرة التي يدكر حولها الأعلبف  أك المنشأة ك 

.  الهدؼ بالطبع كاحد كهو تذكير المستهلك كتثبيت الاسم في ذاكرته 

هذق هي الأساليب الأساسية الستة المستخدمة في مرحلة صياغة ك كتابة 

النص الإعلبني  التلفزيوني كبالإضافة الي ذلك نرم أف بعض الكتاب في 

مجاؿ الإعلبف التلفزيوني يلجأ الي إضافة بعض الأساليب الأخرم التي 

ترم المجموعة الباحثة أف معظمها ليست أساليب صياغة بالمعني المفهوـ 

ك لكنها يمكن أف تدخل في أم تعبير بأم اسلوب من الأساليب السابقة 

الذكر ، فنرم أف البعض يعتير إستخداـ كل  الفكاهة ك الجناس ك 

التورية ك التشبيه  ك الإستعارة ، أساليب فنية في مرحلة صياغة النص 

الإعلبني التلفزيوني ، كلكننا في الحقيقة نختلف مع هذا الرأم فنرم أنها 

ليست أساليب صياغة  فنية للنصوص الإعلبنية التلفزيونية  ك لكنها ادكات 

مساعدة تستخدـ مع الأساليب الستة السابقة ، لأف تحرير النص الإعلبني 

بأسلوب كصفي توضيحي قد يقوـ علي التشبيه ك الإستعارة مثلبن كما أف 

تحرير النص الإعلبني بأسلوب المشكلة ك الحل قد يستخدـ الشكل 

( .  2)الفكاهي مثلبن 

 

 

                                                 
1
-

2
-
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كبعد الإنتهاء من مرحلة اعداد الرسائل الإعلبنية التلفزيونية التي  

ذكرناها في الصفحات السابقة تأتي الي سرد بقية المراحل التي يمر بها 

:  الإنتاج الإعلبني التلفزيوني  مع ذكر كجهات نظر الباحثين المختلفة 

 تذهب الباحثه فاطمة  آدـ عثماف احمد الي اف مراحل إنتاج الإعلبف 

التلفزيوني متعددق ك كتقسمها إلي مرحلة ما قبل الإنتاج ك من ثم 

مرحلة الإنتاج كالمونتاج كمابعد المونتاج ك سنتناكؿ هذق المراحل 

. بالتفصيل 

: مرحلة الأنتاج الإعلبني 

 :- (إعدادكتخطيط)مرحلة ماقبل الانتاج: اكلان

تسجيلهاكضع (فكرة الاعلبف)في مرحلة ماقبل الانتاج يتم تكوين الفكرق

المعالجه لهاككتابة السيناريو إضافة الي تحديدالميزانيه الخاصه 

: بالعمل

الفكرق هي قاعدق الإنطلبؽ الاكلي لكتابة : الاعلبف  اختيارالفكرة-أ

السيناريوفهي العمودالفقرل اكالفكرق لسياؽ العمل ك تسلسل مشاهدة 

ككلما كانت الفكرق خصيه كمتعددة الجوانب كالابعاد كانت بين 

. المشاهد قويه كفعاله بحيث يصعب تقديم أك تاخير اخر

كتتم صياغة الفكرق بعد دراسة السلعة المراد الإعلبف عنها حيث تؤخذ 

عينات منها كتدرس كما يجب على الشخص المسئوؿ عن كضع فكرة 

الإعلبف الاستماع لصاحب الاعلبف أثناء تقطيه أك شرحه للموضوع المراد 

. الاعلبف عنه 

:- كهنالك شركط يجب أف تتوافر فى عناصر الفكرة الناجحة الخلبقه

أف تكوف الفكرق مثيرق للمشاعر اإنسانيه متنوعة كمتباينه كقادرق على  -1

 خوض  فى تناقضات النفس البشريه 

أف تحمل فى طياتها نظرق جديدق الى المضموف الذل يجسدق العمل  -2

 التلفزيونى 

 أف تربط بين كل من العالم الخارجى كالداخلى للئنساف -3

أف تلقى أضواء فاحصه على الأسباب كالدكافع التى تؤدل الى الافعاؿ  -4

الماديه الملموسة بحيث يشعر المشاهدكف بأف تقع محتمة فى 

 .كجدانهم كازهانهم
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:- المعالجة- ب

هى التخطيط الأساس للشريط التلفزيونى أك الفيلم مكتوبان على شكل 

مشاهد تلفزيونيه أك سينمائية كتتضمن هذق الخطة المعلومات الخاصة 

 (خارج الاستيديو)كالخارجية  (الاستيديو)بأماكن التصوير الداخلية

كتمكن أهمية مرحلة المعالجة فى أنها تستكشف العلبقة بين أمكانيات 

الفكرة كإمكانات تصويرها كتنسيق اكقات التصوير كموافقة بهدؼ تكوين 

. تصور مبدئى للعمل بصفة عامة 

 :-كتابة السيناريو- ج

كهو فيلم (سيناريو)يقوـ مؤلف الإعلبف بعد ذلك بكتابه المحدد الإعلبنى

على الورؽ يتخذ شكل السجل التفصيلى الذل يشمل كصفان للمناظر 

مدكنة بنفس ترتيب حدكث كقائعها كيحمل كل منها رقمه كمكاف حدكثه 

مما يسهل مهمة كل من الفنانين  عندما يشرعوف فى التنفيذ السيناريو 

تحدد أطوؿ اللقطات كأماكن التصوير كتوقيتها كالإيقاع الخاص 

. بالبرنامج من خلبؿ تحديد اطواؿ اللقطات كالمشاهد باسلوب تقريبى 

:- كتابة لوحة الإنتاج-د

عبارة عن تصور كامل لما سيكوف عليه الفيلم الإعلبنى فى شكل 

كهى الخطوة الأكلى التى تقوـ بها الوكالة الإعلبنيه .إسكتشات متتابعه 

عندما يتقدـ إليها أحد العملبء طالبان منها إنتاج إعلبف أك اكثر عن سلعة 

أك خدمة كبعد الإنتهاء الى فكرق محددة يتم تحويلها أك ترجمتها الى 

لوحة إنتاج كقد يصاحبها كصف كتابى أك شفول يمكن للفريق الفنى 

التابع لوكالة الإعلبنات أف يضع تصورات عديدق فى شكل لوحات إنتاج 

كعادق تقدـ ، على أف يتم مراجعتها مرات عديدق يتم إختيار أفضلها 

للعميل على شكل إسكتشات بسيطة مرسومة باقلبـ الرصاص أك الفحم 

 كذلك لأخذ موافقته عليها

إرتفعت تكاليف الإعلبف فى السنوات الأخيرة :- إعداد ميزانية الاعلبف- ق 

بشكل عاـ كلكن إنتاج الاعلبنات التلفزيونية بشكل خاص تجاكز الحدكد 

المعقولة فقد تضاعفت مصاريف الإنتاج مرتين كفى بعض الأحواؿ كصلت 

الى ثلبث أضعاؼ كمن الصعب تحديد متوسط لتكلفه الإعلبف التلفزيونى 

لأف ذلك يرتبط بثلبثة عوامل هى الفكرة أك التصور الذل يتم كضعه 

كأسلوب التنفيذ كاخيران رغبة المعلن فى الإنفاؽ على إعلبنه كما ، للئعلبف
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،  أنه ليس هنالك حد أقصى يمكن أف تقف عندق التكلفة الإعلبنيه لذلك

يجب كضع نظاـ صارـ للسيطرق علي التكاليف في كل مرحله من  كما

مراحل الإنتاج كعندما تتم مراقبة الميزانية بدقة فاف ذلك لتجنب 

عندما يوافق العميل على التصور . المفاجأة كإتماـ العمل بصورة مرضية

المعركض عليه سيقوـ مدير الإنتاج بإعداد مذكرة إنتاج مفصلة تعدد 

كبقدر التكلفة التى تتطلبها كل منها على ضوء .. جميع متطلبات الإعلبف

معرفته الوثيقة بالأجور كالأسعار السائدة فى السوؽ كعادة يضاؼ إلى 

للمصركفات غير % 50الى % 25التكلفة الفعلية نسبة تتراكح ما بين 

المنظورة كالربح كفي أحواؿ أُخرل يكوف المعُلن قد حدد مقدمان ميزانية 

. الإنتاج بتخصيص مبلغ معين كعلى المنتج أف يتصرؼ فى حدكدها 

:- (التصوير كالتسجيل)مرحلة الإنتاج:- ثانيان

تعتبر مرحلة التصوير هى الخطوة الأكلى كالرئيسيه لعملية الإنتاج 

الفعلي كهى من أهم المراحل الإنتاجيه للمشركع كهذق المرحلة  من 

أطوؿ المراحل كقتان لأف مرحلة ماقبل التصوير كانت تشمل جميع الأراء 

كالأفكار كالخطط الموضوعة على الورؽ كمايميز هذق المرحلة هو 

تجسيدها علي شكل صور تتماسك مع بعضها البعض لتحقيق أهداؼ 

كلتحقق ذلك لآبد من توافر طاقم . الخ ....ثقافيه كإجتماعية كسياسه

إبداعي من ذكم الخبرة  ك الإختصاصات  الفنيه كالتقنيه كالمخرج 

ك هذق المرحلة يقوـ . الخ ...كفريق التصوير كمهندس الديكور كالصوت 

بها طاقم التصوير؛ كالمصوركف هم مجموعة من الأشخاص الذين 

يقوموف بتنفيذ كتحويل النص المنطوؽ الى صورة مرئية حسب طلبات 

المخرج الذم يقوـ بوضع سناريو تفصيلي لكل لقطة كمشهد بالتعاكف مع 

الطاقم التصويرل، كمرحلة التصوير مرحلة  شائكه كحرجة مما يستدعى  

إتخاذ الإحتياطات اللآذمه لتجنب اية متاعب أك أخطاء أك مشكلبت كمن 

هُنا كانت ضركرة أخذ لقطات إضافيه ، للئستعانة بها أثناء عملية 

فمثلبن إذا كاف هنالك تعليق مصاحب للفيلم ك إتضح أف ، المونتاج 

التعليق أطوؿ من زمن الصورة فأنه في هذق الحالة يمكن إضافة لقطات 

جديدة من اللقطات الإضافية  المصورة لإطالة فترة الصورة علي الشاشة 

بما يتواكب مع التعليق ، كذلك يجب عدـ ترؾ مكاف التصوير كالذهاب 

الي مكاف آخر ، قبل التأكد من إتماـ  عملية تصوير  الجزء السابق عن 
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للتأكد من كفاءة  (المونيتر)طريق عرض ما يتم تصويرق علي الشاشة 

الصورة ك الصوت أك بتصوير اللقطة نفسها اكثر من مرة علي سبيل 

كما تجيز نظم . الإحتياط ك تعويض أم لقطة فاشلة أك غير مناسبة 

العمل أثناء التصوير أك إعادة تصوير كل لقطة مرات محددة  ك يعتمد 

ذلك علي طبيعة التصوير  فأذا كاف داخليان يجوز إِعادة اللقطة ثلبث أك 

اربع مرات ، أَما في التصوير الخارجي يتم إعادة اللقطة من اربعة الي 

. خمسة لقطات ، ك تحسب هذق في موازنة  مشركع إستهلآؾ مواد خاـ 

 إف تهيئة الظرؼ المناسبة  تساعد علي نجاح العمل،كفي نفس الوقت تقلل 

التكلفة المادية لإنتاج المشركع حيث أف العاملين في الإنتاج يدركوف أف 

معظم الموازنة المخصصة للمشركع  تصرؼ علي التصوير ،  ك في 

مرحلة التصوير يستحسن أف يتم لقاء يومي بعد إنتهاء يوـ العمل بين 

المخرج  ك فريق التصوير لمناقشة الوضع ، لأف التنسيق مهم جدان في 

إنجاح  عملية التصوير ك في مثل هذق الإجتماعات السريعة  يتم مناقشة 

ما تم تصويرق كماسيصور في اليوـ التالي كعن الإستعداد ك الإحتياجات  

اللآزمة للتصوير،ك لتسهيل مهاـ الفريق  يجب أف تكوف خطط التنفيذ 

اليومي كآضحة ك مدركسة حيث يُقدـ مدير الإنتاج أكراؽ عمل يومي 

. يحدد فيها زماف كمكاف التصوير كطبيعة اللقطات المشاهدة 

أثناء عملية التصوير  لايحق لإم شخص إيقاؼ عملية التصوير دكف 

موافقة المخرج بإستثناء مدير التصوير حيث يحق له إيقاؼ التصوير ، 

حتي يتبين له أف هنالك خطأ ما في الكاميرا  ، كيحق له طلب إعادة 

. اللقطة اك المشهد 

: (اك المونتاج)مرحلة ما بعد الإنتاج: المرحلة الثالثة 

بعد الإنتهاء من مرحلة التصوير تاتي مرحلة أخرم مهمة جدان لأبد منها  

لكي يرم العمل  بصورة مُثلي تحدث التأثير المطلوب ك هي مرحلة 

. المونتاج أك المكساج 

المونتاج  هو فن إبداعي تفكيرم  يهدؼ إلي الكشف عن الفكرة الفنية ك 

الإبداعية لمحتوم الفيلم ك إِظهار الإبداع الشخصي للمؤلف ، كهو فن 

يعبر عن فكر العاملين بالفيلم كعكس إتجاهاتهم كميولهم للموضوع 

الى الترتيب الزمنى لمجموعه من اللقطات  (توليف)كتشير كلمة 

المتنوعة بحيث يأتى هذا الترتيب مبرران كموضحان دلالات بعينها كمعانى  
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كادر فريم بكادر )بعينها ، كما يقصد بالمونتاج هو ربط شريحة  فلميه 

كلقطه بلقطة  ك مشهد بمشهد آخر ك المونتاج من  (آخر اك فريم بآخر

ناحية درامية في التلفزيوف  يعني ذلك البناء المادم ك الصورم  ك 

اللغوم كتكوين اللقطات  المطلوبة ك المشاهد حسب تسلسلها المنطقي ك 

كلذلك فأف المونتاج هو فن ك حرفة ك . الخ ... الرمزم ك الجمالي

. تذكؽ ك إبداع 

: مراحل العمل في المونتاج 

:- كتنفيذ عملية المونتاج  تمر بعدة مراحل متتاليه كهى

 .المشاهدة الفردية للمادة المصورق  -1

 .المشاهدة المشتركة للمادق المصورق -2

 .تسجيل الملآحظات كتحديد اللقطات كالمشاهد -3

 .تجميع اللقطات داخل المشهدثم ترتيب المشاهد كفقان للسيناريو -4

 .تحديد اللقطات التى تستنتج كاللقطات التى ستحذؼ  -5

التقطيع الأكلى كتحديد أطوؿ اللقطات كالمشاهد كتركيب المؤاثرات  -6

كتحديد كسائل الربط كالإنتقاؿ المطلوب كسيتم الحديث عن اساليب 

 الإنتقاؿ لاحقان

التقطيع النهائى كتركيب اللقطات ك المشاهد بشكلها النهائي مع  -7

تركيب المؤثرات الصوتية ك الوسيقي ك التعليق ك التحكم في إيقاع  

 الفيلم ك المشاهد ك الشريط التلفزيوني كله 

المشاهد الخاصة بحضور المخرج ك المونتير ك المصور ك المنتج  -8

. كإجراء التغيرات المطلوبة إف كجدت 

:-  اساليب الإنتقاؿ بين اللقطات 

 :  القطع  -1

كهو الإنتقاؿ  اللبخطي من لقطة الي اخُرم ك القطع هو أحد طرؽ 

التوليف الأكثر شيوعان ككذلك هو أسهل الطرؽ التوليف  من  الناحية 

الفنية ك عملية القطع نفسها عملية غير ملحوظة ام أف كل ما يلبحظ 
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هو الإنتقاؿ من صورة الي اخُرم الا أف هنالك  عدة ملبحظات علي 

عملية القطع  

  في القطع يجب أف يتم  قطع اللقطات المتشابهه كلا تشابهاها نسبيان. 

  كذلك التغيير المبالغ فيه  في حجم اللقطات مثلبن من لقطة كبيرة

 .الي لقطة بعيدة جدان قد يحدث تشويشان 

  يكوف الربط ك القطع جيدان في حالة الحوار ك الإشارات المتشابهه ك

 .الربط الصوتي 

 :الإختفاء ك الظهور  -2

: يستخدـ الأختفاء ك الظهور للتعبير عن 

o  مركر الزمن. 

o  بداية أك نهاية لقطة أك مشهد. 

o  تغيير المكاف. 

 :- يشير المزج الي  : المزج  -3

 .تغيير الزماف ك المكاف  -أ

 . إبراز التشابه ك التطابق ك الإختلبؼ -ب

 .المقارنة  -ت

 .الإبهار الجمالي  -ث

كتجدر الإشارة الي ضركرة تجنب المزج السريع الذم يخلو من 

المعني ك الدلالة إذ الفترة النظامية من الناحية الفنية ك الجمالية هي 

 ثانية ، كذلك يفضل  عدـ إستخداـ المزج اثناء حركة 3_2من 

الكاميراء ك خاصة الحركة الأفقية بما تسببه من تشويه للتكوين ك  

. تشويش للمعلومات  ك ظهور الأرتجاج  في عموـ اللقطة 

كهو أف اللقطة تطرد اللقطة السابقه لها ك تحل محلها : المسح  -4

كهو في الغالب ينظر له علي انها نوع من انواع الخدع الألكتركنية 

 : كيفيد المسح في 

 .المقارنة  -أ

 .التضاد  -ب
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 . تأطير اللقطة بشكل معين  -ت

 .التحكم في اللوف  -ث

 .إبراز الصفة الجمالية  -ج

يتحق بتركيب لقطتين علي بعضهم كمن ثم تبدأ اللقطة : التلبشي  -5

الاكلي بألاختفاء التدريجي اك التلبشي بسرعة  كيشير استخدامه 

 :الي الأتي 

 .التغيير البسيط في عنصر الزمن  -أ

 .التغيير الجزئي في المكاف  -ب

التأطير الجمالي كما في حالة اخراج البرامج الموسيقية ك  -ت

 .الغنائية 

( :  1)انواع المونتاج

:   يعرؼ التلفزيوف ثلبث انواع من المونتاج 

كهو خاص بالمواد التي يجرم تصويرها علي : المونتاج السينمائي  -1

ك لايتم تصوير اللقطات  بنفس ترتيب  (اشرطة فيلمية)افلبـ 

عرضها في الفيلم ك إنما حسب إرتباطاها بمكاف معين بغض النظر 

اف يقوـ  (المونتير)كيكوف علي  (السيناريو)عن ترتيبها في النص 

بترتيب اللقطات  ك ما يقابلها من حوار ك موسيقي ك مؤثرات علي 

 .النحو المحدد للسناريو النهائي للفيلم 

هو ما يتم عند اذاعة البرامج كبثها علي : المونتاج الإلكتركني  -2

الهواء  مباشرة   من داخل الأستديو اك بواسطة كحدات النقل 

الخارجية كذلك بواسطة المحوؿ الذم يمكننا من إختيار ام 

اشارات مرئية من الأشارات الداخلة له بسهوله ، كما يمكننا من 

اختيار الصوت المصاحب للصورة الحية ك معلوـ اف مصادر الصورة 

هي كاميرات التصوير الالكتركني اك جهاز عرض شرائط التسجيل 

                                                 
1
-
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الصوتية اك اسطوانات اك شرائط الفيديو علمان بانه مهما اختلف 

مصدر الصورة اك الصوت لابد من تحويلها الي إشارة الكتركنية  

في حالة المونتاج الالكتركني  للبرامج المباشرة كلايمكن إعادة 

 .بثها مالم يتم تسجيلها اثناء عملية عرضها 

انه اشبه بالتوليف السينمائي أما الفرؽ الرئيسي :  مونتاج الفيديو  -3

ك الجوهرم بين توليف الفيلم السينمائي ك توليف الشريط 

المغنطيسي  يتمثل في إف مونتاج الفيلم السينمائي يقوـ علي قص 

الشريط   كإعادة لصقه مرة اخُرم بعد ترتيب اللقطات اك مونتاج 

 .الفيديو كانه يقوـ علي اساس إعادة التسجيل 

ك يرم الأستاذ السيد حامد مجيد الشطرم أف التلفزيوف كسيلة للصورة 

المتحركة بحيوية كالتى تتضامن مع الكلمات من اجل إيجاد كسائل 

مرئية تدعمها الكلمات البيعية كتقف خلفها فكرة بيعية فريدق من اجل 

إيقاظ المشاعر كنقل الحقائق لذا يتطلب إنتاج الإعلبف التلفزيونى جهودان 

فى العديد من الاختصاصات الفنية فى مجاؿ العناصر المرئية كالكلمات 

المكتوبة كالموسيقى كالاصوات كالمؤثرات كلخص الُأستاذ الي اف مراحل 

 (1):- التخطيط الإنتاج الإعلبف التلفزيونى هى ما ياتى

 :- ػ كتابة السيناريو1

يمثل السيناريو التمثيل المبدئى للئعلبف التلفزيونى كعادة تقسم كرؽ 

السيناريو على قسمين احدهما خاص بالجانب المرئى الذل يتعلق 

بحركات الكاميرا كاللقطات كالمناظر كالاخر خاص بالجانب الصوتى  

الذل يتعلق بالنص كالاصوات كالموسيقى كالمؤثرات الصوتية كيرسم 

مبدئى ملحق به كاذا ما تمت  (اسكتش)الجانب المرئى للسيناريو على 

 .الموافقة على هذا الشكل يتم الإنتقاؿ الى المرحلة الثانية 

كتعد مؤشران للؤتجاق النهائى للئعلبف :- ػ المسودة النهائية للئعلبف2

كتمثل منطقة كسطى بين السيناريو المبدئى كالإنتاج الفعلى بعد أف يتم 

توضيح العلبقة بين الجانبين المرئى كالمسموع يضع كاتب النص المدير 

الفنى الخطة المرئية للئعلبف عن طريق مجموعة إطارات يحتول كل 

                                                 
1
 عًاٌ الاسدٌ- ٔانتٕصٚع نهُشش اعايّ داس- الأنٗ انطبعّ- انزُّْٛ انصٕسِ تكٍٕٚ فٗ ٔدٔسِ انتهفضَٕٚٗ الاعلاٌ- انشطشٖ حايذيجٛذ-
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يوضح مشهدان من المشاهد الرئيسية التى  (اسكتش تفصيلى)منها على

 .يقدمها السيناريو لتوضيح الاتجاق الفنى للقطات كالحدث كخط الالواف

 :ػ الانتاج3

بعد حصوله علي  الموافقة النهائية للئعلبف تبدا مرحلة الانتاج التى 

 تتضمن ثلبثة مراحل

كتشمل الأنشطة كلها التى يقوـ بها فريق العمل قبل : أػ قبل الإنتاج

التصوير كتسجيل الاعلبف مثل إختيار المزج كشركة الإنتاج كتقدير 

 التكلفة كتحديد فريق العمل

 كهذق المرحلة التى يتم فيها تصوير العمل كتسجيله : ب ػ الإنتاج

كيشمل الأنشطة كلها التى يقوـ بها فريق العمل بعد : ج ػ ما بعد الانتاج

التصوير كالتسجيل كهى المونتاج كالتحميض كتسجيل المؤثرات 

الصوتية كالمزج بين الصوت كالصورة كموافقة العميل مع الوسائل 

 . الاعلبمية على العرض 

كهناؾ بعض الاعتبارات الجوهرية التي تعد مكملة لعملية الإنتاج الاعلبف 

 :-التلفزيوني كهي 

أعطي تركيزؾ للتأثير النهائي الذم يجب اف : ابدأ من النهاية  – 1

يحققه الإعلبف إذ يجب أف تتابع المشاهد كتتوحد العناصر في إتجاق 

إذ يكوف المشهد الأخير في . تحقيق هذا الهدؼ دكف مقدمات طويلة 

الإعلبف مؤكدان علي الفكرة الرئيسية للئعلبف كاف يظهر السلعة اك 

الماركة اك الشعار كاف يدعم الصوت المرئيات لترؾ الإنطباع القابل 

 .للتذكر 

أعطي إهتمامان كبيران بالسيطرة علي إنتباق : اهتم بالثواني الحرجة - 2

الجمهور منذ البداية فالثواني الثلبثة الاكلى هي الثواني الحرجة في 

الإعلبف لذا ابتكر بداية مرئية كمتميزة كمفاجئة كجاذبة للئنتباق كحاكؿ 

إستخداـ مدخل مؤثرة مثل الفرح كالإستشهاد الدرامي كالمواقف التي 

 .تسمح بحالة طبيعية للتوحد مع الشخصيات كالمنتج 

يجب أف تكوف علبقة متناغمة : أرسم علبقة بين المرئيات كالأصوات - 3

بين المرئيات كالاصوات كالحركات إذ يؤكد كل منها الاخر كلا يكررق 

لاف هذق العناصر علي الرقم من فاعليتها جمعها في عمل كاحد الا اف عدـ 

 .كجود علبقة بينها يؤدم الي ضياع العمل الاعلبني 
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يجب اف يكوف لديك في كل إعلبف قصة : قصة إعلبنية كاحدة تكفي - 4

قدمها بوضوح كجاذبية حتي يساعداف علي تذكرها . إعلبنية كاحدة فقط 

لاف تقديم العديد من المزايا البيعية في الإعلبف الواحد يؤدم الي تداخلها 

 .كعدـ قدرة المتلقي علي تذكر ام ام منها 

لا تجعل البحث عن الابتكار كالجرأة هدفا في : صمم إعلبنان لعائلتك - 5

حد ذاته كانما يجب اف تأخر منها ما لا يمكن اف يتعارض اك يمثل خركجا 

 .علي الاعراؼ أك التقاليد أك يمثل مخاطرة 

فالإعلبنات المقدمة عبر الثقافات قد لا : راعي الإختلبفات الثقافية - 6

تؤدم التأثير نفسه في البلبد الأخرل لذلك اذا انتجت إعلبنا دكليا اختر 

كضع في ذهنك الدكؿ الأخرل التي ، مدخلب يصلح لاف يكوف عالميا 

 .سيعرض فيها 

تنبه جيدا الي اف مشاهدة الاعلبف لا : السيطرة علي الفاصل الإعلبني - 7

تتم عما في اغلب الاحياف كلكنها صممت لتعرض في الفواصل الاعلبنية 

كتذكر اف المشاهدين قد يغادركف غرفة المشاهدة .بين البراج كالافلبـ 

لذلك حاكؿ اف ، لإجراء مكالمة اك صنع فنجاف قهوة اك يغيركف القنوات 

تسيطر علي الفاصل الإعلبني باساليب عديدة كأف يكوف الاعلبف قصيرا 

 .كشديد الجاذبية 

ػقد تكوف الاستراتيجية :لا تتبع الاخرين فى مساحتك الاعلبنية -9

 الاعلبنية بالنسبة لكى

استراتيجية المنافسين لذلك يجب اف تتابع ما يفعله المنافسوف  -10

اعلبنيا دكف اف تتبعهم فيما يفعلوف لذا اختر مساحتك الاعلبنية فى 

.  ضوء اهدافك الخاصة 

ترل الباحثه إشتياؽ محمد ابراهيم بابكر اف هنالك العديد من المراحل 

التى يمر من خلبلها الاعلبف التلفزيونى كالتى حصرتها فى النقاط التاليه 

(1  -:)

يجب تحديد الفكرق الرئيسيه التى تدكر : المرحلة التحضيريه الاكلي- 1

المرحلة . -حولها أحداث الاعلبف التلفزيونى عن السلعه اك الخدمة
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كتشتمل هذق المرحله على الاعداد كالتصوير كاختيار : التحضيريه الثانيه

 .المواقع كالممثلين

كهذق المرحله تعنى تصوير الفيلم لذلك يجب اف : مرحلة التنفيذ -6

يتذكر رجل الاعلبف اف الهدؼ من الإعلبف التلفزيونى ليس التسليه 

اك الترفيه للمشاهد ، فهو يعتمد على الكلمه كالصورق كالحركه 

 :-فضلبن عن ذالك يجب مراعاة الأتى 

. الكلمه كالصورق يجب بينها أتساؽ كإتفاؽ-أ

 .إف الوظيفه الاساسيه للكلمه هى شرح ماتعرضه الصورق- ب

الٍاعلبف التلفزيونى الجيدهو الذل يحمل اخباران،فالخبر يعتبر أقول -ج

 .عناصرق فعاليه فى التأثير على المستهلك

ك يذهب الأستاذ شعباف ابو زيد شمس  الي انه يمكن  تقسيم مراحل بناء 

( : 1)الإعلبف التلفزيوني الي عدة مراحل

كفيها تزداد أهمية عتصر فهم الجوانب الرسالة : مرحلة التحضير : اكلان 

. الأعلبنية   كتحديد اهدافها ك الأسس التي ستقوـ عليها 

كفيها يتم توظيف الإمكانيات المتاحة  كفق : مرحلة الأنتاج  : ثانيان

الميزانية المحددة   

ك فيها يتم قياس  فعالية الرسالة الإعلبنية ، : مرحلة التقييم  : ثالثان 

. كدراسة تاثيرها ك مدم كفاءتها في تحقيق الإهداؼ الموضوعة 

كتورد في ما يلي ماذهبت اليه الدكتورة هناء من رأم انه يمر تصميم 

( :- 2)الإعلبف بعدة مراحل إلى أف يصل إلى شكله النهائي

:- المرحة اللؤكلى

يتم فيها تحديد الفكرة التي تدكر حولها الرسالة الإعلبنية كذلك في 

ضوء معلومات عن المنتج كالمنتجات المنافسة كالمستهلكين الحالين 

كالمرتقبين للمنتج كطرؽ التوزيع كالسياسات البيعية كالإعلبنية 

. للمنافسين ككسائل نشر الإعلبنات المرغوب في إستخدامها 
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:- المرحلة الثانية

يتم فيها إعداد التصميم الأكلي أك المبدئي للئعلبف كذلك بترجمة 

الأفكار كالمعاني التي يتم تحديدها الى رسم أك عدة رسوـ إبتدائية تعبر 

عن تخطيط سريع لمكونات الإعلبف لمجرد تكوين فكرة عامة عن شكل 

الإعلبف دكف بذؿ جهد كبير في تهذيب الصور أك الرسوـ كعادة ماتعد 

. نمازج مبدئية صغيرة كيتم الإختيار بينها 

:- المرحلة الثالثة

يتم فيها إعداد التمازج المبدئية الكبيرة كتبدأ بعد إختيار أحد النمازج 

المبدئية المصغرة حيث يتم إعدادها بصورة أكبر موضح فيها جميع 

عناصر الإعلبف كحجم كل منها كشكل حركؼ كتابة العناكين الرئيسية 

كالفرعية كالنمط المستخدـ في الكتابة كغيرق كهو يمثل الإعلبف النهائي 

. بصورة تجريبية 

:- المرحلة الرابعة

كفيها يظهر التصميم النهائي للئعلبف الذم تم الموافقة عليه كيكوف في 

الحجم الذم سيظهر به في الوسيلة الإعلبنية كيتضمن الصور كالرسومات 

. كالعنواف الرئيسي كالفرعي بنفس نمط الكتابة الذم سيظهر فيه نهائيان
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المبحث الخامس 
ضوابط و اخلأقيات الإعلان التلفزيوني 

 

تذدحم الساحة الإعلبنية بالقضايا التي تنحت عن سوء إستخداـ 

الإعلبف ك عدـ ترشيد إمكانيات كسائل الإتصاؿ بالشكل الذم يجعل من 

النشاط الإعلبني  إضافة مفيدة للجمهور ك المجتمع  بالإضافة إلي فوائدق 

الإقتصادية بالنسبة للمستهلك كالمعلن ك الوكالات الإعلبنية كمن هذق 

المشكلبت ك القضايا ربط الإعلبف بإِتشار ثقافة الإستهلبؾ في المجتمع 

حيث يرم الكثيركف أف الإعلبنات تحث المجتمع علي دخوؿ طرؽ ك  

المجتمع الإستهلبكي من اكسع ابوابه خاصة أف معظم الإعلبنات إما عن 

منتجات أجنبية أك عن سلع  إستهلبكية أك كمالية لا تساهم في  دفع 

. عجلة التنمية الإقتصادية 

كمن هذا المنطلق يرم البعض أف الإعلبف يمثل تحديدان للهوية الثقافية 

للمجتمع إذ أف الإعلبف   يتفنن في عرض بعض القيم الأخلبقية المغايرة 

بغرض خلق الرغبة الشرائية لدم الجمهور ، كبدكف النظر إلى ام 

إعتبارات أخرل إلى انه يؤثر في القيم الأجتماعية ك يغير من أنماط   

الحياة للؤفراد ك المجتمع ، كمن شأنها زيادة الإستهلبؾ كذلك علي 

حساب قيم أخرم فيتم تحويل الإمتلبؾ المادم للؤشياء إلى رغبة ك عادة 

إجتماعية ك عند عدـ تحقيقها قد يشعر الفرد بعدـ الرضا كمن هنا أصبح 

موضوع ترشيد الإستهلبؾ ك حماية المستهلكين موضوع حيوم  ليس 

. للمستهلكين كحدهم كإنما للتقدـ الإقتصادم بصفة عامة 

كهناؾ الكثير من الأنتقادات التي يوجهها الجمهور ك الصحافة للئعلبف 

التلفزيوني ك كيف أف بعض هذق الإعلبنات تخرج عن أخلبقيات الإعلبف  

كلا تراعي الواقع الأجتماعي كلا تتماشي مع القيم السائدة في المجتمع 

(1 . )

توجد بمعظم البلداف صور متنوعه للئشراؼ كالضمانات التي تكفل قواعد 

للسلوؾ المهني للمعلنين كقوانين لضماف دقة مضموف الإعلبف كالسياسات 
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التي يضعها المسؤلوف للتلفزيوف ك التي تقتضي بحظر بعض انواع 

الإعلبنات التي تخالف تلك القوانين ، كتهدؼ هذق التدابير الإشرافيه أف 

تعدؿ من الأثار السالبة للئعلبف دكف أف تقضي عليها تمامان كتهدؼ الدكؿ 

النامية إلى الإستفادق من مساندة الإعلبف ماديان كفي نفس الوقت تقوـ 

بالرقابة علي مضموف الوسائل الأعلبميه لتحقيق إحتياجات الجمهور 

كمراعاة اذكاقهم كذلك بإعتبار أف الدكلة هنا تملك كسائل الإتصاؿ 

كتختلف الدكؿ كحكوماتها عموما إختلبفان كبيران في المدم المسموح 

بعرضه ك المحظور منه فما قد يكوف صالحان تمامان من مكاف كما قد لا 

يسمح بعرضه مطلقان في مكاف آخر بل يصل التشدد في بعض البلداف تجاق 

الإعلبف في بعض الوكالات الإعلبنية الدكلية تخصص افرادان للتحقيق من 

مطابقة إعلبناتها مع القوانين كاللوائح الحكومية بالإضافة إلى أف هناؾ 

دكلان تلجأ حكوماتها لأكثر من مجرد سن تشريعات للحد من نفوذ 

الإعلبف كذلك من خلبؿ ضرائب الإعلبف من جميع كسائل الإعلبـ كتحت 

مسميات مختلفه ككذلك من خلبؿ الحد من نشاط الوكالات الإعلبنيه 

ذات الملكيه الأجنبيه أك يمنع الإعلبف من الوسائل الإعلبمية أك كلها من 

إعلبنات التلفزيوف في الدكؿ الإسكندنافية عدا فنلندا كهناؾ ضوابط 

كتشريعات تتعلق بإعلبنات التلفزيوف بصفه عامة تخضع إعلبنات 

التلفزيوف في مختلف أنحاء العالم لضوابط كتشريعات تهدؼ إلى حماية 

المستهلك دكف تضليله سواء من خلبؿ معلومات غير صحيحه أك مبالغ 

فيها أك منع إستخداـ الحيل التكنولوجيه كايضان لحماية  الشركات 

المعلنه ذاتها من المنافسة غير المشركعه كللحفاظ علي القيم كالتقاليد 

( .  1)المحليه بما يؤدم الي تقديم خدمة إعلبنيه بأقل آثار سلبيه للمشاهد
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الضوابط الأخلاقية المتبعة فى الإعلان التلفزيوني السوداني  
كضح  تلفزيوف السوداف عدد من الضوابط كالخصائص التي  تلتزـ بها 

البرامج التلفزيونية بما فيها الإعلبف غايتها الكلية تعمل مجتمعة علي 

 :-تحقيق الاتي

تأكيد القيم الدينية كالوطنية كالأخلبقية كالأعراؼ كالخصاؿ  -1

. الحميدة في المجتع السوداني

التعبير بأمانة كمسئولية عن توجهات المجتمع كسياسة الدكلة العامة  -2

. كأهدافها في مختلف المجالات 

الأخذ بمصادر ثقافة الامه كتراثها كالنزكع المستمر نحو التأصيل  -3

كالتجديد بما يصل الامة بماضيها المجيد كيدفع بها نحو افآؽ 

. المستقبل 

 إبراز مظاهر الإمتياز كالتفوؽ فى المجتمع كالشخصية السودانية فى  -4

 المجالات كافة

ترقية مشاعر الإنتماء للعقيدة كالوطن كالاسرة بين افراد المجتمع  -5

كافة كفئات الشعب كاجزاء البلبد المختلفه كتعزيز قيم الترابط 

. كالوحدة الوطنية 

الإرتقاء بالذكؽ العاـ ،كقيم الحق كالخير كالجماؿ كتنمية حاسة - 6

الركح الإجتماعى الكفيل بكبح جماح الافراد كصدهم عن إقتراؼ ام افعاؿ 

. شائنه لاتتسق مع قيم المجتمع كتقاليدة 

مرآعاة المظهر العاـ كفقان لتوجه  البلبد الإسلبمى كتكريس دكافع - 7

الإلتزاـ به دكف تناقص اك تضارب بين مظهر الفرد على الشاشة كمظهرق 

 ( 1).فى الحياة العامه

 

 

 

 

                                                 
1
-
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المبحث الأول 
الدراسات الميدانية 

نبذة تعريفية عن شركات الإنتاج الفني ك الإعلبني محل الدراسه  

 :شركة أسيل للدعاية والإعلان : اولآ 
 هي اقدـ كاكبر شركة اعلبف بالسوداف كما لديها من خبرة ك       

امكانيات علمية كمالية يسمح لها بتقديم افضل الخدمات لعملبئها كما أف 

اسيل تمتلك كرشة متكاملة لتصنيع جميع المواد الاعلبنية من اعمدق 

كجدراف معدنية كايضا لديها كرشة متخصصة في تصنيع كتركيب النيوف 

(neon signage)  . الشركة الاف تمتلك اكبر شبكة اعلبنات في

الطرؽ كحصرية الغالبية الكبرل من المواقع المميزق في الخرطوـ 

كالولايات ، مواقعنا كإف تطابقت مع مواقع منافسين ، هي دائما الاميز 

بالإضافة .. كذلك بتحديدها لزاكية الرؤية كموقع الشمس كالاشجار الخ

. إلى البيئة المحيطة للبعلبف

تقوـ الشركة ايضا بمتابعة اعلبناتها الدكرية كالصيانة إذا احتاج الامر 

. لذلك بواسطة فريق صيانة مكوف من عدد كبير من الفنين المهرق 

:-  تتلخص الخطة الاعلبمية على سبعة محاكر كهى 

 (اذاعة ، تلفزيوف ، صحف )الحملة الاعلبنية    –1

اعلبنات الطرؽ  - 2

الهدايا التركيجية كدركع كالاكسمة  – 3

.... مطوبات ، استيكرات ، كركت ، استاندات )المطبوعات الخاصة   – 4

 (الخ

تنظيم الاحتفالات كالمهرجانات كالمناسبة العامة كالخاصة كالتخاريج - 5

 الاعلبف بواسطة الشاشات الكتركنية الثابتة كالمتحركة- 6

 اجهزة الصوت كالصورة كلليزر الحديثة- 7

 :واليكم شكل خدماتنا الاعلانية في الوسائل التالية 
الحملة الاعلبنية : اكلا 

 :-التلفزيوف ك الإذاعة  .1

نقوـ بالحجز للبعلبف في افضل البرامج عبر القنوات السودانية مع  

 .التركيز على اكقات ذات نسب المشاهد العالية 
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بالمتابعة الدكرية لاعلبف مع الافادة ب تقارير دكرية ك شهادات  

 .البث 

 .نقوـ بتصميم الاعلبف بافضل الاشكاؿ المنتناسبة مع منتجاتكم  
 

: اشكال الانتاج  التلفزويونى واسعاره  واليكم 
 

السعر  المواصفات المدة  الهوع 
STORY BORDكرتوف 45-30 6000 على حسب 

STORY BORD3 25-15 6000 على حسبD 

STORY BORD45-30 6000 على حسب VEDIO 

تصميم بالجرافيك للبعلبف مع نص اك 

 موسيقى

4500 30-45 GRAPHIC 

حسب  ملف تعريفي بالفلبش للشركة

 الطلب

حسب 

 الطلب

CAMPANY 

PROFILE 
 

 ماالذم تقوـ به الشركة تحديدان ؟

تصميم الدعايات الخاصة بالشركات كالمؤسسات من الشعارات كالعلبمات -

المميزة كشكل العبوات التي يخرج بها المنتج للجمهور كتعديل شكله إف 

تصميم شكل ككثافة كاتجاق الحملبت ·لزـ الأمرفي بعض الأحياف

حجزكشراء المساحات الإعلبنية في الجرائد * الإعلبنية الموجهة 

كالمجلبت كالتلفاز ككسائل الإعلبـ الأخرل لصالح الشركات لقاء 

 ·  نسبةمن سعر المساحة     

 إلخ··تصميم كتنظيم المناسبات الخاصة بالشركات من معارض  -

تقديم الخدمات الاستشارية فيما يتعلق باتجاق كحجم النشاط الإعلبني  -

من أجل تقديم الخدمات الاستشارية ،ينبغي القياـ  – لمؤسسة ما

بالكثيرمن الابحاث التسويقية التي تجس نبض السوؽ كمدل احتياجه 

 .لخدمات كمنتجات الشركة 

إصدارالنشرات كالأخبارالصحفية في الصحف كالمجلبت عن المنتجات 

كالشركات 

للدعاية كالإعلبف كخدمات الإنترنت جميعا لخدمات  أسيل تقدـ شركة

 .الإعلبنية كالدعائية كجميع الأنشطة التى تحتاج إلى أسلوب دعائى معين
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فالشركة تخدـ القطاعات المختلفة من خلبؿ تقديم هذق الخدمة 

الدعائية على جميع المستويات كعلى كل الأشكاؿ من خلبؿ قياـ الشركة 

 :بتنفيذ ما يلى 

 :-الميػػػػديػػػػػػػا *

كهو إنتاج الإعلبنات المرئية كالمسوعة كالبرامج التلفزيونية كالافلبـ 

 .الوثائقية كالفواصل

 :-ككالات الدعاية كالإعلبف *

هي الشركات المسؤكلة عن القياـ بالانشطة الإعلبنية نيابة عن الشركات 

كالمؤسسات في كسائل الإعلبـ المختلفة من طباعة كنشركإذاعة كتلفاز 

كانترنت 

 :-أنواع الإعلبنات 

الإعلبنات المطبوعة ،كهي الأقدـ على الاطلبؽ بين فنوف الإعلبف - 1  -

 .كهي إعلبنات الصحف كالمجلبت كالدكريات كالمنشورات كالملصقات

الاعلبف الغيرمباشر كمنها الكتيبات كالمطويات التيترسلب البريد - 2 

 لأشخاص بعينهم   

الاعلبنات الخارجية ، إعلبنات الشوارع كالمعارض كالاعلبنات على - 3

 جوانب الحافلبت العامة

الإعلبنات المسموعة كهي الاعلبنات الاذاعية التي تبث على موجات - 4  -

 الأثيرالإذاعي

المرئية كهي إعلبنات التليفزيوف كهي / الاعلبنات المسموعة  -

 الاكثرانتشاران ككذلك اعلبنات دكرالسينما

 الاعلبف بواسطة الشاشات الكتركنية الثابتة كالمتحركة- 5 

 .اجهزة الصوت كالصورة كلليزر الحديثة- 6 

الإعلبنات على شبكة الإنترنت ، كقد زادت أهميته بازدياد أهمية شبكة - 7-

المعلومات العالمية كوسيط إعلبمي هائل كتطورت اعلبنتها حتى كصلت 

 – .إلى المستول المتقدـ الذم نراق اليوـ

الإعلبنات على شاشة الهاتف الجواؿ بعد ازديادعدد مستخدميه حوؿ - 8  

  .العالم فأصبح كسيلة إعلبمية هامة 

الاعلبنات على الحافلبت العامة  -9
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 :-أطراؼ العمليه الاعلبنية 

 رجل الاعلبنات في الشوارع

 :-هناؾ طرفاف أساسياف في العملية الاعلبنية 

كهي المنتج للبعلبنات على اختلبؼ : ككالات كشركات الدعاية كالاعلبف 

 -أنواعها

كأبرزها الصحف كالمجلبت كقنوات التليفزيوف كالاذاعة : كسائل الاعلبـ 
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 شركة استايل للأنتاج الفني و الإعلاني :ثانياً
بعد مضى عقود على إنطلبؽ الفضائيات ك إحكاـ سيطرتها على 

توجيه الرأل العاـ على  مستويات جمهور المشاهدين ك النخبة ك صناع 

بداية بالسى اف اف ك البى بى سى )القرار السياسى ك الإقتصادل ك الثقافى 

ثبت ، في العالمين المتطور ك النامى (كإنتهاء بالجزيرة ك العربية

للمخططين ك المطورين لهذق الصناعة أف شركط إستمرارية التشغيل ك 

. التجويد أصعب بكثير من شركط الإنشاء ك التأسيس

ك عليه سارعت المؤسسات العاملة فى هذا المجاؿ بإقامة مراكز 

إنتاج خاصة بها ك عقدت تحالفات ك شراكات مع مراكز إنتاج اخرل 

مستقلة تعمل بذات الشركط المهنية ك المقاييس التى كضعتها المحطات 

 BBC, ABC, CBS, DW AND :مثل الراسخة فى هذق الصناعة

FRANCE+) )

ك اليوـ تستعد عدد من المؤسسات الإعلبمية السودانية لمواكبة 

صناعة الوسائط الحديثة لتحقيق أهدافها ك توصيل رسالتها الإعلبمية 

عبر تقديم خدمات مميزة لأسواقها الممتدة من مشاهدين سودانيين داخل 

، ك خارج السوداف ك مشاهدين أخرين من العالمين العربي ك الأفريقى

الأمر الذل نتجت عنه ضركرة قياـ شركات ك مراكز للئنتاج الإعلبمى 

ك قياس إتجاهات الرأل ك خدمات المشاهدين لتغطية جزء من إحتياجات 

.  القنوات التى أنطلقت أك التى على كشك الإنطلبؽ

 : النشأة 

 للئنتاج الاعلبمى بمبادرة كريمة من بعض المهتمين ستايلتأسست   

ـ طبقا لأحكاـ قانوف 2012بامر صناعة الميديا فى السوداف للعاـ 

 . ـ 1931تسجيل أسماء الاعماؿ لسنة 

 : الفكرة 

  إقامة كتشغيل مركز لإنتاج الميديا على أُسس تجارية كمهنية بحتة 

كالسعى لأف يكوف متكامل فى مجالآتة ككسائلة الإنتاجية كالتسوقية 

كتنوع كظائفة لتغطية الإحتياج فى مجالات الميديا الحديثة كقياسات 

إتجاة الرال كخدمات المشاهدين كالمستمعين كمستقبلى الرسائل 

على أُسس عملية كبمواصفات كرؤل  (المسموعة كالمرئية  )الاعلبمية 

عالمية كيستعين فى ذلك بخبرات أجنبية كيستخدـ أحدث كسائل التقنية 
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الحديثة من معدات كبرمجيات كيسعى ليصبح مؤسسة رائدة كمرموقة فى 

هذا التخصص محليا كإقليما كيغطى إحتيجات فعاليات المجتمع السودانى 

كالمؤسسات العامة كالخاصة كمنظمات المجتمع المدنى كخدمات التوعية 

كالتوجية كالتركيج  

  (متعاكنين- موظفين-  فنيين- اداريين)القول البشرية 

  (التطوير- التدريب- التوظيف- الاستقطاب)خدمات القول البشرية 

 النظم الادارية ك الفنية 

  النظم التسويقية ك التركيجية

:  استراتجية ستايل للإنتاج الاعلامى 
 (Targets& Objectives)    1 / المقاصد كالمرامى  

a.  إنتاج مادة اعلبمية للتنمية ك الاجابات العملية عليها من قبل النخبة

. ك صناع الرال ك جمهور المشاهدين

b.  إنتاج مواد اعلبمية تطرح قضايا المشاهدين الملحة فى مجالات

 .الامن ك الخدمات الصحية ك التعليمية ك العدلية

c.  إنتاج مواد اعلبمية تؤسس لمفاهيم المحافظة على التراث ك البيئة ك

 .الثركات الطبيعية ك تنميتها

d.  إنتاج مواد اعلبمية لتلبية احتياجات النشء الثقافية ك السلوكية ك

 .احتياجات المرأة ك الاسرة ك ذكل الاحتياجات الخاصة

e. إنتاج مواد تعليمية لمحو الامية الابجدية ك التقنية. 

f.  رصد ك متابعة توجهات الرال العاـ ك اقامة الدراسات الخاصة بذلك

 .للبستقادة منها في مجالات التخطيط للتنمية الثقافية ك الاقتصادية

g.  العمل على تحقيق معدلات عالية للمشاهدة عن طريق البرامج

 .المخصصة لجذب المشاهدين

h.  استصحاب اراء المشاهدين عن طريق نظاـ محكم لرجع صدل

 .الرسالة الاعلبمية

i.  إنتاج برامج تخاطب سودانيى المهجر ك تشجعهم على الاسهاـ فى

 .نهضة البلبد

j.  إنتاج برامج لتشكيل رال عاـ عالمى للتعاطى مع فرص السياحة ك

 .الاستثمار فى السوداف
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k.  إنتاج برامج تساهم فى تعميق الوعى بقيم المواطنة الصالحة ك

مكارـ الاخلبؽ من شفافية ك محاسبية ك جدية فى العمل ك مسؤلية 

 .فى مناشط الحياة العامة ك الخاصة

l.  المشاركة فى الارتفاع بمستول الوعى العاـ لدل المشاهدين

لمواجهة التحديات الكبرل التى يواجهها السوداف خاصة كالانسانية 

 .عامة

m.  مشاركة الجهات العاملة فى مجالات تطوير مقدرات الفرد ك

المجتمع لإنتاج معطيات الحياة الرشيدة 

(General Goals)2 /     الأهداؼ العامة  

قابلة لتحقيق كالقياس  

إنتاج مواد اعلبمية تطرح القضايا الملحة فى مجالات الخدمات / أ    

الصحية كالتعليمية كالعدلية كالامنية  

إنتاج مواد اعلبمية تؤسس لمفاهيم المحافظة على التراث كالبيئة / ب

كالثركات الطبيعية كتنميتها   

إنتاج مواد اعلبمية لتلبية احتياجات النشء الثقافية كالسلوكية / ت

 . كاحتياجات المرأة كالاسر كذكل الاحتياجات الخاصة 

/ ث .  إنتاج مواد لمحو الامية كالابجدية كالتقنية 

رصد كمتابعة توجهات الرال العاـ كانجاز الدراسات الخاصة بذلك / ج

 .للبستفادة منه فى مجالات التخطيط للتنمية الثقافية كالاقتصادية 

العمل على تحقيق معدلات عالية للمشاهدة كالاستمتاع عن طريق / ح

البرامج المخصصة لجذب المشاهدين كالمستمعين  

 : خطة التأسيس .1

: التأسيس المادل .أ

  (مدينة إنتاج اعلبمى–استديوهات - مكاتب)المواقع 

  (لوجستيكية- سنوغرافيا- الاعداد ك التحضير)الخدمات الإنتاجية 

  مكتبات رقمية- اضاءة- صوت- كاميرات- استديوهات)المعدات -

 .(التقاط ك اتصالات

 .التأسيس غير المادل .ب
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المبحث الثاني 
تحليل إستمارة البحث 

 

قامت المجموعة الباحثة بتصميم إستمارة إستبياف تتعلق بمعرؼ 

إتجاهات القائمين على أمر انتاج صناعة الإعلبنات التلفزيونية بعدد من 

كقامت بتوزيعها . الشركات العاملة في هذا المجاؿ بولاية الخرطوـ 

عملت تغطية . كاحتوت الإستمارة على سبعة عشر سؤالان ، ميدانيان بنفسها 

ككانت عينة الدراسة هي . أسئلة البحث في إطارم النظرم كالعملي 

العينة العشوائية المنتظمة بنسبة بلغت كاحد كخمسوف مفردة ككانت 

:   نتائج هذق الإستمارة من خلبؿ الجداكؿ التالية
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 : العرض الجدولي والبياني 

:  النوع/ 1

( 1)جدول 
النسبة  التكرار فئات النوع

% 

 66.7 36ذكر 

 33.3 18 أنثى 

 100.0 54 المجموع

 

من الجدكؿ أعلبق الذم يحدد نوع أفراد العينة يلبحظ أف نسبة 

 %.33.3أما الاناث ، % 66.7الذكور

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

%66.70 ;ركش

%33.30 ;أوثى

فئبث الىىع

ركش

أوثى



86 

 

العمر / 2

( 2)جدول 
الفئات العمرية 

 

النسبة  التكرار

% 

 46.3 25  سنة20-30

 37.0 20  سنة31-40

 11.1 6  سنة41-50

 5.6 3  سنة50اكثر من 

 100.0 54 المجموع

 

من الفئة % 46.3يبين الجدكؿ أعلبق فئات أعمار أفراد العينة، كمنه 

 سنة 50- 41 سنة، بينما 40- 31من الفئة % 37 سنة، ك 30- 20

 . سنة50أعمارهم أكثر من % 5.6، كهناؾ 11.1%

 

 

 
 

 

 

 

 

46.30%

37%

11.10%

5.60%

فئبث الاعمبر

20- سىة 30

سىة 31-40

سىة 41-50

سىةخمسٍهمهأكثش
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 : المستوى العليمي/ 3

( 3)جدول 
فئات العمل 

 

النسبة  التكرار

% 

 14.8 8فوؽ الجامعي 

 74.1 40 جامعي

 9.3 5 ثانوم

 1.9 1 غير محدد

 100.0 54 المجموع

 

من الجدكؿ أعلبق يلبحظ أف نسبة أفراد العينة حملة المؤهل فوؽ 

، كلم يحدد %%9.3، أما الثانوم %74.1، كالجامعي %14.8الجامعي

 .مستواهم التعليمي% 1.9

 

 

 
 

 

 

 

 

14.80%

74.10%

9.30%

1.90%

المسخىي الخعليمي

الدامعًفوق

خامعً

ثاووي

محذدغٍش
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:   الوظيفة / 4

 (4)جدول 
الوظيفة 

 

النسبة  التكرار

% 

 33.3 18 إدارم

 11.1 6 كاتب سيناريو

 37.0 20 فني

 13.0 7 منتج

 5.6 3 غير محدد

 100.0 54المجموع 

 

% 33.3يبين الجدكؿ أعلبق كظائف أفراد العينة، حيث يلبحظ أف 

% 13فنيوف، كهناؾ % 37كتاب سيناريو، ك% 11.1اداريوف، ك

 .لم يحددكا كظيفتهم% 5.6منتجوف، 

 

 
 

 

 

 

 

33.30%

11.10%37%

13%

5.60%

الىظيفت

إداسي

سٍىاسٌوكاتب

فىً

مىتح

محذدغٍش
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:  تطور الاعلان التلفزيوني/ 5

 (5)  جدول 
النسبة  التكرار الاعلبنات التي تبثها القنوات التلفزيونية متطورة

% 

 27.8 15 أكافق بشدة

 40.7 22 أكافق

 18.5 10 محايد

 7.4 4 لا أكافق

 5.6 3 لا أكافق بشدة

 100.0 54 المجموع

 

طرحت فرضية على العينة مفادها أف الاعلبنات التي تبثها الفنوات 

، %40.7، ككافق %27.8التلفزيونية متطورة، فوافق عليها بشدة 

كمن لا يوافقوف بشدة % 7.4كمن لا يوافقوف % 18.5كالمحايدكف 

5.6 .%

 

 
 

 

 

27.70%

40.70%

18.50%

7.40%
5.60%

الاعلاوبث الخي حبثهب القىىاث الخلفزيىويت مخطىرة

بشذةأوافك

أوافك

محاٌذ

أوافكلا

بشذةأوافكلا
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:  أخبار الاعلان عن السلعة/ 6

 (6)  جدول 
الاعلبنات التلفزيونية دائمان ما تحمل أخبار كاملة 

 عن السلعة

النسبة  التكرار

% 

 27.8 15 أكافق بشدة

 31.5 17 أكافق

 18.5 10 محايد

 13.0 7 لا أكافق

 9.3 5 لا أكافق بشدة

 100.0 54 المجموع

 

تم طرح فرضية على العينة فحواها أف الاعلبنات التلفزيونية دائما ما 

، ككافق %27.8تحمل أخباران كاملة عن السلعة، فوافق عليها بشدة 

كمن لا يوافقوف % 13كمن لا يوافقوف % 18.5، كالمحايدكف 31.5%

%. 9.3بشدة 

 

 
 

 

 

 

27.80%

31.50%

18.50%

13%

9.30%

الاعلاوبث الخلفزيىويت دائمبً مب ححمل أخببر كبملت عه السلعت

بشذةأوافك

أوافك

محاٌذ

أوافكلا

بشذةأوافكلا
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:    أثر الاعلان التلفزيوني على السلوك الشرائي/ 7

( 7)جدول 
الاعلبنات التي تبثها القنوات التلفزيونية السودانية 

 تؤثر على السلوؾ الشرائي

النسبة  التكرار

% 

 33.3 18 أكافق بشدة

 37.0 20 أكافق

 16.7 9 محايد

 9.3 5 لا أكافق

 3.7 2 لا أكافق بشدة

 100.0 54 المجموع

 

تم طرح فرضية أخرل على العينة تذهب إلى أف الاعلبنات التي تبثها 

القنوات التلفزيونية السودانية دائما ما تؤثر على السلوؾ الشرائي 

، كالمحايدكف %37، ككافق %33.3للمستهلك، فوافق عليها بشدة 

%. 3.7كمن لا يوافقوف بشدة % 9.3كمن لا يوافقوف % 16.7

 

 
 

 

 

 

33.30%

37%

16.70%

9.30%

3.70%

الاعلاوبث الخي حبثهب القىىاث الخلفزيىويت السىداويت حؤثر علً 
السلىك الشرائي

بشذةأوافك

أوافك

محاٌذ

أوافكلا

بشذةأوافكلا
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:         الاعلانات التلفزيونية تحقق أهداف المعلنين/ 8

( 8)جدول 
صناعة الاعلبنات التلفزيونية في السوداف كثيران ما 

 تحقق أهداؼ المعلنين

النسبة  التكرار

% 

 27.8 15 أكافق بشدة

 42.6 23 أكافق

 13.0 7 محايد

 14.8 8 لا أكافق

 1.9 1 لا أكافق بشدة

 100.0 54 المجموع

 

طرحت فرضية على العينة فحواها أف صناعة الاعلبنات التلفزيونية في 

، %27.8السوداف كثيران ما تحقق أهداؼ المعلنين، فوافق عليها بشدة 

كمن لا % 14.8كمن لا يوافقوف % 13، كالمحايدكف %42.6ككافق 

 %.1.9يوافقوف بشدة 

 

 
 

 

 

 

27.80%

42.60%

13%

14.80%

1.90%

صىبعت الاعلاوبث الخلفزيىويت في السىدان كثيراً مب ححقق أهذاف 
المعلىيه

بشذةأوافك

أوافك

محاٌذ

أوافكلا

بشذةأوافكلا
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: الامكانيات التكنلوجية وصناعة الاعلانات/ 9

( 9)جدول 
الامكانيات التكنلوجية التي توفرها الشركة عملية 

 انتاج كصناعة الاعلبنات

النسبة  التكرار

% 

 29.6 16 متطورة جدان

 25.9 14 متطورة

 16.7 9 محايد

 22.2 12 غير متطورة

 5.6 3 متخلفة جدان

 100.0 54 المجموع

 

سئل أفراد العينة عن مستول الامكانيات التكنلوجية التي توفرها الشركة 

إنها متظورة جدان، % 29.6في عملية انتاج كصناعة الاعلبنات فقاؿ 

حيادهم بشأف ذلك، % 16.7أنها متطورة، فيما أبدل % 25.94كذكر

.  أنها متخلفة جدان% 5.6أنها غير متطورة، كيرل % 22.2كأجاب 

 

 
 

  

 

 

الامكبويبث الخكىلىجيت الخي حىفرهب الشركت عمليت اوخبج وصىبعت 
الاعلاوبث

خذاًمتطوسة

متطوسة

محاٌذ

متطوسةغٍش

خذاًمتخلفة
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: أنواع الاعلانات التي تستخدم في صناعة الاعلان التلفزيوني/ 10

( 10)جدول 
أكثر أنواع الاعلبنات التي تستخدمها الشركة في 

 صناعة الاعلبف التلفزيوني 

النسبة  التكرار

% 

 44.4 24 درامي

 42.6 23 تذكيرم

 9.3 5 حوارم

 3.7 2 غير محدد

 100.0 54 المجموع

 

بسؤاؿ أفراد العينة عن أكثر أنواع الاعلبنات التي تستخدمها الشركة في 

أنه الاعلبف الدرامي، فيما ذكر % 44.4صناعة الاعلبف التلفزيوني، قاؿ 

قالوا حوارم، كلم يجب % 9.3أنه إعلبف تذكيرم، كهناؾ % 42.6

%. 3.7على السواؿ 

 

 
 

 

 

 

 

44.40%

42.60%

9.30%

3.70%

أكثر أوىاع الاعلاوبث الخي حسخخذمهب الشركت في صىبعت الاعلان 
الخلفزيىوي

دسامً

تزكٍشي

حواسي

محذدغٍش
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:   طبيعة أغلب الاعلانات التي يتم انتاجها/ 11

( 11)جدول 
أغلب انتاج الشركة من الاعلبنات التي تنتجها كانت 

 ذات طبيعة

النسبة  التكرار

% 

 53.7 29 ربحية

 37.0 20 خدمية

 3.7 2 قيمية

 5.6 3 غير محدد

 100.0 54 المجموع

 

سئل أفراد العينة عن طبيعة أغلب انتاج الشركة من الاعلبنات التي 

أنها خدمية، كهناؾ % 37أنها ربحية، فيما ذكر % 53.7تنتجها، فقاؿ 

%. 5.6قالوا إف طبيعتها قيمية، كلم يجب على السواؿ % 3.7

 

 

 د

 

 

 

 

 

53.70%37%

3.70% 5.60%

أغلب اوخبج الشركت مه الاعلااوج الخي حىخجهب كبوج راث طبيعت

سبحٍة

خذمٍة

لٍمٍة

محذدغٍش
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:  انتاج الاعلانات الحكومية في شركات الاعلان/ 12

( 12) جدول 
انتاج الاعلبنات الحكومية في شركات الاعلبف الغير 

 حكومية كثيرة جدان 

النسبة  التكرار

% 

 14.8 8 أكافق بشدة

 31.5 17 أكافق

 24.1 13 محايد

 24.1 13 لا أكافق

 5.6 3 لا أكافق بشدة

 100.0 54 المجموع

 

طرحت فرضية على العينة تقوؿ إف انتاج الاعلبنات الحكومية في 

، %14.8شركات الاعلبف الغير حكومية كثيرة جدان ، فوافق عليها 

، %42.1، كالذين لا يوافقوف %24.1، كالمحايدكف %31.5ككافق 

%. 5.6كالذين لا يوافقوف بشدة 

 

 
 

 

 

 

14.80%

31.50%

24.10%

24.10%

5.60%

اوخبج الاعلاوبث الحكىميت في شركبث الاعلان الغير حكىميت كثيرة 
جذاً

بشذةأوافك

أوافك

محاٌذ

أوافكلا

بشذةأوافكلا
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: دور العلاقات العامة في الاتصال بالشركات النظيرة/ 13

( 13)جدول 
أكثر العلبمات التجارية التي يتم انتاجها إعلبنيان من 

 قبل شركات الانتاج الفني هي 

النسبة  التكرار

% 

 57.4 31 غذائية 

 13.0 7 تكنلوجية

 29.6 16 استخدامية

 100.0 54 المجموع

 

طرح سؤاؿ على العينة أكثر العلبمات التجارية التي يتم انتاجها إعلبنيان 

% 13إنها غذائية، كأجاب% 57.4من قبل شركات الانتاج الفني ، فقاؿ 

. قالوا إنها استخدامية% 29.6أنها تكنلوجية، بينما 

  

 
 

 

 

 

 

 

 

57.40%

13%

29.00%

أكثر العلامبث الخجبريت الخي يخم اوخبجهب إعلاويبً مه قبل شركبث 
الاوخبج الفىي

غزائٍة

تكىلوخٍة

استخذامٍة
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:   الاعلانات التلفزيونية كثيراً ما تحقق أهداف المعلنين/ 14

( 14)جدول 
انتاج الاعلبنات التلفزيونية في شركات الانتاج الفني 

 في السوداف كثيران ما تحقق أهداؼ المعلنين

النسبة  التكرار

% 

 27.8 15 أكافق بشدة

 48.1 26 أكافق

 16.7 9 محايد

 7.4 4 لا أكافق

 100.0 54 المجموع

 

كتم طرح فرضية أخرل على العينة تذهب إلى أف انتاج الاعلبنات 

التلفزيونية في شركات الانتاج الفني في السوداف كثيران ما تحقق أهداؼ 

، كالمحايدكف %48.1، ككافق %27.8المعلنين ، فوافق عليها بشدة 

%. 7.4، كمن لا يوافقوف 16.7%

 

 
 

 

 

 

 

27.80%

48.10%

16.70%

7.40%

اوخبج الاعلاوبث الخلفزيىويت في شركبث الاوخبج الفىي في السىدان 
كثيراً مب ححقق أهذاف المعلىيه

بشذةأوافك

أوافك

محاٌذ

أوافكلا
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:     انتاج الاعلانات التلفزيونية والضوابط الاخلاقية والسلوكية/  15

( 15)جدول 
يتم انتاج الاعلبنات التلفزيونية في شركات الانتاج 

الفني بالسوداف دائما كفق الضوابط الاخلبقية 

 كالسلوكية

النسبة  التكرار

% 

 40.7 22 أكافق بشدة

 37.0 20 أكافق

 14.8 8 محايد

 5.6 3 لا أكافق

 1.9 1 لا أكافق بشدة

 100.0 54 المجموع

 

كطرحت فرضية على العينة تقوؿ إنه يتم انتاج الاعلبنات التلفزيونية في 

شركات الانتاج الفني بالسوداف دائما كفق الضوابط الاخلبقية كالسلوكية 

، كمن %14.8، كالمحايدكف %37، ككافق %40.7، فوافق عليها بشدة 

%. 1.9، كمن لا يوافقوف بشدة %5.6لا يوافقوا 

 

 
 

 

 

 

ٌتم اوتاج الاعلاوات التلفزٌووٍة فً ششكات الاوتاج الفىً بالسودان 
دائما وفك الضوابط الاخلالٍة والسلوكٍة

بشذةأوافك

أوافك

محاٌذ

أوافكلا

بشذةأوافكلا
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:  الهتائــج 
:   من أبرز نتائج الدراسة

 

 .%33.3من أفراد العينة من الذكور، بينما الاناث % 66.7 - 1

 %37 سنة، ك30-20 من أفراد العينة من الفئة العمرية 46.3%-  2

 . سنة40- 31من الفئة 

 %13اداريين، كهناؾ % 33.3من العينة يعملوف فنيين، % 37- 3

.  كتاب سيناريو%11.1منتجين، ك

 %14.8 من أفراد العينة من حملة المؤؿ الجامعي، ك74.1%-  4

 .يحملوف مؤهل فوؽ الجامعي

يوافقوف بشدة على أف % 27.8يوافقوف، ك  من أفراد العينة% 40.7- 5

. الاعلبنات التلفزيونية التي تبثها القنوات التلفزيونية متطورة

يوافقوف بشدة على % 27.8يوافقوف، ك  من أفراد العينة% 31.5 – 6

. أف الاعلبنات التلفزيونية دائما تحمل أخباران كاملة عن السلعة

يوافقوف بشدة على أف % 33.3يوافقوف، ك  من أفراد العينة% 37 – 7

الاعلبنات التي تبثها القنوات التلفزيونية السودانية تؤثر على السلوؾ 

. الشرائي

يوافقوف بشدة على أف % 27.8يوافقوف، ك  من أفراد العينة% 42 – 8

صناعة الاعلبنات التلفزيونية في السوداف كثيران ما تحقق أهداؼ 

. المعلنين

الامكانيات التكنلوجية التي توفرها  من أفراد العينة يركف% 29.6 – 9

% 25.9الشركة عملية انتاج كصناعة الاعلبنات متطورة جدان ، بينما 

.  يركنها متخلفة%22.2يركف أنها متطورة ، كهناؾ 

 من أفراد العينة يركف أكثر أف أنواع الاعلبنات التي 44.4% – 10

تستخدمها الشركة في صناعة الاعلبف التلفزيونيهي اعلبف درامي، فيما 

.   أنه اعلبف تذكيرم%42.6يرل 

من أفراد العينة يركف أف أغلب انتاج الشركة من % 53.7 – 11

 يركف أنها %37الاعلبنات التي تنتجها كانت ذات طبيعة ربحية، لكن 

.  أنها قيمية%3.7ذات طبيعة خدمية، كيرل 
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يوافقوف على أف انتاج الاعلبنات   من أفراد العينة% 31.5 – 12

% 24.1الحكومية في شركات الاعلبف الغير حكومية كثيرة جدان، لكن 

 . محايدكف%24.1يوافقوف  على الفرضية، لا 

 من أفراد العينة يقوؿ أف أكثر العلبمات التجارية التي 57.4% – 13

يتم انتاجها إعلبنيان من قبل شركات الانتاج الفني غذائية، فيما يقوؿ 

. تكنلوجية% 13 إنها اعلبنات استخدامية، ك29.6%

يوافقوف بشدة على % 27.8يوافقوف، ك  من أفراد العينة% 48.1 – 14

أف انتاج الاعلبنات التلفزيونية في شركات الانتاج الفني في السوداف 

. كثيران ما تحقق أهداؼ المعلنين

يوافقوف بشدة على % 37يوافقوف، ك  من أفراد العينة% 40.7 – 15

أف يتم انتاج الاعلبنات التلفزيونية في شركات الانتاج الفني بالسوداف 

. دائما كفق الضوابط الاخلبقية كالسلوكية

طلب من أفراد العينة كتابة مقترحاتهم كملبحظاتهم التي يمكن  – 16

: اف تطور الاعلبف التلفزيوني في شركات الانتاج الفني، فقالوا

 .خفض تكلفة انتاج الاعلبف 

 .على الفضائيات تخفيض تكلفة بث الاعلبف 

 .توفير الاجهزة كالمعدات المتطورة 

 .توفير الكوادرة ذات الكفاءة الخبرة الكبيرة 

 .على شركات النتاج الفني تجويد انتاج الاعلبف 

 .ابتكار الافكار الخلبقة 

 .مواكبة التطورات العالمية في مجاؿ انتاج الاعلبف 

 .اف يكوف الاعلبف كاقعيان، كينطلق من كاقع المجتمع 

على شركات الانتاج الفني الالتزاـ بالضوابط السلوكية كالقيم  

 .الايجابية في انتاج الاعلبف التلفزيوني
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:- الهتائج
معظم الشركات العامله في مجاؿ صناعة الاعلبنات التلفزيونية حديثة -1

. العهد بانتاج الاعلبف التلفزيوني بالصورة المهنية كالعلمية المطلوبة

غالبية انتاج الاعلبنات التي قامت بها الشركات تفتقد الي القيم -2

 (المشاهد)الاخبارية كمعلوماتها لا تحوم التفاصيل المهمة للمستهلك

. خآصة ثقافة السعر

الاعلبنات التلفزيونية التي تم انتاجها في الآكنة الاخيرة جزء منها جاء -3

منافينا للضوابط كالاخلبقيات كالقيم كالعادات الموجودة في المجتمع 

. السوداني

لاترتكز الشركات العاملة في مجاؿ صناعة كانتاج الاعلبنات -4

التلفزيونية في السوداف علي الكادر البشرم المؤهل مما أدم في كثير 

من الأحياف الي هركب المعلن السوداني لإنتاج إعلبنه التلفزيوني في 

.    خارج السوداف

بتحليل إستمارت البحث كمقابلة المجموعة الباحثة لعدد من - 5

المختصين كالخبراء فى مجاؿ الإنتاج كالإعلبنى إتضح لنا اف هنالك 

. تطور ملحوظ ككاضح فى الإعلبنات التلفزيونة 

أشارت الإتجاهات الحديثة بشركات الإتصاؿ الى اف صناعة الإعلبنات - 6

التلفزيونية تواجه إشكالية الكوادر الفنية المؤهلة كبالإضافة الى تدخل 

. العميل فى كيفية إنتاج إعلبنه 
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:-   التوصيات
 

 ضركرة التزاـ شركات الاعلبف  بالضوابط الأ خلبقية  -1

علي الشركات العاملة في مجاؿ انتاج ك صناعة الاعلبف إتباع  -2

الأسس العلمية كالمنهجية كالفنية في انتاج كصناعة الاعلبنات 

 .التلفزيوكنية لمنع تدخل المعلن في إنتاج المادة الإعلبنية

أف تقوـ شركات الإعلبف بتحقيق عملية الاتصاؿ التسويقي بين  -3

 المنتج كالمستهلك من خلبؿ توظيف العلبقات العامة

العمل علي توفير برامج تدريبة تساعد علي إخراج كوادر مؤهلة  -4

لصناعة الإعلبف التلقزيوني كفقان للسياسة العامة لوسائل الاعلبـ 

. كالاتصاؿ
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:- المصادر والمراجع
: القران الكريم:أولًا 

(1 )

 :الكتب العربية:ثانياً
ـ 2006مختار عثماف الصديق ، مناهج البحث العلمي ، ط  (1)

 . 2006إيثارللطباعه الخرطوـ 

، الإعلبف التلفزيوني كتأثيرق في الجمهور ، سعد سلماف المشهداني  (2)

. ـ2012 القاهرة  ،دار أسامة للنشر كالتوزيع ، الطبعة الأكلي 

بحث ، الضوابط الاخلبقيه كالقانونيه للبعلبف، مواهب عبد القادر (3)

مصدر غير ، جامعة امدرماف الاسلبميه، مقدـ لنيل درجة الماجستير

. منشور

دار ، الطبعه الاكلى، إعلبنات الراديو كالتلفزيوف، عصاـ الدين فرج  (4)

. ـ2004المحركسه للنشر المعادل القاهرق 

دار أسامة للنشر ،  الإعلبف التلفزيوني ، رانيا ممدكح صادؽ (5)

. ـ2012،  الطبعه الاكلى، كالتوزيع 

الدار القوميه ، إنتاج البرامج التلفزيونيه ،  عبد الدائم عمر الحسن  (6)

. الطبعه الاكلى ، للنشركالتوزيع 

الطبعه ، الاعلبنات التلفزيونيه كثقافة الطفل، إيناس محد غزاؿ (7)

. دار الجامعه الجديدق للنشر، ـ2001

 الإعلبف التلفزيوني ك دكرق في التنمية الشاملة،ياسر الطيب الشيخ  (8)

جامعة امدرماف ، كلية الأعلبـ ، بحث مقدـ لنيل درجة الدكتوارة ، 

. مصدر غير منشور، الاسلبمية 

الإعلبف التلفزيوني كدكرق في تكوين الصورة ، حامد محمد الشطرل (9)

القاهرة ، دار أسامة للنشر كالتوزيع ،الطبعة الأكلي ، الذهنية 

 .ـ2013

دار الجامعة للطبع ، الطبعة الأكلي ، الإعلبف،محمد فريد الصحن  (10)

. كالنشر كالتوزيع

، لإعلبف في الاذاعة كالتلفزيوف، عدلي سيد رضا ك سلول العوادلي (11)

 .ـ2008القاهرة ، الطبعة الأكلي ،دار النهضة العربية 

الأسس العلمية لإنتاج كتصميم الإعلبف ، محمد عبد الله كلد سيدم  (12)

 .مصدر غير منشور، التلفزيوني 
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الاعلبنات التلفزيونيه كاثرها فى ،إخلبص محى الدين محمد نور  (13)

جامعة امدرماف ، بحث مقدـ لنيل درجة الماجستير، إقناع الجمهور

 .مصدر غير منشور، الاسلبميه

دار ، الطبعة الأكلي ، الاعلبف التلفزيوني ،حسن احمد الحسن  (14)

.    القاهرة، النهضة 

،  الطبعه الاكلى، الدعاية كالاعلبف ، فاطمة القلين كمحمد شوماف (15)

 .دار الكتب للنشر كالتوزيع

بحث مقدـ لنيل ، إنتاج الاعلبف التلفزيونى،هنيدق قنديل ابوبكر (16)

. مصدر غير منشور، جامعة مدرماف الإسلبميه، درجة الماجستير

الطبعة ، الإعلبف الاذاعي التلفزيوني ، شعباف أبو الزيد شمس  (17)

.  ـ2009القاهرة، الدار العربية للنشر ، الأكلى 

الأعلبنات التلفزيونية كاثرها ، ايناس محي الدين الامين كاخركف  (18)

جامعة ، بحث مقدـ لنيل درجة الماجستير ، في ايقاع الجمهور 

. مصدرغيرمنشور، امدرماف الأسلبمية 

دار ، الطبعة الاكلى، عولمه التلفزيوف ، عبد الرازؽ محمد لدليمى  (19)

 .ـ2013عماف، الاردف، جرير

الاعلبف اسسه ككسائله ،منى سعيد الحديدل كسلول اماـ على  (20)

 .  الدار المصريه اللبنانيه، الطبعه الاكلى، كفنونه

الطبعه الاكلى ، التركيج كالاعلبف التجارل ، بشير عباس العلبؽ  (21)

 . دار اليازكرل العلميه للنشركالتوزيع، ـ2002

الاعلبف التجارل التلفزيونى كفاعليته ، اشتياؽ محمد ابراهيم بابكر (22)

جامعة امدرماف ، بحث مقدـ لنيل درجة البكالاريوس، فى زيادة الشراء

 .الاسلبميه مصدر غير منشور

الطبعة ، الاعلبنات التلفزيونية كثقافة الاستهلبؾ ،  رجاء الغمزاكم  (23)

 . ـ2011القاهرة ، دار المعرفة الجامعية للنشر، الأكلي 

، اساليب انتاج المواد الإعلبنية التلفزيونية ، فاطمة آدـ عثماف احمد  (24)

مصدر ، جامعة امدرماف الاسلبمية ، بحث مقدـ لنيل درجة الماجستير

 .  غير منشور

الشركة العربية ،  الطبعة الثانية ، هناء عبد الحليم سعيد ، الإعلبف (25)

 .ـ 1997القاهرة ، للنشر كالتوزيع 
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 .الإعلبف في الراديو ك التلفزيوف، سلوم العوادلي كعدلي سيد رضا  (26)

المقابلات : ثالثاً
بشركة ، مدير قسم الانتاج كالإعلبف الفني ، مقابله مع حسن عبدالله (1)

الساعة ، 7/6/2014حسن عبد الله للئنتاج كالإعلبف الفني السبت الموفق 

 .الثانية ظهران

مدير بشركة أسيل للئعلبف كالإنتاج ، مقابلة مع خالد بشير محمد  (2)

 .الساعة الواحدة ظهران15/6/2014الاحد الموافق ،الفني 

استاذ بجامعة السوداف للعلوـ التكنولوجيا ، مقابلة مع عادؿ محجوب (3)

. الساعة الثانية عشر ظهران، ـ 8/4/2014الثلبثاء الموافق،
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: الخاتمة 
 

لاشك اف الحملبت الاعلبنية لها دكر فعاؿ في تحقيق الهدؼ الذم 

تسعي إليه كل دراسة ، فيما أف الجمهور المستهدؼ من هذق الدراسة هم 

طلبة جامعة السوداف ، قامت المجموعة الباحثة بالوقوؼ علي احتياجاتها 

الاكاديمية فخرجت بخدمة معاؾ كهي خدمة تتمثل في معرفة التقويم 

السنوم بجامعة السوداف بعد الدراسة كالملبحظة التي قامت بها 

. المجموعة الباحثة

كإنتهت الي العديد من النتائج كالتوصيات التي تؤكد علي أف 

حملبت الإعلبنية لخلق  لقطاع العلبقات العامة دكر مهم في تنفيذ اؿ

الصورة الذهنية لأم مؤسسة في اذهاف الجماهير ، كمن هذا المنطلق اتخذ 

قسم العلبقات العامة بشركة تواصل للؤنشطة المتعددة ، طريقة المسح 

الميداني للحصوؿ علي البيانات كالمعلومات ، هذا هو الأسلوب الذم أتبعته 

المجموعة الباحثة كسط شريحة الطلبب في الحصوؿ علي كل البيانات 

التي تتعلق بمشاكل كقضايا الطلبب الأكاديمية كهم الجمهور المستهدؼ 

 .من  هذق الدراسة

 
 

  



108 

 

 (:1)ملحق رقم 

Frequency Table 

 

 

 

 

 

الىىع

36 66.7 66.7 66.7

18 33.3 33.3 100.0

54 100.0 100.0

ركش

أوثى

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

العمر

25 46.3 46.3 46.3

20 37.0 37.0 83.3

6 11.1 11.1 94.4

3 5.6 5.6 100.0

54 100.0 100.0

ةنس 20-30

ةنس 31-40

ةنس 41-50

أكثش مه 05 سىة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

المسخىي

8 14.8 14.8 14.8

40 74.1 74.1 88.9

5 9.3 9.3 98.1

1 1.9 1.9 100.0

54 100.0 100.0

فوق الدامعً

خامعً

ثاووي

غٍش محذد

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

الىظيفت

18 33.3 33.3 33.3

6 11.1 11.1 44.4

20 37.0 37.0 81.5

7 13.0 13.0 94.4

3 5.6 5.6 100.0

54 100.0 100.0

إداسي

ىٍاسٌو كاتب س

فىً

مىتح

غٍش محذد

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

ىويت مخطىرة الاعلاوبث الخي حبثهب القىىاث الخلفزي

15 27.8 27.8 27.8

22 40.7 40.7 68.5

10 18.5 18.5 87.0

4 7.4 7.4 94.4

3 5.6 5.6 100.0

54 100.0 100.0

أوافك بشذة

أوافك

ذٌ محا

لا أوافك

لا أوافك بشذة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent
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ىويت دائمبً مب ححمل أخببر كبملت عه السلعت الاعلاوبث الخلفزي

15 27.8 27.8 27.8

17 31.5 31.5 59.3

10 18.5 18.5 77.8

7 13.0 13.0 90.7

5 9.3 9.3 100.0

54 100.0 100.0

أوافك بشذة

أوافك

ذٌ محا

لا أوافك

لا أوافك بشذة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

ؤثر علً السلىك الشرائي ىويت السىداويت ح الاعلاوبث الخي حبثهب القىىاث الخلفزي

18 33.3 33.3 33.3

20 37.0 37.0 70.4

9 16.7 16.7 87.0

5 9.3 9.3 96.3

2 3.7 3.7 100.0

54 100.0 100.0

أوافك بشذة

أوافك

ذٌ محا

لا أوافك

لا أوافك بشذة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

ىويت في السىدان كثيراً مب ححقق أهذاف المعلىيه صىبعت الاعلاوبث الخلفزي

15 27.8 27.8 27.8

23 42.6 42.6 70.4

7 13.0 13.0 83.3

8 14.8 14.8 98.1

1 1.9 1.9 100.0

54 100.0 100.0

أوافك بشذة

أوافك

ذٌ محا

لا أوافك

لا أوافك بشذة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

ىفرهب الشركت عمليت اوخبج وصىبعت الاعلاوبث الامكبويبث الخكىلىجيت الخي ح

16 29.6 29.6 29.6

14 25.9 25.9 55.6

9 16.7 16.7 72.2

12 22.2 22.2 94.4

3 5.6 5.6 100.0

54 100.0 100.0

متطوسة خذاً

متطوسة

ذٌ محا

غٍش متطوسة

متخلفة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

أكثر أوىاع الاعلاوبث الخي حسخخذمهب الشركت في صىبعت الاعلان الخلفزيىوي

24 44.4 44.4 44.4

23 42.6 42.6 87.0

5 9.3 9.3 96.3

2 3.7 3.7 100.0

54 100.0 100.0

إعلان دسامً

إعلان تزكٍشي

إعلان حواسي

غٍش محذد

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent
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أغلب اوخبج الشركت مه الاعلاوبث الخي حىخجهب كبوج راث طبيعت

29 53.7 53.7 53.7

20 37.0 37.0 90.7

2 3.7 3.7 94.4

3 5.6 5.6 100.0

54 100.0 100.0

سبحٍة

خذمٍة

لٍمٍة

غٍش محذد

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

اوخبج الاعلاوبث الحكىميت في شركبث الاعلان الغير حكىميت كثيرة جذاً

8 14.8 14.8 14.8

17 31.5 31.5 46.3

13 24.1 24.1 70.4

13 24.1 24.1 94.4

3 5.6 5.6 100.0

54 100.0 100.0

أوافك بشذة

أوافك

ذٌ محا

لا أوافك

لا أوافك بشذة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

أكثر العلامبث الخجبريت الخي يخم اوخبجهب إعلاويبً مه قبل شركبث الاوخبج الفىي هي

31 57.4 57.4 57.4

7 13.0 13.0 70.4

16 29.6 29.6 100.0

54 100.0 100.0

ة غزائٍ

تكىلوخٍة

استخذامٍة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

اوخبج الاعلاوبث الخلفزيىويت في شركبث الاوخبج الفىي في السىدان كثيراً مب ححقق أهذاف المعلىيه

15 27.8 27.8 27.8

26 48.1 48.1 75.9

9 16.7 16.7 92.6

4 7.4 7.4 100.0

54 100.0 100.0

أوافك بشذة

أوافك

ذٌ محا

لا أوافك

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent

ىويت في شركبث الاوخبج الفىي ببلسىدان دائمب وفق الضىابط الاخلاقيت والسلىكيت يخم اوخبج الاعلاوبث الخلفزي

22 40.7 40.7 40.7

20 37.0 37.0 77.8

8 14.8 14.8 92.6

3 5.6 5.6 98.1

1 1.9 1.9 100.0

54 100.0 100.0

أوافك بشذة

أوافك

ذٌ محا

لا أوافك

لا أوافك بشذة

Total

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative

Percent


