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كان فقد  الدولي الصعيد على أما المختلفة  الصحف  خلل 
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عن  تبعد  الجغرافية  مواقعها نجد  المكاتب فهذه  مهامها
ليس  المكاتب هذه عن  البحث  يجعل مما  البعض بعضها
اا �. يسير
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أأثررت  التي  الفعاليات  احظد  الدولي الخرطوم  معرض  ويعتبر        
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المعرض إدارة على القائمين

الفرضيات:-
سلبا يؤثرر والكافية المتاحظة الترويج وسائل استخدام  عدم -1

العارضين�. جذب في
الجانب للعارضين بالنسبة المصاحظبة المميزة الخدمات  -2
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فقد الدراسة لهذه العملي الواقع على الحصول  سبيل وفى       
الحرة والسواق للمناطق السودانية الشركة داخل الدراسة كانت
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إهــــــــــــــــــــــــداء

حظياتي في املك ما أعز إلى
أبي0000000000000000  أمي
بالعلم أتسلح كيف علماني من  إلى

 وأبي00000000000أمي والمعرفة
المتواضع الجهد هذا  اهدي  إليهما

- ب-

وعرفان شكر
أفضل على والسلم  والصلة  لله والشكر لله الحمد        

الحمد ، والسلم  الصلة أفضل عليه محمد سيدنا الله خلق

يضر ل الذي لله الحمد وأصيل بكرة الله وسبحان كثيرا لله

السميع وهو  السماء في ول الرض في شيء أسمه مع



على والعزم  القوة  منحتني من يا ربي أحظمدك ، العليم

والمعرفة�.  العلم طريق في السير

دد من  كل إلى والعرفان الشكر آيات  بكل أتقدم          لي م

المتواضعة الصورة هذه لخراج  والمساعدة العون يد

دص هذا  لبحثي فضل د, إبراهيم  إلى الجزيل  بالشطر واخ

النور�. طريق إلى  هدني  الذي  المولي

العمل  مجال  في  الجلء  أستاذاتي إلى الشكر  كل الشكر

بإدارة التسويق إدارة مدير المهدي الستاذا/ عثمان

الدارة مدير  القادر عبد  العال  والستاذا/ عبد المعارض

بساعات   لي  تكرما اللذان والمؤتمرات  للمعارض العامة

في  والنفيس الغالي لي وقدما  النادر زممنهن من  طوال 

المعارض�. تسويق مجال  في القويمة  المعرفة سبيل

الذي الكريم عبد يس الكريم الجليل/ عبد  أستاذاي إلى

التقدم  طريق سلك في وساندني  وشجعني  حظببني

الذاتي�. والتطور

والتقدير  الشكر كل جميعا إليهم
والحترام.

- ج-



الرحيم الرحمن الله بسم
 

-: تعالي قال
  
نن  مم (  من( وما والقل مو رر رسطر رما1ي رت )  رن أ

ةة رنع رك رب ةب من( ر مو رمجن نن2ةب اا رلك ) وإ لجر
رير ننك3ممنون( رغ رلي ) وإ ملق  رلع   مخ

مم رظي )4( رع
)4-1( رقم  الية القلم سورة

-أ-
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الدراسة     ملخص

أهمية من له لما  التسويق  موضوع  الباحثة  تناولت         
أفراد جميع أن الملحظ ومن ، حياتنا في  قصوي

حياتهم في  يتعاملون  شرائحهم  باختلف  المجتمع
عملية من منفعة تبادل هنالك  طاالما  بالتسويق  اليومية

والمشتري. البائع بين تتم التي  والشراء البيع

الجانب على يركز  كونه من  البحث أهمية وتنبع       
والسبل  الطررق وبين  للمعرض  الفعال  التسويقي

العارضين  لجذب  للمعرض المنظمة  الجهة  تتبعها التي
على مباشرة تؤثر فعاليته أن  كما  العالم  أنحاء كل من

انطرلقة نقطرة السودان أن  باعتبار  الوطاني  القتصاد
. العالم نحو

المعارض  تسويق   لموضوع الباحثة  اختيار عند         
إحجام أسباب على  فالتعرف أهداف،  عدة هنالك كانت
وأسباب  المعرض في  المشاركة عن  العارضين بعض
ضمن من  كانت  المثالية  المشاركة إلى  الوصول عدم

الضعف نقاط توضيح إلى .بالضافة البحث هذا  أهداف
المبذولة والجهود القوة ونقاط الدورة لتنظيم  بالنسبة



وأداء  دور يعكس  الذي الضخم المهرجان هذا لدارة
قائدة. رشيدة إدارة

فالفصل ،  الفصول من عدد من  البحث موضوع يتكون
للدراسة العام  الطاار عن  الحديث  تناول  التمهيدي
عن تحدث الول الفصل ، والنجليزية العربية باللغتين،

فكان  الثاني الفصل  أما ، التسويق   وتطرور أهمية
بالضافة للتسويق ، التنظيمي  الهيكل عن التسلسل

اا كان  والذي الثالث الفصل إلى اا  حديث ال تاريخ عن مفص
المحدودة الحرة والسواق للمناطاق  السودانية الشركة

ونشاطااتها.

، والمطرالب  الفصول كافة عن  الحديث  اكتمال عند        
من فكان نتائج عدة  الباحثة  تستخلص  أن من لبد  كان
بعض  هنالك أن الباحثة لها توصلت التي النتائج أهم

دل أن وذالك  بالمعرض مرة لول شاركت التي  الدول
مستقبلية رؤية هنالك أن على  يدل  إنما  شي  علي

القادمة الدورات في أكبر  اشتراك توقع في  مشرقة
الله. بإذان
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اا الباحثة توصلت        الفريقية المشاركة أن إلى أيض
الدول  بعض  هنالك أن كما كينيا، عدا معدومة  كانت
أن وهذا للمشاركة مساحة  حجزها برغم تشترك لم التي

الجولت  تنفيذ  عدم على  يدل إنما  شي على  دل
إعدادها تم والتي  المثلي بالطرريقة  التسويقية
اا  وتصنيفها خاصة الدول بعض تشمل لم والتى جغرافي

التعاون  ومجلس الفريقية  والدول  العربي المغرب
لهمية المشاركة  سيزيد كان مما  وغيرها الخليجي
المباشرة.  اللقاءات

آلية  تحديث أن الباحثة تري  سبق  لما ومعالجة         
لتواكب  المعرض في للشتراك  والدعوة   التسويق 

أسلوب  لتجويد  الخطروات أهم من التكنولوجيا عصر
اا التسويق  توسع نتوقع  السابقة  الخطروة  لتنفيذ ووفق

من لبد فكان  للمعرض الدول اشتراك   حجم في
لتواكب للعرض  المعدة للمساحات جديدة  إضافات



ال المشاركة في المتوقعة الطرفرات وذالك مستقب
بالصورة والتبريد  التكييف ناحية من الصالت  بتأهيل

المعارض. تنظيم في الرأسي التوسع في  تساعد التي
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Abstract
The research study is focused on the importance of 
Marketing in our daily life.

         All individuals of the society from different walks of 
life are involved in the marketing process as a matter of 
exchange of interests between sellers and buyers.

        The effective Marketing Programme of the 
International Fair of Khartoum has been the focal point of 
this study including the methods and strategies applied by 
the organizers to attract the exhibitors worldwide.



      The study also focused on the impact of such economic 
event on Sudan national economy

    The Marketing of Exhibitions is aiming for certain 
objectives determining the reasons why some exhibitors 
refrain from participation? And even the absence of ideal 

participation?
    The thesis has also discussed the point of strengths, 

weakness, and opportunities for improvement of marketing 
processes and efforts exerted to organize such effective 
economic events.

    The contents begin with an introductory chapter tackling 
the general framework of the thesis in Arabic and English.

      Chapter One is dedicated to the importance of marketing
development.

         Chapter tow is fully devoted to the gradual process of 
the marketing organizational chart, will Chapter .will 
Chapter three given a full fledge of the historical 
background of the Sudanese Free Zones and Markets 
Co.Ltd and its diversified activities.

      As a conclusion to this study. The researcher has 
discovered that some countries are participating for the first 
time in this session, which has given a clear indication that, 
more participation of other countries is potential 

     The study has also disclosed that  the African 
participation was almost nil with exception of Kenya.

  Although, some booths  have been reserved for some 
countries, however, they did not take part in the session due 
to non-implementation of the Marketing Tour programmer 
(MTP) which was designed geographically to include Africa, 
North Africa, and the states of the Gulf Cooperation Council
(GCC).The (MTP) was supposed to contribute substantially 
in the foreign participation.

      As a remedy for the above, the study has come to a final 
suggestion that marketing mechanism should be modified 
and modernized to cope with the current technological 
breakthrough to improve the methodology of marketing and
implement (MTP) if the programmes were implemented, we 
could expect an imminent and enormous participation which



will require additional inhabitation booths and 
rehabilitation of the pavilion to meet the requirements of 

vertical expansion of exhibitions.     

 

المراجع
خلدون، كلية خضر، أبو محمد د�. بسام -1

مركز ، والعلن التسويق أسس
م �.1986 أربد للكمبيوتر الخوارزممي

عين كلية الدين، خير محمد د�. حظسن-2
القصر شارع التسويق إدارة ، شمس
م �.1995 القاهرة العيني،

جامعة التجارة كلية أستاذا النجار، د�. حظسن-3
التسويق منظومات  إدارة الزقازميق،

الجامعة  شباب مؤسسة والدولي، العربي
م �.1999

، العمال  إدارة أستاذا الشنواني، د�. صلح -4
الدارة أسيوط، جامعة التجارة،  كلية

المفهوم  الحديثة التسويقية



الجامعة شباب مؤسسة والستراتيجية،
م �.2000

أستاذا الحميد، عبد أسعد د�. طلعت-5
، المنصورة جامعة التجارة كلية التسويق
والتطبيق، الساسيات  الفعال   التسويق

التاسعة الطبعة الشقري، مكتبة

6-Pirre,Richard,Maniak,Bernard.Patrick. 
Weber

والتقارير:-     المصادر

الشركة عن تعريفية دورية نشرات -1
الحرة والسواق للمناطق السودانية
المحدودة�.

للشركة�. السنوية المفكرة -2

العامة الدارة  مدير مع المباشرة المقابلة-3
والمؤتمرات �. للمعارض

معرض لدورات  الختامي التقرير-4
الدولي الخرطوم 

م )�.2003-2005(     

الميدانية�. الدراسة بيانات -5



إدارة مدير مع المباشرة المقابلة -6
والترويج�. التسويق

7-www.Google.comالمعارض  تسويق
الخارجية

البيع الماراتية، القتصادية البحوث دائرة-8
السلبيات  التجارية المعارض في

م �.2004 فبراير واليجابيات ،

9-UFI THE INTERNATIONAL
ASSOCATION OF THE EXHIBITION

للعلوم السودان جامعة 
والتكنولوجيا

العليا الدراسات  كلية         

بين الدولية المعارض تسويق 
والتطربيق  النظرية

الخرطاوم معرض دورات حالة دراسة
الدولي

)2005-2003العوام(  دورات مقارنة

http://www.Google.com/


العمال إدارة في  الماجستير درجة لنيل تكميلي بحث

الرحيم عبد المولي فضل النيل : منال الطرالبة إعداد
الشكري البشير  المولي فضل : د. إبراهيم إشراف

م2005ديسمبر 






