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  :  مقدمة
  

ة من مرسل إلى       عد الإعلام ذلك النشا التقلید المعني بنقل الرسائل الإعلام لم 
ما  هأطل مستقبل ف ، بل )  Linear Communicationالاتصال الخطي (  عل

ه  حتى عرف بـ ( الاتصال أضحى نشاطاً واسعاً ومؤثراً على المتلقي وموجهاً لسلو
شمل قطاعات )  Circular Communicationالدائر  ذلك انداح المعنى ل ، و

ة المجتمع وأنشطته المختلفة ، وعلى رأسها النشا الاقتصاد ، ولما تطو  رت تقن
ة  فعل استخدام الأقمار الاصطناع ة )  Satellites( الاتصال  ة المعلومات الدول وش

 )Internet  ة المعلومات ات على قدم المساواة معها توسعت  ) ونشطت حر اقتصاد
  .العالم 
ات العالم ، ومن جهة إذن       أن الإعلام هو الداعم الأساسي لاقتصاد ننا الجزم  م
ة ح صناعة متكاملة في عصرنا الحاضر  ثان مثلها مثل فإن الإعلام نفسه قد أص

ة الصناعات الأخر  سبب قدرة وسائل الاتصال على التأثیر على حر ، وهذا یتأتى 
ة ونفوذ  انات تقن ما تمتلكه من إم نها لأن تكون سلطة لها دورها واسع المجتمع  م

اسي والاقتصاد والثقافي والاجتماعي    .الس
لكي تستمر وسائل الاتصال في أداء مهامها لا بد لها أن ترتكز على قاعدة      

ة  ة اقتصاد شر لأن هذه قو بیرة تتمثل في الكادر ال حوجة إلى نفقات  الوسائل 
ال والإرسال   ....الخ والمعدات وأنظمة الاستق

لمعلومات ونظراً لأن وسائل الإعلام تعمل في سوق مشترك وف مفهوم تدف ا     
Flow of Information  وهذا یتطلب الكثیر علیها أن ترتقي إلى مستو المنافسة ،

ع التجار  حت وسائل من الجهد ، الأمر الذ أضفى علیها الطا التالي أص ، و
ل دولة الاتصال  فاتها في  ان علیها أن توفر تسعى لأن تتمیز على رص الكادر ف

ة المتطورة شر والتقن ا وف عرضهمؤثرة تم نفسها للجمهور من خلال مادة وتقد ال
ة  ة علم   .منهج



 3

ات الورقة التي بین أیدینا فقصدنا منها       ات أن أما محتو نعرف القار بإقتصاد
لات التي تواجهها  ما رأینا أن نتطرق الإعلام وعوامل بنائها والمش لفهم واقع ، 

ات المتحدة الأ ات الإعلام في الولا ة اقتصاد ة مر لاد الغر ح نموذج لل حتى نت
ة وفي السودان على ووجه ال حیث  خصوصالفرصة للمقارنة مع واقعنا في الدول العر

ه  تطرقنا لما لات الإعلام وسائل تعان    . من مش
    

  ؟ الإعلام  ياتاقتصاد  ما هي
  

ارها     اعت ات الإعلام  قي  تعرف اقتصاد الذ یدرس : فرع من فروع الاقتصاد التطب
  . الإنتاج ، التوزع ، الاستهلاك

o  الإنتاج م العمل والمقصود  ة تنظ في البرنامج ، والتنسی بین العناصر هو عمل
ة في التنفیذ ة المشار ة  الفن ات في حدود المیزان ل المعوقات والصعو وتسهیل 

ة والتق المقررة . ة والفن ل النفقات الماد دخل ضمن هذا المفهوم  شرة .و ة وال  ن

ات تتفاوت و  ان عةالإم یئة عمل الوسائل وف مایتوفر لها من موارد  حسب طب و
.  
o ة للجمهور .ما التوزع فهو أ الاتصال على توصیل المادة الإعلام  قدرة القائم 

دخل ضمن ذلك توصیل الصحف للقار عن طر استخدام الوسائل  التي و
ارات والطائرات وغی ة عن طر تتمثل في الس رها ، وتوصیل الخدمة الإذاع

ة ة عن طر الأقمار الاصطناع تاحة  الموجات الأثیرة ، والخدمة التلفزون ٕ ، وا
  .خدمة الإنترنت 

o  عني ل الرسائل مد قبول الجمهور لمحتو وسائل الإعلام والاستهلاك  ، وش
عة  .المقدمة  اختلاف طب بیراً ، یختلف  الوسائل ، وهذا وهذا ما یتطلب جهداً 

صعب اختزاله في مثل هذه الورق قبل ـهو الموضوع الأهم الذ  ة ، فلكي 
ما یختص الوسائل علینا الكثیر من العمل  مهالجمهور محتو ماتقد س ف ل
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ضاً  ل وقالب المادة أ ة لش النس ا المضمون فحسب ، إنما  ، وهذان هما قط
ة التي تتطلب فهماً واسعاً  للوسائل والجمهور یرتقي إلى مستو  المادة الإعلام

ص.  الدراسة والتمح
 

  :في البلاد العربية   وسائل الإعلام  تمويلتحديات  
بیراً       ة تطوراً  رن ( منذ ـفي قطاع الإعلام خلال العقدین الأخی شهدت الساحة العر

ات القرن العشرن )  ة تسعین ة التي تبث براسبب بدا مجها تزاید القنوات الفضائ
ل والمضمون ،  لجمهور في الخارج عاً لذلك البرامج من حیث الش ، وتطورت ت
ومي الإضافة إلى ذلك  شرك مهم للقطاع الح في تشغیل برز القطاع الخاص 

راً على القطاع  ة التي ظلت ردحاً من الزمن ح دارة المؤسسات التلفزون ٕ وامتلاك وا
ومي  ظهر هذا بوضوح أكثر في دولالح فاتها الدول  ، و ة عنه لد رص الخلیج العر

ة الأخر  ة في دول ، ورغم العر ة الفضائ هذا التطور الذ شهدته الساحة الإعلام
افة  ثیرة ظلت تواجه هذه المؤسسات في  ات  ة ، إلا أن هناك تحد الخلیج العر

اسي  ة حیث لا تزال العلاقة مع السلطات االمجالات وعلى رأسها المجال الس وم لح
ة وعدم الوضوح  اب الكثیر من الض ة  ة مشو غیر أن أبرز تحد  .المالكة أو المراق

لها ، ومد قدرة تلك المصادر على  زاً في مصادر تمو ة ظل مر یواجه القنوات الفضائ
ة مستدامة وس تزاحم إعلامي لم تشهد المنطقة مثله في تارخها  تحقی مشارع فضائ

  الحدیث .
قاء في عالم مشوب بهذا التنافس الشدید سعت القنوات ولك     ي تحاف على ال

ة ( قطاع خاص أو عام ) إلى تأمین  عیتها المؤسس صرف النظر عن ت ة و الفضائ
ة  ل متنوعة ، ولا یوجد دلیل قاطع على أن القنوات الفضائ الها مصادر تمو افة أش

الدهشة حینما قادرة على سد تكالیف تشغیلها ، ولعل المراقب  صاب  ة س یدرك أن الغالب
التالي فهي  ة تكالیف تشغیلها ، و العظمى من هذه القنوات غیر قادرة حتى على تغط

ة التي تتمتع بها  عد عن حالة الرح ل ال لاتها في القطاع الخاص في عیدة  مث
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اب هذه الحالة و  حاول المراقب التساؤل عن اس ة ، ورما  اب المجتمعات الغر عن الأس
ة أهم  الذات للعمل في بیئة تعد الخسارة المال ة الخاصة  التي تدعو المحطات الفضائ

  معالمها .
  

  : في الولايات المتحدة الأمريكية  اقتصاديات الإعلاممقومات  
ي منذ انطلاقه في أوائل القرن       إن نجاح الإعلام التلفزوني في المجتمع الأمر

أت من ف الترا راغ العشرن لم  ة لتضافر عدة عوامل تتعل  ع ، بل جاء نتیجة طب
ة الثلاث الوثی  ات التلفزون الأمر ة ممثلة في ش ة التلفزون بین المؤسسات الإعلام

ة التي  ة العاملة في المجتمع نفسه . فقد أثبتت الدراسات المتتال والمؤسسات الاقتصاد
ات اأجرت حول التلفزون  ة في الولا ات إما أن تكون مملو لمتحدة أن هذه الش

ة  ما هو الحال في ش ة  NBCللقطاع الخاص  ة بنس ة ( جنرال  %80المملو لشر
ة ( إلكترك )  ما هو الحال بین ش ات  ة مع تلك الشر ، أو أن هناك مصالح مشتر

CNN  سهم م وورنر ) ، وهذا الترا الوثی  ة ( تا روسوفت ) وشر ة ( ما ) وشر
ة  ة من خلال الإعلان ، ورعا ات التلفزون ل الكافي للش ل أو آخر في توفیر التمو ش

اشر  ة التي تظهر البرامج ، أو حتى من خلال الدعم الم ، ولعل معدلات الإعلان العال
قبل الشك إلى حجم تدف على شاشات التلفزون في ا ل لا  ش ات المتحدة تشیر  لولا

ات  ل الذ تتلقاه تلك الش   العملاقة التي ترت بها .التمو
ة تتم       ة الأمر ات التلفزون ة البرمجة في الش ون عمل وهناك سبب ثان یتعل 

ة التي تستند إلى بث الإعلانات خلال ال ة الإعلان ة التناغم مع العمل برامج الأكثر شعب
غها تخضع لأذواق الجماهیر لد الجماهیر  عني أن موضوعات البرامج وص ، وهذا 

ة ً على نتائج دراسات میدان حاث السوق لصالح المؤسسات  وذلك بناء ات أ تقوم بها شر
ة لمعرفة مد تغلغل برامج التلفزون في أوسا الجماهی   ر . ـالإعلان
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ة حیث أن قوة ف أما السبب الثالث      الاتساع الهائل لسوق الإعلان الأمر یتعل 
اً  طت تقلید ي المستند إلى السوق الحرة في التعاملات التجارة ارت الاقتصاد الأمر

ة    .صناعة الإعلان التي هي جزء لا یتجزأ عن الصناعة الإعلام
ة ومن هنا فقد غدا هذا الثالوث ( الإعلام ، الإعلان ، الاق       ل بن ش تصاد ) 

ة تستند إلیه ة المختلفة في عملها .صل   ا القنوات التلفزون
ه تظهر لنا ضخامة الإ      یرادات التي تحصل علیها وسائل الإعلام وما تحدثه وعل

ات المنتجة في توجهات ومواقف وسائل الإعلام ،  قة من قبل الشر من تأثیرات عم
له من مورد مهم لتلك ا ادیتها في نقل وذلك لما تش ل الذ یؤثر في ح الش لوسائل و

ا المختلفة ، فأفرغت الكثیر من وسائل الإعلام من المضامین  الأحداث وتناول القضا
حت أداة في خدمة  اه ، وأص قة وتنهض بواقع الجمهور وتخدم قضا التي تحمل الحق

اً فالممولین والمع ة ، مما أثر سل ج لأهدافهم الرح ة الكثیر من لنین والترو ي مصداق
ة عد أن تحولت إلى هذه الوسائل    .ضخمة أمبراطورات اقتصاد

  
   الواقع الاقتصادي لمؤسسات الإعلام بالسودان :

ة ف كثیرما هو الحال في في ال      هناك العدید من المعوقات التي من الدول العر
ست على واقع ة في السودان المؤسسات  انع لى عدم قدرتها على مما أد إالإعلام

ه التثقف والتعلى الوفاء بوظائفها التي تتمثل في  ة والإرشاد رف م والتنم ه والتعل والتوج
ة والإعلان وغیر ذلك من الوظائف ام ب نالمؤسسات ع وقصور،  والدعا  وظائفهاالق

ام المعوقات أهم ومن أد إلى ضمور وتقهقر نشاطها الاقتصاد ،  التي حالت دون الق
  ما یلي :هذا الدور ب
  

ة  عدم  اس  . توفر الإرادة الس

اسي والإدار     . عدم الاستقرار الس
ة     .البروقراط
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  . أد إلى ضعف المؤسسات ( الصحافة والتلفزون ) ضعف راس المال 
  .بیئة العمل عدم ملاءمة  
اب نظام توظیف   ات قوم علىغ  . الحقوق والواج

لة التعاطي مع اللغة ( اللسان    . ، ولغة الخطاب )مش
  
  

  : مصادر التمويل

ل من أهمها :            تعتمد وسائل الإعلام على أنواع مختلفة من مصادر التمو
  الإعلان : )1

ارة عن الجهود غیر       ة ( هو ع ما عرفته لجنة التعارف الأمر وهو 
فصح ار أو السلع أو الخدمات و ة التي یدفع عنها مقابل لعرض الأف  الشخص

ة المعلن )  وسیلة اتصال یهدف إلى إحداث التأثیر فیها عن شخص ، والإعلان 
ارة عن :في الاتجاهات والسلوك  ص ذلك في أن الإعلان ع ننا تلخ م   . و

 . جهد غیر شخصي  
 . مة   مدفوع الق
 . یهدف إلى التأثیر  
 . ًل معروفا ون مصدر التمو ة ومن ثم   المعلن معروف الهو
 

عات )2  : البرامج مب

ع برامجها ، ولكن هذا یتطلب أن تكون لهذه       عض وسائل الاتصال بب تقوم 
ع من  م برامج منافسة تستط نها من تقد ة تم ة وتقن ة وماد الوسائل قدرة مهن

  خلالها زادة دخلها .
ة المؤسسات )3  : رعا
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عض المؤسسات       ة تقوم  مة تدفعها للمحطـةالبرامج برعا ة مقابل ق ،  الإذاع
والغرض من مثل هذه البرامج هو الإعلان عن سلع أو خدمات تقدمها تلك 
ة بین المؤسسة  أن هناك مصالح مشتر ن القول  م ه  المؤسسات ، وعل

  والمحطة .
ومة أو القطاع الخاص )4  : دعم الح

من المعلوم أن هناك الكثیر من محطات الرادیو والتلفزون والصحف ومواقع 
ا ه تلك  الانترنت لها ارت القطاع العام أو القطاع الخاص ، وحسب ما تمل

ومة أو مؤسسات القطاع الخاص الدعم للمؤسسات  ن أن تقدم الح م العلاقة 
ون ذلك الدعم دع ة ، وقد  ل مساعدات الإعلام اشراً ، أو في ش اً م ماً مال

لات    .وتسه
  

  سلبيات الممارسة :
ون خصماً ثیراً ما یؤد اعتماد وسائل الإ      عینها  ل  علام على مصادر تمو
ات :محتو تلك الوسائل على  عض السلب اً مایؤد إلي    ، ولكن هذا غال

  :  تراجع تحقی الوظائف
ة على حساب ماتقدمه       قد تخضع مؤسسات الإعلام للإغراءات المال

طرة المؤسسات الضخمة من مضمون    .وتجنح لضغو الإعلان وس
  : طفال في الإعلان التجار لال الأاستغ

، رما تكون غیــر ضرورة وهي تمثل ضغطاً على الأسرة لشراء سلع      
     رة .اضبل رما 

  : أسالیب الجذب الإعلامياستخدام 

أسالیب الجذب      سمى  حتو الإعلان التجار على ما  وهي   ثیراً ما 

   .( الخداع ، التضلیل ، الإغراء ) تتمثل في ممارسة 
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  الخاتمة :
ننا القول أن هذه الورقة قد تناولت موضـوعاً مهمـا وهـ      ات الإعـلام )ـم  و ( إقتصـاد

الموضــوع إحاطــةً  ننــا قولــه أنهــا قــد أحاطــت  م ــ، لكــن مــا لا  ــل جوان  هاملــة شــملت 
ـاب الحـوار العلمـي تطلعـاً للحصـول علـى  وتفاصیله ه أحسب أن هذه فرصة لفتح  ، وعل
ا التوفی . المزد من   المعلومات حول الموضوع ، و

  
  : التوصيات

ات والخط المرسومة . )1 ة لتطبی الاستراتیج ة ومهن اس   توفیر ضمانات س

ات . )2 س نظام توظیف قائم على ترسیخ مفهوم الحقوق والواج   تأس

بیرة .  )3   العمل على دمج المؤسسات الصغیرة في مؤسسات 

س علاقة منظمة بین الأكاد )4   میین المتخصصین والإعلامیین الممارسین .تأس

ام صلات شراكة وتعاون بین مؤسسات الإعلام  )5 ات ذات العلاقة ق  .والكل

ب الاهتمام  )6 شر العامل الكادربتدر ة  في مجال الإعلام ال الممارسة الفعل قوم  وهو الذ 

والوسائل وتكون الحوجة أكبر في ظل التطور المتسارع على مستو الممارسة للعمل ، 

م   . والمفاه

  المراجع :
ة ، ص  )1 ات الإعلام الفضائي في دول الخلیج العر حاث ، اقتصاد ز الخلیج للأ   . 2مر
فة النهــــــار ، العــــــدد  )2 ات الإعــــــلام ، صــــــح س ،  اقتصــــــاد خ  981ماضــــــي الخمــــــ ــــــار بت

 م.6/2/2011

عـــد الصـــناعة ـ مـــن الإحتكـــا )3 ات الإعـــلام فـــي مجتمعـــات مـــا  رات ســـعد الطـــائي ، اقتصـــاد
ة ،  ات الإقتصاد ة إلى الأمبراطور   م .2011الإعلام

  


