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 الآية 
 

 قال تعالى :

نَاهَا وَزيَ َّنَّاهَا وَمَا لََاَ مِن فُ رُوج  أَفَ لَمْ ينَظرُُوا إِلََ  وَالَْْرْضَ مَدَدْنََهَا  ﴾٦﴿ السَّمَاءِ فَ وْقَ هُمْ كَيْفَ بَ نَ ي ْ
نَا فِيهَا مِن كُلِّ زَوْج  بََيِج   نَا فِيهَا رَوَاسِيَ وَأنَبَ ت ْ تَ بْصِرَةً وَذِكْرَى لِكُلِّ عَبْد   ﴾٧﴿ وَألَْقَي ْ

نَا بِهِ جَنَّات  وَحَبَّ الَْْصِيدِ  ﴾٨﴿ مُّنِيب   وَالنَّخْلَ  ﴾٩﴿وَنَ زَّلْنَا مِنَ السَّمَاءِ مَاءً مُّبَاركًَا فأَنَبَ ت ْ
تًا كَذَلِكَ الْْرُُوجُ  ﴾١٠﴿ بََسِقَات  لََّاَ طلَْعٌ نَّضِيدٌ  نَا بِهِ بَ لْدَةً مَّي ْ  ﴾١١﴿ رِِّزْقاً لِِّلْعِبَادِ وَأَحْيَ ي ْ

 صدق الله العظيم
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 الإهداء
 

 رسول الله صلى الله عليه وسلم الي وسيد خلق الله الي معلم البشرية وإمام الناس

 الى أمي وأبي متعهم الله بالصحة والعافية ..
 تذكاراً وتقديراً ...  آنسني في دراستي وشاركني هموميإلى من 

 إلى أبنائي فلذات كبدي 
 إلى .. أسرتي ..

المســــتقبل بخةــــول مــــن ا مــــل ورســــمك  اليــــد الةــــاهرز التــــي أنالــــك مــــن أمامنــــا أشــــواك الةريــــق
 .والثقة 

 إلى .. أهلي ..
  أمامنـــا لتــذلل كــل عـــائق ،،  لتنيـــر كــل خةــوز فـــي دربنــا ،، الشــموا التــي  ابـــك فــي كبريــاء

 ... فكانوا رسلًا للعلم وا خلاق
 إلى .. أصدقائي ..

 ،،،  الــــــــذين تســــــــكن صــــــــورهم وأصــــــــواتهم أجمــــــــل اللح ــــــــات وا يــــــــام التــــــــي عشــــــــتها

 إلى كل من ساعدني في انجان هذا العمل... 
 

 شكري الجزيل وامتناني،،،  

 
 

 الباحث
 

 
 

 



 ج

 

 شكر وعرفان 
 

الله  ىصل ابتداء .. والآخـــر بـلا انتهاء .. والصـلاز  والسلام على رسوله الكريمالحمد لله ا ول بلا 
 ... عليه وسلم 

 الشكر والتقدير والمحبة الى أمي وأبي متعهم الله بالصحة والعافية ..
وعليه الشكر لله ولجامعة السودان للعلوم عز وجل تم هذا الجهد المتواضع بتوفيق من الله 

 ولكلية الفنون الجميلة والتةبيقية وكلية الدراسات العليا.والتكنولوجيا 
كما أتقدم بوافر شكري وعرفاني لمشرفي ا ول الدكتور / عبدالباسط عبدالله الخاتم  .. مشرفي 
الثاني الدكتور / ابوبكر الهادي احمد .. الذين أشرفا فأعةيا وأجزلا ولم يبخـلا بجهـد حتى خـرج هذا 

 هائية ...البحث في صورته الن
 كما أتوجه بالشكر لكل من ساعد من اساتذتي و نملائي .. 

البروف /حسين جمعان عمر .. والدكتور/خالد محمدعلي والدكتور/ خليل ابكر والدكتور/ صلاح 
 الدكتور/ محمد التجاني عوض اللهالةيب ..

وبهم استمد عزتي ني حضن ألام و شارككما أتقدم بالشكر للدعم المعنوي من اخوتي واخواتي الذين 
 . وإصراري 

 

 

 

 

 
 فجزاهم الله خيراً ...... 
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أفعععرادعينعععةالدراسعععةعلعععىالعبعععارةالتوزيععععالتكعععراريلإجابعععات (4/2/10جدولرقم)

 الخامسة
121 

 122 أفراد عينة الدراسة على العبارة السادسةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/11جدولرقم)
 123 أفراد عينة الدراسة على العبارة السابعةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/12جدولرقم)
 124 أفراد عينة الدراسة على العبارة الثامنةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/13جدولرقم)

 125 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتاسعةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/14جدولرقم)
 126 العاشرةأفراد عينة الدراسة على العبارة التوزيع التكراري لإجابات  (4/2/15جدولرقم)
 128 الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسة على عبارات الفرضية الأولى (4/2/16جدولرقم)
نتــــائج اختبــــار مربــــع كــــاي لدلالــــة الفــــروق للإجابــــات علــــى عبــــارات  (4/2/17جدولرقم)

 الفرضية الأولى
عبارات الفرضية الثانية: .2

131 

 135 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالأولىالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/18جدولرقم)
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(4/219جدولرقم)  136 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثانيةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/20جدولرقم)  137 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثالثةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/21جدولرقم)  138 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالرابعةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/22جدولرقم) أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات 

 الخامسة

140 

(4/2/23جدولرقم) أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات 

 السادسة

141 

(4/2/24جدولرقم)  142 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالسابعةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/25جدولرقم)  143 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثامنةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/26جدولرقم)  144 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتاسعةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/26جدولرقم)  144 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالعاشرةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/27جدولرقم)  145 الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسة على عبارات الفرضية الثانية 
(4/2/28جدولرقم) نتــــائج اختبــــار مربــــع كــــاي لدلالــــة الفــــروق للإجابــــات علــــى عبــــارات  

 ةالفرضية الثاني
146 

(4/2/29جدولرقم) نتــــائج اختبــــار مربــــع كــــاي لدلالــــة الفــــروق للإجابــــات علــــى عبــــارات  
 الفرضية الثانية

150 

  عبارات الفرضية الثالثة: 3 
 155 أفراد عينة الدراسة على العبارة الأولىالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/30جدولرقم)
 156 أفراد عينة الدراسة على العبارة الثانيةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/31جدولرقم)
 157 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثالثةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/32جدولرقم)

 159 أفراد عينة الدراسة على العبارة الرابعةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/33رقم)جدول
أفعععرادعينعععةالدراسعععةعلعععىالعبعععارةالتوزيععععالتكعععراريلإجابعععات (4/2/34جدولرقم)

 الخامسة
160 

 161 السادسةأفراد عينة الدراسة على العبارة التوزيع التكراري لإجابات  (4/2/35جدولرقم)
 162 أفراد عينة الدراسة على العبارة السابعةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/36جدولرقم)
 163 أفراد عينة الدراسة على العبارة الثامنةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/37جدولرقم)
 165 العبارةالتاسعةأفرادعينةالدراسةعلىالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/38جدولرقم)
 166 أفراد عينة الدراسة على العبارة العاشرةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/39جدولرقم)
 167 الثالثةالوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسة على عبارات الفرضية  (4/2/40جدولرقم)



 ع

 

نتــــائج اختبــــار مربــــع كــــاي لدلالــــة الفــــروق للإجابــــات علــــى عبــــارات  (4/2/41جدولرقم)
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عبارات الفرضية الرابعة : 4

170 

(4/242جدولرقم)  175 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالأولىالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/43جدولرقم)  176 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثانيةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/44جدولرقم)  177 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثالثةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/45جدولرقم)  179 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالرابعةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/46جدولرقم) أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات 

 الخامسة

180 

(4/2/47جدولرقم) أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات 

 السادسة

181 

(4/2/48جدولرقم)  182 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالسابعةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/49جدولرقم)  184 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثامنةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/50جدولرقم)  185 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتاسعةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/51جدولرقم)  186 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالعاشرةالتوزيعالتكراريلإجابات 
(4/2/52جدولرقم)  188 الرابعةالوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسة على عبارات الفرضية ا 
(4/253جدولرقم) نتــــائج اختبــــار مربــــع كــــاي لدلالــــة الفــــروق للإجابــــات علــــى عبــــارات  
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 فهرس ا شكال

 الصفحة عنوان الجدول رقم الجدول
 103 المهنيالمؤهل  وفق متغير لأفراد عينة الدراسةالتوزيع التكراري  (3/2/1رقم ) شكل
 (3/2/2رقم ) شكل

  
 متغير التخصص وفق لأفراد عينة الدراسةالتوزيع التكراري 

عبارات الفرضية الاولى : .3

104 

 116 أفراد عينة الدراسة على العبارة الأولىالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/6رقم)شكل
 117 أفراد عينة الدراسة على العبارة الثانيةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/7رقم)شكل

 119 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثالثةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/8رقم)شكل
 120 أفراد عينة الدراسة على العبارة الرابعةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/9رقم)شكل
أفعععرادعينعععةالدراسعععةعلعععىالعبعععارةالتوزيععععالتكعععراريلإجابعععات (4/2/10رقم)شكل

 الخامسة
121 

 122 أفراد عينة الدراسة على العبارة السادسةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/11رقم)شكل
 124 أفراد عينة الدراسة على العبارة السابعةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/12رقم)شكل
 125 العبارة الثامنةأفراد عينة الدراسة على التوزيع التكراري لإجابات  (4/2/13رقم)شكل

 126 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتاسعةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/14رقم)شكل
 أفراد عينة الدراسة على العبارة العاشرةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/15رقم)شكل

عبارات الفرضية الثانية: .4

127 

 136 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالأولىالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/18رقم)شكل
 137 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثانيةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/219رقم)شكل
 138 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثالثةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/20رقم)شكل
 139 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالرابعةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/21رقم)شكل
أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/22رقم)شكل

 الخامسة

140 

أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/23رقم)شكل

 السادسة

141 

 142 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالسابعةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/24رقم)شكل
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 143 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثامنةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/25رقم)شكل

 144 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتاسعةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/26رقم)شكل
 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالعاشرةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/27رقم)شكل

 عبارات الفرضية الثالثة: 3

145 

 155 أفراد عينة الدراسة على العبارة الأولىالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/30رقم)شكل
 157 أفراد عينة الدراسة على العبارة الثانيةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/31رقم)شكل
 158 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثالثةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/32رقم)شكل
 159 أفراد عينة الدراسة على العبارة الرابعةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/33رقم)شكل
أفعععرادعينعععةالدراسعععةعلعععىالعبعععارةالتوزيععععالتكعععراريلإجابعععات (4/2/34رقم)شكل

 الخامسة
160 

 161 أفراد عينة الدراسة على العبارة السادسةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/35رقم)شكل
 163 أفراد عينة الدراسة على العبارة السابعةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/36رقم)شكل
 164 أفراد عينة الدراسة على العبارة الثامنةالتوزيع التكراري لإجابات  (4/2/37رقم)شكل
 165 التاسعةأفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/38رقم)شكل
 أفراد عينة الدراسة على العبارة العاشرةالتوزيع التكراري لإجابات (4/2/39رقم)شكل

عبارات الفرضية الرابعة : 5

166 

 175 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالأولىالتوزيعالتكراريلإجابات (4/242رقم)شكل
 176 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثانيةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/43رقم)شكل
 178 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثالثةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/44رقم)شكل
 179 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالرابعةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/45رقم)شكل
أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/46رقم)شكل

 الخامسة

180 

أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/47رقم)شكل

 السادسة

182 

 183 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالسابعةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/48رقم)شكل
 184 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالثامنةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/49رقم)شكل
 185 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالتاسعةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/50رقم)شكل
 187 أفرادعينةالدراسةعلىالعبارةالعاشرةالتوزيعالتكراريلإجابات (4/2/51رقم)شكل
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 فهرس الملاحق

رقم  عنوان الملحق رقم الملحق

 الصفحة

 240 نماذج لعمليات حاسوبية في أعمال فنية . (1ملحق رقم )

 242 مقابلات شخصية . (2ملحق رقم )

مرئي لتصميم في مجال الإتصال الاستبانة حول القيم الإبداعية ل  (3ملحق رقم )
) المجال التجاري(الرقمي  في السودان  
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 مستخلص البحث

حدد الباحث مشكلة البحث من واقع مشكلة حوجة  الفكرة والمعلومة الإلكترونية الى تصميم  

الى اي مدى يهتم المصمم السوداني بهذا النهج ؟ خاصة في المجال  ،فني ذو قيم فنية ابداعية 

 التجاري .

 تلميديا احدثإستخدام تكنولوجيا البرمجيات والتقنيات الحديثة في مجال اوكانت اهمية الدراسة في 

طفره علمية هائلة في الحياة  ، لذا يلزم تطبيقها فى كافة  مناهجنا  الدراسية ،مع  المتابعة والتحديث 

المستمر  وخاصة في مجال العمل التشكيلي مع التركيز  لهذا التخصص وتثبيته كمرجعية مهمة في 

 ، فكانت المحاور الرئيسية لمشكلة البحث . مجال الفنون 

وتأثير الرسائل  نيمجالات التكنولوجيا الحديثة والانتاج الإعلاالبحث إلى التعرف على  وقد هدف

 لتصميم في مجال الإتصال الإلكترونيالقيم الإبداعية لو ، الاعلانية على الناس عبر التصميم الجيد 

تحليل وتقييم مدى قوة ، و من حيث الأفكار وطرق التنفيذ والنظرة الشاملة لتلك الاعمال  الإفتراضي و

لتصميم في مجال القيم الإبداعية لرصد لحركة تطور و التعبير وتوصيل الرسالة بالنسبة للمتلقي 

 في السودان ،  الإتصال الإلكتروني

ساتذة كلية ا استعان باستبانة وجهت لأاستخدم الباحث المنهج الوصفي لملائمته لنوع الدراسة ، كم

الفنون الجميلة و التطبيقية جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا وبعض الخريجين و أساتذة كلية الفنون 

( منهم 10الخرطوم وبعض الخريجين. كما قام الباحث بإجراء مقابلة ) –والتصميم جامعة المستقبل 

 لرقمية  .في مجالي التصميم بالحاسوب والفنون ا.

 



 ش

 

 من أهم النتائج التي توصل إليها الباحث ما يلي :

أن القيم الإبداعية في مجال الإتصال الإلكتروني ذات فعالية   ثبت من إجابات المفحوصين /1

 عالية في ابراز الفكرة والمعلومة . 

 تحقق الأساليب الفنية الجرافيكية توفير التكلفة والطاقة والزمن ./2

 التصميم الإلكتروني يلعب دورا  هاما  في التأثير الإيجابي لتعديل السلوك لسهولة إستيعابه ./3

 توفير القيم والمعايير في التصميم المرئي لضمان وصول الرسالة بوضوح وسهولة .يجب  /4

 استناداً على تلك النتائج خرج الباحث بالتوصيات التالية :

الإهتمام بالأساليب والطرق الحديثة في التصميم ومواكبة المستحدثات والأدوات والبرمجيات التي /1

 معالجة وتحسين  إخراج  العمل الفني الإلكتروني .تحتوي على تصورات هائلة في 

التحقق من القيم الفنية الإنتاجية من حيث الأسلوب لضمان نجاح العمل وإدرار  /2

 الكسب المادي للمؤسسة .

 الإهتمام بتأكيد الرسالة الإيجابية وتوخي الحذر من إستخدام رموز وإشارات سالبة .  /3

دورالتصميم الإلكتروني في تحسين وث المستقبلية إجراء بحوث حول كما يقترح الباحث في مجال البح

 .     المواقع الإلكترونية  و إنجاح المؤسسات التجارية .
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ABSTRACT 

 

The importance of the study in the use of software and modern technologies in 

the field of media has caused a huge scientific breakthrough in life, so it needs 

to be applied in all our universities curriculums. With continuous follow-up 

and update, especially in the field of artwork with emphasis on this 

specialization and make it as an important reference in the field of arts , it is 

one of the main axes of the research problem. 

The research aimed to identify the fields of modern technology, advertising 

production and the impact of advertising messages on people through the 

good design, And the creative values of the design in the field of electronic 

and virtual communication in terms of ideas and methods of implementation 

and a comprehensive view of those works, in addition, analyzing and 

assessing the strength of expression and communicating the message to the 

recipient and monitor the development of the creative values of the design in 

the field of electronic communication in the Sudan, The researcher used the 

descriptive method for its suitability to this study, as he used a questionnaire 

addressed to the teachers and some graduates from the Faculty of Fine and 

applied Arts- University of Sudan for Science and Technology and teachers 

and some graduates from the Faculty of Arts and Design -Future University - 

Khartoum. The researcher also interviewed 10 of them from the field of 

computer design and digital arts. 

The research was conducted in five chapters beginning with the general 

framework of research, then the theoretical framework and previous studies 

such as research procedures and then viewing, discussing and analyzing the 



 ث

 

dataended by chapter five that contains the conclusion, results and 

recommendations. 

The most important findings concluded by the researcher are as follow: 

1. It is proven from the answers of the interviewees that the creative values in 

the field of electronic communication are highly effective in highlighting the 

idea and information. 

2. Technical graphical methods achieve cost, energy and time saving. 

3. Electronic design plays an important role in the positive effect of modifying 

behavior for its easy understanding.  

4. The values and standards must be provided in the visual design to ensure that 

the message is delivered clearly and easily. 

Based on these findings, the researcher came up with the following 

recommendations:  

1. Attention to the modern design methods and keeping up with innovations, 

tools and software that contain huge perceptions in the processing and 

improvement of the output of electronic artwork. 

2. Check the productive technical values in terms of method to ensure the 

success of the work and generate the financial gain to the institution. 

3. Emphasize the positive message and be careful not to use negative symbols 

and signals. 

 

The researcher also suggests in the field of future research to conduct 

researches on the electronic design in improving websites and making 

success of commercial institutions. 



 خ
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  الفصل الأول

  الإطار العام للبحث

  :مقدمة | 1|1

بـل اصـبحت روحـه الحقيقيـة ويـتم       –وسائل وتقنية المعلومات هي من مظاهر هـذا العصـر   
تطورها تطويراً ملحوظاً ومهماً وسريعاً  فـي كـل وقـت ، فلايمـر يـوم الا كانـت فـي وضـع         

معقـدة والبسـيطة فـي عصـرنا     جديد من صناعة تقنية الاتصال الإلكتروني بوسائطها المختلفـة ال 
هذا بعد ان شغلت  الناس واصـبح اهتمـامهم بهـا ، كمـا بـذلت جهـود كثيـرة فـي تطويرهـا           
بجانب وسائل الإتصال المطبوعة لكل فروعها وشرائحها  لأنهـا خيـار افضـل وسـهل الانتشـار      

يـة  نلاعلافلابد تعديل كل القـيم الإبداعيـة الراقيـة التـي تواكـب الحداثـة  والطفـرة العلميـة ا        
من المهتمين قد عزفوا عن  الاسـاليب  التقليديـة ويبحثـون عـن  بـديل       اًالعالمية ، كما نجد كثير

لتصـميم فـي   يلبي إحتياجاتهم ولذلك ،  ان المجتمـع اتجـه  الـي القـيم الإبداعيـة المتطـورة ل      
الالكترونية  ،  لـذلك يتوجـب مـن المصـممين القـائمين فـي هـذا المجـال          الإتصال تمجالا

عرض الرسائل الاعلانية بشكل فني  جـذاب وملفـت يتماشـى مـع الحداثـة والتطـور ويناسـب        
الاهداف والإستراتيجيات الفنية ومن المعـروف ان خـدمات العـروض الالكترونيـة تتـوفر فـي       

  . 1998عرف السودان خدمة الإنترنت منذ عام ولقد .  خدمات الميديا المتاحة الآن 

نتاج الفني قد أصبحت متـوفرة فـي الأسـواق والمؤسسـات الفنيـة ،      مما لاشك فيه أن أساليب الإ
ذلك لتوفير المهارة الإلكترونية والبرمجيـات الحاسـوبية التـي بمقتضـاها يـتمكن غيـر الـدارس        
للفنون أن يقوم بإنتاج أعمـال تصـميمية فنيـة ، ولكنهـا فـي غالـب الأحـوال تكـون بسـيطة          

احترافـي ، هـذا يعنـي أن الفنـون هـي دراسـة        وساذجة ولا تعبر عن جهد فكري فني تصميمي
وموهبة يمكن تطويرها وصقلها من خلال المعرفـة والتقانـة الفنيـة والأكاديميـة ،لـذا كـان مـن        
الضروري أن تتكامل المعرفـة الأكاديميـة مـع الأجهـزة والمسـتحدثات الإلكترونيـة لصـناعة        
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لـة تعـين الفنـان علـى إنجـاز      الأشكال والتصاميم ، ذلك لأن بالحاسوب طاقـات وإمكانـات هائ  
  )11ه ص 1426عبد المنعم أحمد البشير ،. (أعماله 

ظهر الحاسوب منذ مدة طويلة في منتصف القرن الماضـي ، كـان بـدائياً فـي تقنيتـه ، ضـخماً       
في حجمه ، يزيد وزنه عن العشرين طناً ، ومع هذا كـان النـاتج مـن عملياتـه لا يتعـدى نـاتج       

دمها طلاب المـدارس ، امـا الآن فقـد أدخلـت عليـه تعـديلات هائلـة ،        الآلة الحاسبة التي يستخ
حيث أن الذاكرة وجلاء الصورة ونوعية الشاشات وأحجامها ممـا كـان لـه الأثـر المسـاعد فـي       

والقـيم   إبراز مواهب المصممين ولفت النظر للأعمـال القرافكيـة ورسـالتها المجتمعيـة والفنيـة     
  .ل الإلكترونيلتصميم في مجال الإتصاالإبداعية ل

  :مشكلة البحث|  2|1

الـى اي مـدى يهـتم    , تحتاج الفكرة والمعلومة الإلكترونية الى تصميم فني ذو قيم فنيـة ابداعيـة   
 .المصمم السوداني بهذا النهج ؟ خاصة في المجال التجاري 

  : أهمية البحث|  3|1

   ، ان تكـون عونـاً للمهتمـين     الدراسـة   مـل تأاثراء المكتبة السودانية والعربية  بمادة حيويـة
  .بهذا النوع من الدراسة وخاصة طلاب كليات الفنون 

         إستخدام تكنولوجيا البرمجيات والتقنيات الحديثـة فـي مجـال الميـديا احـدث طفـره علميـة
هائلة في الحياة  ، لذا يلزم تطبيقها فـى كافـة  مناهجنـا  الدراسـية ،مـع  المتابعـة والتحـديث        

ل العمل التشكيلي مـع التركيـز  لهـذا التخصـص وتثبيتـه كمرجعيـة       المستمر  وخاصة في مجا
 .مهمة في مجال الفنون 
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  :أهداف البحث| 4|1

الالكترونـي   التصـميم الفنـي  فـي مجـال الاتصـال      محاولة إضافة منهجية  جديدة في ميدان /1
لرسـائل  وتـأثير ا  نـي بالمعلومات والمعرفة في مجـالات التكنولوجيـا الحديثـة والانتـاج الإعلا    

  .الاعلانية على الناس عبر التصميم الجيد 

 و لتصــميم فــي مجــال الإتصــال الإلكترونــيالقــيم الإبداعيــة لالتطــرق للموضــوعات و/ 2
 .من حيث الأفكار وطرق التنفيذ والنظرة الشاملة لتلك الاعمال  الإفتراضي

 .تحليل وتقييم مدى قوة التعبير وتوصيل الرسالة بالنسبة للمتلقي / 3

 .في السودان  لتصميم في مجال الإتصال الإلكترونيالقيم الإبداعية لرصد لحركة تطور / 4

 .إبراز مواهب المصممين ولفت النظر للأعمال القرافكية ورسالتها المجتمعية والفنية /5

  :منهجية البحث | 5|1

فـي مجـال    لتصـميم وذلك لرصد دراسـة القـيم الإبداعيـة ل    إتبع الباحث المنهج الوصفي التحليلي
  .في السودان  الإتصال الإلكتروني

 :أدوات البحث | 6|1

  .نماذج الدوريات والعالمية والمراجع محلية والستبانة ولإمقابلات وايستخدم الباحث ال

 : الحدود الموضوعية والزمانية  للبحث| 7|1

  :الحدود الموضوعية

 ـ   ومجال الميديا  الوسائط المتعددة /1 والاتصـال   نى وسـائل الاعـلا  ماتسـتخدم فـى الاشـارة ال
  .تلفزيون وصحافة وسينما وكمبييوتر  المختلفة من 
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والانمـاط المسـتخدمة فـي     القـيم الجماليـة للتصـميم   تتمحور الدراسة فـي التعـرف علـى    /2
 .التصاميم القرافيكية الإلكترونية 

  م 2020 – 2010في الفترة من :  الحدود الزمانية

أسـاتذة كليـة الفنـون    وفـي دائـرة الجمهـور المسـتهدف مـن      .   الخرطـوم  : الحدود المكانية
الجميلة و التطبيقية جامعة السـودان للعلـوم والتكنولوجيـا وبعـض الخـريجين و أسـاتذة كليـة        

 .الخرطوم وبعض الخريجين –الفنون والتصميم جامعة المستقبل 

  :فرضيات البحث| 8|1

ذات فعاليـة عاليـة    تصـال الإلكترونـي  لتصميم فـي مجـال الإ  ل القيم الإبداعيةيرى الباحث ان /1
  .والمعلومة في ابراز الفكرة 

 ـ   ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني/2 ع تـوفير التكلفـة والطاقـة    تتيح مجالاً اوسع للمصـمم م
  .والزمن

دوراً هامـا فـي التـأثير الإيجـابي لسـلوك النـاس فـي ايصـال          يلعب التصميم الإلكترونـي /3
 .يسر المعلومة بسهولة و

لابـد مـن  توفرهـا فـي      لتصميم في مجـال الإتصـال الإلكترونـي   ل وقيم إبداعيةهنالك معايير /4
 .المرئي  لإبانة  الأفكار والرسالة  بصورة سهلة وواضحة  التصميم

  :للدراسة والاجرائية النظرية التعريفات  |9|1

  :القيم الإبداعية / أ

بـديع  ( : قـال تعـالى  . ثـال والنهايـة فـي كـل شـيء     الجديد من الأشياء، والم :ومن معاني البديع
فهـو مبـدعها وخالقهـا علـى غيـر مثـال سـابق، وفـي غايـة الصـفاء           )  السماوات والأَرضِ
  .والحسن، والإبداع
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الأبداع الفني هوعملية عقلية تعتمد على مجموعة مـن القـدرات تتميـز بعـدد مـن الخصـائص       (
ضـرب مـن الإلهـام، وأن     بشـرية فـي ميـدان الفـن فهـو      والتي تشكل إضافة جديدة للمعرفة ال

الفنان انسان غير عادي يمتلـك الموهبـة والأبـداع والمشـاعر والأحاسـيس والعاطفـة المـؤثرة        
ــاب     ــحر وأعج ــر وس ــداع س ــك الأب ــة تمتل ــه خاص ــأن موهبت ــد ب ــذلك نج ــد . (ل محم

 )200،ص1993الجزائري،

م إلـى إحقاقهـا متـى كـان فيهـا صـلاحهم       هي جملةُ المقاصد التي يسعى القوالقيم اصطلاحاً / ب
وهـي القواعـد التـي    . عاجلاً أو آجلاً، أو إلى إزهاقها متى كان فيهـا فسـادهم عـاجلاً أو آجـلاً    

تقوم عليه الحياة الإنسانية وتختلف بها عن الحيـاة الحيوانيـة، كمـا تختلـف الحضـارات بحسـب       
اتٌ ذات أهميـة لاعتبـارات نفسـية أو    وقد وردت في القاموس التربوي بأنّهـا صـف  . تصورها لها

 .اجتماعية، وهي بشكل عام موجهات للسلوك والعمل

 :الإلكتروني الإعلان/ ج

 وسـائل  خـلال  مـن  المعلومـات  لنشـر  شخصـية  غيـر  اتصال عملية" هو الإلكتروني الإعلان(

 وعـادة  الأفكـار،  أو )والخـدمات  السـلع ( المنتجـات  حول مقنعة طبيعة ذا ويكون المختلفة، الإعلام

،  البريـد  أو الإنترنـت  شـبكة  علـى  الإلكترونيـة  المواقع إلى الإعلان راعي قبل من أجوره ماتدفع
 تحديـد  فـي  الشـركات  قبـل  مـن  التقليدية وسائل الإعلام في الإعلان يوازي الإلكتروني والإعلان

  )29ر محمد،صنصي.) (الخارجي في الفضاء للمعلنين بيعه ثم ومن الإعلان، محتوى وإبراز

  :الاتصال المرئي / د

مصطلح يستخدم للتعبير عن شكل من أشكال التواصل الذي يـتم مـن خـلال الوسـائل البصـرية      
اللون، النص، الصور، الرسوم البيانية، اللافتـات، الاشـارات، كمـا تشـمل الوسـائل البصـرية       (

  )أيضا التعبيرات والايماءات،
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 :الذهنية الصورة/ ه

البصـر،   تشـمل  التـي  الحسـية  التجربـة  خـلال  مـن  تتكون صورة" بأنها لذهنيةا الصورة تُعرف
 تكامـل  خـلال  مـن  تتكـون  الذهنيـة  الصـورة  فـإن  لذلك واللمس، والطعم، والرائحة، والصوت،

. المعلومـات  معالجـة  علـى  القـدرة  فـي  الفرديـة  والفـروق  المعلومات، وإيصال عمليات استقبال
)Vellera, Cyrielle and Marie-Laur,G.(2012 (تتمثـل  للمنتجـات  الذهنيـة  الصـورة  إن 

 والأصـدقاء  الترويجيـة،  مـن الأنشـطة   المنتجـات  عـن  المسـتهلك  يستقبلها التي المعلومات في

 زكريـا  عـزام، .( والغـلاف   العبـوة  ذلـك  فـي  بمـا  المنـتج  خصـائص  عـن  والأهـل 

 )144وحسونه،،ص

 :الإلكترونية الاتصال وسائل/ و

العالميـة، والبريـد   الشـبكة  مـن  التفـاعلي  الجـزء  تشـمل  لكترونيـة الإ الاتصـال  وسـائل  إن 

،والفـاكس، وبـأي   المحمولـة،  اللاسـلكية  الاتصـالات  وأجهـزة  التفاعلي، والتلفزيون الإلكتروني 

 .John A. (المدمجـة   والأقـراص  - DVD- الرقمـي  الترميـز  أو الكهربـاء  تتطلب أخرى وسيلة

and Schultz, Don E. (200393ص( 

 :المستهلك لوكس/ ز

 استخدام أو وشراء عن البحث في المستهلك يبرزه الذي التصرف ذلك هو -:المستهلك سلوك

رغبـات وحاجـات المسـتهلك     ستشـبع  أنهـا  يتوقـع  التي الخبرات أو الأفكار أو الخدمات أو السلع
 )13،ص  2012  محمد عبيدات،. (المتاحة الشرائية الإمكانيات وحسب

 :ةالإعلاني الرسالة/ ح

 واللمسات والإيقاعات، والحركات والأصوات الكلمات من ومدروس متجانس مزيج هي

 .المباشرة  وغير المباشرة المرئية
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 :المحفز/ ط

 :مثل ،)الخمس الحواس ( الحسية بالمستقبلات يؤثر داخلي أو خارجي مؤثر أي هو

 ,Schiffman, Leon .G. and Kanuk .(التجاريـة   والعلامـة  والإعـلان،  والغـلاف،  المنـتج، 

Leslie.L, (2009175ص( 

  :الإلكترونية  الاتصال وسائل/ ي

 ، و YouTube، الدراســة والهــاتف هــذه فــي الإلكترونيــة الاتصــال وســائل وتعنــي

Facebook)WebSite  الشـركة  وموقـع  ، Email   البريـد   ، الإلكترونـيMobile phone 

  . المحمول

 :الشرائي السلوك/ ك

 فـي  مهمـا  دوراً الإلكترونـي  الإعـلان  خصـائص  الدراسة تلعـب  هذه في يالشرائ السلوك ويعني

 المعلومـات  ومحتـوى  اً، وجـذاب  محفـزاً  والإعـلان الإلكترونـي   الشرائي، السلوك على التأثير

 التـي  بالمعلومـات  تـزودك  الإلكترونـي  ووسائل الاتصـال  دقيق، الإلكترونية الرسالة في المتوافرة

  .ذهنية  الصورة تكوين في دوراً مهما يلعب الإلكتروني نوالإعلا الشراء، على تحثك

  :هيكل البحث  1-10

  .يتكون البحث من خمسة فصول 

  ) .خطة البحث(الإطار العام للبحث  :الفصل الأول 

  .الإطار النظريوالدراسات السابقة  :الفصل الثاني 
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  .خلفية تاريخية عن الإتصال المرئي في السودان :المبحث الأول  -
 .الفنون الرقمية والتصميم :المبحث الثاني  -

 .مجالات الجوانب التجارية في الاتصال المرئي :المبحث الثالث  -

  .إجراءات البحث  :الفصل الثالث 

  .عرض النتائج وتحليلها  :الفصل الرابع 

  .النتائج والتوصيات  :الفصل الخامس 

اللغـة  + لغـة العربيـة   المراجـع بال  قائمـة  –التقـارير والمـؤتمرات    –قائمة المصادر والمراجع 
  الإنجليزية 

  .الملاحق  -

  .النماذج  -
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  الفصل الثاني

  الإطار النظري و السابقة  الدراسات 
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  :الدراسات السابقة  أولاً  2/1

  الدراسات السابقة ذات الصلة

  .الدراسات العربية اولاً 

 مشـكلة  حـول  انجازهـا  تـم  التي الدارسات أنها مجموعة مقدرة من  على السابقة رسة ا الد تعرف

مشـابهة   تكـون دراسـات    أن أو  رسـة  للـدا  مطابقـة  تكـون  هي كثيراً ما و . البحث موضوع أو
  .ولها علاقة بموضوع البحث

دراسـة  ( ردنـي للسـيارات  الاالسـلوك الشـرائي للمسـتهلك     ي علـى اإللكترون الإعلانأثر / /1
عبـد الـرحمن محمـد سـليمان حسـن       :إعداد ) ردنلاا/تطبيقية على فئة الشباب في محافظة عمان

ردينة عثمان يوسفّ ي على السلوك الشـرائي هـدفت هـذه الدراسـة إلـى التعـرف       . د.أ :إشراف
ردن، حيـث  الإ /ردنـي للسـيارات فـي محافظـة عمـان     الإلكترون للمستهلك الإ الإعلانعلى أثر 

صـميم اسـتبانه لغـرض    شمل مجتمع الدراسة فئة الشـباب فـي محافظـة عمـان، حيـث تـم ت      
الحصول على المعلومات التي تساعد في اختبار الفرضـيات، وقـد أظهـرت النتـائج وجـود أثـر       

 ـالالّ  للإعـلان لكترونّي والصـورة الذهنيـة   الإ الإعلان  ـ   يكترون  يومحتـوى الرسـالةّ  اإللكترون
 ـالإل  الإعـلان ومحفزات  يلكترونالإ الإعلان ووسيلةّ  التـأثير   مجتمعـة جميعهـا فـي   (  يكترون

وقـد توصـلت الدراسـة إلـى مجموعـة مـن       . ردني للسياراتالإعلى السلوك الشرائي للمستهلك 
  النتائج والتوصيات،

أظهـرت نتـائج الدراسـة    ( له تأثير في السـلوك الشـرائي للمسـتهلك    الاكتروني  الإعلان: اهمها 
 2ّي، ومحتـوى الرسـالة    .) فئـة الشـباب للسـيارات   ( )ردني للسيارة الأ يلكترونالإ الإعلان أّ ن

كترونيـة،  الإل الإعلانيـة لكترونـي  الإ الإعـلان  أظهرت نتائج الدراسـة أّ ن هنالـك لخصـائص   (
 ـالإ الإعـلان  والصورة الذه نية التـي يلعـب    ( ، فـي تكوينهـا دوراًّ ي علـى التحفيـز     يلكترون

يعهـا فـي   لكترونـي جم الإ الإعـلان مجتمعة عن السيارة ووسـيلة اإلعـالن اإللكترونيـة وقـدرة     
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ّي علـى   .ردنـي للسـيارات المعلـن عنهـا إلكترونيـاً     الاالتأثير على السلوك الشرائي للمسـتهلك  
لكترونـي  الإ الإعـلان أظهرت نتـائج الدراسـة أّ ن هنالـك أثـر لخصـائص      ( 3السلوك الشرائي 

 4ّي علـى السـلوك الشـرائي     . للسـيارة ( ردنـي الاالشـباب  )المعلن عنها إلكترونياً للمسـتهلك  

لكترونـي المعلـن عنهـا إلكترونيـاً     الإ الإعـلان ظهرت نتائج الدراسة أّ ن هنالك أثر لمحفـزات  أ(
أظهـرت نتـائج   ( 5فـي التـأثير علـى السـلوكّ ي دوراً      . للسـيارة ( الشباب األردنـي )للمستهلك 

لكترون المعلن عنها إلكترونيا ومـن بـين فقـرات هـذا المحـور      الاتصال الا الدراسة بأن لوسائل 
دك بالمعلومـات   Facebook( رائي للشباب األردني للسـيارة ، يـزو الترتيـب احتلـت فقـرة     ً الش

 6فـي التـأثير علـى السـلوكّ ي دوراً      .ول وبمتوسـط مرتفـع  ألا )التي تحثك على شراء السيارة

  .ًلكتروني المعلن عنها إلكترونياالإ الإعلانأظهرت نتائج الدراسة بأن لسعة انتشار (

  :م 2005 -كر خليل دراسة خليل أب/ 2

  .دور الحاسوب في تطوير الأخراج والتصميم الطباعي: بعنوان 

الاستفادة تطور الحاسوب فـي تجويـد الأداء التصـميمي وتفـادي السـلبيات      : هدفت الدراسة إلى 
وتقليل الفاقد الزمني، والاستفادة القصوى من الأجهـزة والمعـدات واسـتخدام البـرامج التطبيقيـة      

  .ديثها بما يتناسب والأجهزة المستخدمةالمناسبة وتح

بقيـت المهـارات الأساسـية الضـرورية للمصـمم لإنتـاج التصـميم كمـا         : خلصت الدراسة إلى
كانت من قبل رغم تكنولوجيـا النشـر المكتبـي لكـن أضـيف إليـه أعبـاء اضـافية، اسـتخدام          

  .الأجهزة والبرامج المناسبة للعمل في التصميم مع ضرورة الإلمام بها

اقتصرت الدراسـة علـى الحاسـوب وتقنياتـه الحديثـة ، والمصـمم ودوره فـي        : ود الدراسةحد
  .أخراج العمل الطباعي بداية من إنتاج الحواسيب إلى الحاسوب في الوقت الحالي

دراسة بن فراج دليلة ، استراتيجية صـورة المؤسسـة واثرهـا علـى سـلوك المسـتهلك ،       /  3
  2007بن يوسف بن خدة  جامعة –الجزائر : رسالة ماجستير 
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هدفت الدراسة الى التعرف على الملصقات الأعلانية ، حيـث تعـرض الباحـث لجوانـب متعـددة      
  .ومختلفة تتصل بتطور فن الملصق الإعلاني واساليب تنفيذه المتعددة 

  :استخدم الباحث المنهج الوصفي التحليلي وتوصل الى العديد من النتائج منها 

في الملصقات الإعلانية كـان بفعـل العديـد مـن العوامـل والمـؤثرات        ان التطور الذي حدث/1
  .والتي من اهمها العوامل الاقتصادية  والإجتماعية 

ان صناعة الملصقات الأعلانية تدخل في اطـار العمـل الفنـي المتكامـل الـذي يحتـوي بـين        /2
  .طياته الترابط بين العناصر المؤلفة للملصق الإعلاني 

التجــاري علــى الســلوك الشــرائي  الإعــلانأثــر "بعنــوان )، 2011ر، الحجــا)دراســة  / 4
هـدفت هـذه    ."دراسـة ميدانيـة   – لمستخدمي خدمات الهواتف الذكية المحمولة في مدينة عمـان 

لكترونـي التجـاري علـى السـلوك الشـرائي، وكـان       الإ الإعلان الدراسة إلى التعرف على تأثير
لكترونـي  الإ الإعـلان سـة إلـى أّ ن لعناصـر    ولقـد توصـلت هـذه الدرا   .) 244)حجم العينـة  

تـأثيراً  ( الاعلانيةلكتروني ، واإلخـراج الفنـي، ونـوع الوسـيلة    الإ الإعلانوقت : )تيةالاالتجاري 
وعـدم وجـود تـأثير    . على السلوك الشرائي لمسـتخدمي خـدمات الهواتـف الذكيـة المحمولـة     

  .لكتروني ، ومحتوى الرسالة اإلعالنيةالإ الإعلانلتصميم 

لكترونيـة وأثرهـا علـى    الإالعوامل المحددة لتبنّـي التجـارة   "بعنوان  )، 2012يحى، )دراسة ./5
  دراسة تطبيقية على عينة من الشركات العاملة في مدينة)لداء التسويقي الإ

لكترونيـة،  الاهدفت هذه الدراسة إلى التعرف علـى العوامـل المحـددة لتبنّـي التجـارة       .")عمان
داريـة العليـا فـي    الامـن القيـادات   ) لداء التسـويق عينـة   الا، وكان حجم عالمجتموأثرها علىّ 

مدينة عمان، هنالك اهتماماً كبيـراً توصـلت هـذه الدراسـة إلـى عـدة نتـائج وتوصـيات مـن          
. لـداء التسـويقي ارتفـع مـن خالـل ذلـك      الاأبرزها؛ لتبنّي التجارة اإللكترونيـة، وأّ ن مسـتوى   

الميـزة النسـبية،   : )تيـة الاأن المسـتهلكين يتـأثرون بالعوامـل    وكذلك تشير نتائج الدراسة إلـى  
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التـي تـؤثر علـى تبنـيهم للتجـارة اإللكترونيـة،       ( واستعداد المنظمة، وسهولة االستخدام والتوافقية
  .الحصة السوقية والربحية(لداء التسويقي الامما يؤثر على 

المعالجـة البصـرية   : انبعنـو  -م2007 –رسـالة ماجسـتير    –خالد محمد على عبد النور  -6
  .للرموز والعلامات المروية بالحاسوب

تناولت الدراسـة أهميـة دور الرمـز والعلامـة المرويـة فـي مجـالات التصـميم الإيضـاحى          
وضـع مواصـفات علميـة إيضـاحية لتحديـد نوعيـة الرمـوز        والمحافظة على التراث القومي، و

لهـا مـدلولات ومعـاني تعبـر عـن      ووالأشكال المسـتحدثة فـي الحقبـة الزمانيـة والمكانيـة      
الموروثات والعادات والتقاليد الإجتماعية وهذا ما يتفق مـع موضـوع الدراسـة والتـي يمكـن أن      

  .تعزز في شكل ومضمون الشعارات التي يتم تصميمها

الرمـز والعلامـة الرمزيـة فـي     من الفوائد والتي استخلصت مـن هـذه الدراسـة السـابقة، ان     
حمل جمالية الشـكل وقيمـة المعـاني، وبالتـالي فهـو ظـاهرة حضـارية        مشاهدات الفن المروي ي

وثقافية وإسـتلهامية صـالحة لأن تأخـذ موقعهـا ضـمن معطياتنـا العلميـة والفكريـة للمجتمـع          
وفيها إبـداعات تشـكيلية متميـزة فـي تصـميماتها وتعكـس روح الأصـالة والهويـة          السوداني

  .هداف الدراسة من حيث الشكل والمضمونالسودانية وتعتبر مرجعية أصيلة وهامة تخدم أ

أثـر إسـتخدام بـرامج    : بعنـوان  -م 2007 –رسـالة ماجسـتير    –أبوبكر الهادي أحمـد   -7
  الحاسوب في عملية تصميم وإنتاج الشعار

تناولت الدراسة البحث في تاريخ تصـميم الشـعارات ودخـول إسـتخدام الحاسـوب فـي عمليـة        
إجـراء مقارنـة بـين الشـعارات المصـمم       ت بالكمبيوتر،والتصميم، وتحليل الشعارات التي صمم

يدوياً والشعار المصمم بواسطة الحاسوب، وتثبيت أهميـة إسـتخدام الكمبيـوتر إذا مـا ثبـت ذلـك       
  .من الفروض
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من الفوائد والتي استخلصت من هـذه الدراسـة السـابقة، أنهـا تبحـث فـي تصـميم الشـعارات         
  .طار النظري للدراسة وتخدم أهداف الدراسةوتحليلها وتعتبر مرجعية أصيلة تدعم الإ

العوامل المـؤثرة علـى تعامـل المسـتهلكين مـع أنشـطة       "بعنوان )، 2012عثمان، )دراسة / 8
هدفت هذه الدراسـة إلـى التعـرف علـى العوامـل المـؤثرة علـى تعامـل          ."التجارة االلكترونية

ولقـد  . مـن عمـان والزرقـاء     )لكترونية، وكان حجـم العينـة   الاالمستهلكين مع أنشطة التجارة 
توصلت هذه الدراسة إلى عدة نتائج وتوصيات من أبرزهـا؛ أّ ن أفـراد العينـة يـدركون أنشـطة      
التجارة اإللكترونية وسماتها، ويجدون بأّ ن هنالك عـوامَ ل جـذٍ ب للتعامـل مـع هـذه األنشـطة،       

إن نتـائج الدراسـة تشـير    التعامل مع هـذه األنشـطة،    - 65 -ولكْ ن لديهم عدد من المخاوف في 
اإلــدراك، وســمات الخدمــة، وعوامــل الجــذب، ( :إلــى تــأثر المســتهلكين بالعوامــل اآلتيــة

الدراسـات  : ثانيـاً . 2.3.2 .التي تؤثر على تعامـل األفـراد مـع التجـارة اإللكترونيـة     ( والمخاوف
  1 :األجنبية

تراتيجية علــى نيســان أعــادت التفكيــر ببنــاء إســ"بعنــوان )، Gareth ,2005(دراســة / 9
وهدفت هذه الدراسـة إلـى التعـرف علـى اسـتخدام       ."نترنت لتؤكد على بناء العالمة التجاريةالإ
نيـة  لاعالانترنت كوسيلة أو أداة لبناء العالمة التجاريـة، نتيجـة للنجـاح الـذي حققتـه الحملـة       الا

طـط شـركة   حملـة  وتخ للويـب موقـع     عبر اإلنترنت، أنشأت الشركة المصنعة للسيارة نيسـان 
التجاريـة، مـع إطـالق سـتة      العلامـة نترنـت لبنـاء   الانيسان للتركيز بشكل كبير علـى شـبكة   

نترنـت كوسـيلة أو   الاوتوصلت هـذه الدراسـة إلـى أن اسـتخدام      .منتجات جديدة على مدار العام
  . نية، في تحقيق ذلكلاعالات لاالحم لالالتجارية من خ للعلامةأداة لبناء الصورة الذهنية 

نترنـت يتفـاعلون بشـكل    الامتّ سـوقو السـيارات عبـر    "بعنوان )،  Paui ,2005(دراسة ./10
هدفت هذه الدراسة إلى التعرف علـى تقريـر مراقـب اإلنترنـت، مـن أن       ."الويب لانجيد مع إع

، حيـث شـملت هـذه    الإعلانـات المبوبـة   المتسوقين عبر اإلنترنت يتفاعلون بشـكل جيـد مـع    
ستخدم إنترنت، ولقد توصلت إلى عـدة نتـائج وتوصـيات مـن أبرزهـا      مليون م) 6.25)الدراسة 
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نترنـت لمسـاعدتهم علـى اتخـاذ قـرار      الا  مليون شخص يسـتخدمون بعـد الكهربائيـات   2أّ ن 
مـن مسـتخدمي   % 4بـس، والكتـب، وإّ ن   لاالشراء، السيارة هـي المنـتج الرابـع شـعبياً والم    

  .رنتقاموا بشراء سيارة عبر اإلنت) 900000)اإلنترنت 

ــة / 11 ــوان )، Miyazaki & Pingol ,2005(دراس ــتخدمة "بعن ــات المس ــادر المعلوم مص
هـدفت   ."المترتبة على المنتجـات التـي تركـز علـى الوسـائل المطبوعـة       الآثار:ورضا الشراء

 الاعلانيـة هذه الدراسة إلى التعرف علـى مصـادر المعلومـات المسـتخدمة إليصـال الرسـائل       
لمـالكي شـركات السـيارات، وركـزت علـى      )  275(حجم العينـة   وتحقيق رضا الشراء، وكان

المطبوعـة غيـر المدعومـة مـن المعلـن،       الاعـلان  أن للتعليم تأثيراً إيجابياً على استخدام وسائل
المطبوعـة مـن    الاعـلان وأن الدخل واللغة سيكون لهما أثـر إيجـابي علـى اسـتخدام وسـائل      

ال النوعين مـن وسـائل اإلعـالم مـن شـأنه أن يـؤدي       وأن استخدام ك. المعلن الداعم وغير الداعم
إلى رضا أعلى عن الشـراء وعـن المنـتج، ويقلـل مـن احتماليـة شـعور المسـتهلكين بـأّ ن          

وتشـير نتـائج هـذه     .حصولهم على معلومات إضافية سوف يسـاهم فـي اتخـاذ قـرار أفضـل     
ومصــدر  ) غــةمســتوى التعلــيم، والــدخل، والل) الدراســة إلــى أن العوامــل الديموغرافيــة 

  .المعلومات يؤثر على شراء المنتج، والرضا ما بعد الشراء

بـورش يخصـص خمـس اإلنفـاق التسـويقي      "بعنـوان  )، Mccormick ,2007(دراسـة  / 12
هدفت هـذه الدراسـة إلـى التعـرف علـى أسـباب إنفـاق بـورش          ."ن اإلنترنتلاليكون على إع

 ـ لإن الاخمس ميزانيتها التسويقية على إع ير نتـائج هـذه الدراسـة إلـى أن الهـدف      نترنـت، وتش
الهـدف فـي   ( "التجاريـة بـورش   العلامـة مـدير اتصـاالت   . (من ذلك حسبما قال واين دارلـي 

والنقـر   الإعـلان عنـد رؤيـة   ". بورش هو استهداف عشاق السيارات عبر مواقع سيارات محـددة 
مـن خالـل النقـر    لكتروني ، بورش يجمع التفاصيل مـن المشـاهد، ويـمّ كـنهم     الإ الإعلان على

الميـزات الجديـدة، مثـل نظـام بـورش للـتحكم        على مناطق مختلفة من السيارة مـن اكتشـاف   
يمكـنهم أي مـن خالـل النقـر علـى موقـع بـورش حجـز         . الديناميكي بالهيكل، وإعادة التصميم
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 ـ الانستنتج مما سبق انه يجب . اختبار القيادة حيـث يقومـان بتزويـد المسـتهلك       محتوىالهتمـام ب
  اللازمةلكتروني بالبيانات والمعلومات الإ الإعلانيوالموقع  ّي

نــات الاالتصـور العـالمي فـي إع   "بعنـوان  )، Marius & Geraldine ,2007(دراسـة  / 13
لكترونـي تكـوين   الإ الإعـلان وهـدفت هـذه الدراسـة إلـى التعـرف علـى تـأثير         . نترنتالإ

 ـ   ت جنسـيات؛ للتعـرف علـى رد    تصورات مختلفة، وكان حجم عينة الدراسة مسـتهلكين مـن س
فعلهم لإلعالنات عبر شبكة اإلنترنت، ولقد توصـلت الدراسـة إلـى عـدة نتـائج وتوصـيات مـن        

يمكنهم تحسين أثـر التقنيـات الترويجيـة عـن طريـق القيـام بمـا         الإنترنت  أبرزها أّ ن مسوقي
اسـتراتيجيات   تطـوير ( ب( .محـددة  العالميـة   سـوق للنات للمنتج مناسـبة  لاتصميم إع( أ( :يأتي

 الإعلانـات تطـوير  ( ج( .االتصال التي هـي ثقافيـة، واجتماعيـة، ووطنيـة، وحساسـة تاريخيـاً      
  . نترنت للوصول إلى السوق العالميةالاعبر  ةلكترونيالإ

الريـاض   عبد الحافظ محمد سلامة ، وسائل الإتصـال والتكنولوجيـا فـي التعلـيم ،    دراسة / 14
  1998بعة الثانية ، الط دار الخريجي للطبعة والنشر

الحاسـوب مـن اقـوى الأدوات انتشـاراً واسـتخداماً فـي مجـال         اسـتخدام  :هدفت الدراسه إلى 
التصميم والتنفيذ والإنتاج ، وبتطور التكنولوجيا الحديثة فـي مجـال الحاسـوب الالـى ، اضـافت      

 .مما جعل الآداء عملياً وأكثر حيوية  زيادة حقيقية في مجال التصميم 

برامج التصميم المتطـورة ثنـائى الأبعـاد ، برنـامجى آدوب فوتـو شـوب        :دراسة إلى خلصت ال
Adobe photoshop  ــل دور ــميم   Corel drawوكوري ــائل التص ــتم بوس ــرامج ته ــى ب ه

 والدقـة واختصـار الوقـت ،    السرعة العاليـة فـي المعالجـة    ، بالحاسوب الآلى ومعالجة الصور
 .هائلة في التخزين  سهولة التعامل مع الحاسوب مع إمكانية

والبـرامج المسـاعدة فـي العمليـة التعليميـة       التكنولوجياالحاسبات الالية وتطور : حدود الدراسة 
  .ووسائل الاتصال 
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فـي مراحـل اتخـاذ القـرار      الإعـلان دور "بعنـوان   )، al. et Sorina ,.2008(دراسـة  / 15
كترونـي فـي عمليـة اتخـاذ القـرار      لالإ الإعلانهدفت الدراسة إلى التعرف على دور  ."الشرائي

الشرائي، ولقد توصلت هذه الدراسة إلـى عـدة نتـائج وتوصـيات مـن أبرزهـا أن عـدم كفايـة         
المعلومات أو غموضها يؤدي إلى المخاطرة في القـرار الشـرائي، وتكـون عمليـة الشـراء قـد       

لحالـة التـي مـن    تمت بشكل كامل عندما يتوقع المشتري أّ ن المنتج أو الخدمة تـزودهم بإشـباع ا  
وتشـير الدراسـة إلـى أّ ن سـلوك     . أجلها قاموا بالبحث عن المعلومـات، والتـي دفعـتهم لـذلك    

المشتري والحصول أو اقتناء المعلومات يعـد نظامـاً مسـتمرا؛ إلّ ن المسـتهلكين يبحثـون علـى       
المعلومات من أجل اتخـاذ القـرار الصـحيح، وأّ ن عمليـةً  البحـث عـن معلومـات مـا قبـل          

الحاجـة إلـى الشـراء ، ومسـتوى المعلومـات التـي       : شراء، تعتمد على أربعة عناصـر هـي  ال
. يمتلكها المشتري، وانتظام عمليـة شـراء منـتج معـين، وإدراك المخـاطر فـي حالـة الشـراء        

تجاهـات، والحاجـات،   لاا)لكترونـي يـؤثر علـى    الإ الإعـلان وتشير نتـائج الدراسـة إلـى أّ ن    
حصـر أو عمـل قائمـة    )ممـا يـؤدي بالمسـتهلك إلـى     ( ، والتوزيـع والدوافع، والمنتج، والسعر

الشـراء أو عـدم الشـراء والتقيـيم القبلـي      ) ، وهذا يؤثر على القرار الشرائي )بالمنتجات المناسبة
  . والبعدي لعملية الشراء والتوقع

 (".Facebook( سـلوك اتخـاذ القـرار لمسـتخدمي    "بعنـوان  )، Taining ,2011(دراسة / 16

ه الدراسـة إلـى التعـرف علـى سـلوك اتخـاذ القـرار لمسـتخدمي موقـع التواصـل           هدفت هذ
 ولمعرفة العناصر التي تؤثر فـي نجـاح تنفيـذ التسـويق عبـر موقـع      (، Facebook(االجتماعي 

)Facebook )    ولقـد توصـلت هـذه الدراسـة إلـى عـدة       ) 256(للشركات، وكان حجـم العينـة
المـزودة عـن طريـق شـخص قريـب      الإعلانية رسالة أبرزها أّ ن ال - 68 -نتائج وتوصيات من 

المـزودة   الاعلانيـة  أو صديق، هي التي تؤثر في اتجاهـات المسـتهلكين فقـط، ولكـن الرسـالة      
عن طريق مصدر تجاري تـؤثر فـي كـل مـن اتجاهـات المسـتهلكين والجـذب للشـراء، وأّ ن         

هلكين، والجـذب ومشـاركة   الهادفة والخالقة تؤثر بكـل مـن اتجاهـات المسـت     الإعلانية الرسالة 
 الشراء، وتشـير نتـائج الدراسـة إلـى أّ ن العوامـل المـؤثرة علـى سـلوك مسـتخدم موقـع          
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)Facebook )أو ومصـدر  ..." خّـالق، إبـداعي، هـادف أو منـافعي    " َمحتـوى الرسـالة   : )هي
 والتــأثر بـــها يــؤثر علــى ســلوك مســتخدمي موقــع..." ( األصــدقاء، العائلــة "الرســالة 

)Facebook )  لكترونـي والمنـتج والشـراء    الإ الإعـلان " من حيث االتجاه المتكون نحو كل مـن
 )على سلوك المستهلك 

  تـأثير اإلعـالن اإللكتـرون مرجـع خـاص اإليميـل      "بعنوان )، Priyanka ,2012(دراسة . / 17
لكترونـي  الإ الإعـلان ولقد هدفت هذه الدراسة إلـى التعـرف علـى تـأثير      .على سلوك المستهلك

لكترونـي التفـاعلي   الإ الإعـلان صلت هذه الدراسة إلى عـدة نتـائج وتوصـيات أبرزهـا أّ ن     توّ 
تجـاه  الاأكثـر شـمول ، وهـذا يقـود إلـى      ويسمح للمستهلكين الزبائن في البداية أكثـر نشـاطاً   

التجارية، وتكون التغذية الراجعـة أبـرز فـي مواقـع اإلنترنـت، لسـرعة        لعلامة والرغبة نحو ا
شـخص،  ) 100(ولقـد كـان حجـم عينـة البحـث     . معلومات من قبـل الزائـرين  الحصول على ال

الترفيـه،  )نترنـت  الالكترونـي يـؤثر فـي إدراك مسـتخدمي     الإ الإعلانوتشير نتائج الدراسة إلى 
واسـتخدام  ( لكترونـي والمصـداقية، والتفاعليـة، والشـراء    الإ الإعـلان   والمعلوماتية، واإلثـارة 

ممـا يـؤثر بـدوره    ( لايميـل، والتنزيـل، والتسـوق، واالسـتعراض    لالمواقع اإللكترونية الوصول 
  . على سلوك المستهلك

تـأثير قنـوات التسـويق علـى سـلوك البحـث       "بعنوان )، al.et Michel ,.2013(دراسة . 18
هـدفت هـذه الدراسـة إلـى التعـرف علـى تـأثير قنـوات التسـويق           ."لدى مستهلك اإلنترنـت 

ولقـد  . نترنـت الاهنـاك تـأثيراً المسـتهلك علـى شـبكة      المختلفة، على سلوك البحـث لـدى أن   
 ، والمعلـن توصلت الدراسة إلى عدة نتائج مـن أبرزهـا السـتخدام القنـوات المتعـددة ونفقـات       

مـن   الاعـلان نترنـت علـى ميـل المسـتهلكين لمتابعـة      الاعبر التلفـاز و  ةلكترونيالإ الإعلانات
الدراسـة إلـى أن قنـوات التوزيـع      وتشـير نتـائج  . نترنـت الال تحقيقات خاصة بهم عبـر  خلا
 ـ    الاالتلفاز، والراديـو، و : تيةالا سـتجابة،ً  والتكلفـة،   الال معـدل  لانترنـت تـؤثر مـن أيضـا خ
مـا يميـز هـذه الدراسـة     .، ترنـت الانل لانطباع المتكون على سلوك المستهلك الشرائي من خالاو

 الإعـلان علقـة بتـأثير   ل مراجعـة الدراسـات السـابقة المتاحـة، والمت    لاعن غيرها يتضح من خ
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لكتروني على السلوك الشرائي للمستهلك للسيارة بأنهـا لـم تبحـث فـي هـذا المجـال الـدقيق        الإ
لكترونــي التجــاري، الإ الإعــلانوالمتخصــص وإنمــا تناولــت الدراســات الســابقة مواضــيع 

ليـه  لكترونيـة، وقـد يكـون تطـرق إ    الاكترونية، والخدمات المعتمدة على الوسـائل  الالوالتجارة 
وبالتـالي فـإّ ن مـا يميـز هـذه       .بعض الباحثين العرب ولكن من طرف بشكالً بعيـد و محـدود  

إّ ن أغلـب الدراسـات السـابقة قـد أجريـت فـي بيئـات        . 1 -:الدراسة عن سابقاتها كمـا يـأتي  
وخصائصـه، ودوره فـي التـأثير    . ولى من نوعها في هـذا المجـال  الامختلفة، وتعد هذه الدراسة 

ّي، فـي التـأثير علـى     .لكترونـي الشـرائي  الإ الإعـلان تناولـت هـذه الدراسـة     .على السلوك 
 ـالاركزت هـذه الدراسـة علـى دور وسـائل االتصـال       . السلوك  الشـرائي للمسـتهلك    يلكترون

وبشـكل عـام فـإّ ن هـذه الدراسـة      . 4 .ردني، والتي تعتبر من الدراسات القليلة في هذا المجالالا
لكترونـي ، ويمكـن أن تعـد    الإ الإعـلان االتصـال، والتفاعـل،    ستحقق إضافة جديدة في مجـال 

 ـ الإعـلان صحاب مواقع مرجعاً لا بشـكل عـام، ومواقـع بيـع وشـراء السـيارات،        ياإللكترون
ومواقع الشركات الكبرى التي تهتم بالسوق المحلي، وذلك ألهميتهـا فـي هـذا الميـدان التسـويقي      

 . المتخصص

  )Gilmore، 2007( دراسة جيلمور وآخرون/ 19

وهي تقرير عن إعادة دراسـة تـأثير اسـتخدام الانترنـت فـي المشـاريع الصـغيرة ومتوسـطة         
أعـوام مـن أجـل رؤيـة أي تغييـر قـد        4التسويقية بعد القيام بدراسة مماثلة قبل  الحجم للأنشطة

تحديد وفهم المحـددات والصـعوبات التـي تحـول دون تنفيـذ القضـايا        حدث منذ ذلك الوقت، وتم
الانترنـت والتجـارة الالكترونيـة والتسـويق الالكترونـي       تواجههـا عـن محاولـة اعتمـاد    التي 

 .للمشاريع الصغيرة والمتوسطة الحجم

مباشـرة مـع    همنهجية البحث في هذه الدراسة اعتمـدت علـى إجـراء مقـابلات مباشـرة وشـب      
ك مشـاريع صـغيرة ومتوسـطة تشـار     ةمديري تقنية المعلومـات مـن عشـر    مديري التسويق أو

 .والتسويق الالكتروني في نشاطاتها مشاركة مباشرة في إدخال التجارة
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 :توصلت إليه هذه الدراسة

الـرغم مـن اسـتخدامها     هو أن هذه الشركات لا تزال تستخدم الانترنت في مراحله الأولـى علـى  
 .إلى موعد إجراء هذه الدراسة 2000له منذ عام 

  م2007دراسة هند بادى / 20
وذلـك مـن    موقع مركز الملك فيصل للبحوث والدراسات الإسـلامية علـى الويـب   تقويم ل: بعنوان

 بالإضـافة الـى    حيث الموقـع والحداثـة، الخـدمات، والمسـتفيد، وسـهولة الوصـول للموقـع،       
  .مسئولية الموقع ومحتواه ومجاله وشكله وتصميمه

  :هدفت الدراسة الى
 ـ (تقويم موقع المركز   ـ ـمركز الملـك فيص  ــل للبحـوث والدراس الويـب   ة علـى ـات الإسلامي

  على شبـكة
  .الإستخدام فراد العينة والكشف عن دوافعأستخدامه من قبل إوحجم ). الويب

  .إتباع المعايير المرتطبة بشكل وتصميم الموقع :خلصت الدراسة الى
  )Krishnamurthy،2009(دراسة كريشنامورثي /  21

 وقــد  التسـويق  أنشـطة  ولتحليـل  لكترونـي الا للتسـويق  العالي الرواج مدى الدراسة هذه توضح
 الإلكترونـي  التسـويق  فـي  التنـوع  مـدى  وأوضـحت  أمريكيـة  لشركات خمس حالات أستخدمت

 مـن  تتـألف  والتـي  الإلكترونـي  للسـوق  للتخطـيط  الأجـزاء الرئيسـية   الدراسـة  هذه بينت وقد
 ـ الأعمـال ، الإدارة فـي مسـرح   الأدوار، الأهـداف : وهـي  رئيسـية  درجـات  خمـس ، ائجوالنت
  .السوق تغطية، الالكتروني السوق منهجية

  :نتائج من الدراسة هذه إليه توصلت ما واهم

 التسويق وظيفة في داعمة بفرصة المدراء زود الإنترنت أن. 
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 إسـتخدام  فـي  أكثـر  المـدراء  إهتمـام  ليـزود  تصـميمه  يـتم  الإلكترونـي  للتسويق التخطيط 
  .الحديثـة التكنولوجيا

 تهموخدما منتجاتهم لتسويق.  
 وتعظــيم  الأثـر  وتصـحيح  بتعـديل  يسـمح  الـذي  الالكترونـي  التسويق أداء معايير ضبط 

 .الالكتروني النجاح للتسويق فرص

 
 م2012دراسة ماجد دياب الزبير / 22

تقويم أسس ومعايير التصميم الإيضاحي لصـفحات المواقـع الإلكترونيـة، دراسـة حالـة الموقـع       
 .والتكنولوجيا الإلكتروني لجامعة السودان للعلوم

 :هدفت الدراسة الى

عداد قائمة بالمعايير القرافيكية لتصميم صفحات الويب ومـن ثـم تقـويم موقـع جامعـة السـودان       إ
 .للعلوم والتكنولوجيا، وفق المعايير القرافيكية لتصميم صفحات الويب

  :وخلصت الدراسى الى

 .التى تم التوصل إليها الإستفادة بقائمة المعايير القرافيكية لتصميم صفحات الويب

 ـ   فـى عمليـة تصـميم موقـع جامعـة السـودان للعلـوم         يوالجمـال  يالتأكد علـى الجانـب الفن
 .يوالتكنولوجيا بتطبيق المعايير فى تصميم الموقع الحال

  :الحدود الموضوعية

  .تقويم أسس ومعايير التصميم الإيضاحى لصفحات المواقع الإلكترونية

  :حدود الدراسة

  الموقع الإلكتروني لجامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا: انيةالحدود المك
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  :منهج الدراسة

  .إتبعت الدراسة المنهج الوصفي التحليلي في إطار تقويمي ومايتطلبه ذلك من إجراءات

الفرق بين الدراسـات السـابقة ودراسـة الباحـث أنهـا مختصـة بدراسـة المواقـع الإلكترونيـة          
  .يةالتسويقية على الشبكة الدول

  م2007, رشاد المنعم دراسة عبد/ 23
 دراسـة  – الإنترنـت  شـبكة  عبـر  التسـوق  فـي  العميـل  ثقـة  علـى  المؤثرة العوامل: بعنوان
  .والخدمية الصناعية المنظمات ببعض الخاصة للمواقع الإلكترونية تطبيقية

 ,ترنـت الإن شـبكة  عبـر  التسـوق  فـي  العميـل  ثقة تلعبه الذي المدى معرفة إلى البحث هذا يهدف
 الإلكترونيـة  للمواقـع  يوليهـا  التـي  للثقـة  العميـل  إدراك يختبـر  فهو, الثقة  هذه محددات وتحديد

  :مثل الإسئلة من مجموعة على الإجابة خلال من وذلك, الإنترنت  شبكة على الموجودة

 .الإنترنت شبكة عبر التسوق في العميل ثقة في تؤثر العوامل التي هي ما -

 .بتلك العوامل إرتباطا الثقة محددات أكثر هي وما -

 للتعامـل  السـلوكية  إتجاهاتـه  فـي  تـؤثر  أن الإلكترونـي  الموقع في العميل لثقة يمكن وكيف -
  .المستقبل في شبكة الإنترنت مع

الموقـع   لخصـائص  العميـل  إدراك بـين  يـربط  نمـوذج  تطوير تم فقد الأسئلة تلك على وللإجابة
 فـي  للثقـة  العميـل  إدراك وبـين , للعميـل   الشخصية والبيانات, العميل  وخصائص, الإلكتروني 

 فـي  للثقـة  العميـل  إدراك بـين  – أخـرى  ناحيـة  مـن  – النموذج يربط كما, الموقع الإلكتروني 
 فـي  الموقـع  هـذا  مـع  التعامـل  فـي  للعميل السلوكية والإتجاهات وبين النوايا الإلكتروني الموقع

 العلاقـة  تتوسـط  الإلكترونـي  الموقـع  فـي  العميـل  ثقة كانت إذا ما النموذج يختبر كما. المستقبل
 السـلوكية  النوايـا  وبـين , ناحيـة   مـن  العميـل  وخصـائص  الإلكترونـي  خصائص الموقع بين

 دراسـة  فـي  البحـث  فـروض  إختبـار  تم وقد. أخرى ناحية الموقع من هذا مع بالتعامل المرتبطة
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 الدراسـة  نمـوذج  نهاتضـم  التـي  مـن العلاقـات   مجموعـة  إختبـار  إسـتهدفت  تطبيقية ميدانية
 الخاصـة  الإلكترونيـة  مـن المواقـع   عـدد  عبـر  وذلك, الإنترنت  شبكة مستخدمي على بالتطبيق
  .المختلفة والخدمية الصناعية المنظمات ببعض

, العميـل   وخصـائص , الإلكترونـي   بـالموقع  الخاصـة  المتغيرات أن الدراسة نتائج أظهرت وقد
 فـي  الثقـة  فـي  التبـاين  مـن % 76 حـوالي  تفسـر , يـل  للعم الشخصية البيانات, نوع الصناعة 

, الأمـان  , الخصوصـية  : مثـل ( الإلكترونـي  الموقـع  خصـائص  كمـا أن , الإلكترونـي   الموقع
ــفح  ــديم, التص ــرض  التق ــة, والع ــة العلام ــة للمنظم ــاحبة التجاري ــع  ص ــائح, الموق  النص
 درجـة  فـي  لموجـود الإخـتلاف ا  أو التبـاين  مـن % 88 مـن  أكثر تفسر)  وغيرها, والإرشادات

 الموقـع الإلكترونـي   فـي  الثقـة  أن أيضـا  النتـائج  أثبتت كما, الإلكتروني  الموقع في العملاء ثقة
السـلوكية   والنوايـا , جهـة   مـن  العميـل  وخصائص الموقع خصائص من كل بين العلاقة تتوسط
  .أخرى ناحية من)  المستقبل في الموقع هذا مع بالتعامل المرتبطة(  للعميل

الإلكترونيـة   بـالمواقع  الخاصـة  للإسـتراتيجيات  الهامـة  الدلالات بعض الدراسة نتائج دمتق وقد
, الإلكترونـي   الموقـع  فـي  الثقـة  علـى  تـؤثر  التي العوامل أهم ومعالجة دراسة تضمنت والتي ,

  .المستقبل في الموقع هذا مع التعامل نحو للعملاء السلوكية النوايا بدورها على تؤثر والتي

اتجاهـات طـلاب التربيـة فنـون نحـو إسـتخدام       ( سة عبدالباسط الخـاتم ، بعنـوان   درا/ 24
  م 2008، ) الحاسوب لإنتاج الإعمال الفنية 

تهدف هذه الدراسة للتعرف على تلك الانظمـة ومـدى فعاليتهـا ومـاهي القـيم الفنيـة التطبيقيـة        
نيـة فـي مجـال دراسـة     والجمالية التي يمكن ان تساعد الدارس في تحقيـق وتنفيـذ الاعمـال الف   

الفنون الجميلة والتطبيقيـة كمـا هـدفت الدراسـة الـى تسـليط الضـوء وتوضـيح المعلومـات          
والحقائق الفنية والعلمية ، ودراسة الاسـاليب والانـواع والمزايـا التـي يوفرهـا الحاسـوب فـي        

  .انتاج الاعمال الفنية 
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ومـا هـي القـيم الفنيـة التطبيقيـة      وقد هدف البحث إلى التعرف على تلك الأنظمة ومدى فعاليتهـا  
والجمالية التي يمكن أن تساعد الدارس في تحقيـق وتنفيـذ الأعمـال الفنيـة فـي مجـال دراسـة        
الفنون الجميلة والتطبيقيـة ، كمـا هـدف البحـث إلـى تسـليط الضـوء وتوضـيح المعلومـات          

اسـتخدام الحاسـوب    والحقائق الفنية والعلمية ودراسة الأساليب والأنـواع والمزايـا التـي توفرهـا    
  .في إنتاج الأعمال الفنية 

استخدم الباحث المنهج الوصفي لملامتـه لنـوع الدراسـة ، كمـا اسـتعان باسـتبانة وجهـت         -
  .للدارسين ومقابلات أجريت مع مختصين في مجالي الحاسوب والفنون 

 جاء البحث في خمسة فصول بداية بالإطار العـام للبـث ، ثـم الإطـار النظـري والدراسـات       -
السابقة كإجراءات البحث ثم عرض البيانـات ومناقشـتها وتحليلهـا انتهـاء بالفصـل الخـامس       

  .للخاتمة والنتائج والتوصيات
  :من أهم النتائج التي توصل إليها الباحث ما يلي 

  .أهمية جهاز الحاسوب وبرمجياته في مجال الفنون  - 1
 .تاج الأعمال الفنية الاتجاهات الإيجابية من الطلاب نحو استخدام الحاسوب في إن - 2

الوضع الراهن بكلية التربية يتيح فرصاً أكاديمية جيـدة للإفـادة مـن الحاسـوب فـي مجـال        - 3
 .إنتاج الأعمال الفنية 

الامكانات والأساليب الفنية الحاسـوبية تعمـل علـى تجويـد الأداء الفنـي وزيـادة مهـارات         - 4
 .الطلاب

  :التالية استناداً على تلك النتائج خرج الباحث بالتوصيات 

  .زيادة الإمكانات المادية من أجهزة ومعامل وفنيين  - 1
 .إدخال الحاسوب بصورة متكاملة في تدريس جميع مواد التربية الفنية  - 2

ــة   - 3 ــة والتقني ــة المعامــل والمعــدات والأســاتذة لمســتجدات مجــال الحاســوب الفني مواكب
 .وتطوراتها
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حـوث حـول الأصـالة الفنيـة بـين      كما يقترح الباحث في مجال البحـوث المسـتقبلية إجـراء ب   
  .الموهبة والتقنية الآلية

 – التطبيقيـة  الفنـون  كليـة  – التصـميم  حسـن أسـتاذ   علـي  محمود سلوى /د. دراسة أ / 25

  جامعة حلوان

مفـردات   ضـوء  فـي  التجاريـة  العلامـة  لتصـميم  الـوظيفي  بالأداء وعلاقاتها الابداعية نماط الأ
  . المستدامة التنمية

 مقايسـه  وفـق  حولـه  مـن  التـي  الأشـياء  كـل  تطـوير  إلـى  الدؤوب سعيه في سانالإن زل ا وما

 اعتمـادا  ، الانصـياع  علـى  مستعصـية  تظـل  ووقـائع  ، على الاكتمال يصر نسق في ، الإنسانية

 القديمـة  الإشـكال  صـياغة  أو إعـادة  ، جديـدة  ومـواد  نظريات باكتشاف سواء الخلاف فكره على

الأشـياء   تلـك  مـع  تربطـه  التـي  العلاقـة  طبيعـة  وكانت . لحديثةا البصرية الذاكرة مع يتناسب بما
 مظلـة  تحـت  ذلـك  كـل  يضـع  أن للإنسان لابد وكان ، واستخدامية وتداولية ونفعية وظيفية علاقة

 وكنتيجـة .الوظيفـة  مـع  ضـرورة  تحقيقها فيجعل ، الابداعي النمط الذي ندعوه الخلاب السحر ذلك

 مـن  الإنسـان  تمكـن  ، جديـدة  نظرية فكرية ومعايير لقاتمنط تكونت المعارف مع التصميم لحوار

 أي ، الصـناعة والابـداع   مسـتوى  علـى  الإنتاجية العملية من هائلة وفرة على الحصول من خلالها

 غيـر  وبطريقـة  بـين الأفـراد    تنتشـر  والوظيفـة  الابـداع  جعـل  بما الندرة محل حلت الوفرة أن

 يـؤدي  وأصـبح  ، لعصـور  وهـا  عـاش  التي المقدسة الهالة تلك عن تخلي الفن أن فكان ، مسبوقة

 رت ا والمتغـی  التحـولات  والفـن يعيشـان   الابـداع  وأصـبح  . وظيفتـه  عن فضلا أخرى وظيفة

  .المـال  رس أ و والجـدوى  بالاقتصـاد  تـرتبط  والتـي  الإنتاجيـة  العمليـة  تمارسها التي المستمرة
 فيمـا  متزايـد   اهتمـام  هنـاك  أصـبح  ، التنميـة  عمليـة  في والبيئة البشرية الأبعاد ولمحاولة ربط

 ا اسـتن  بـدون  الاقتصـادي  النظـام  بـین  تـوازن  إلى إيجاد تهدف والتي المستدامة بالتنمية يسمى
 القريشـي، ( علـى المشـكلات   التغلـب  فـي  تساعد جديدة تنموية فلسفة يجادٕالطبيعية وا الموارد زف

 الهيمنـة  لفـرض  تتخـذ  التـي  العامـة  الآليـات  أهم أحد التجارية العلامة وباعتبار) م ٢٠١٥ محمد



 

 

- 26 - 

 الثقافـة  رق ا واخـت  السـلوك  تغييـر  أجـل  مـن  المنشـآت  بهـا  تستعين حيث ، البيعية التسويقية

 قـوى  مصـدر  فهـي  المتباينـة،  المجتمعـات  قلـب  استهلاكية في ثقافة تبث خلالها ومن ، التقليدية

 .المجتمع تغييرسلوك یمكن ومكوناتها خصائصها خلال ومن الإنتاج

 البحث مشكلة في   التالية التساؤلات في ايجازها يمكنو

 ظـل  فـي  التجاريـة  العلامـة  تصميم في الابداعية الانماط من استفادة أقصي تحقيق يمكن كيف -1

 ؟ المستدامة تأثيرات للتنمية

 قيـاس  وبـين  التجاريـة  العلامـة  تصـميم  فـي  الابـداع  بـين  دالة ارتباطية علاقة توجد وهل -2

 ؟ لدي المتلقي التجارية لعلامةل النسبية الاتجاهات

 :إلى  البحث يهدف

 . التجارية العلامة لتصميم ابداعي كأساس الفني للنمط التشكيلية الرؤية علي التأكيد -

 العلامـة  لتصـميم  والفنيـة  العلميـة  الاسـس  علـى  اعتمـادا  الابداعية للأنماط الامثل الاستخدام -

 :أنه البحث يفترض . المستدامة تحقيق  التنمية بهدف التجارية

 التنميـة  مبـادئ  وتحقيـق  التجاريـة  للعلامـة  الوظيفي الاداء تفعيل يمكن الابداعية الانماط رسة ا بد

 . المستدامة

 بـين  السـببية  العلاقـات  عـن  الكشـف  فـي  التحليلي التجـر يبـي   الوصفي المنهج البحث ي تبعا

  . والتجريب جمع المعلومات خلال من التصميمية المتغيرات 

 : والتوصيات تائجالن

 عليـه  تنطـوي  ومـا  التجاريـة  لتصميم العلامـة  والشكلية والكلاسيكية الرمزية الصياغات تؤثر - ١

 المنـتج  مـن  كـلا  بـين  الـوظيفي  التفاعـل  دعـم  على الابداعي درامية عبر المضمون دلالات من

 . والمستهلك
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 ابداعيـة  عبرقـراءة  يـة التجار للعلامـة  التصـميمية  العناصـر  رسـة  ا د المصمم علي ينبغي - ٢

 فاعليتها مدى وقياس

 . بالأسواق والمنافسة والنمو الانتشار على قدراتها  خلال من والجمالية الوظيفية -

 المسـتهدف  الجمهـور  لـدي  وابـداعيا  وظيفيـا  للعلامـة  الذهنية الصورة وتطوير تدعيم ضرورة -

 والمرتقب الحالي

 تشـغل  بحيـث    والادرك الـوعي  مسـتويات  أفضـل  لتحقيـق  وصولا انتشار درجة أعلي وتحقيق

 تنافسية مكانة

  .مثيلاتها بين مميزة

  :تعليق الباحث على الدراسات السابقة   2/2

ارتكز هذا البحث على الدراسات السابقة وهي كانت بمثابـة مرجعيـة ذات معلومـات ثـرة  وقـد      
لبحـث وتحديـد   وذلـك ببلـورة مشـكلة ا   . تمكن الباحث من تكوين فكرة متكاملـة عـن البحـث     

  .محاور الدراسة ، وصياغة الفرضيات وكذلك اختيار منهجية وتصميم ادوات البحث 

اتضح من االدراسات السابقة والتي يرى الباحث امكانيـة الاسـتفادة منهـا فـي الدراسـة الحاليـة       
ــورة    ــة المتط ــة الالكتروني ــوب والتقني ــتخدام الحاس ــي اس ــدفت ال ــات ه ــع الدراس وان جمي

حديثة المستحدثة فـي تغييـر نـوع الاعـلان الالكترونـي ليتواكـب مـع الطفـرة         والبرمجيات ال
الاعلانية العالمية والاستفادة من شبكة الانترنـت التـي جعلـت العـالم شاشـة صـغيرة وربطتـه        
ببعضه البعض عبر المواقع الالكترونية المختلفة ومواقع التواصـل الاجتمـاعي وممـا سـهل فـي      

  .ترنت الإن شبكة عبر التسوق عميلة

اهتمت الدراسات السابقه بالتصميم بشـقيه الفنـى والتخطيطـى والاعـلان الإلكترونـي  والعامـل       
المشترك بينها أنه توجد ايجابيات لصالح المجموعات التـى إسـتخدمت أحـدث البرمجيـات  فـي      
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تنفيذ التصميمات الإلكترونية عبـر مواقـع الشـركات والمؤسسـات التجاريـة ومواقـع التواصـل        
  ..اعي والوسائل الإلكترونية الاخرى الاجتم
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  الإطار النظري:  ثانياً

  المبحث الأول 

  خلفية تاريخية عن الإتصال المرئي في السودان  2/2/1

  :تمهيد 

 مـن  الكثيـر  أحـدثت  السريعة في العالم عبر العقود السابقة نجـدها مـؤخراً   التطوارت التكنولوجية

الشـعوب وتغييـر مفـاهيمهم وسـلوكهم ،      حيـاة   ن شأنها التـأثير  علـي  التي م الكبيرة التغيرات 
 والاتصـال المرئـي الرقمـي     المعلومـات  تكنولوجيـا  مجال في الحاصلة التطوارت هذه أهم ومن

 الأفـراد و  تخـدم  صـغيرة ، والتـي    قريـة  العـالم   جعلـت  التي ظهورالأنترنت في السودان هي

 أداة  الانترنـت  وعديـدة، فقـد أصـبحت    كثيـرة  البأشـك  المجتمعات في شتى ضروب الحيـاة و 

اسـتخدام   مجـال  ثـورات فـي    عـدة  شهد العـالم  الفترة هذه وخلال المجالات كثير من  في للتعامل
ودور المصـمم القرافيكـي      التسـويقي  المجـال  فـي  الالكترونـي  أهمها التصـميم   من الأنترنت

 .اعية   المؤهل في انتاج اعلانات تسويقية ذات قيمة فنية ابد

 علـي  الحفـاظ  هـو  السـوق  فـي  وتطورهـا  بقائها  سر بأن يقين تام  علي المؤسسات أصبحت فقد

المؤسسـات والشـركات     قامـت  الالكترونـي  التسـويق  وبظهـور  جدد، زبائن وأيضا كسب زبائنها
 الأنشـطة  خلالهـا كافـة   مـن  لتعـرض  بها خاصة مواقع بإنشاء الخاصة والحكومية  في السودان 

 الترويجيـة  الوسـائل  أكثـر  مـن  الالكترونـي  الاعـلان  تقدمها، ويعتبـر  التي والتسويقية  التجارية

 .الالكتروني التسويق نحو الاتجاه ظل وانتشار في جاذبية

 جميـع  لتخطـي  الالكترونـي  الاعـلان  المؤسسات والشـركات الخاصـة والحكوميـة     استغلت فقد

 الوقـت  و الجهـد  مختصـرة  ومنتجاتهـا  ماتهاخد في مختلف الترويج  تزايد ظل في المكانية الحدود

 .اقناعه  و الجمهور علي والتأثير والمال،
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 المجـال  فـي  الالكترونـي  القـيم الإبداعيـة للتصـميم     يدور حول محور درستنا فإن عامة وبصفة

 التصـميم الفنـي  فـي مجـال الاتصـال      محاولة إضافة منهجية  جديـدة فـي ميـدان    و  التسويقي
وتـأثير   نـي مات والمعرفة في مجـالات التكنولوجيـا الحديثـة والانتـاج الإعلا    الالكتروني بالمعلو

القـيم الإبداعيـة   التطـرق للموضـوعات و  ، والرسائل الاعلانية على الناس عبر التصـميم الجيـد   
مـن حيـث الأفكـار وطـرق التنفيـذ       الإفتراضـي  و لتصميم في مجـال الإتصـال الإلكترونـي   ل

تحليـل وتقيـيم مـدى قـوة التعبيـر وتوصـيل الرسـالة بالنسـبة         ووالنظرة الشاملة لتلك الاعمال 
فـي   لتصـميم فـي مجـال الإتصـال الإلكترونـي     القيم الإبداعيـة ل رصد لحركة تطور ، وللمتلقي 

إبراز مواهب المصـممين ولفـت النظـر للأعمـال القرافكيـة ورسـالتها المجتمعيـة        السودان ، و 
 .والفنية 

  :الإتصال المرئي في السودان   2/2/2

 ـبالتطورات   عصرال هذا ميزتي اً الصـورة مركـز  إحتلـت  ف ة المتلاحقـة  والمتسـارعة   التكنولوجي
فهـي    الاكثـر اهميـة،   الاعلاميـة اصبحت الوسـيلة  عالم المعرفة والثقافة الاقتصادية وفي  متقدماً

ليست بالأمر الجديد على مر العصور وانما تحولـت مـن الهـامش الـى مركـز القـوة والهيمنـة        
يادة على غيرها من العناصـر الثقافيـة الاخـرى ، كمـا اننـا لا نتخيـل الوجـود الانسـاني         والس

والحياة المعرفية والاقتصادية من دون وجـود صـورة فـي كـل الوسـائل التجاريـة والتعليميـة        
عليـة  االرقمية على شاشـات الكمبيـوتر فصـارت الاقـوى والاكثـر ف      وخصوصاً والفنون المرئية

الاعلانيـة التجاريـة والثقافيـة    الوسـائل   تحولـت  و  لوك الافراد والجماعـات س والاعمق اثراً في
مـن تسـويق ودعايـة واعـلان وترفيـه وترقيـة          المنشود تحقق الهدفلمن الكلمة الى الصورة 

  . التقنية والوسائط سائلالوعبر  الامثلالتصميم من خلال وتعليم 

 ـ إ ي مجـال الإتصـال المرئـي الرقمـي  فإنـة      ذا حاولنا ان نقدم دراسة شاملة عن فن التصـميم ف
ولكي نبدأ علينـا أن نقلـب  صـفحات تـاريخ الفنّـون التشـكيلية       ، يتعين علينا أن نبدأ من البداية 

  .الاعلاني التجاري في السودان  الإلكتروني بصفة عامة وبصفة خاصة التصميم 
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الصـريحة ونحـن فـي     إن الحديث عن الفن التشكيلي من الإمـور الجـديرة بالدراسـة الواعيـة    
أمس الحاجة اليها وعلى الأخص في هذا العصر الذي يواجه فيـة العـالم مشـاكل متعـددة تـزداد      

ومـن الخطـأ أن نتصـور أن الفـن التشـكيلي بطابعـه       . عمقا يوما بعد يوم مشاكل تعوق تقدمـة  
ات الشمولي العام والتعبيرية بطريقة فردية يمكـن أن لا يعكـس سـوى جهـود محـدودة ليسـت ذ      

نفع كبير وعلينا أن نتذكر أن الفرد فـي أي مجتمـع إنسـاني  محـدود الجهـد ومـادام أنـه هـو         
حصيلة مكونات إجتماعية فقد كان الأجدر أن يتبنى العمل الجمـاعي ويـدافع عنـه ويتطلـع إلـى      
تحقيقة على مدى رائع  وفي أحسـن صـورة  ومـن هنـا تـأتي جهـوده  ثمارهـا فـي خدمـة          

ب معناها الإفصاحي من مفرداتهـا كدلالـة لغويـة ومـن جوهرهـا كدلالـة       التسمية تكتس .مجتمعه
إنها تسمية غير دقيقـة لان تلـك الكلمـة فـي موضـوعها      ) قرافيك(فنّية حضارية فماذا تعني كلمة 

المتداول حديثا تعني كل الرسوم اليدوية مهما إختلفـت المـواد ويمكـن أن نطلـق كلمـة قرافيـك       
والشـعارات  عايـة والإعـلان كالملصـقات التجاريـة بإنواعهـا      على التصميمات التي تشـمل الد 

  .والمطبقات والصحف والمجلات والكتب والفيديوهات 

الحفـر علـى   (إن فن التصميم المطبوع تُستعمل فيه وسائل تقنية مختلفـة مـثلا الطباعـة الغـائرة     
التصـميمات   واكثـر انـواع فـن   ) الفيتـوغراف (أو الطباعة بواسطة الحرير أوالمسـطحة  ) المعدن

انتشاراً هي الطباعة على الحرير وهـذه قديمـة جـدا إسـتعملها الإنسـان فـي تخطـيط رسـومة         
وإستعملها قدماء المصريون والإغريـق والعراقيـون فـي تثبيـت النقـوش علـى اوانـي الفخـار         

ولم يتطور هذا الفـن الا فـي القـرن الثـامن  عشـر حيـث       .والرومان في تعليم اطفالهم الحروف
تشاره  في إنجلترا واليابان الا ان الأمريكيين هم الذين طـوروه فـي شـكله الحاضـر وذلـك      بدأ إن

  .بإستغلاله في الصناعة  والدعاية التجارية 

في البدء كانت الكلمة وسيلة الإعـلان الشـفوي والمباشـر بـين النـاس لنقـل الأخبـار والأنبـاء         
 ـ    ن التصـميم فـي مجـال الإتصـال     وتبادل المعلومات والتعليقات  ، فالسـودان حـديث عهـد بف

التـاجر بالبضـاعة وعرضـها     ة فقديما كان الإعلان بالكلمة المنطوقـة كمنـادا  . المرئي الرقمي  
تحمـل  . واول بداياته كـان يتمثـل فـي اللافتـة التـي حملـت المظـاهرات        . بالطريقة الجذابة 
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ريضـية وهـذه كانـت    وذلك أيام الإستعمار ومنها ظهـرت المنشـورات التح  . الكلمات المخطوطة 
ثم بعد مسيرة طويلة في تاريخ البشرية جـاءت المطبعـة فولـدت الكلمـة وهـي      . في الخمسينات 

اولى الخطوات ، من هنا بدأ الملصق  ينقل الكلمة المكتوبـة والفكـرة والـرأي ، بـدأت الطباعـة      
ثـورة  في السودان ببداية الفتح الإنجليـزي المصـري والطباعـة ذلـك الإختـراع الـذي أحـدث        

ثقافية والتي تعتبر وسيلة لنقل الصورة والشكل من سـطح لآخـر عرفتهـا البشـرية منـذ قـرون       
وبدايتها مع الفتح الإنجليزي المصري لابـد أن نـذكر بـدايتها فـي مصـر وكانـت مـع         ،بعيدة 

نهاية القرن الثامن عشر إذ دخلتها أول مطبعة مع حملة نـابليون ولمـا تـولى محمـد علـي باشـا       
إنصرف جهده أول الأمـر للقضـاء علـى معارضـية ووضـع نظامـا جديـدا لـلإدارة          الحكم  ،

 ـ       ةوالتوسع وأرجا النظر في كثير من القضايا والداخليـة ومـن بينهـا الطباعـة وأنشـا اول مطبع
ومـن الطبيعـي أن يـرتبط دخـول     . م في نفس العام الذي غزت فيه قواته السـودان  1821عام  

ي غزت الأراضي السـودانية أنـذاك فلـم تكتـف حكومـة محمـد       الطباعة إلى السودان بمصر الت
 رفيـدة  (.علي باشا المطابع داخل أراضيها إنما أدخلت بعضـها أيضـا الأراضـي التـي إحتلتهـا      

 )34،ص2013مبارك،

و كانت الأوامر قد صدرت بإنشـاء اول مطبعـة حـروف فـي السـودان كـان مطبعـه حجـر         
لها إلـى الأراضـي السـودانية والغـرض منهـا      صغيرة لم يعرف على وجه التحديد موعد وصـو 

ــد   ــاتر وتجلي ــن مطبوعــات ودف ــة البســيطة م محجــوب  (.كــان إنجــاز الأعمــال الحكومي
  )20،ص1971محمد،

  :السودان في الفنون البصرية /   2/2/3

أن برنامج التربية الفنية في نظام التعليم في السودان قـد بـدأ بطيئـاً ، ولـم تفطـن إدارة التربيـة       (
هميتها حتى أواخر الثلاثينيات من القرن الفائت ، لـيس هـذا فحسـب حيـث لـم يـتم إدارج       إلى أ

الفنون البصرية ضمن المقررات الدراسية بالمـدارس بالسـودان حتـى أواخـر الأربعينـات مـن       
وقبل هذا لم يكـن الفـن مـن النشـاطات المدرسـية ، حيـث تقـوم الجمعيـات          –القرن العشرين 
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ولقد كان هذا الـدور معتبـراً ، حيـث دلـل علـى أن هنالـك        –المدرسي برعاية ذلك النشاط غير 
مواهب في مجال التشكيل لدى طلاب المـدارس مـن فطـرتهم الطبيعيـة ، حيـث برهنـوا علـى        

  اهتمامهم وإنشغالهم الجاد بهذا النشاط ،
لكـي ينضـم لمعهـد تـدريب     ) ضـابط أعمـال يدويـة   (م اختير مستر قرينلو وهو 1936في عام 
لمرحلة الإبتدائية ببخت الرضا ، وكانت تلـك السـنة ، سـنة فارقـة فيمـا يخـص تعلـيم        معلمي ا

الفنون وتذوقها في السودان بصفة عامة ، وذلك بسبب قـوة فكـر وإصـرار مسـتر قرينلـو علـى       
الرغم من المشكلات التي تقف حيال تحقيق أهدافـه الفنيـة ، وتأسـيس التربيـة الفنيـة وإدراجهـا       

ي وتطويرها في المـدارس السـودانية ، رغـم ذلـك كانـت هنالـك مواقـف        ضمن النظام التعليم
! )محبطة تجاه الفنون وتعلمها بالمدارس حتى في بخت الرضـا ومـن بـين زمـلاء قرينلـو نفسـه      

  )96،صم 2009حسين جمعان،( 

  :فنّ المُلصق في السودان /   2/2/4

 ـ     اس لنقـل الأخبـار والأنبـاء    في البدء كانت الكلمة وسيلة الإعـلان الشـفوي والمباشـر بـين الن
فقـديما كـان   . وتبادل المعلومات والتعليقات  ، فالسودان حديث عهد بفـن المطبوعـة والاعـلان    

واول . التـاجر بالبضـاعة وعرضـها بالطريقـة الجذابـة       ة الإعلان بالكلمـة المنطوقـة كمنـادا   
وذلـك  . لمخطوطـة  تحمـل الكلمـات ا  . بداياته كان يتمثل في اللافتة التـي حملـت المظـاهرات    

ثـم بعـد   . أيام الإستعمار ومنها ظهرت المنشورات التحريضـية وهـذه كانـت فـي الخمسـينات      
مسيرة طويلة في تاريخ البشرية جاءت المطبعـة فولـدت الكلمـة وهـي اولـى الخطـوات ، مـن        
هنا بدأ الملصق  ينقل الكلمة المكتوبة والفكـرة والـرأي ، بـدأت الطباعـة فـي السـودان ببدايـة        
الفتح الإنجليزي المصري والطباعة ذلـك الإختـراع الـذي أحـدث ثـورة ثقافيـة والتـي تعتبـر         

وبـدايتها مـع   . وسيلة لنقل الصورة والشكل من سطح لآخر عرفتها البشـرية منـذ قـرون بعيـدة     
الفتح الإنجليزي المصري لابد أن نذكر بـدايتها فـي مصـر وكانـت مـع نهايـة القـرن الثـامن         

مطبعة مع حملة نابليون ولما تـولى محمـد علـي باشـا الحكـم  ، إنصـرف        عشر إذ دخلتها أول
جهده أول الأمر للقضاء على معارضية ووضع نظامـا جديـدا لـلإدارة والتوسـع وأرجـا النظـر       
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 ـ   م فـي نفـس   1821عـام    ةفي كثير من القضايا والداخلية ومن بينها الطباعـة وأنشـا اول مطبع
ومن الطبيعـي أن يـرتبط دخـول الطباعـة إلـى السـودان        .العام الذي غزت فيه قواته السودان 

بمصر التي غزت الأراضي السودانية أنـذاك فلـم تكتـف حكومـة محمـد علـي باشـا المطـابع         
و كانـت الأوامـر قـد صـدرت     .داخل أراضيها إنما أدخلت بعضها أيضا الأراضي التي إحتلتهـا  

 ـ     م يعـرف علـى وجـه    بإنشاء اول مطبعة حروف في السودان كـان مطبعـه حجـر صـغيرة ل
التحديد موعد وصولها إلى الأراضي السودانية والغرض منهـا كـان إنجـاز الأعمـال الحكوميـة      

  )26،ص1971محجوب محمد،(. .البسيطة من مطبوعات ودفاتر وتجليد 

وقد أستعمل الجنرال غردون هذه المطبعـة فـي طباعـة مسـتنداته التـي وزعهـا للنـاس كنقـد         
ل حصار الخرطوم ويشير الـدكتور محمـد إبـراهيم أبـو سـليم  فـي       للتداول عندما شح النقد خلا

  :مقال نشرته مجلة الخرطوم إلى مكان المطبعة أيام غردون فيقول 

وعلى مانحسب كانت المطبعة تتكون من المطبعة ومخزن كبيـر للـورق وورشـة لتجليـد الكتـب      
دمغـة وكـل مسـتلزمات    وقد طبع الأتراك فـي المطبعـة دفـاتر الحسـابات وأوراق ال    . والدفاتر 

الحكومة من المطبوعات ولما إشتد حصار الخرطـوم وشـح النقـد فـي المدينـة طبـع غـردون        
بونته المشهورة والتي بلغت قيمتهـا سـتين ألأف جنيـة وكانـت البونـات عبـارة عـن سـندات         
حكومية تعهد غردون بدفع قيمتها نقدا من خزينـه الخرطـوم أو مصـر بعـد سـتة أشـهر مـن        

  )29،ص1971محجوب محمد، ( .هاتاريخ أصدار

وعند سقوط الخرطوم أثر إنتصـار الثـورة المهديـة أهتمـت الحكومـة الجديـدة إهتمامـا كبيـراً         
ا أمرا بالمحافظـة عليهـا وإقتصـر عمـل المطبعـة الأمـر       يبالمطبعة أصدر خليفة المهدي شخص

نف على صـرف الأدوات الكتابيـة مـن حبـر وورق إلـى الوحـدات الحكوميـة دون أن تسـتأ        
  .أعمالها الطباعية 

 29وكان هذا بداية الإهتمام بالمطبعة والإستعداد لإعـادة تشـغيلها فـي أعمـال الطباعـة و فـي       
  .ه أصدر أول امر بتشغيل المطبعة  1303جمادي الثاني 
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لـم تعمـل منـذ سـقوط الخرطـوم ،      ) احجـار (وقد كانت المطبعة تتكون من ست وحدات طباعة 
بنقل المطبعة من مبانيهـا فـي الخرطـوم إلـى أمـدرمان ، وقـد        هـ صدر الأمر1307وفي عام 

طبعت المطبعة خلال فتـرة الحكـم الـوطني راتـب المهـدي وشـرحه والمنشـورات ورسـالة         
محمـد ابـراهيم   . (العبادي   الزهـراء الـى غيـر ذلـك مـن المطبوعـات الدينيـة والرسـمية        

  )23،ص1961ابوسليم،

دا للتغيـرات التـي دخلـت علـى المجتمـع السـوداني       فأصبح تصميم الاعلان  ذو فاعلية هامه ج
وذلك بزيادة الحركـة التجاريـة ودخـول رؤوس المـال الأجنبـي كمـا أن الحركـات السياسـية         
والثقافية المتعددة تتطلب وسائل توصيل أهدافها للجهـات المقصـودة ومـن أهـم الأسـباب تغييـر       

ياة مـن حولـة وتفاعلهـا معـه وأثـر      متطلبات المواطن السوداني بعوامل كثيرة أبرزها تطور الح
تعتبـر كليـه الفنّـون مـن الـرواد الأوائـل فـي فـي           .التعليم والأسفار والثقافات المختلفة علية 

م كانت بدايته فـي قسـم التصـميم الإيضـاحي هـذا      57-56مجال الاتصال المرئي وكان ذلك في 
ؤهـل لخلـق العمـل الفنّـي     القسم وثيق الصلة بمجال الاتصال المرئي منـه يتخـرج المصـمم الم   

فـإن كـل مايضـعه المصـمم فيـه إشـباع لحاجـة مـن         . وتوصيل هذه الرسالة للجهة المطلوبة 
حاجات الإنسان الضرورية وسواء كانت تلك الحاجـه ماديـة أو روحيـة فـالخلق الفنّـي لايتحقـق       

اجـع  بالسهولة التي نراها عليه وذلـك راجـع لإخـتلاف حاجـات النـاس الماديـة والروحيـة ور       
أيضا لصورته العامة وعلاقتها بالوسط المحيط فإذا قارنا الملصـق فـي بلادنـا سـابقا وبالمفـاهيم      
الحديثة لوجدنا أن من الأفضل أن نعيد النظر فـي بعـض نواحيـة بمـا يتناسـب مـع إحتياجاتنـا        
المتجددة ، حيث نجد أنه كان فـي بدايتـه فـي الكليـة كـان ينفـذ بواسـطة الطباعـة بالشاشـة          

ونفـذ بهـا ملصـق لشـركة البيبسـي كـولا         ) تيس نسـكي  ( يرية ولقد قام الأستاذ البولندي الحر
م عين الأستاذ شبرين رئيسا للقسم فقام بتدريس فـن الإعـلان والـذي باشـر فيـه      1960وفي سنة 

تصميم الملصق وتنفيذه في المطبعة بطريقة الشاشة الحريرية ايضـا وهـذه مـن أبسـط الأسـاليب      
فة وبها يمكن الطباعة على مواد أخرى غير الـورق مثـل القمـاش والمطـاط والجلـود      واقلها تكل

والخشب والمعادن والزجاج وتتم في ابسط صورها علـى النحـو التـالي كتحضـير بـرواز مـن       
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شـد قطعـة مـن الحريـر علـى      . الخشب في شكل منتظم يتناسب مع مساحة العمل المراد طبعـه  
فـي شـكل مسـاحات علـى الحريـر بقلـم الرصـاص ،        البرواز بصورة محكمة  رسم زخرفـة  

تغطية المساحات التي لاتشملها الزخرفـة علـى الحريـر بمـادة صـمغية لاتتفاعـل مـع الحبـر         
كمـا ان عمليـة الطباعـة تـتم     )  مرجع سابق،الصحافة السـودانية . (المراد استعمالة الغراء مثلا 

علـى الورقـة ثـم يوضـع      بعد ذلك بوضع الورقة المراد طبعها علـى سـطح بوضـع البـرواز    
الحبر على البرواز في أي مكتن من الأجزاء المغطـاة بـالغراء ثـم يضـغط الحبـر بقطعـة مـن        
البلاستيك بطريقة معينه عبر الأجزاء الفاتحة من الحريري وبالتـالي يتسـرب الحبـر مـن خـلال      

فتحـة  فتحات الحرير ناقلا الزخرفة على الورقة فنحصل على طبعـة طبـق الأصـل للزخرفـة الم    
          على الحبر وهذا القسم الذي يخـتص فـي العمـل الإيضـاحي والـذي يـدخل فـي إطـار الفـن
التطبيقي أي خلق شيء وتنفيذه وخلق منه نسـخ يختلـف عـن الفـن التطبيقـي والفنّـون الجميلـة        
بمعنى أنك تعمل لإرضاء الأخرين بالكشـف عـن رغبـاتهم وتعكسـها لهـم انـك تنظـر بمـرأه         

  .غيرك

ما على المصمم أن يسير في طريق العلـم ويسـاير التصـنيع وأن يـرتبط العلـم      والأن أصبح محت
بالفن في خدمة المجتمع فرديا كان ام جماعيا وأن يتحدى الواقـع والتخلـف الـذي فرضـة عليـه      
وان يرتبط عملة بالأبنية الجديدة التي تخدم المجتمـع كـذلك أن يـرتبط بطوفـان السـلع الجديـدة       

  .تؤثر في نفوس جميع البشر في هذه الأيامالتي تؤثر فينا كما 

إن الملصق أصبح جزء مـن حيـاة الإنسـان ولغـة تـؤثر فـي النفـوس فـالمثقفون والاميـون          
متساوون في فهمه والتأثير به وأنه فعلا لغة العين وتدركه العقـول وتقـرؤه وهـذا فـي الملصـق      

الدعائيـة فـي منشـورات     الناجح ، كان يتمثل الملصـق السـوداني منـذ بدايتـه فـي الحمـلات      
وكشـوفات الإنتخابـات والإحصـاء وكـل مــايتعلق بـالإمور السياسـية  والمناسـبات الرســمية        
والقوانين واللوائح التي تعلق في البوردات فـي المجـالس والبلـديات ، فـإذدهر الملصـق حـديثا       

تنـافس  وخاصه بعد الإستقلال وبعـد قيـام الثـورة الصـناعية والشـركات التجاريـة ونتيجـة لل       
والإذدهار وقيام المؤسسـات الإعلانيـة وإنشـاء المطـابع العامـة والخاصـة ، ويرجـع الفضـل         
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الأكبر في إذدهاره للمطبعة وخاصة بعد دخول معامـل التصـوير الملـون فـي السـودانية التـي       
تلعب دورا رائدا في إدخال صناعة التصوير الملون وفـرز الألـوان وكـان لهـا الفضـل الأكبـر       

كل المطبوعات السودانية وسيؤدي ذلـك بـلا شـك الـى تطـوير هائـل فـي مجـال         في تغيير ش
طباعة المجلات والملصقات السياحية اليوم اصـبحت كـل الملصـقات مطبوعـة لكـل المناسـبات       
سواء كانت ملصقات ثقافيـة او إجتماعيـة أو ترفيهيـة تـدعو للحفـلات والأمسـيات أو تجاريـة        

الوقوف أمامهـا وتنقـل اليـه المعلومـات الكافيـة عـن الشـيء         تلفت النظر إليها وتلح على المار
وتأييداً  للنداء المباشـر فهنالـك مـن إسـتخدام الإعـلان      .المعلن عنه بما فيها من جاذبية وتبسيط 

بالملصقات وإن التصميم المألوف للملصقات الخاصة مـثلا بالسـياحة تكـون ذات طـابع سـوداني      
ذلك بالتحذير عـن الصـيد فـي المنـاطق المحظـورة أو الفنّـون       للأقاليم والتي تتمثل في الصيد و

الشعبية وهذة نقطة إمتياز ذات فعالية جذابة وملفتة لنظـر السـواح الأجانـب للسـودان لـذا نجـد       
سـم و دخلـت    70*50و 100*70وزارة السياحة إهتمت بالملصق فإسـتخدمت الملصـق حجـم    

  .به في المنافسات العالية 

ان ظهور الملصق فـي إصـدارات الطفـل والمجتمـع بكـل أشـكالة سـاهم         كما كما يرى الباحث
مساهمة مباشرة في تنشأتهم وتنمية وتطوير افكـارهم مثـال لـذلك ملصـقات الوسـائل التعليميـة       
لإدراك ماحوله ، إن الرسم أول أشكال التعبير التي يفهمهـا النـاس والأطفـال كـذلك أول أنـواع      

ولا والعـين هـي أول الحـواس فـي عمليـة إدراك الأشـكال ،       الكتابة  ترتبط الصورة بـالعين أ 
الصـورة أكثـر بقـاء فـي الـذاكرة ،      )  الـخ _ مثقـف _أمي _طفل ( الصورة أكثر تأثيرا للمتلقي 

الرسم أكثر قدرة على إحتواء الخبرة البشـرية القابلـة للفهـم مـن قبـل المجتمـع الرسـم ينمـي         
البشـر وتحسـين قـدراتهم علـى الفـوز علـى       الحس الجمالي وهو مايؤثر حتما في إتساق سلوك 

أساس أن الخير جميل والشر قبح ، إن الرسم يساعد الفرد والمجتمـع علـى تطـوير خبرتـه فـي      
العمل الفنّي وبالتالي يحس بقدرته على التعبير مما يعكس ذلك إيجابيـاً فـي صـالح تـلاءم الفـرد      

كتابـة لـيس شـكلا نهائيـا فـي كـل       إن التضامن بـين الرسـم وال    مع عالمة وفهمه لهذا العالم ،
الملصقات كما أنه لـيس الشـكل الوحيـد فـي التوجـه  فـإن دور وضـرورة الصـورة عـاملا          
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مساعدا في اخراج الملصـق النـاجح  فلابـد أن يـرتبط بفهـم دور وضـرورة الكتابـة وهكـذا         
التصميم مبنيا على اساس علمي يجعل من هـذا التوجـه أكثـر فعاليـة ويحسـن النتيجـه لصـالح        
الهدف النهائي بان هذا الفهم الشامل يجب أن يكون مقرونا بفهـم طبيعـة المتلقـي وحاجاتـه ممـا      
يساعد على التحديد الواعي للوسيلة الناجحة لمخاطبتهم  ، فعلى أسـاس هـذا الـوعي يـتم تحديـد      

) مثقفـين  –اميـين  _أطفـال  ( شكل وحجم الكتابة الموجبـة والرسـم الموجـه لافـراج المجتمـع      
الأمي والطفل لايمكنه إستيعاب الملصق مـن غيـر صـورة إن الصـورة تعتبـر الشـكل        فمثلا أن

ولكـن ليسـت أي   . الأقرب إلى الفهم لهم وإنهـا إن صـح التعبيـر الكتابـة الأولـى أو البدائيـة       
  .صورة تصبح مؤهلة في التوجية 

  :القيم الابداعية في مجال الإتصال المرئي /   2/2/5

  -: ة الابداعيماهية القيم /أ

الإبداع في التصـميم الجرافيكـي كأحـد المجـالات التـي تعـزز التفكيـر الإبـداعي والقـدرات          
القـيم الإبداعيـة فـي التصـميم      التخيلية والمهارات الابتكارية والتي بدورها تصـب فـي تطـوير   

 ، الـذي مـن   هـذا التخصـص الحيـوي     التصميم الإيضـاحي  وتعزيز فرص خريجي الالكتروني 
المعارف والمهارات اللازمـة للمسـاهمة فـي تقـديم حلـول       المصمم الجرافيكي  من شأنه إكساب

الوطن العربي، ممـا يرفـع مـن أهميـة هـذا       السودان و ابتكارية لمشاكل التصميم الجرافيكي في
فـي تـرويج المنتجـات التجاريـة عبـر التصـميم       المجال في المجتمع وفي الاقتصـاد الـوطني   

خريجـي التصـميم الجرافيكـي مـن خـلال إعطـائهم        ين مستوىالأمثل الذي يخدم المنتج وتحس
لابـات   تـوفير وذلـك مـن خـلال    ، في فنون التصميم الجرافيكي الإلكترونـي    المهارات اللازمة

مؤهلة بأحـدث الاجهـزه الالكترونيـة والبـرامج المسـتحدثة التـي تواكـب الطفـرة الإعلانيـة          
ديـد المعـارف والمهـارات والقـيم الواجـب      في القرن الحادي والعشرين وتسهم فـي تح العالمية  

تضمينها في المناهج الدراسية بشكل عـام وفـي منـاهج الفنـون والتصـميم الجرافيكـي بشـكل        
  .لتلبية حاجة السوق التجارية و تحسين العمليات الإنتاجية خاص لتنمية قدراتهم وتوجهاتهم 
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مـا فـى مجـال دراسـة     أ.يث لعل الإحساس بالجمال هو الهدف الأصيل للفلسفة فى العصـر الحـد  
ومجمـل حياتـة   ،ورسـوماتة   ،هو الفنان وإبداعاتـة وصـياغتة لتصـميماتة   , التشكيلية .... الفنون
وبيـان كيفيـة تحقيقهـا    ،وإن دراسة علم الجمال تضيف الى الأعمـال الفنيـة جماليـا    .... (الفنية 

ــة  ــيم الجمالي ــى ,للق ــدل عل ــى ت ــال إوالت ــى بالجم ــل الفن ــاس صــاحب العم ــال  ( .)حس آم
 )11،ص2006حليم،

هذاوقد تميزت ابداعات الفن على مر العصـور بقـيم جماليـة وخصـائص بـدأت كموضـوعات       
  .نسانيةلإللحس والذوق مثلما انطوت على حقائق ذات علاقة بالحياة ا

ماهية القيم التـى يلعبهـا  ؛الفـن والجمـال ودورهمـا التـاريخى       .... لفهم وهكذا نشاة الحاجة دائماً
نة لم يكن فـى كـل عصـورة مجـرد متعـة      إوما يحسب على الفن .ى عالمنا المعاصر والمعاش ف

بـداع القـيم   إالهادفـة الـى   , بل كانت لـة وظائفـة فـى الوجـود الحقيقـى      , و لعبا حراًأجمالية 
علـى عكـس الحقـائق العلميـة التـى      ،حساسا بـالنفور  إا نو يثير فيأما ان يعجبنا إٍنة إو,الجمالية  

القـيم الجماليـة فـى    ،،.... محسـن عطيـة   : يقـول ’’ لتفصيلية أو الميول الشخصيةثر بالقيم األات
الفنون التشكيلية هى صفات شكلية تجعل الاشـكال والالـوان والخطـوط والحجـوم مرغوبـا فـى       

  )21،ص2005.محسن عطية(, تأملها

مصطلح يستخدم للتعبير عن شـكل مـن أشـكال التواصـل الـذي يـتم مـن         :الاتصال المرئي /ب
اللون، النص، الصـور، الرسـوم البيانيـة، اللافتـات، الاشـارات، كمـا       (ل الوسائل البصرية خلا

ويوصـف بأنـه وسـيلة نقـل الأفكـار      ) تشمل الوسائل البصرية أيضـا التعبيـرات والايمـاءات،   
كمـا يعتمـد الاتصـال المرئـي       .والمعلومات التي يمكن قراءتها أو النظر إليها واكتساب المعنـى 

مـدى    يا على الرؤية، حيث يتم تقييم الاتصال البصـري الجيـد أساسـاً علـى قيـاس     جزئيا أو كل
وعـادة مـا يسـتخدم    ،  ، ولـيس علـى الأداء الجمـالي أو الفنـي    )المتلقـي (الفهم لدى المشـاهد  

مـن  ) هربـرت ريـد  (يعتبـر تعريـف     ،الاتصال المرئي جنبا إلى جنب مع الاتصـال اللفظـي    
إن الجمـال هـو   : (لجمال والتى تستند علـى أسـاس مـادى مفـادة    أهم التعريفات التى ظهرت فى ا
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) ريـد (  هـذا ومـن جانـب اخـر أكـد     ) وحدة العلاقات الشكلية بين الأشياء التى تدركها حواسـنا 
حتـى صـار فـى العصـر الحـديث      ,الأحساس بالجمال، يتسم بالتغلب عبر الزمان والمكان ( أن :

تبطـا بتحـولات المجتمـع والإكتشـافات العلميـة       بعيداً عن الغايـة والخـوارق والمثاليـات، ومر   
  )21،ص2006،محمد سعد. (والتقنيات الحديثة 

لعل الاحساس بالجمال مركزاً فى الحياة أهم بكثيـر عمـا شـغلتة نظريـة الجمـال فـى الفلسـفة        
وهى أبرز صـورة يظهـر فيهـا إهتمـام الإنسـان      ,والشعر,والموسيقى , فالفن التشكيلى,حتى الآن 
شتى العصور  من الجهد والعبقرية والتكـريم ، بمـا لايقـل عمـا تـأثر بـة الإنسـان         بالجمال فى

نلاحـظ إن  ,ففى الإنتاج الاعلاني الفنى مـثلاً وعلـى مختلـف أغراضـة وتخصصـاتة      .بالجمال 
ولهـذا كـان الجهـد مبـذول     , مجرد مظهر التصميم وتشكيلة وألوانة تجذب النظر على نحو بـالغ  

  .المظهر فى الإنتاج الاعلاني مهما كان رخص هذا الإنتاج  دائماً وأبداً قى تحسين

إذا وضعنا في أذهاننا مفهوم التصميم ومقوماته في مختلف التعريفـات تتضـح لنـا أهميتـه الفنيـة      
بالنسبة للأعمال التشكيلية في جميـع أفـرع التخصصـات ، وفـي المقابـل نـرى أن بالحاسـوب        

تـوفر فـي الجهـاز وملحقاتـه ، وسـوف نسـتعرض       إمكانات ضخمة من خلال البرمجيات التي ت
  .بعض البرمجيات ذات العلاقة لاحقاً 

يمكننا القول بأن التصميم هو أحـد مجـالات النشـاط الفنـي ، إذ أنـه يسـتحيل لأي عمـل فنـي         
الظهور دون تصميم ، بمعنى آخر هو وضـع مكانـة العمـل الفنـي وتقـدير مـا يسـتخدم فـي         

كـل هـذا   . ا لتحقيق الهدف الأمثـل لهـذا العمـل المنشـود     صياغته من عناصر ونسب استخدامه
يعكس الأسباب النفسية التي تدفع الفنان والكامنة داخل كل منـا إلـى أن يعبـر عـن نفسـه سـواء       
بالإبداع والاختبار بطرق خاصة تختلف من فـرد إلـى آخـر ، وتلـك الـدوافع البدائيـة للغريـزة        

الفنـان المصـمم إلـى ترتيـب أفكـاره وأحاسيسـه        الجمالية الكامنة فينا هي نفسـها التـي تـدفع   
  )12،ص2004أيمن سليمان وآخرون. (وتنظيمها لإبداع شكل من الأشكال وفق خطة محددة
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فـي تنميـة الامـم و معارفهـا     الفنون المرئيـة الرقميـة   عن طريق النشر وجودة الطباعة ساهمت 
نـون الحديثـة وخاصـة فـي     القومية والانسانية ونشرها على اوسع نطاق خاصةً بعـد تطـور الف  

عالم التصوير الفوتوغرافي التقنية الرقمية  الحديثة  مما اثر كثيراً فـي دفـع ركـب التطـور فـي      
والتصـميم الايضـاحي  اصـبح فـي عصـرنا هـذا       . مجالات العمل الابداعي الجميل والتطبيقي 

 ـ     دداً او مسـتمراً  مكتمل القواعد والإسلوب وبفضله اصبحت القـيم الجماليـة الإبداعيـة  عمـلاً مج
  .ومرتبطاً بحياة الناس وتعاملهم الاجتماعي بجوانبه المختلفة 

فكان لابد من التعرف علـى القـيم الإبداعيـة فـي مجـال الاتصـال المرئـي الرقمـي لإيصـال          
الأفكار والمفاهيم التي تؤدي  الى  تعديل إتجاهات وسـلوك الجماعـات عـن طريـق التصـميم و      

ي  يجسـد الفكـرة بإسـلوب سـهل الإسـتيعاب لكـل فـرد  مـن أفـراد          الإخراج الفني الجيد الذ
  .المجتمع 

كما نجد ان نقل المعلومات والاشكال المصـممه والمخرجـة بصـورة جيـدة مـن شـخص الـى        
وسائل الوسائط المتعددة تعد مـن اهـم وسـائل الاتصـال  البصـري المرئـي ولـذلك         رآخر عب

وسـائط المتعـددة فهـي تعـد شـكل مـن اشـكال        توجد علاقة قوية جدا بين الاتصال المرئي وال
  .الاتصال 

حيث للاتصال اكثر من كل  فهو شفهي وكتـابي وصـورة ومرئـي وفـي هـذه الدراسـة سـوف        
اركز على الاصال المرئـي بالصـورة عبـر الوسـائط المتعـددة مـن خـلال مواقـع التواصـل          

يـا وذلـك بالتصـميم    الاجتماعي في الانترنت وكيفيـة الاسـتفاده مـن المواقـع الاسـفيرية تجار     
الاتصـال بالصـور والمرئيـات أو    الجذاب الـذي يحفـذ للتـرويج عـن المنتجـات تجاريـا ، و      

 .البصريات، أن الصور أقدر على التعبير من كلمات كثيرة 

  

 



 

 

- 42 - 

  :اهمية الإبداع في الدعاية والإعلان  /   2/2/6

 ـ     ة والاعـلان وهنالـك   مما لاشك فيه ان الإبداع يلعب دور كبير جـدا فـي انجـاح عمليـة الدعاي
  الابداعيـة  القـيم  تحويـل   فـي فنـون التصـميم الجرافيكـي الإلكترونـي  ،     اساليب كثيره تميزه 

 مـن خـلال   جماليـة  قـيم  إلـى  السـلبية  القيم تحويل أو (الشكلي التصميم) وظيفية قيم إلى ( الأفكار

والشـكلية للتصـميم    العناصـر الحسـية   قيمـة  إلـى  الموصـول  الإيحاء بإضافة ، المتلقي انتباه لفت
  .الإلكتروني 

حيث أن الفكر الإبداعي تتجلى في قدرته في تحويل منتج عـادي الـى غيـر عـادي فـي ايجـاد       
حلول خلاقة للمشـاكل التـي تواجـه المنتجـات فـي تقـديم تصـميمات ابداعيـة ذات طـابع ،          

خـدمات  الإعلانات تهدف إلى خلق الحاجة لدى الزبائن المحتملـين مـن أجـل الحصـول علـى ال     
أو المنتجات التي تسوقها الشركة، فالإعلانات تساعد المؤسسـات التجاريـة فـي تحقيـق قاعـدتها      

  فـي  دور مهـم  لإبـداع ل)  أن نتذكر دائما المنتجات أو الخـدمات التـي تقـدمها   (الاستهلاكية وهي
 ـ   هـو ان  مقصود بالإبداع في الإعـلان فالضرورة كبيرة  و  الإعلان ة المحركـات الأكثـر دينامكي

في عملية البيع في جميع أنحاء العالم هو الذي يبرز مـن بـين كبـار المنافسـين محققـاً انطباعـاً       
إيجابياً لدى الجمهور المستهدف بجذب انتباهه وصـولاً لبيـع المنـتج أو الخدمـة وبالتـالي تحقـق       

تـه  بذلك الأهداف الاتصالية و التسويقية للعميل ، فالإبـداع فـي الإعـلان يتركـز دوره فـي قدر     
على تقديم حلول جوهرية و أفكار فريـدة ومناسـبة كحلـول للمشـاكل التسـويقية فالإبـداع فـي        

لعمليـة الإبداعيـة   لمميـزات   هنالـك خمسـة  ،   الإعلان يعتبر ركيزة أساسية في النجاح الإعلاني
قوة الفكر الإبداعي تتجلى قدرتـه فـي تحويـل منـتج عـادي إلـى غيـر         (في الدعاية والإعلان 

الإبـداع هـو الفـن الـذي لا يخضـع لقواعـد       ،  جاد حلول خلاقة للمشاكل في كل يـوم إي) عادي
الأفكـار  ،  الإبداع غالبا ما يعني اقتراح عبـارات بسـيطة أنيقـة مـن القضـايا المعقـدة      ،  محددة

مـن   ،  الخلاقة التي ليست مجـرد آراء شخصـية ولكـن أيضـا تعبيـراً عـن حقـائق أساسـية        
القيـام بابتكـار شـعار فريـد وغيـر      ، الإبداع مهم في الإعلانـات   الوسائل والأسباب التي تجعل

الإعلانـات التـي تضـيف     ، عادي لعملك سيزيد من فرصك للوصول إلى قلـب وعقـل الزبـائن   
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،   روح الدعابة والنكتـة وتجعـل النـاس تضـحك قـد أثمـرت أقصـى الأربـاح للشـركة الأم         
ثـارة  الإتـؤدي  ،  لزيـادة فـي الأربـاح     استخدام الألوان المناسبة في الإعلان الخاص بك تـؤدي 

 (للدعايـــة والاعـــلان  ATمدونـــة  .(لفـــت الأنظـــار  و الاهتمـــامالـــى 
blog-http://www.at4adv.com/ar/our(  
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  :المبحث الثاني 

  الفنون الرقمية والتصميم/   2/3/1

  :تمهيد 

ن الرقمي فناً حديثاً وإزداد إزدهاراً مع وجود الشـبكة العنكبوتيـة ولقـد جـاءت التسـمية      يعتبر الف
بالفن الرقمي نسبة لإعتماده على لغة الحاسوب العشـرية الرقميـة وقـد سـاهم بصـورة سـريعة       
جداً في تطوير الأعمـال الفنيـة والتجاريـة الالكترونيـة بصـورة تتواكـب مـع ايقـاع الحيـاة          

ة الاعلانية الهائلـة كمـا سـاهمت بـرامج التصـميم الإلكترونـي الحديثـة فـي         المتسارع والطفر
تصميم وتنفيذ الاعمال الفنية الالكترونية حيـث  تفاعلـت بـين رؤيـا الفنـان الذهنيـة والرقميـة        
علي شاشة الكمبيوتر مما يجعلـه أداة  فـي يـد الفنـان يطوعـه علـى حسـب افكـاره وخيالـه          

ان يكون ثمرة لعمليـة منهجيـة خاصـة ، هـي تنظـيم العناصـر        ان العمل الفني لابدوموهبته ، 
التي تتألف منها حركته ، فهي كفيلة بأن تخلـع عليـه طابعـا زمنيـاً يجعـل منـه موجـوداً حيـاً         

فمادة العمل ليست مجرد شيئ قد صيغ منه هـذا العمـل ، وانمـا هـي غايـة      ... تشيع فيه الروح 
شـأنها ان تعـين علـى تكـوين الموضـوع       في ذاتها بوصفها ذات كيفيات حسـية خاصـة مـن   

لابد في هذا التنظيم الجمالي لعناصـر العمـل الفنـي مـن ان تكـون هنالـك عناصـر        .. الجمالي 
ظاهرة بارزة ، واخرى مستترة متوازية بحيث تبـرز الاشـكال الرئيسـية للعمـل فـوق ارضـية       

 ـ  ) 28،ص1959زكريا ابـراهيم ، . (من الاشكال الثانوية  ون وتنوعهـا فإنهـا   فـرغم اخـتلاف الفن
  .تصدر جميعا من منبع واحد  وهو الابداع والانساني

  :الصورة الرقمية /   2/3/2

و تتكـون  ). 01(هي تمثيل للصور الثنائية الأبعـاد علـى الحاسـوب بواسـطة الصـفر والواحـد       
و كـل صـورة   . كل صورة رقمية على الكمبيوتر من البيكسل وهو أصـغر وحـدة فـي الصـورة    

حتوى على صفوف وأعمدة مـن البيكسـلات وكلمـا زادت عـدد البيكسـلات كلمـا       هي مصفوفة ت
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وهـي  :  Binary Imageصـورة ثنائيـة    :كانت الصورة أوضح و تنقسم الصور الرقميـة إلـى  
الصورة التي تحتوى على اللونين الأبيض والأسود فقط وتحمل كـل بيكسـل بهـا إمـا الصـفر أو      

وهـي الصـورة التـي تحتـوى     :  Grayscale Imageصـورة متدرجـة الرمـادي    ،   الواحد
حيـث يمثـل    255إلـى   0الأبيض والأسود مع تدرجات الرمـادي وتمثـل شـدتها بأرقـام مـن      

فـإن اللـون لهـذه البيكسـل يكـون أسـود وعنـد         255الواحد اللون الأبيض والشدة عندما تكون 
وية مـن  تمثيل هذه الصورة على الكمبيوتر تمثل عـن طريـق أعمـدة متسـاوية وصـفوف متسـا      

 Colorالصـور الملونـة   ،  255إلـى   0البيكسلات كل بيكسل بهـا بيـت تحـدد الشـدة مـن      

Image  :        هي الصور الرقمية التي تدعم الألـوان عـن طريـق تخصـيص ثلاثـة خانـات بكـل
 8وكـل خانـة تحتـوى    ) الأحمـر والأخضـر والأزرق  (بيكسل لتحديد شدة الثلاثة ألوان الأساسية 

بيـت بكـل    24أي أن هنـاك   00100000 شـدة الأخضـر قـد تكـون     بيت للكتابة عليها مثلا
يوجـد   ،  لـون فقـط   256بيت فقط وتحتـوى علـى    8بيكسل، ولكن بعض الصور قد تكون بها 

ــة     ــورة كدال ــل الص ــتم تمثي ــل أن ي ــور مث ــل الص ــرى لتمثي ــرق أخ ــرق  f(x,y(ط وط
ــرى ــات   ....أخــ ــق الملفــ ــن طريــ ــة عــ ــور الرقميــ ــرض الصــ وتعــ

GIF,Bmp,JPEG,PNG,RAW  وينتـرز،   ويـول  غـونزيلز  رفائيـل . ( وغيرها للمراجعـة
  )45ص 1992

:قوة الصورة في عملیة الاتصال  /  2/3/3  

  :مهما كانت المقاربة فإن هناك اتفاق على أهمية الصورة في العملية الاتصالية

قـوة الصـورة تنطلـق مـن     ،  البصر أهم وأكثر حواس الإنسان استخداماً في اكتساب المعلومـات 
لـيس راء  "التصديق والتكذيب، لأن الرؤية البصرية هـي أسـاس التصـديق، ولـذلك يقـال      مفهوم 

 ".كمن سمعا

الصورة تخاطب كل البشر، المتعلم والأمي، الصـغير والكبيـر، وتكسـر حـاجز اللغـات، لـذلك       
تختلف الصورة عن الكلمـة المنطوقـة أو المكتوبـة لأنهـا تـرتبط بشـيء        ،  فهي الأوسع انتشاراً
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 محسوس ومحدد، والكلمة مرتبطة بشيء تجريـدي، غيـر ملمـوس، ويتصـف بـالتعميم     ملموس و
تختلف الصورة عن الكلمة المكتوبة في سـهولة التلقـي، لأن القـراءة تتطلـب التأمـل وإشـغال        ، 

الصـورة تختلـف عـن الـنص      ،  الذهن، أما الصورة فلا تحتـاج جهـداً ذهنيـاً كبيـراً لتلقيهـا     
العلاقـات القائمـة بـين الكلمـات، بجهـد وتركيـز وبـطء، بينمـا          المكتوب، الذي يتطلب تفكيك

إن : "من أجـل ذلـك انتشـر المثـل المشـهور الـذي يقـول       ،  الصورة تعطي الرسالة دفعة واحدة
  )70ص 1992وينترز،  ويول غونزيلز رفائيل(."الصورة تساوي ألف كلمة

  
  :كتروني الإل الجوانب الإيجابية لاستخدام الحاسوب في التصميم/  4/ 2/3

الحاسوب هو تلك الآلة الإلكترونية التي لها القـدرة علـى القيـام بمهـام مختلفـة يعـين ويسـاعد        
الإنسان على تنفيذ وإجراء عمليات كثيرة ومختلفـة فـي شـتى المجـالات مـع خاصـية تخـزين        

ــة    عالية ونقل وإعادة واسترجاع المعلومات والبيانات   ــى الدق ــة وبمنته ــرعة عالي ــك بس وذل
عبدالباسـط   .(نة في الاستخدام ، والحصول علـى حصـيلة مـن النتـائج مترابطـة جيـدة      والمرو
  .)31،ص2007الخاتم،

من المؤكد أن للحاسوب فوائدة إيجابية متعـددة عنـد اسـتخدامه ضـمن أدوات عمليـة التصـميم       
  :ونوجز منها ما يلي

 ـ    -أ ه يتـيح مناقشـة   يمكن المصصم من تكوين اتجاهات إيجابية نحو البـرامج الصـعبة ، كمـا أن
  .مسائل هامة بين المصمم والمعلن  

الحاسوب يتيح أو يخلق أو يكون صـورة أقـرب للواقـع فـي عروضـه للمـواد المختلفـة ،         -ب
والتي تتطابق مع الصورة الحقيقية في الطبيعـة مـن حيـث اللـون والشـكل والحركـة والعمـق        

 .وحتى الصوت ، وأي مؤثرات أخرى 
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فاعلياً يمكن المصـمم مـن الـتحكم للتعـرف علـى النتـائج بصـورة        الحاسوب يوفر مجالاً ت -ج
 .فورية وسريعة 

الحاسوب يمكن المصمم للرجوع للمادة المصصمه عبـر برنـامج التصـميم ويقـوم بتعـديل       -هـ
 .التصميم وقتما وكيفما وأينما يشاء وبنفس درجة الوضوح والكفاءة 

معالجـة الصـورة خاصـة الصـور التـي      إن الإمكانات الهائلة التي يظهر بهـا الحاسـوب فـي    
نستخدمها للاعلانات  في تنفيذ الصور المعقدة المليئـة بالتفاصـيل والمتعـددة الألـوان والأشـكال      
التي تستخدم كوسيلة اتصال لنقل وتبـادل المعلومـات والمفـاهيم بـين المصـمم والمجتمـع علـى        

  .اختلاف مستوياتهم التعليمية 

العشرين شـاهداً علـى التطـور الهائـل الـذي حـدث فـي مجـال         يعتبر الربع الأخير من القرن 
الاتصالات وتكنولوجيا المعلومات ، وقد ترك هذا أثـراً هـائلاً للتطـورات فـي مجـالي التصـميم       

  .والإخراج الفني 

كانت بداية ظهور التكنولوجيا التي أثارت ثـورة فـي عـالم التصـميم والإخـراج ، وقـد وفـرت        
م وإنتاجهـا بشـكل واسـع وتسـويقها     1974التي تـم إختراعهـا عـام    أجهزة الكمبيوتر المكتبي و

م إمكانات مقدرة ، ومهدت للشـركات التكنولوجيـة الـدخول فـي مجـال البـرامج       1978في عام 
ــورة    ــاهمت بص ــي س ــدات والت ــزة المع ــور  والأجه ــذا التط ــي ه ــرة ف ــل  .(مباش خلي

  )16،ص2006أبكر،

فـي مجـال الاتصـال المرئـي الرقمـي بإسـتخدام       مما اثر ذلك تأثيرا ايجابيا على كل التصميمات 
نظام متكامل  من الاجهزة الحديثة والبرامج المختصة فـي تنفيـذ الاعمـال القرافيكيـة وبصـورة      
واضحة ودقيقة ويمكن قدرته في زيـادة عـدد المتـرددين علـى المواقـع الالكترونيـة التجاريـة         

ت شـركات الاتصـال فـي تسـجيل     ومواقع التواصل الاجتماعي ويؤدي ذلك الـى زيـادة ايـرادا   
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عدد كبير من المشتركين عبر مشـاهدتهم تلـك التصـميمات الجاذبـة فـي المواقـع و الصـحف        
  .والمجلات الالكترونية التجارية  

  -:لوجياووالتكنالتصميم /  5/ 2/3

فالتصـميم هـو   ،ة التنفيذ لما يضعة التصميم مـن حلـول للمشـكلات المختلفـة     آدأتمثل التكنلوجيا 
و أوبـين الممارسـة    ،نسـان لإوماتحملة مـن فكـر جديـد لحـل مشـاكل ا     ،قة بين النظرية  العلا

كثر مـا يكـون فـى التكنلوجيـا ، فنجـد عنـد كـل مـن         أمتمثلا فى  ،فكارلأالتنفيذ العملى لتلك ا
ساسـية للتكنلوجيـا   لأسـتخلاص العناصـر ا  إمحاولـة نحـو   ،)Rophl( )وروبول( ،Lenk)) (لينك(

 ،تلآمركـب مـن الآ  ،علـم طبيعـى تطبيقـى    ( ،لمانية بأنها لأعنها   با ،من خلال مجموع ماكتب
وإعـادة   ،سـرار الطبيعـة  أوالكشـف عـن    ،ستغلال الطبيعـة إو ،دة القوةآرأوتعبير عن ،والسرعة

تحريـر   ،نتـاج بـوفرة  لإا،نسـان  لإوالخـلاص الـذاتى ل   ،والتصورات ،فكارلأتحقيق الصياغتها ،
ــة   لإا ــة بئ ــلال الطبيع ــن أغ ــان م ــطإنس ــل اص ــع العم ــانىلإناعية تموض ــد .( نس محم

  )237،ص2015مجدى،

إن التكنلوجيـا كموضـوع   .... ،)   ( Mitchom )ميتشـام (فيقتـرح  ،أما مـن الناحيـة الوظيفيـة    
التكنلوجيـا  . والقواعـد  ،كمعرفـة تشـمل المهـارات    ،ت التكنلوجيـا لآدوات والآلأجهزة والأيشمل 

 ،كإختيـار تشـمل الإدارة  ى ،التكنلـوج .الإسـتعمال و ،والصـنع  ،والتصـميم  ،كعملية تشمل الإقتراع
  )240،ص2015محمد مجدى،.( والقصد ،اجة حوال ،والواقع

عـن كـل شـىء     تصـبح التكنلوجيـا تعبيـراً   .... ،وفى ضوء تعريف التكنلوجيا على هذا النحـو 
فـى ظـل الانظمـة    ،وبـين العـالم  الموضـوعى      ،بـين نفسـة  ،بداعى لإنسان بنشاطة الإيقدمة ا
  .يب  التقنية الحديثة والاسال

لى بمـا فيـة مـن بـرامج متعـددة ومتخصصـة       لآخترق نظام الحاسب اإ....ففى العصر الحديث 
 ،حـدث طفـرة فـى تطـوير الشـكل     أمـر الـذى   لأا ،لخدمة جميع المجالات التصميمية الصناعية
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 ،تتميـز بالدقـة العاليـة    ،رؤى متعـددة للشـكل   ،تاحت بـرامج الكمبيـوتر  أحيث ,بشكل لامتناهى 
ثـرت علـى  الحصـيلة    أمـر الـذى   لأا......  ،التى كان من الصعب الحصول عليها فى الماضـى 

 ،شـكل متـدفق  ،ببتكـار  لإكما أثـرت  بـدورها علـى الجـودة وتنميـة ا     .،،... ،المرئية للمصمم 
لـم   ،حدثـة الكمبيـوتر ببرامجـة التصـميمية    أالرغم من هذا التطـور الكبيـر الـذى    بو،وسريع 

للنظريـات المتعـددة التـى القـى التطـور التكنلـوجى       .طبيعة الستلهام من لإيتوقف المصمم عن ا
  )94،ص2014،ياسر سهيل .(ستكشافات والتفسير والتحليللإعليها مزيد من ا

  -:التصميم والكمبيوتر/  6/ 2/3

فقـط ولكـن    ،والصـناعية  ،عمـال الحكوميـة  لأيقـوم با ،)1970(قبل نهاية العام ,كان الكمبيوتر ...
سـم  لإختصـار ل ،إ). CAD(سـم  إرب الفنان من نظم الرسم والكمبيـوتر التـى عرفـت ب   قتإعندما 

)Computer Aided Design(،   ومنـة ظهـرت فـى    .بواسـطة الحاسـب   ....ويعنـى التصـميم
يخـتص بالتصـميم ذو البعـدين     والـذى ) 2D(نذكر منها نظـام  .ظلة العديد من البرامج والانظمة 

مثـل البوسـترات والبروشـورات والكتـب والصـحف      الإعلانـات  حيث يوظف فى مجال تصميم 
  .والمجلات والشعارات 

 ـلكترونيـة فـى مجـال ال   لإصبحت الحاسـبات ا أ ،)القرن العشرين(هذا وفى النصف الثانى من  ن ف
 ،والوقـت  ،وتـوفير الجهـد  ،خـراج الفنـى للتصـميم    لإفى ا ،كثرها دقةأدوات التصميم وأهم أمن ،

 ،ضـحت أنهـا  إومـن حيـث    ،والتقليديـة  ،لطرق اليدويـة  عما كانـت عليـة بـا   ....،والتكاليف 
اكثـر  ....،والتعامـل  بسـهولة مـع   .....،ت الرسـم  آدوأتوفر  للمصمم مجموعة كبيـرة مـن   ....

وهـذا التفاعـل والتعامـل بـين المصـمم      .التصميمات صعوبة وتعقيـدا فـى شـتى المجـالات     
وذلـك بـالتحكم فـى رسـم العناصـر      ،فى الرسـم   ،وتشكيلية ،ة فنيةآدأستخدام الكمبيوتر كإو.....

 ،)الـخ ...،الـدائرة  ،المربـع  ،المثلـث  ( ،ثم الاشكال الهندسـية  ،والخط ،من النقطة بتداء،إالمختلفة 
مـع امكانيـة    ،واللـون ،ضف الى ذلك توضيح الـدرجات الظليـة المختلفـة فـى الكثافـة      ،،أ....

 :مـن حيـث تحويلهـا الـى     ،كيـة والقدرة على معالجة الصـور الجرافي ،نعومة التدرج الظلى للون 
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ياسـر   .(وغيرهـا مـن المعالجـات التشـكيلية المختلفـة      ،وتلوينها ،أوعكسها أ ،و خطوطأ ،سلبية
  )105،ص2014،سهيل

مـع   ،والمهـارة الفنيـة اليدويـة    ،ليديـة قسـاليب الت لأوهنا يجىء دور المصمم فى كيفية الدراية با
خـراج التصـميم فـى الصـورة التـى يتخيلهـا       إة فى يدة يساعدة على آدأصبح أوالذى  ،يوتربالكم

عـن طريـق عمـل    ،ثراء القيم الجمالية فـى  العمليـة التصـميمية    لإ ،تكارية لإبضافة لقدراتة اإك،
ــات الأا ــةلأسكتش ــة المطلو ،ولي ــق الدراس ــوف ــب ا،ة ب ــية،ضــافات لإبجان ــة  ،الملمس واللوني
  .الخ ..... ،يرغوتص،ثناء العملية التصميمية من تكبير أ ،والتعديلات ،والخطوط ،

 ،ثـراء الحصـيلة المرئيـة   إفـى   ،ن الكمبيوتر لـة القـدح المعلـى   إ :نفا نستطيع القولآومما ذكر 
علـى  ،والتصـميمات   ،والصـور ،مكنة من الرؤية للعديـد مـن الرسـوم    لكى ت....,لدى المصمم 

قـل  أفـى    ،الـخ  ... ،والتجريـب ،والتسـجيل   ،والدراسـة  ،والتفكيـر  ،مكانية التغيرإالشاشة مع 
والرؤيـة   ،.والوقـت  ،مـر الـذى كـان يتطلـب بـذل الجهـد      لأا. ،عة فائقـة  رسبو ،وبدقة،وقت 

 ،وتحضـيرة ،فـى مراحـل عمـل التصـميم      ،المعروفة والمتبعـة  ....،ساليب التقليديةلِلأ ،الضيقة 
 سـتخدام ونوعـاً  لإطيـع ا .....وبهـذة المميـزات يصـبح الكمبيـوتر       ،حتى مرحلـة الطباعـة   

كمسـاعد  ،فكـار الجديـدة   لأبتكـار العديـد مـن ا   إتتيح لة .... ،والمصمم ،نات الفنآدوأن م ،مختلفاً
حـداث التـوازن بـين    ،لإتـة  اومعلوم،عتمـادة علـى خبراتـة    إو،للمصمم فى العملية التصميمية 

ــة ....،الشــكل الفنــى  شــياء لأنســان الــى وظــائق الإالتــى تشــبع حاجــة ا,والقيمــة العملي
  .ستخداماتهاإو

كتشـافة كتقنيـة   إالـذى تـم فـى مجـال الكمبيـوتر و      ،والتتكنلوجى ،نتيجة للتطور العلمىو ...هذا
 ،مـن خـلال الكمبيـوتر   ،نتـاج تصـميمات   إأن اصبح من الممكـن   ،بتكارىلإشاط انجديدة للآلية 

فـى زيـادة كفـاءة مقـدرة اليـد البشـرية       ، من حيـث دورة  ،بتكارية لإيظهر فيها القدرة العقلية ا
بطريقـة سـهلة نسـبيا وبدقـة وتحكـم      ،نتاج تصميمات معقـدة  إب ،قيام الكمبيوتروذلك من خلال ،

 ـأنتاجة باليـد  إمما يصعب ،تام  يقلـل الكثيـر مـن     ،ن الكمبيـوتر إ وباعتبـار  ،خـرى أة آدأى إو ب
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ى نفـس الوقـت لايقلـل مـن الحاجـة للمقـدرة الفنيـة        فولكنة ,ة بدقة متناهية آدلأاييسر و,،د هالج
)Artistic Ability  (     فالحاسـبات لاتصـمم ولكنهـا تسـاعد     ،التـى تتطلبهـا العمليـة التصـميمية

نتـاج منـتج تطبيقـى يجمـع بـين الشـكل       ،لإوالعمليه التصميميه بمفهومها الشامل ...   ،المصمم
 ـ   ،ورفع كفائتـه    ،فى تحسين ةوالوظيفه العملي، يالجماع مـع  ....  .ةً ،لخدمـة المسـتهلك  خاص

ــ، ةليــلآنظمــه الأا ــدا ،ةوالبرمجي ياســر  .(ســتخدامها منــذ عشــرين عامــاًإ ء والتــى قــد ب
  )381،ص2014،سهيل

كوسـيط فـى العمليـة     ،سـتخدام الكمبيـوتر  إالطرائق المتبعة ،الى مـا قبـل   ....والتى لا تقلل من 
فـى  , سـاليب التقليديـة اليدويـة    لأن المصـمم يعتمـدعلى ا  إذ نجـد  ،إالى جنب  جنباً ،التصميمية 

 ،وطرائـق التكـرار    ،والخيـارت اللونيـة   ،والتحليـل   ،للمصـادر  عمل التصـميم مـن دراسـة   
التـى  ،سـطحية  لمع البحـث المضـنى للمـؤثرات ا   ، بداع الوحدة الزخرفية لإ... ،.الخ...،والربط 

ن يقـوم المصـمم بعمـل    أمـن الممكـن   :ن لآصـبح  ا أذ إتتفق مع طبيعة العمل الفنى المطلوب ، 
 ـ دخالهـا  إومـن ثـم يقـوم ب    ،لخطوات السابقة بنفس ا  ،ولية للتصميملأسكتشات الإا، ق عـن طري

وقـد  ،والتعـديلات  ،أضـافات  لإومن ثم يـتمكن مـن عمـل ا   ،الى الكمبيوتر ،(Scanner)الإسكانير
التـى مـن    ،والخطـوط المختلفـة   ،ضافة الملامـس إو أ ،أوالتصغير ،أو التكبير ،يتمثل فى التلوين

، )،والقلـم   ،الفرشـاة  :(فـى يـد المصـمم مثـل     دآةأليصبح  الكمبيـوتر  ،تطوير التصميم  :شأنها 
خـراج  إتمكنـة مـن   .شـياء  لأبـدلاعن خـردة ا  ،)والمـؤثرات السـطحية    ،للملمـس  (واداة بحث

وهـو مايزيـد بـدون    ,  ،كثـر دقـة ممكنـة   أو،سرع وقـت  أالتصميم فى الصورة التى يتخيلها فى 
  .بتكارية لإمن مقدرات المصمم ا ،دنى شكأ

ــة  ، بإســتخدام الكمبيــوتر إن  منظومــة التصــميم بمســا عدة الحاســوب للتصــميمات الزخرفي
ومقارنتهـا بإسـتيدوهات التصـميم، وإعـدادة بـالطرق      .  لمرحلة تجهيـز وإعـداد التصـميم  ،   

التقليدية والمتمثلة ،فى تناول  المصادر،والدراسة ، والتحليل، لعمـل التصـميم مـن خـلال إبـداع      
  .الوحدة الزخرفية 
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 :شوب التصميم والفتو/2/3/7

للصور و المقصود  و التى تعنى ورشة عمل،)  (Photoshop فوتوشوب هى ترجمة حرفية لكلمة    
الفوتوشوب يعتبر أقوى برامج تصميم الصور و  . بها بداعلإأنك تستطيع صنعها و التعديل فيها و ا

 على عتماداًإها أو التغيير في،و يعطيك الحرية الكاملة بوضع أى شئ بالصورة  ،العالم  بأشكالها فى

حيث أنه مستخدم  ،كبيرة بدرجة....أهمية الفوتوشوب،وتاتى الذى يعمل به ،) (Layers نظام الطبقات
الفوتوشوب يعمل و  ..اغيره المنتديات و و ،المواقع ،و فى تصميم الصور  ،نترنتلأأوساط ا بين كل

  - :وهى على بعض الأساسيات فى تصميم صوره

شـريحة   يجعلك تتحكم فـى الصـور و كأنهـا أكثـر مـن      هى اللذى و Layer) (نظام الطبقات - 1
 ,فوق بعضها 

علـى الصـور حيـث أن هنـاك العديـد مـن الفلاتـر         هى العامل الأكبر فى التأثيرو, الفلاتر  - 2
دخيـل يـؤثر فـى     وهـى بمثابـة   , جهد فـى الماضـى    تجعلنا الأن لا نبذل جهد فيما كنا نبذل به

 ،  الفلتر الصورة حسب نوع

فوتوشـوب فقـط    و لـيس تصـميم   ،و منتـديات ،و مواقع  ،ليس فقط تصميم صور هنا  ميمالتصو
, أساسـيات و مشـتقات    , و انما التصميم لـه أنـواع كثيـرة   ,  )الجرافيك (ولا حتى تصميم ببرامج

, الـخ  ....الانترنـت   و تصـميم أكـواد للغـات   ) صـور (هناك تصميم برمجى و تصميم جرافيك 
ومـن خصـائص   . أو الجرافيك هو أحد فـروع التصـميم الرئيسـية     ،رتصميم الصومع العلم ان 

اسـتعمال  عـن طريـق     وقـص الصـور    ،تصحيح الألـوان  ،واستيراد الصور هذا البرنامج ،  
   .المشــاكل التطــرق إلــى تقنيــات خفيــة وحلــول لــبعضي والفلتــر، بالإضــافة إلــ الماســك

والتفاصـيل   للخيـارات اللونيـة   مات والرسـو ،قياسـية للصـور   ألوآن إعدادات بواسطة صيغ ...
  .التصميم   عمل  ضفاء المزيد من التأثيرات علىلإ .المطلوبة
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  :الرمزية في التصميم /   2/3/8

الرمزية في التصميم هي توظيف الشـكل أو الحـرف أو اللـون لينقـل فكـرة او مفهـوم ونقـل        (
إذ تنشـط تلـك الوسـيلة ذهنيـة      الرسالة للمتلقي بتلك الطريقة هي أكثر وسائل الاتصـال حيويـة،  

المتلقي بالتفكير المتواصل لكي يدرك ما يرمز إليه الرمـز وأثنـاء تفكيـر المتلقـي فـي مضـمون       
وكلمـا قلـل   . الرمز قد تطرأ عليه تفسيرات خاطئة لضعف مـثلاً فـي اسـلوب معالجـة الرمـز     

لتـالي زاد  المصمم من فرصة احتمال ورود تفسيرات خاطئة كلمـا قـرب مـن ذهـن المتلقـي وبا     
خالـد  . (احتمال ورود فهم صحيح للرمز مما ينـتج عنـه سـرعة تجـاوب المتلقـي مـع الفكـرة       

  )45،ص2007محمد على ،

  :دورالفكره والمعلومة في نجاح الرمزية لخلق التصميم الناجح/   2/3/9

والتعبير باللون والشكل هو أحد وسائل الاتصـال البصـري يسـاهم فـي إنجـاح ذلـك الاتصـال        (
وخصائص إنسانية مشتركة بين المصمم والمتلقي مثـل الجـوع والعطـش وحـب الإنسـان       حقائق

يسـتخدم المصـمم تلـك الخصـائص     .. الخير ورفضه الشر وحبه لإشباع فطراته الغريزيـة الـخ   
والحقائق لتكون بمثابة الجسم الـذي تعبـر بـه الأفكـار والرسـائل مـن طـرف لآخـر وتلعـب          

بـالفكرة وتسـاعد الطـرف الثـاني     ) المصـمم (الطـرف الأول   المعلومات دوراً هاماً في تزويـد 
لاستقبالها وفهمها ولنجاح الرمزية في التصـميم كـذلك يجـب ان يكـون لـدي المصـمم       ) المتلقي(

الخبرة الواسعة والذكاء اللتان يمكنانه من جمع المعلومـات مـن مصـادر مختلفـة يكـون المتلقـي       
 ـ درة التقنيـة علـى ترجمـة تلـك المعلومـات إلـي       على علم بها، ويجب كذلك ان تكون عنده المق

لغة يفهمها المتلقي بمختلف مستوياته الفكرية والثقافية مراعيا فـي ذلـك مقـدرة المتلقـي الذهنيـة      
وتكوينه البيولوجي وخبرته للنقل وترجمـة المعلومـات هـذه للغـة التـي يفهمهـا المتلقـي يعنـي         

ويختـار لهـا     Single Unitة قائمـة بـذاتها   ترتيب وتنظيم الأفكار المشتتة والمتعـددة فـي وحـد   
المصمم القناة المناسبة لكـي ينقـل للمتلقـي هـذه الترجمـة أي تحويـل المعلومـات إلـي وحـدة          
بصرية قائمة بذاتها يقلـل مـن العـبء البصـري والجهـد الـذي يبذلـه الـذهن لجمـع شـتات           
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 ـ     ل الموجـب، وعمليـة   المعلومات وتفسيرها ويتركه حراً لمزيـد مـن التفكيـر المثمـر ورد الفع
خالـد  .) (الترجمة هذه تشبة إلي إحلال رمز واحد محل تعبير مطـول اختصـاراً للـزمن والجهـد    

  )49،ص2007محمد على ،

ان دورالفكره والمعلومة في نجاح الرمزية يساعد كثيرا فـي خلـق تصـميم نـاجح هـذه العمليـة        
 ـ : تعرف بالآتي م يـربط تلـك الأفكـار ببعضـها     عقل المرسل يختار أولاً أفكار معينة ومحـددة ث

لتكون فكرة واحدة ثم يعطي الفكرة الواحدة اسـماً بعـد أن تمـر الفكـرة بكـل مراحـل التصـميم        
المشار إليها في صلب هذا البحث يكون للرمز قـوة إقنـاع هائلـة لـدي المتلقـي، ولكـي يحظـى        

متلـك زمـام تلـك    المصمم بتجاوب المتلقي بإدراكه للأفكار التـي يتضـمنها التصـميم عليـه أن ي    
القوة الاقناعية الهائلة وذلك بجذب إنتباه المتلقـي ليتعـرف علـى مرجـع الفكـرة فـي التصـميم        

  )187،ص1993جون لوك،. (بواسطة وسائل الاتصال الصحيحة

ويعرف علماء النفس الحديث الرمزيـة بعلاقـة ثلاثيـة بـين الرمـز والمصـدر والفكـرة وتمتـد         
 .والمتلقي وإمكانياته وأحواله والنظام الشفري المستخدمالعلاقة لتشمل المصمم ومقدراته 

  :أنواع الرموز الإيضاحية/  2/3/10

هنالك عدة تسميات باللغة الإنجليزية للرمز الإيضاحي كلها تعبر عـن معنـي واحـد هـو الرمـز      (
  :والعلامة وتلك التسميات هي 

Emblem, Symbol, Mark, Sign    ـ  مون معـين فـي   وتستخدم تلك المسـميات لتعبـر عـن مض
للوحـة التـي تحتـوى علـي      Sign Boardللعلامـة التجاريـة    Trade Markإطار الرمزية مثلا 

  :الخ وأنواع الرموز الإيضاحية عموما تنحصر في الآتي …رمز ما 

ــكل / 1 ــز بالش ــوم    Pictorial Symbol: الرم ــز المرس والمصــور  Drawوهــو الرم
Photography ــ  ــة طبيعي ــكال المألوف ــن الأش ــوز لشــكل م ــل الرم ــت أم مصــنعة مث ة كان

  المستخدمة في اللوحات الإرشادية
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وهـو الرمـز الـذي اتفـق علـي أن يحمـل معنـي         Convent Signal: الرمز الاصطلاحي/ 2
معين او يرمز لفكرة معينة واستخدم ذلك الرمز بكثافة حتى ثبـت مضـمونه بـالتكرار فـي ذهـن      

الموسـيقية  ويختلـف الرمـز الاصـطلاحي عـن      أو العلامات  $المتلقي مثال ذلك علامة الدولار 
 , House Markالرمز بالشـكل فـي أن الأول يعكـس فكـرة أو مفهـوم  العلامـات التجاريـة        

Limited Symbols          وهـي العلامـة المبتكـرة خصيصـا لترمـز لهيئـة أو مؤسسـة وتعكــس
عميـل  نشاطها وسمتها في السوق ولتثبت تلـك السـمعة وذلـك النشـاط فـي ذهـن الزبـون أو ال       

  .ويستخدم مثل الشعار بمواصفات وشروط محددة

وهـو الشـعار المسـتخدم للإعـلان      Special Purpose Symbolsشـعار المناسـبات الخاصـة    
عن مؤتمر خاص او حملة أو احتفال ومن الشـعارات الخاصـة كـذلك الأشـكال المسـتخدمة فـي       

مرجـع سـابق خالـد محمـد     ( .) الرسومات البيانية والأشكال الهندسية المسـتخدمة فـي الجـداول   
  )علي

  :اللون في التصميم القرافيكي وأثره النفسي في تسويق المنتج /  2/3/11

أهميـة كعنصـر مهـم مـن عناصـر       ولـه  دلالاته التاريخية و الاجتماعية و السيكولوجية،   لونل
 ـو خصائ بـه  التصميم في بناء العمل الفني وفي الرؤية البصـرية للبيئـة الجماليـة المحيطـة      هص

 ـ لديـه  كمـا .  ةكيميائيالو  ةفيزيائيالو مكوناته  عنـد فنـاني المـدارس الفنيـة      المتعـددة  هنظريات
ومجموعاتـه،   هأقسـام : ماهية اللـون، وتبـاين الألـوان ، وتصـنيف الألـوان       ويشملالمختلفة، 

وديناميكية اللون والعلاقات اللونية والأسـس النفسـية والوظيفيـة لـه وتـأثير اللـون فـي عـين         
بعدين وثلاثة أبعاد ، ومـزج الألـوان، خلـيط الضـوء، تـداخل      : تكوينات مختلفة  وتوجدمشاهد ال

مـن خـلال تطبيقـات عمليـة تسـهم      . الألوان وتفاعلها، اللون في الفنون الجميلة، المنظور اللوني
اذ نجـد ان لهـا وقعهـا الخـاص فـي جـذب        في استخدام اللون في أعمـال التصـميم المختلفـة   

  . نتج المستهلك للم
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إن للألوان معاني ورسائل ومدلولات كثيرة تحملها في طياتهـا  لـذلك لابـد أن يراعـي المصـمم      
في كيفية استخدام اللون المناسب في التصميم حتـى يتناسـب مـع طبيعـة المنـتج ، فـاللون أهـم        
عنصر جذب للجمهور نحو المنتج ،  فنجاح المنـتج  مرهـون ومـرتبط بعامـل التصـميم الجيـد       

ر اللون الأمثل للتصميم حتى يلائم الرسـالة التـي يريـد ايصـالها التصـميم كمـا نجـد أن        وإختيا
  .عامل الثقافة والبيئة يلعب دوراً مهما في عملية تقبل الألوان في اختيار المنتجات 

اللـون أداة تواصـل غيـر لفظـي يتفاعـل مـع اللاوعـي         :اللون في تصميم المنـتج  / 2/3/12
ــدى الجمهــور وي ــى الشــراء المتشــكل ل ــزهم عل ــاني  (.رســل لهــم رســائل نفســية تحف أم

  )30ص 2016،ألبرت
 

  :مفهوم اللون في التصميم القرافيكي / 2/3/13
إن للالوان معاني ودلالت ورسائل كثيرة تحملها في طياتهـا لـذلك لابـد ان يراعـي المصـمم       - 1

هـو أهـم عنصـر    في كيفية استخدام اللون المناسب في التصميم حتى يتناسب مع كبيعـة المنـتج ف  
في عملية جذب الجمهور نحو المنتج فنجاج المنتج مـرتبط بعامـل التصـميم الجيـد  فـي اختيـار       
اللون الأمثل ليلائم الرسالة التي يريد ايصـالها التصـميم، إذ نجـد ان السـودان متعـدد الثقافـات       

ختيـار  والأجناس فكل بيئة لها طابعها الخـاص وتقبلهـا وميولهـا للألـوان التـي تناسـب فـي ا       
  .منتجاتها 

  :جمالية اللون / 2/3/14

ان القيمة الجمالية للون في التصـميم الإعلانـي تتواصـل مـع الجانـب الـوظيفي الأدائـي ،         - 2
فالوصول للقيمة الجمالية للأعلان المطبـوع بألوانـه المناسـبة الـى الفكـرة وابعادهـا والرمـوز        

اً  ذا قيمـة جماليـة تـؤدي الـى تحقيـق      ودلالاتها وطباعته الانيقة ورسالته الواضحة يكسبه مظهر
إذ  إن التصميم يفقد قيمته كوجـود دون تحقيـق وظيفتـه التـي يؤديهـا الـى       . الرسالة الإعلانية 

كل مايتناوله التصـميم فـي العمـارة والصـناعة والطباعـة والاغلفـة ، والأقمشـة ، كلهـا ذات         
ده فـي التصـميم دون تحقيـق    كما يفقد الجمـال سـبب وجـو   . اهداف وظيفية في خدمة الإنسانية 
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وهـي خلاصـة العلاقـة المتوازنـة     ) إن الشكل يتبـع الوظيفـة   ( وظيفته أولاً فالمعادلة الأساسية 
بين القيمة الجمالية للون في التصـميم الإعلانـي والقيمـة الوظيفيـة أي أن الجمـال اللـوني فـي        

  )213ص.م 2008، االلهعبدحسينإياد. (التصميم مطلوب من خلال منفعته وفائدته
لذا فإن جمالية اللون هي تلك القيمة الحسية التـي تمنحهـا ذاتيـة الفـرد الـى معـالم المنـتج         - 3

والأشياء ، والتي بتعامل القدرات الحسية السيكولوجية  معهـا تسـر وبهـذا السـرور والاسـتمتاع      
  .تكون قد منحت سيكولوجية  الذات قيمة لوجودها 

في التصـميم الإعلانـي تمثـل ركنـا مهمـاً فـي الـدعم         إن الحاجة الى ادراك جمالية اللون - 4
الحسي الموجه نحو المتلقي ولإدراك فكرة التصميم وبلوغـه التوافـق بـين استحضـاراته السـابقة      
بماتعكسه هذه المثيرات المرئية من أشكال ملونة علـى مدركاتـه الانيـة فـي التلقـي وبماتفرضـة       

مـن جاذبيـات ملفتـة للإنتبـاه وتحقيـق المتعـة       التصاميم من تميز بين هذه المثيـرات المرئيـة   
  .والمسرة البصرية

توفر ألوان المنتج مصدرا كبيرا للمعلومـات قبـل أن يتخـذ شـخص مـا قـرار شـراء هـذا          - 5
-%62. ثانيـة الأولـى   90عادة ما يصدر العملاء حكما أوليـا علـى منـتج فـي      .المنتج أم ذلك

 ـ .من تلك القرارات تعتمد تقريبا على اللـون % 90 علامـة   أو شـعار  دما يـرى شخصـا مـا   عن
أمـا فـي   . ما يربطها بإسم الشركة وجنسيتها في حين معرفـة الشـعار قبـل ذلـك     ما فغالباً تجارية

المرة الأولى فيبدأ بحفظ العلامة وخصائصها المعينـة معتمـدين فـي أغلـب الأحيـان فـي ذلـك        
يوفر التخطـيط الجيـد للألـوان وسـيلة للتعـرف علـى الشـعارات وضـمان         ،  على لون الشعار

  12:30 – 2019-5- 1ويكيبيـديا (  .يـة فـي الأسـواق المزدحمـة بصـريا     تمييز العلامـة التجار 

  ) www.wikipedia ظهراً 

  :للمستهلك النفسي للميلواستخداماتها الألوان / 2/3/15
 المنـتج  فـي  الايجابيـة  الخصـائص  أساس لفت انتباه الجمهور بغـرض   على الألوان  بعض تقوم

فـإن   الحالـة  هـذه  وفـي  ذهـن المسـتهلك،   فـي  للسـلعة  موجبة ذهنية صورة خلق في ساهمت لكي 
  .المعلن عنها السلعة في السالبة للجوانب إشارة أي من تماماً تخلو الألوان المستخدمة 
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  :طبيعة اللون / 2/3/16
علمهـا  الانسان يدرك الألوان منذ نعومة اظافره ، وتسمية الألوان مـن اولـى المهـارات التـي يت     

الطفل عند تعليمه الكلام ، ويعيش الإنسان مع اللـون وخبراتـه بإسـتمرار ، وعلـى الـرغم مـن       
حميمية صلة الإنسان مع اللون فالغالبية من النـاس ليسـوا بدرايـة بالمصـطلحات التـي تسـتخدم       

فهم هذه المصطلحات وماتعنيه يسـاعد فـي الفهـم الجيـد للألـوان والتعامـل       . في وصف اللون 
د مع الإختلافات في االألوان عنـد تأسـيس سـير عمـل إدارة الألـوان وهـذه فـي غايـة         الجدي

واليوم يتعامل المصمم مع مجموعـة مـن البرمجيـات التطبيقيـة والتـي تسـتخدم فـي        . الأهمية 
ولمعالجـة الصـور وللتعامـل والاسـتخدام     . معالجة الصور والرسـومات وتصـميم الصـفحات    

يـات التطبيقيـة لابـد مـن معرفـة خصـائص اللـون وتـأثير أي         الامثل للالوان في هذه البرمج
خاصية على الصورة وعدم معرفة هذه الخصائص يؤثر بشـكل مباشـر فـي جـودة الصـورة أو      

  )36ص2010خليل ابكرخليل،. ( التصميم 
  : التجارية   العلامة و اللون/ 2/3/17

 ـ أو تحديـد  علـى  المسـتهلك  قدرة هو التجارية العلامة على التعرف  العلامـة  مـع  أ المنـتج  طرب
 محـددة  صـيغة  قبل  المسـوقين والجمهـور  باسـتخدام    من التجارية العلامة الاعتراف. التجارية

 المفتـاح  تجاريـة ترسـخ فـي اذهـان  النـاس ، وتكـون       علامـة  لتشكيل والأشكال الألوان من
 جوانـب  فـي جميـع   موجـودة  الألـوان  نفـس  تكـون  أن يجـب . التجاري للشركة او المؤسسة 

بالشـركة  وفـي كـل     الخـاص  الويـب  موقـع  ان تكون علـى   يجب ، المثال سبيل على. لشركةا
  .الاستهلاكية والمنتجات لمتجرها بصريا مرتبطا تكون الاوراق الرسمية والدعائية أن

المنـتج  ، اذ نجـد    شـراء  علـى  كبيـر  تـأثير  له التجارية من قبل المستهلك العلامة على التعرف
 عليهـا، كمـا أن    يتعرفـون  التـي  التجاريـة  العلامـات  لمتسـوقين منتجـات  ا من العديد ان يبحث
 بسـرعة  الموجـودة  التجاريـة  العلامـة  تحديـد  مـن  المتسـوقين  بالألوان يمكـن  الناجح التلاعب

  .المماثلة التي تختلف في الشكل واللون  وسهولة ويسر من بين آلاف المنتجات
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  : والتفكر للتذكر وسيلة اللون/ 2/3/81

  فـي الألـوان الزاهيـة لزهـرة جميلـة     التـدقيق    ونظـر  و الالزهور التي خلقها االله  في تأملالأن 
تأمـل معـي الآيـات لتجـد أن االله تعـالى      لنوهل تساءلتَ من الذي أعطى هذه الزهـور ألوانهـا؟   

لك بـالتفكر  وربطـه كـذ  ) إِن في ذَلِـك لَآَيـةً لِقَـومٍ يـذَّكَّرون    : (ربط اختلاف الألوان بالتذكر فقال
وربطه بـالعلم فـاختلاف الألـوان يحتـاج لعلمـاء يدرسـوا       ) إِن في ذَلِك لَآَيةً لِقَومٍ يتَفَكَّرون: (فقال

  .هذه الظاهرة ليدركوا عظمة الخالق تبارك وتعالى

اخـتلاف  معجـزة  (وخُتمـت الآيـات بـأن هـذه المعجـزة      ) إِن في ذَلِك لَآَيات لِلْعـالِمين : (ولذلك قال
ويؤكـد   ).إِن فـي ذَلِـك لَـذكْرى لِـأُولِي الْأَلْبـابِ     : (هي تذكرة لأولي العقول والألباب، فقـال ) الألوان

الباحثون أن ظاهرة اختلاف الألوان هي ظاهرة محيرة ومذهلة، فكيـف يمكـن لزهـرة أن تـنظم هـذه      
ومـن أيـن جاءتهـا التعليمـات لترسـم       السلسلة الرائعة والمتناسقة من الألوان؟ ومن الذي ينظم عملها؟

هـو اللَّـه الْخَـالِقُ الْبـارِئُ     : (إنـه االله تعـالى القائـل   : هذه التناسقات اللونية المبهرة؟ والجواب ببساطة
      ـيمكالْح زِيـزالْع ـوهضِ والْـأَرو اتاوـمـي السا فم لَه حبسنَى يسالْح اءمالْأَس لَه روصالحشـر ) [الْم :

  ).6ص2019حسـام محمـود زكـي،( ].24

  : سيكولوجية الألوان/ 2/3/91
مـن أهـم خطـوات تكـوين التصـميم أو الشـعار، لأن العقـل البشـري يسـتجيب           يعتبر اللون 

للمؤشرات البصرية بصورة كبيرة جدا ويعتبر اللون واحـدا مـن العوامـل الرئيسـية فـي تحديـد       
لمـزج بـين لـونين أو أكثـر تحتـاج مهـارةً وحرفيـةً وليسـت مسـألةً          هذه الاستجابة، فعملية ا

خاضعةً للذوق والرأي فقط، فقد تم إخضـاعها للكثيـر مـن الأبحـاث والتّجـارب مـن أجـل أن        
تؤتي ثمارها التجارية وتحقق الأربـاح، حيـث تمتلـك الألـوان القـدرة علـى توصـيل رسـالة         

لبي أو الإيجـابي، فنـرى أن كـل التصـاميم التـي      وأهداف التصميم بكل دقة، فلكل لون تأثيره الس
تتعلق بالحب والمشاعر الجياشة يـدخل فـي تصـميمها اللـون الأحمـر، والتصـاميم المشـغولة        

تختـار الشـركات علامتهـا التجاريـة     . للتحذير من المخدرات تكون قاتمةً باللون الأسـود وهكـذا  
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وتقنـع المسـتهلك باقتنائهـا، ولا تقتصـر     بالشكل الذي يعطي المنتج أو الخدمة التي تقدمها حقهـا،  
الشعارات فقط علـى المشـاريع التجاريـة، فحمـلات التوعيـة الصـحية، والأنشـطة الرياضـية         
وكذلك الفعاليات الفنية تحتاج لتصاميم تقنع الفرد ليس فقـط بالإيمـان بهـا، بـل والتـرويج لهـا لا       

  )12رجع سابق ص،مأماني ألبرت (. .سيما إن كانت ذات أهداف مجتمعية نبيلة
إن للألوان اثر كبير في حياة الإنسان  من حيث جـذب الانتبـاه واثـارة الشـعور ، وتعـد عـاملاً       
إتصالياً يقوم على أساس فعالية الرموز فلكل لـون دلالـة رمزيـة تعبـر عـن فكـرة تـؤثر فـي         

بينـه   نفسية المتلقي ، فمن حيث جذبها للإنتباه يتوقف الأمر علـى حاسـة البصـر ومـدى التنـافر     
وبين غيره من الألوان القريبة فالألوان الدافئـة أكثـر قـدرة علـى جـذب الإنتبـاه مـن الألـوان         
الباردة وتزداد قدرة جذب المجموعة الدافئـة اذا اقتـرن مـثلاً اللـون الأحمـر مـع الأصـفر أو        

، 1997الجبـوري سـتار ،  . ( الأصفر مع القيمة الضوئية للأسود أو القيمـة الضـوئية للأبـيض    
 )22ص

 :التأثير النفسي للألوان / 2/3/20

اللون تبعا لاحتياجات    وقد تطورل متكامل يعتبر الأساس الوحيد لصياغة التصميم بشك: ون ـالل 
، ياراتنا ـس   ،شوارعنا ، ملابسنا ، مكان نتحرك فيه في بيوتنا ل وان في كـوالأل   ً   .التصميم 

ا ـوان أيضـوالأل   .بذوق الإنسان    ؤثر ويتأثري، شيء ملون ل أفلامنا … ك، مجلاتنا ، حفنا ـص
فهي ، اس بالقوة أو الضعف ـسالإح، دوء ـاله   ا آثرها النفسي ومقدرتها على الإثارة أو بعثـله

  كما أن هناك الكثير، ارتقاء حياتنا الثقافية والجمالية ل تثمارها في سبيـاس   ذات إمكانية عظيمة يمكن
إدريس فرج . ( ستعمالات اللونية تزيد من أهمية الألوان في حياة الإنسانالا   .من الوظائف المتصلة  

  ) 51ص1994، االله
مما لاشك فيه أن للألوان تأثيراً نفسياً واضحاً، فكـل لـون لـه تـردد خـاص بـه، ومـن خـلال         
تردده يؤثر على العين، ولذلك عندما نرى لونـاً محـدداً فـإن تـرددات هـذا اللـون تنتقـل عبـر         

والألـوان لهـا تـأثير    . غ وتؤثر على خلايا الدماغ بشكل مختلف عـن لـون آخـر   العين إلى الدما
على شخصية الإنسان، ويمكن أن تحلل شخصـية المـرأة أو الرجـل مـن خـلال حبـه لألـوان        
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والحقيقـة لا توجـد دراسـات علميـة موثقـة      ). وتبقى المسـألة نسـبية  (محددة ومدى تفاعله معها 
 ـ  د علـى جميـع البشـر، ولكـن هنـاك ملاحظـات يراهـا        حتى الآن حول التأثير النفسـي المؤك

الباحثون، ويعتبر التفاعل مع الألوان عملية معقـدة جـداً لـم يـتم تفسـيرها حتـى الآن، ولـذلك        
تعتبر الألوان آية محيرة من آيات الخالق تبارك وتعـالى أمرنـا أن نتفكـر فيهـا لنـدرك ونتـذكر       

ذَرأَ لَكُـم فـي الْـأَرضِ مخْتَلفًـا أَلْوانُـه إِن فـي       وما : (أن هذا الكون لم يأت عن طريق المصادفة
ونذَّكَّرمٍ يةً لِقَولَآَي 6ص2018حسـام محمـود زكـي،( ].13: النحل) [ذَلِك.(  

 :الإلكتروني الإعلان في الألوان إستخدام أسس / 2/3/21

 ظـواهر  مـن  بالإنسـان  يحـيط  مـا  كـل  أن حيث الإنسانية، الحياة في رئيسياً دوراً الألوان تؤدي
 يتجـزأ  لا جـزء  الألـوان  أصـبحت  حتـى  المميزة، الخاصة ألوانها لها أو صناعية طبيعية سواء

 أساسـاً  الألـوان  أصـبحت  كمـا  يومـه،  طـوال  الإنسـان  والأشكال التي يراها الصور تكوين في
 تلعـب  لـوان الأ بـدأت  الحضـاري  التطـور  ومع .والأشكال المختلفة العناصر بين والتفرقة للتميز
 والأزيـاء،  والـديكور، المنسـوجات   البنـاء  أو الصـناعة  مجـال  فـي  سـواء  متميـزاً  دوراً

 للألـوان فـي   الطبيعـي  التكـوين  عـن  فضـلاً  والخدمات، المنتجات وكافة التجميل مستحضرات
 .إلخ......والجبال السماء، و والأنهار البحر كألوان الطبيعية الظواهر

 الوقـت  نفـس  وفـي  والإنسـاني،  الحضـاري  بـالتطور  إرتبـاط  أشـد  مرتبطاً الإعلان كان ولما
 بخاصـة  منهـا  كـل  تتميـز  التـي  والخـدمات  بالمنتجـات  المستهلكين كوسيلة لتعريف إستخدامه

 عامـة  بصـفة  الإعـلان  تطـوير  ضـروريات  مـن  الألوان ضـرورة  إستخدام أصبح فقد لونية،
 كـالمجلات  الألـوان،  هـا  إسـتخدام  في يتـاح  التـي  الإعلانيـة  الوسـائل  كافة في فعاليته وزيادة

 .الحديثة الإلكترونية الوسائل وخاصة والتلفزيون،

 يـؤدي  الحـالات،  مـن  كبيـر  عـدد  عبر الإلكتروني الإعلان في الألوان إستخدام أن يثبت والواقع
 مـن  نوعـاً  عليـه  يضـفي  كمـا  المسـتهلك،  حساب على نفسية و وظيفية عدة أهداف تحقيق إلى

 )270ص2011والأخرون، النادي أحمد الدين نور( . .المستهلك ةإستمال في الجاذبية
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 :الألوان إستخدام يحققها التي والنفسية الوظيفية الأهداف / 2/3/22

 نفسـية  فـي  نوعـه  كـان  مهمـا  الإلكترونـي  للإعـلان  بالنسـبة  وسـريع  قوي إنطباع خلق -
 .المستهلك

 لـه  المقـابلين  أو النـت  عبـر  للمبحـرين  بالنسـبة  وذلك للإعلان، الإنتباه جذب درجة زيادة -
 .يشاهدونه حتى

 .الطبيعية وألوانها بشكلها والمناظر والأشخاص، المنتجات إظهار -

 علـى  النقـر  علـى  كتحفيـزه  للمتلقـي،  بالنسـبة  الإعلانيـة  بالرسـالة  الإهتمام إثارة -
 .أكثر تفاصيل لإكتشاف الإعلان

 السـيكولوجية  لتـأثيرات ا إحـداث  إلـى  يـؤدي  ممـا  الخدمـة،  أو للمنـتج  المناسـب  الجو خلق
 الـدين  نـور ( .الإعـلان  موضـوع  الخدمـة  أو المنـتج  تجاه معين شعور خلق إلى أو المطلوبة،

 )مرجع سابق

تحتلّ الألوان أهميةً ومكانة كبيرة في حياتنا، فنراها في كلّ مـا حولنـا، ويمكـن تعريـف اللـون      (
، فهـي تـدخل فـي الملابـس،     لُغوياً بأنّه صفة الجسم من السـواد والبيـاض والحمـرة وغيرهـا    

حسب علم النفس والتصـميم فـإن اختيـار الألـوان لـه أثـر كبيـر        . والأثاث، والطبيعة وغيرها
على الحالة النفسية والجسدية للشخص، فبعض الألوان تتصـف بالـدفء وتعطـي الشـعور ذاتـه،      

 ـ       ة والثقـة  وبعضها تُسبب الاكتئاب والخمـول فـي الجسـد، وبعضـها تُسـبب الشـعور بالحماس
اختيار الألوان في التصميم إن أهم خطوة فـي التصـميم هـي خطـوة اختيـار الألـوان،       . بالنفس

لأنّ الألوان لها قدرةٌ كبيرةٌ على إيصال الهـدف والرسـالة المطلوبـة مـن التصـميم، والاختيـار       
 الخاطئ قد يؤدي إلى الإضـرار بهـذا الهـدف والرسـالة؛ وكـلّ لـون تـأثير سـلبي وإيجـابي،         
فالاختيار الصحيح للون والذي يعكـس المعنـى الإيجـابي لـه سـيؤدي إلـى نجـاح التصـميم،         
ــل          ــى فش ــيؤدي إل ــون س ــلبي لل ــى الس ــس المعن ــذي يعك ــيئ ال ــار الس والاختي

 )30م،صGREGORY CIOTTI2018)(.التصميم



 

 

- 63 - 

 الانسان هو دراسة الأشكال لتحديـد السـلوك البشـري،    لسلوك كمقرر الألوان تدرج
حيـث يـؤثر    

 ـ     التصـورات  اللون على يمكـن للألـوان أيضـا تعزيـز     . امغيـر الواضـحة مثـل طعـم الطع
على سبيل المثـال، عـادة مـا تسـتخدم الحبـوب الحمـراء أو البرتقاليـة         .الأدوية الوهمية فعالية

يمكن أن يؤثر على شخص مـا، لكـن يختلـف تـأثير الألـوان مـن شـخص         .المنبهة الأدوية في
علـى مـدى إدراك الشـخص     والثقافـة  ،العمـر  ،الجـنس  تؤثر العديد من العوامـل مثـل   . لآخر

على سبيل المثـال، يـرى الرجـال المغـايرون أن ارتـداء الملابـس الحمـراء لتعزيـز         . للألوان
تسـتخدم  . علـى الرجـال   الألـوان  جاذبية الإناث، في حين أن الإناث المغايرة للجنس تنكـر تـأثير  

يـرى العديـد مـن المسـوقين      .والعلامـات التجاريـة   التسويق تطبيقات علم نفس الألوان بكثرة في
لما للألوان من قـدرة علـى التـأثير علـى مشـاعر       التسويق أن اللون جزء مهم من نجاح عمليات

  .غير قدرتها على نشر شعارات العلامات التجارية. المستهلكين وتصوراتهم عن السلع

ــويق  ــي التس ــتخدام ف ــر     : الاس ــام لنش ــر الع ــي المظه ــام ف ــوان اله ــدور الأل ــرا ل نظ
يجـب  ،  التسـويق  ، يتم تطبيق علم نفس الألـوان فـي عمليـات   العلامات التجارية وشهرة منتج أي

 ية كافيـة بتطبيقـات الألـوان فـي الوسـائط المختلفـة      على مسئولي التسويق أن يكونوا على درا

، بالإضـافة إلـى الرسـائل والمعـاني التـي يمكـن الجمهـور أن        (وصفحات الويب كالمطبوعات
يستنتجها من اختيارتهم للألـوان، حيـث أن الجميـع يـدرك الألـوان بشـكل مختلـف يمكـن أن         

والعـاطفي   الفسـيولوجي  يختلـف التـأثير  ، و الواحد العديد من المعـاني والرسـائل   يحمل الإعلان
، الـدين  ،الثقافـة  إلى آخر وفقا للعديـد مـن المتغيـرات كالتجـارب السـابقة،      للون الواحد من فرد

قبـل اختيـار ألـوان أي لوحـة أو      .والجنسـية  العـرق  ،الجـنس  البيئة الطبيعة، البيئة المحيطـة، 
إعلان، يحدد المسئولون الجمهور المستهدف من هذا الإعلان وفقـا للمتغيـرات التـي تـم ذكرهـا      

سـواء كـان   (ة المراد نقلهـا فـي العمـل الواحـد     سابقا لتتماشى مع طبيعة المنتج والرسالة الرئيسي
-5- 21ويكيبيـديا ( .)هذا العمل هو قطعة من القماش، خلفيـة إعـلان أو حتـى ملابـس الممثلـين     

  ) www.wikipedia ظهراً  2019–   11:30
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 :استخدام للألوان / 2/3/23

 لأنـه  فـي عمليـة  التسـويق    مهـم  جـزء   التجاريـة   اتلون العلام يرون أن المسوقين من كثير
كمـا أن   . والخـدمات   السـلع  المسـتهلكين وتصـورات   على عواطـف  للتأثير اللون استخدام يمكن

قـرار   اتخـاذ  فـي  اللـون الأمثـل يسـهم    عنـد اسـتخدام   التجارية للشركات العلامة الشعارات و
 شـعار  لـون  يتطـابق  عنـدما  ءالعمـلا  مـن  لمزيـد  هي مصدر جـذب  الشعارات هذه.  الشراء 
فـي   اسـتخدامه   الـوردي يجـري   اللـون  مثـل  ، الخدمات أو البضاعة التجارية شخصية بالعلامة

 والمنتجـات  للشـعارات  فقـط  مهمـة  فإن  الألوان ليسـت  ذلك ومع. التجارية  العلامات من كثيرة
جـذب  المتاجر وأمـاكن عـرض البضـائع حتـى تكـون مصـدر        تستخدم في طلاء أيضا ولكن ،

 إلـى جـذب   تميـل  الدافئـة  الألـوان  أن الأبحـاث  تظهـر . للجمهور وارتياح نفسي لتلك الأماكن 
 كثيـر مـن النـاس    .أكثـر ملائمـةً   البـاردة  الألـوان  أن مـن  الـرغم  على ، العفويين المشترين
  :بالمعاني كما يلي  الألوان يربطون

 السلام الصدق الثقة النزاهه الهدوء :الفاتحالازرق / أ

يرتبط مع المنتجات الفاخرة بقمـع الشـهية لـذلك لـيس مناسـب لإعلانـات        : زرق الغامقالأ/ ب
 الطعام

الطاقـة  وهـو اللـون المثـالي      –الخطـر   –الرومانسـية   –الشغف  –الحب : : اللون الأحمر/ ج
 .للموضة والمكياج والعلامات التجارية والطعام  

  الصحة-لاثارةا –الحماس -الدفء –الطاقة  : اللون البرتقالي/ د

وهو يدل على المذاج والشعور بالرضى ويمتاز هـذا اللـون علـى زيـادة روح السـعادة والفـرح       
 .والثقة بالنفس

 بطريقـة  للمنـتج  ، التـرويج  والتفـاؤل  المشـرقة  بالشمس الأصفر اللون يرتبط : اللون الأصفر/ ه
وفـي لـون صـفرة     لـون الفاكهـة يثــير إحساسـا بالنضـج والطـراوة ،    في . وإيجابية دافئة
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الشمس السـاقط علـى بقـاع الأرض يثير إحساسـا بالـدفء والحيويـة ، وفـي بريـق الـذهب       
 . يثير الإحساس بالفخامة والأبهة

  .اللون المثالي لمنتجات الصحة دلالة على الإبتكار والأفكار الجديدة : مصفرخضر الأ/ و

 ضارةالن–الصحة –الطبيعة  -النموء–الحياة  :اللون الاخضر/ ح

التـرف يرمـز للإنوثـة والأناقـة يجـذب الفتيـات       –الحب –الإنوثة -الهدوء : اللون البنفسجي/ ع
 .والسيدات ويفضلونه دائماً في التصميم

 ،البـراءة  ،العرفـان  ،اللطـف  ،الانوثـة  ،الزهـور  ،الرقـة  ،يرمـز للتقـدير  : اللون الـوردي / غ
حسـاس  إي مـن الدرجـة الاولـى يعطـي     اللون الوردي لون انثـو ، السكينة ،النعومة ،الرومانسية

رتـبط بشـعارات   إانه درجة ناعمة من الاحمر يـوحي بصـورة البنـت الصـغيرة      ،الرقة والبراءة
 .نثويأويتسخدم في الشعارات لاعطائها طابع  ،التوعية بمرض سرطان الثدي

 ـ ،البسـاطة  ،الثـراء  ،الاسـتقرار  ،الخشـونة  ،الطبيعـة  ،يرمز للارض: اللون البني/ س  ،ةالجدي
اللون البني يوحي بالطبيعة والاشياء الخشـبية ويسـتخدم فـي شـعارات شـركات      ،الافادة ،البراعة

 .البناء وشركات المحاماة

الموت  وهـو لـون انيـق ومـألوف يرمـز للتميـز       -الغموض–الفخامة –القوة  :اللون الأسود/ ش
 .والفخامة ويستخدم عادة في الامور الرسمية والحداد  

يمـيل إلـى السـخونة عنـدما يمتـزج بـالألوان السـاخنة وإلـى البـرودة        : ياللون الرماد/ ك
ووضـع الــرمادي بجـوار لـون مـا يزيـد مـن شـدة         . عندما يزداد امتزاجه بالألوان الباردة

 اللون ، كما أنه في الوقت نفسه يؤدي إلى ميل هذا الرمادي إلـى اللـون المكمـل للـون المجـاور     

دي المتوسـط هـو أكثـر الألـوان جميعهـا حــيادا ، وهــو        إن الـرمادي خصوصـا الرما .
لـون خال تماما من التعبير ، وهو لـون غـامض ، سـلبي ،  متغلــب ، ســهل الانقــياد ،       

 عديـم الشخصية ، ، ومتلون
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أكـثر الألـوان ســطوعا ، ومـن أهـم الخصـائص الأبـيض وضــوحا        : اللون الابيض/ ل
جانبـه ، وكـذلك لا يتـأثر الأبـيض النقـي فـي نفـس        قدرته على خفض قوة تألق أي لون إلـى  

، ولقد اتخذت الحمامـة البيضـاء وليسـت السـوداء رمـزا       . الوقت بأي لون آخر مهما كان متألقا
والبــياض هـو قمـة الصـفاء والنقـاء       . للسلام والمحبة بالرغم من أن كل منهما أليـف وديـع  

نـى تطمـئن لـه الـنفس وتحـس      كمـا يـوحي بمع   . والوضوح ، ويستعمل في الظهـر والقبـول  
بالصفاء والسكينة ، ويبعث على التفـاؤل والسـرور والحـب كـذلك تـزدان بـه العـرائس فـي         

  )57م ص 1994  ،  إدريس فرج االله. ( حفلات الزفاف رمـزا للعذريـة والطهارة

  : دلالات الألوان في التصميم/ 2/3/24

 ـ    : الألوان الدافئة الرقيقـة  ر، والبرتقـالي، والأصـفر، وهـذه    وهـي الألـوان التـي تشـمل الأحم
الألوان ترتبط بفصل الخريف وأوراق الشـجر، وغـروب الشـمس وشـروقها، ويعتبـر اللونـان       
الأحمر والأصفر اللونين الأساسيين؛ حيثُ يمكـن عـن طريـق دمجهمـا الحصـول علـى اللـون        

وا     : الألوان الهادئة. البرتقالي ،لأزرق، وهـذه  وهي الألـوان التـي تشـمل الأخضـر، والبنفسـجي
الألوان تُصنّف من الألوان الهادئـة والتـي تميـل إلـى الليـل، وهـي ألـوان المـاء، والطبيعـة          

ويعتبر اللون الأساسـي ضـمن هـذه المجموعـة هـو الأزرق، ويمكـن الحصـول        . والاسترخاء
على باقي الألوان عن طريق دمج اللون الأزرق مـع الألـوان الدافئـة، حيـثُ إن دمـج اللـونين       

. رق والأصفر يعطـي اللـون الأخضـر، والأحمـر مـع الأزرق يعطـي اللـون البنفسـجي        الأز
والتي تعرف أيضاً باسـم الألـوان اللامنتميـة، وهـذه الألـوان تسـتعمل عـادةً        : الألوان المحايدة

كخلفيات في التصميم، فهي تمنح الألـوان الأخـرى فـي التصـميم الإشـراقة والبهجـة، ويمكننـا        
معـاني  . لتصميم ذاتـه وهـذه الألـوان هـي الأسـود، والرمـادي والبنـي       استخدامها كذلك في ا

العاطفـة، والحـب،   : الأحمـر : الألوان يمكن تلخيص المعاني التي يحملهـا كـلّ لـون كمـا يلـي     
السـعادة، والأمـل،   : الأصـفر . الطاقـة، والسـعادة، والحيويـة   : البرتقـالي . والغضب، والحماس

ــد: الأخضــر. والخــداع ــدايات الجدي ــةالب ــاتح. ة، والطبيع ــاش، : الأزرق الف ــة، والانتع الحري
الحمايـة، والملوكيـة،   : الأزرق الغـامق . والتفهم، والنعومة، والمرح، والبـراءة والراحـة النفسـية   
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العذوبـة، والتطـور، والربيـع، والمـرح،     : الأخضـر الليمـوني  . والثقة، والوعي والسلطة والقوة
ــع رقــة، والزهــور، والأنوثــة، واللطــف، والبــراءة التقــدير، وال: الــوردي. والشــباب والتطل

الغمـوض، والأناقـة، والشّـر، والرسـمية     : الأسـود . الإبداع والثـروة : الأرجواني. والرومانسية
: الأبـيض . الاكتئـاب، وتقلـب المـزاج، والحياديـة والاعتـدال     : الرمـادي . ويلقّب بملك الألوان

ــيلة   ــة، والفض ــارة، والنظاف ــي. الطه ــة،: البن ــراء   الطبيع ــة، والث ــع، والاعتمادي  .والنف
)GREGORY CIOTTI201835م، ص(  

التصـاميم  تأثير الحاسوب وبرامج التصميم الحديثة علي أفكـار المصـمم فـي انتـاج     /  2/3/25
  .القرافيكية الإلكترونية 

وتجهيزهـا   التصـاميم القرافيكيـة الإلكترونيـة   إن تأثير إستخدام الحاسوب في تصـميم وإخـراج    
نظام متكامل من الأجهزة الالكترونية وبـرامج التصـميم الحديثـة التـي تـدعم الافكـار        باستخدام

بصـورة خاصـة يكمـن فـي قدرتـه       القرافيكيـة الإلكترونيـة  بصور مباشرة له تأثير على الفنون 
على زيادة حجم الإنتـاج  التجـاري وبالتـالي زيـادة الإيـرادات لإقبـال المتلقـي علـى المـادة          

المصممة بالإضافة إلى توفير أسـاليب جديـدة أنيقـة ، وهـو مـا أدى إلـي        رونيةالقرافيكية الإلكت
القرافيكيـة  زيادة كبيرة في البرامج الخاصة باستخدام الحاسوب فـي تصـميم وإخـراج الأعمـال      

في مجال  الصـحف والمجـلات والنشـر التجـاري الإلكترونـي الاوسـع والاشـمل         الإلكترونية
  .والمواقع الاسفيرية  عبر وسائل التواصل الإجتماعي

وبفضل استخدام الحاسوب إنخفضت الأعداد الكبيـرة مـن العمـال والفنيـين فـي جميـع مراحـل        
خطوط الإنتاج حيث تم إختزال بعض مراحـل الإنتـاج واقتصـارها فـي شـخص واحـد وهـو        

وقد كان أسلوب العمـل التقليـدي يقتضـي إنجـاز مجموعـة مـن العمليـات المتتابعـة         . المصمم
ستغرق وقتاً ومجهوداً كبيراً، حيث تـتم معالجـة النصـوص والصـور والرسـومات علـى       والتي ت

فالنصـوص يـتم جمعهـا علـى ماكينـات صـف الحـروف بأنواعهـا المختلفـة،          . عدة مراحل
والصور يتم إنتاجها على كاميرات التصـوير الميكـانيكي، وعمليـة تنسـيق النصـوص والصـور       
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ا الآن فقد أصبحت هـذه العمليـات وفـي ظـل مـا يـوفره       تتم كخطوة لاحقة للعمليات السابقة، أم
الحاسوب من برامج في تجهيـز وتصـميم الصـفحات وبدرجـة عاليـة مـن الجـودة والسـرعة         
ومعالجة الصور لمختلف الأغراض وتصـميم المتطلبـات الإعلانيـة كتنفيـذ الشـعارات واللوقـو       

صـمم إنجـاز المهمـة التـي     لا يتعدى بضع لمسات سريعة على مفاتيح الحاسوب والتي تحقـق للم 
  .رغب فيها وفي الوقت الذي يريد

وكانـت لـه التـأثيرات     القرافيكيـة الإلكترونيـة  وقد ساهم  الحاسوب كثيراً في تجويـد الاعمـال   
الكبيرة ذات دلالة على المستخدم الفرد، فقد حث هـذا النظـام الأفـراد علـى أن يكونـوا مبـدعين       

لفة لأكثـر النمـاذج فـي التصـميم مـن خـلال إسـتخدامهم        وأكثر إنتاجية وإتاحة الخيارات المخت
وقد أسهم أيضاً الحاسوب في خلق أسـلوب جديـد للتفكيـر فـي التصـميمات      . حاسباتهم الشخصية

م  2001شـريف درويـش اللبـان،    . (فيما يمكن أن يقوم به أجهزة الحاسـوب فـى عـالم اليـوم     
  )78ص 

  :في الإتصال المرئي  ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني /2/3/26

  :الأنواع ومجالات الإستخدام   ) أ(

  :من حيث المكان يمكن تقسيم تصميم الاعلان الإلكتروني  ألى نوعين 

وتستخدم فيه كـل الوسـائل المتاحـة لتصـميم الاعـلان الإلكترونـي  والممكنـة  فـي التنفيـذ          
حسـب   والممكنه من تصوير فوتوغرافي  ورسـم توضـيحي ومـا سـتجد مـن اسـاليب ، كـل       

متطلبات وظـروف المتلقـي والظـرف الإقتصـادي للشـركة أو المؤسسـة المنتجـة والأسـاليب         
المستخدمة ليس المقصود بها إسلوب الإخراج فقـط  بـل الإسـلوب الفنـي ويمكـن إسـتخدام إي       
إسلوب تراه مناسب للعمل المعين الذي  تقصـده واضـعاً فـي إعتبـارك أنـك تعـالج الموضـوع        

يضاحي  للاعـلان الإلكترونـي  بكـل معانيـة وإبعـادة لتوضـيح الفكـرة        من ناحية التصميم الإ
 .والرساله التي نوجهها بواسطة هذا العمل 
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  :الأساليب )ب(

  ومن حيث طريقة توضيح الفكرة يمكن تقسيم تصميم الاعلان الإلكتروني  إلى ثلاثة أساليب

  :الإسلوب الأول 

شـتمل علـى الفكـرة الأوليـة المباشـرة      يحتوي على الصورة أو الرسم الإيضاحي فقـط وهـو ي  
التي يراها المشاهد أو عندما يقع نظـرة علـى الاعـلان الإلكترونـي ،  ويمكـن إسـتنتاجها فـي        

  )2-2(والشكل رقم ) 1-2(جزء يسير من الزمن كما في الشكل رقم 

            

  )2-2(صورة رقم )                                             1-2(صورة رقم 

اني  وهـو الـذي يشـمل علـى الصـورة أو الرسـم الإيضـاحي مصـاحباً بالكلمـة          :  الإسلوب الث
وفي هذا النوع تتفـاوت النسـبة بـين الكلمـة والمعنـى      . الشارحة أو الموضحة أو المكملة للمعنى

فقد  تشكل النسبة الأكبر من الاعلانات الإلكترونية  وقد يحـدث العكـس وتشـكل الكلمـة الجـزء      
من الإعلان وهذه نسبة تحددها نـوع الرسـاله أو المعلومـة وطريقـة إبرازهـا كمـا فـي         الأكبر
  )4-2(و  الشكل رقم )  3-2(رقم      الشكل
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  )4-2(صورة رقم )                                    3-2(صورة رقم 

:الإسلوب الثالث  

أو الصـورة وغالبـاً مايسـتخدم هـذا الإسـلوب      تشكل الكلمة فقط بدون الإعتماد بتاتا على الرسـم  
في الأعلانات الإلكترونية  الموجودة فـي المواقـع الحكوميـة الجـادة  مثـل اعـلان الإلكترونـي        
عن نتائج امتحانات اوكشوفات اسماء اوأخبار صحف اللكترونية التـي ينتظـر فيهـا النـاس وقتـاً      

  )6-2(والشكل رقم )  5-2(ل رقم طويلاً وهو الذي يخاطب المتلقي المتمهل كما في الشك

        
  )من تصميم الباحث ) ( 6-2(صورة رقم )            من تصميم الباحث )   ( 5-2(صورة رقم 

 السـلبية  القـيم  تحويـل  أو (الشـكلي  التصـميم ) وظيفيـة  قيم إلى ( الأفكار  الابداعية القيم تحويل  -

 بإضـافة  ، فيزيقيـة  تصـورات  أي عـن  النظـر  غـض ب المتلقي انتباه لفت من خلال جمالية قيم إلى

 عثمـان،  اعتـدال ) ( والشكلية للتصـميم الإلكترونـي    العناصر الحسية قيمة إلى الموصول الإيحاء



 

 

- 71 - 

وهي تصاميم دائما نجـدها فـي المواقـع الإلكترونيـة التـي تهـتم       )  47م،ص ٢٠٠٣ - القاهرة –
)  7-2(كمـا فـي الشـكل رقـم       .بصحة الانسان وتقدم خدمات صحية ومنتجـات ادوات صـحية   

  )8-2(و الشكل رقم 

            

  )8-2(صورة رقم )                          7-2(صورة رقم 

  :اخراج الفكرة بصریاً باختیار الأسلوب / 2/3/27

تتعدد الطرق والأساليب لجعل الفكرة المرئيه وهـذا يسـاعد علـى أن نفصـل بـين الفكـرة التـى        
الشكل الذى سينقلها ، واختيار الأسـلوب الأمثـل يعتمـد علـى طبيعـة الرسـالة       نحاول أن ننقلها و

)  9-2(الشـكل رقـم   كمـا فـي    .والمستوى التعليمى والثقافى والإجتماعى للمجتمـع المسـتهدف   
  )10-2(والشكل رقم 

            
  )حث من تصميم البا) ( 10-2(صورة رقم )           من تصميم الباحث ) ( 9-2(صورة رقم 
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للتعبير عن الفكرة بصرياً وتتراوح هذه الأساليب بـين مـا هـو واقعـى جـداً      ة توجد أساليب متعدد
الخطـوط العريضـة للاسـاليب    وما هو شديد التجريد ، وهى مهمـا تعـددت لـن تخـرج عـن      

  :التالية

 الأسلوب الواقعى )Realistic(  :  
بكـل تفاصـيلها بـدون أى اضـافة مـن      يسعى المصمم فيه الى نقل فكرة أو واقعـة نقـلاً دقيقـاً    

المصمم وتشمل المعالجات الواقعية الرسوم اليدويـة ، والصـور الفتوغرافيـة والرقميـة ، ولكـى      
يبدو الشكل المرسوم ، سواء كان مخططـا أو مصـوراً يتعـين أن يكـون واضـحاً بكـل معالمـه        

والشـكل  ) 11-2( الشـكل رقـم   كمـا فـي   .وتفاصيلة ، ويكون لونه مأخوذ من العـالم الحقيقـى   
  )12-2(رقم 

       
  )12-2(صورة رقم )              من تصميم الباحث )  ( 11-2(صورة رقم 
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  )Symbolic(  الأسلوب الرمزى

الرمزية لها معانٍ متعددة ، قد تعنى التعبير عـن فكـرة بعلامـات بسـيطة مميـزة ، أى تجسـيدها       
فالخير قـد يرمـز لـه بسـنبلة القمـح أو شـجرة        فى جسم رمزى له معان مرتبط بها عند الناس ،

  )117، ص  1980محمود البسيونى ،  .(زيتون ، والشر قد يرمز له بوجه الشيطان

والأسلوب الرمزى فى التصميم هو توظيف الشكل أو الحـرف أو اللـون لينقـل فكـرة أو مفهـوم      
اذ تنشـط تلـك الوسـيلة     ، ونقل الرسالة للمتلقى بتلك الطريقة فى أكثر وسائل الأتصـال حيويـة ،  

ذهن المتلقى بالتفكير المتواصل لكى يدرك ما يرمـى اليـه الرمـز ، وأثنـاء تفكيـر المتلقـى فـى        
مضمون الرمز قد تطرأ عليه تفسيرات خاطئة ، كلمـا قـرب مـن ذهـن المتلقـى ، وبالتـالى زاد       

 ـاحتمال وجود فهم صحيح للرمز ، مما ينتج عنـه سـرعة تجـارب المتلقـى مـع فكـرة        ميم تص
  . اعلان الالكترونيالإ

ولنجاح الرمزيه فى التصميم يجب ان يكـون لـدى المصـمم الخبـرة الواسـعة والمقـدرة التقنيـة        
 .على ترجمة المعلومات الى لغة بصريه يفهمها المتلقـى بمختلـف مسـتوياته الفكريـة والثقافيـة      

  )14-2(الشكل رقم )  13-2(الشكل رقم     كما في

           

  )14-2(صورة رقم )                      13-2(م صورة رق
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  : الأسلوب التجريدى

هـو احـداث اسـقاطات فـي مكونـات الشـكل بغـرض         علان الالكترونيفي تصميم الإ التجريد
  .الأفكار عن طريق حد أدنى من التفاصيل  احداث بعض التأثير ولنقل 

 مفهـوم  يجعلـه يحمـل   لالكترونـي  التصـميمي للاعـلان ا   البنـاء  في التجريدية الأشكال استخدام

 المسـاحات  واخـتلاف  والتـوازن  التكـرار   خـلال  من الشعورية بعض المحتويات عن يعبر محدد

اعـلان  الإ والأسـلوب التجريـدى فـي التصـميم     بالتوالـد ،  يـوحي  ممـا  واحد عنصر  والمواقع
نـب جميـع   هو الذى يهمـل كـل المظـاهر الطبيعيـة للاشـياء اهمـالاً مطلقـاً ويتج        الالكتروني

عناصر المحاكاة وتحويل الأشياء الى انظمة ايقاعيـة وتوافقيـة فـي خطـوط وأشـكال ومسـاحات       
وملامس ، ومن المعالجات التجريديـة ، الكاريكـاتير الـذى يحـور العـالم الحقيقـى مـن أجـل         

ويمكن استيعاب فكرة الرسـم الكاركـاتيرى للآخـرين بوضـوح عنـدما يكـون        التوجيه والنقد ، 
-2(الشـكل رقـم   كمـا فـي    .على درايه بالأفكار التى يهدف الكاريكاتير الـى نقلهـا    المشاهدون

  )16-2(والشكل رقم ) 15

             

  )من تصميم الباحث ) ( 16-2(صورة رقم )     من تصميم الباحث ) ( 15-2(صورة رقم 
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  : الأسلوب الزخرفى

خرف للتجميـل فقـط ، ولا تكـون لـه     بـالز  عـلان الالكترونـي  في تصميم الإ يهتم هذا الأسلوب
مهمة توضيحية معينة مباشرة أو غير مباشرة ، فهـو يهـدف لإضـافة صـيغة جماليـة ، وغالبـاً       

ويـرى الباحـث أنـه لـيس هنـاك       .ما تكون تكميلية ، لإراحة النظر والتخفيف من جدية الرسالة 
ضـها دون تحديـد دقيـق    حدود فاصلة تماماً بين الأساليب الأربعة السـابقة فقـد تتـداخل فـي بع    

  )18-2(والشكل رقم ) 17-2(الشكل رقم كما في  .بينها 

            

  )18-2(صورة رقم )                         17-2(صورة رقم 

  :الأسس النفسیة  / 2/3/28

يأمل الإنسان العـادي لأن يكـون علـى علـم بكـل شـيء فهـو        :  علان الالكترونيلإالميل ل  . أ
ها ترضي فيه حب الإسـتطلاع ولانـه فـي حاجـه إليهـا ولاشـك  أن الحيـاة        يترقب الأخبار لأن

الحديثه قد أرضته بل فاق رضاءه عنها الحـدود وعلـى الـرغم مـن هـذا فقـد تعـود الإنسـان         
علانـات الالكترونيـة الموجـودة فـي كـل      الإالإعلان المستمر الذي يشمل كل الموضوعات وهي 

كمـا فـي الشـكل رقـم     . ترونية عبـر شـبكة الإنترنـت    وسائل التواصل الجتماعي والمواقع الالك
  ) .20-2(و الشكل رقم ) 2-19(
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  )من تصميم الباحث ) ( 20-2(صورة رقم  ) من تصميم الباحث )  ( 19- 2(صورة رقم 

  :الحاجه للتأكيد   . ب

إن وسائل الترغيب متعددة فأن كان الإنسان في حاجه إلى منتج فتوصـل الـى قناعـة تامـه عبـر      
عـلان  الإعلان الالكتروني الجذاب  فإنه لايتردد فـي شـراء الصـنف الـذي يلـح عليـه بـه        الا

  ) .22-2(و الشكل رقم ) 21-2(كما في الشكل رقم . الالكتروني 

           

  )22-2(صورة رقم )                  21-2(صورة رقم 
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عة و سابقة فالإنسان الغـارق فـي عملـة عرضـة للإقنـاع      هذه الحيل سري :الكسل العقلـي . ج 
بسرعة ولذا إستفادت شفره جليت من هذا الكسل العقلي حين ظهـر إعلانهـا هـل لازالـت تنتقـل      

  .كما في. من شفرة لأخرى ومعنى الإعلان أن يوصلك الى قناعة تامه دون تردد و تفكير

  )24-2(والشكل رقم ) 23-2(الشكل رقم 

      

  ))24-2(صورة رقم )                          23-2(م صورة رق

هي الرغبة الحقيقية في الإقتناء للمنـتج ذلـك أنهـا الرغبـة فـي التمتـع       :الـرغبة في الإقتناء . د
بالشيء المشتهى أكثر منها الرغبه في إحـرازة شخصـيا ولايكتـف الاعـلان الالكترونـي الـذي       

تناع الناس فـي أمكـانهم إقتنـاء هـذا الشـيء أو ذلـك ،       يستغل مباشرة الرغبة في الإقتناء عن إق
  . )26-2(والشكل رقم ) 25-2(كما في الشكل رقم 
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  )26-2(صورة رقم )       المستقبل - من تصميم الاستاذه تسنيم فضل)  ( 25- 2(صورة رقم 

لأقـل إلـى   ، يتطلع الإنسـان إلـى السـعادة أو علـى ا      الأمل في حياة أفضل :الميول المادية . ه 
اللذة و الاعلانات الإلكترونية  التي تستغل هذا الميل الفطري كثيـرة جـداً وهـي تعـرض خدمـة      

  . )28-2(والشكل رقم ) 27-2(كما في الشكل رقم . لسلعه  محددة وتبرز سعادة الحياة 

        

  ) من تصميم الباحث) ( 28-2(صورة رقم )       من تصميم الباحث )  ( 27- 2(صورة رقم 

  :الإقتصاد . و 

تعتمد مصانع الشامبو مثلا على حـب الإقتصـاد فهـي تـدعي دائمـا أن أوفـر مـن الصـابون         
العادي وأن يضع نقط منها كافية لعمل رغوة تنظـف الشـعر كـذلك مصـانع معـاجين الأسـنان       



 

 

- 79 - 

تحاول أن تقنع المستهلك بأنه إذا إستعملها إنتصـر كثيـراً وهـذا يوضـحه الاعـلان الإلكترونـي        
والشـكل  ) 29-2(كمـا فـي الشـكل رقـم     . لذي يحمل في طياته  الصورة والكتابـة الإرشـادية   ا

  . )30-2(رقم 

         

  )30-2(صورة رقم )                                  29-2(صورة رقم 

  :الإشتهاء . ز

ادا سيستغل المصمم هذا الشعور بالإضافه إلـى شـعور التنـافس والطـوح ذلـك أنـه يـدفع أعـد        
( لكترونيـة  التجاريـة مثـل اعلانـات    كبيره من الناس إلـى الشـراء كمـا نجـد الاعلانـات الإ     

  . )32-2(والشكل رقم ) 31-2(كما في الشكل رقم ) الاتصالات والموبايلات 

     

  )32-2(صورة رقم )                   31-2(صورة رقم 
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  :الحساسية .  ح

ثارة شعور الشـفقه وهـي طريقـة يكتـب لهـا النجـاح دائمـا        يحاول الاعلان الإلكتروني  أحيانا إ
ويلجأ إليها حين يكون الاعـلان الإلكترونـي  عـن منتجـات غذائيـة أو مستحضـرات طبيـه أو        

  . )34-2(والشكل رقم ) 33-2(كما في الشكل رقم . مستلزمات الأطفال 

      

  )34-2(صورة رقم )                         33-2(صورة رقم 

  : غريزة البحث عن الطعام.ط 

يلجأ إليها المصمم عندما يريد سلعه تؤكـل فيقـوم بتصـوير الطعـام موضـع الإعـلان بـالألوان        
  . )36-2(والشكل رقم ) 35-2(كما في الشكل رقم . ليسيل لعاب القارئ أو المشاهد 

           

  . )36-2(صورة رقم )                             35-2(صورة رقم 
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  :الخوف . ك

هو من الوسائل التي يلجأ إليها قله  من المعلنـين تسـتغل هـذا الشـعور شـركات التـأمين ضـد        
  .)37-2(كما في الشكل رقم . حوادث الحريق للحق على التأمين على الأملاك والمقتنيات 

           

  )38- 2(صورة رقم                     )من تصميم الباحث (     )37- 2(صورة رقم 

  :  نبذة عن تاريخ الوسائط المتعددة/   2/3/29

وبعبـارة أخـرى البـرامج التلفزيونيـة     " أكثر من وسـط واحـد  "تعني الوسائط المتعددة ببساطة (  
وهـي جميعـاً عبـارة عـن      -والأفلام والكتب حتى يتضح كلها أمثلة علـى الوسـائط المتعـددة    

  .استخدام مزيج من النصوص والصور والأصوات والحركة 

الرسـوم   لقد قطعـت الوسـائط المتعـددة شـوطاً طـويلاً مـن جـذوره المتواضـعة المتطـورة         
فاعل ،  فـي العـالم الحقيقـي ، عنـدما يتحـدث معظـم النـاس عـن         الحديثة اليوم والت المتحركة

ــل    ــت لتمثي ــد حــان الوق ــوتر لق ــاز الكمبي ــدثون عــن جه ــإنهم يتح ــددة ، ف الوســائط المتع
، التي تظهـر علـى الشاشـة العـرض و للعـالم كلـه        وألعاب الفيديو ، رسومات الحاسوب مجال

واحدة من أقـدم وأفضـل الأمثلـة المعروفـة مـن الوسـائط المتعـددة         من الاحتمالات الأخرى ،
من قبل نـولان بوشـنيل ، وتألفـت اللعبـة مـن اثنـين        1972، صممت في عام  بونغ لعبة فيديو

. مرة ذهابـا و إيابـا عبـر الشاشـة ، مثـل التـنس       " الكرة" من المجاذيف هو أن يضرب المربع 
كما أنها بدأت لعبة الورق ، وأخيرا انتهى بهـا المطـاف فـي كثيـر مـن المنـازل، وفـي عـام         

وسـتيف زنيـاك أسـس شـركة تسـمى       سـتيف جـوبز   بدأت ثورة جديدة كانت كأصدقاء 1976
انهـا صـممت أول جهـاز كمبيـوتر لاسـتخدام رسـومات        أبـل  وبعد عام اكتشفت. بدءالتشغيل 
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أبـل   أصـدرت  1984م ، وفـي عـا   1981انتقلت الثـورة للكمبيـوتر بسـرعة للعـام     . ملونة 
واجهـة مســتخدم  (نظـام الكمبيــوتر الأول لاسـتخدام المسـتخدم الرســومية واجهـة      مـاكنتوش 

كما حمل ماكنتوش الماوس الأولى، التـي مـن شـأنها أن تغيـر إلـى الأبـد طريقـة        ) .  رسومية
النسـخة الأولـى مـن     1985عـام   مايكروسـوفت  قـت الناس التفاعل مع أجهزة الكمبيوتر،  أطل

، وهـو الجهـاز الـذي يعتبـره     )كومـودور أميغـا  (كما صدر في العام ذاته . ويندوز نظام التشغيل
كثير من الخبراء أحد أولى الوسائط المتعددة الخاصة بالحاسـوب نظـراً لقـوة المعالجـة المتقدمـة      

لكن أميغا لم تبل بـلاء حسـنا علـى مـر السـنين، رغـم       . الرسومات وواجهة المستخدم المبتكرة
أصبح نظام التشغيل ويندوز قياسياً ومعياريـاً لحوسـبة سـطح المكتـب ، مهـدت ابتكـارات        ذلك

 الطريـق للتطـورات فـي مجـال الوسـائط المتعـددة       ومـاكنتوش  كلاً من نظامي تشغيل ويندوز
التـي  (دوراً هاماً في مجـال الوسـائط المتعـددة منـذ بـدايتها       ماكروميديا لعبت شركة. المتلاحقة

برنامجـاً معلمـاً يسـمح     1988عـام   أصـدرت ماكروميـديا  ). Macromindكانت تسمى سابقاً 
. لمستخدمي الحاسوب اليوميين بالابتكـار، كمـا يسـمح بعـروض الوسـائط المتعـددة التفاعليـة       

معظم الرسـوم المتحركـة والوسـائط المتعـددة الموحـودة علـى شـبكة         ماكروميديا فلاش تحرك
https://bc065.k12.sd.us/M(.الإنترنت

 ( 

  :ب في تطوير انتاج الوسائط المتعددة دور الحاسو/   2/3/30

وهـو مصـطلح واسـع الانتشـار يشـير إلـى       ) Multimediaبالإنجليزيـة  ( الوسائط المتعـددة 
الــنص، الصــوت، الرســومات، الصــور المتحركــة، (اســتعمال عــدة وســائط مختلفــة مثــل 

عـدة أهـداف    لتقديم المحتوى بطريقـة تفاعليـة لتحقيـق هـدف أو    )  والتطبيقات التفاعلية  الفيديو،
 .محددة المعلومات

وتعنـي  ]  Multi[وقد عرِّفت الوسائط المتعددة المكونـة مـن كلمتـين حسـب الترجمـة العربيـة       
طائفـة مـن تطبيقـات    :وتعني وسـيط أو وسـيلة إعلاميـة، عرِّفـت بأنهـا      ] Media[متعدد، و

السـاكنة  الحاسب الآلي يمكنها تخزين المعلومات بأشكال متنوعـة تتضـمن النصـوص والصـور     
ــة  ــم عرضــها بطريق ــة والأصــوات، ث ــة  والرســوم المتحرك ــا )   Interactive( تفاعلي وفق
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وعلى هـذا يتضـح أن الوسـائط المتعـددة هـي عبـارة عـن دمـج بـين          . لمسارات المستخدم
الحاسوب والوسائل التعليمية لإنتـاج بيئـة تشـعبية تفاعليـة تحتـوي علـى برمجيـات الصـوت         

ما بينهـا بشـكل تشـعبي مـن خـلال الرسـوميات المسـتخدمة فـي         والصورة والفيديو ترتبط في
لقد طرأت مـؤخراً بعـض التحسـينات فـي تقنيـة بـرامج التصـميم        برامج التصميم المختلفة  ، 

المتعددة على الحاسوب وذلك بإضـافة امكانيـات الوسـائط المتعـددة هـذا بـدوره سـاعد علـى         
الفيـديو  المتحـرك والصـوت والصـورة ،      العملية الابداعية للتصميم الالكتروني التـي تسـتخدم  

كل هذه الامكانيات ساعدت فـي جعـل التصـميم الالكترونـي  المعتمـد علـى الحاسـوب أكثـر         
  .ديناميكية وإثارة وساهم ايضا في جعله وسيلة فعالة  

ويتميز دور الحاسب في منظومـة الوسـائط المتعـددة فـي ادارة جميـع أجهـزة العـرض التـي         
كمـا ان الوسـائط   . ومة وهو المفهوم الحديث لمصـطلح الوسـائط المتعـددة    تعمل وفق هذه المنظ

 ـ الحـرف المتعددة الحديثة تعتمـد علـى عنصـر الصـورة والصـوت والحركـة و       ن طريـق  ع
  .الحاسب الآلي 

  :العناصر المكونة لمنظومة الوسائط المتعددة التي تدار من خلال الحاسب الآلي 

  :   Graphicالرسوم 

ــ ــة ع ــمل إمكاني ــور  وتش ــة والص ــرائط والصــور المتحرك ــة والخ ــات البياني رض المخطط
  .الفتوغرافية  

  :  Audioالصوت 

حيث يتم تحويل الاصوات الى اشـارات رقميـة ومـن ثـم يمكـن توظيفهـا كمثيـرات صـوتية         
 .للصور 
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  :  Texts النصوص 

يمكن تخزين كمية هائلة من النصـوص بإسـتخدام آليـات نقـل البيانـات مـن اقـراص مدمجـة         
  .وفلاشات وتتم الاستفادة من هذه التقنية في تخزين الموسوعات الضخمة 

  :  Videoالفيديو 

لقد اصبح احدى أروع وافضـل التحسـينات والاضـافات التـي تمـت ضـمن بـرامج الوسـائط         
  .المتعددة 

  :الوسائط المتعددة واستخداماتها في التسويق /  2/3/31

الات مثـل، الإعلانـات، والفـن، والتعلـيم، والترفيـه،      الوسائط المتعددة تستخدم في مختلف المج(
والهندسة، والطب، والرياضـيات، والأعمـال التجاريـة، والبحـث العلمـي والتطبيقـات الزمانيـة        

  :العديد من الأمثلة هي كما يلي. المكانية

  : الصناعات الإبداعية/   2/3/32

نوعـة مـن الأغـراض التـي     اسـتخدام الوسـائط المتعـددة لمجموعـة مت     الصناعات الإبداعيـة '
تتراوح بين الفنون الجميلة، الترفيه، إلى الفـن التجـاري، إلـى الصـحافة، إلـى وسـائل الإعـلام        

مصـمم وسـائط متعـددة يصـمم     , البرمجيات والخدمات المقدمة لأي مـن الصـناعات المـذكورة   
لمهـارات  بـالطبع ذلـك يتطلـب مجموعـة مـن ا     . جميع انواع الوسائط المتعددة في حياته المهنية

  .و التحليلية والإبداعية ,التقنية

  : الاستخدامات التجارية/   2/3/33

الكثير من وسائل الإعلام القديمة والجديدة الالكترونية المسـتخدمة مـن قبـل الفنـانين التجـاريين      
و قـد يكـون يـتم    .وتستخدم العروض المثيرة للفت الانتبـاه فـي الإعـلان   . هي الوسائط المتعددة
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مصممي الوسائط المتعـددة التجاريـة لتصـميم خـدمات حكوميـة وتطبيقـات خـدمات         التعاقد مع
  .غير ربحية كذلك وأيضا تجارية 

  :لترفيه والفنون الجميلة ا/ 2/3/34

وبالإضافة إلى ذلك، يتم استخدام الوسائط المتعددة بشـكل كبيـر فـي صـناعة الترفيـه، وخاصـة       
بعـض ألعـاب الفيـديو    . المتحركـة وألعـاب   لتطوير المؤثرات الخاصة فـي الأفـلام والرسـوم    
ــي تســمح . أيضــا تســتخدم خصــائص الوســائط المتعــددة تطبيقــات الوســائط المتعــددة الت

فـي الفنـون   . للمستخدمين المشاركة بنشاط بدلا من مجـرد الجلـوس وجعـل الألعـاب تفاعليـه     
الإعـلام المختلفـة   هناك فنانين الوسائط المتعددة، الذين بأمكانهم مـزج تقنيـات باسـتخدام وسـائل     

وثمة نهـج آخـر ينطـوي علـى إنشـاء      . التي تجعل بأمكانه المشاهد التفاعل مع الوسائط المتعددة
  .الوسائط المتعددة التي يمكن عرضها في ساحة الفنون التشكيلية التقليدية، مثل معرض فني

  : الصحافة/   2/3/35

هرة الجديـدة مـن خـلال تنفيـذها     شركات الصحف في جميع أنحاءالعالم تحاول تطبيق هـذه الظـا  
الولايـات المتحـدة الأمريكيـة    -و ممارساتها في عملهم،الصحف الكبرى مثـل نيويـورك تـايمز    

وصحيفة واشنطن بوست يقوموا بوضع سابقة لتحديد المواقـع مـن صـناعة الصـحف فـي عـالم       
 ـ . والتقـارير الإخباريـة لا تقتصـر علـى وسـائل الإعـلام التقليديـة       . معولم حفيين يمكـن للص

المستقلين الاستفادة مـن وسـائل الإعـلام الجديـدة المختلفـة لإنتـاج قطعـة الوسـائط المتعـددة          
وهـو يشـرك الجمهـور العـالمي وتـروي حكايتهـا مـع        . للحصول على الأخبـار لقصصـهم  

التكنولوجيا، والتي تطورت تقنيات الاتصال الجديـدة لكـل مـن المنتجـين والمسـتهلكين وسـائل       
ع لغـة مشـتركة هـي مثـال لهـذا النـوع مـن الإنتـاج صـحافة الوسـائط           الإعلام وهو مشرو

الكـاميرات  (وغالبا ما يشار للصحفيين الذين يسـتخدمون الوسـائط المتعـددة المحمـول     . المتعددة
علـى أنـه   ) ومسجلات الصـوت والفيـديو، وأجهـزة الكمبيـوتر المحمولـة مجهـزة واي فـاي       

  ) khttps://bc06.5 مرجع سابق( .الصحافي المتنقل
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إن عملية التصميم كجزء من مهام الفنان التشكيلي ودارسي الفنـون مـن العمليـات التـي يكتنفهـا      
كثير من الغموض كالـذي يكتنـف ماهيـة الإبـداع والجمـال وعلـى كثـرة الآراء حـول تلـك          

  ) .الخاتم مرجع سابق( .المفاهيم
 ـ    ل أو إعـادة صـياغة   إن الإبداع يطلق عادة على كشف صيغة جديدة لم يكن لهـا وجـود مـن قب
  .شكل قديم بأسلوب جديد ، والإبداع تكييف للماضي وتوظيفه لمجابهة الحاضر 

إن الصيغ الجديدة وإمكانية الدارسين للحصول على تلك الصـيغ يمثـل عقبـة لأغلـب الطـلاب ،      
وبما أن الحاسوب يتطلب مـن المسـتخدم مجـرد الفكـرة أو التخيـل ، ويقـوم الحاسـوب بعمـل         

لبه إنتاج العمل الفني من جهد ، فقد صارت إمكانيـة الحصـول علـى صـيغ جديـدة      أغلب ما يتط
أقل صعوبة مع استخدام الحاسوب ، في ذات الوقـت نجـد أن إعـادة صـياغة الأشـكال القديمـة       
وفق أساليب فنية جديـدة يـدخل المنـتج فـي عـداد العمليـات الابتكاريـة ، ومـن المؤكـد أن          

ستخدم من تنفيذ الرؤى الجديـدة التـي يـود أن يصـير عليهـا      للحاسوب دور كبير في مساعدة الم
صياغة الأشكال القديمة لكي يخرج عمـلاً فنيـاً حـديثاً ، وعلينـا أن تنـذكر المصـادر المرئيـة        
التي يرجع لها المصمم من البيئة والطبيعـة أو مـن التـراث الفنـي الشـعبي وإدخـال التعـديلات        

  .عليه 
فـي انتـاج واخـراج التصـميمات الالكترونيـة القرافيكيـة        اذ نجد ان الكمبيـوتر سـاعد كثيـرا   

والاعلانات التجارية في اظهار المادة المعلن اليها بصـورة ممتـازه كمـا اتـاح خيـارات مختلفـة       
من التصميمات وذلك من خلال اسـتخدام بـرامج حديثـة مواكبـة للتطـور والطفـرة الاعلاميـة        

في كيفيـة التصـميم النـاجح الـذي يـؤدي الـدور        العالمية مما ادى الى خلق اسلوب جديد للتفكير
 .الامثل للتصميم 

رتبـاط معنـاة بالمصـطلحات المختلفـة والتـى      إو, راء حول مفهوم التصـميم  لآلقد اختلفت او هذا
ليمتـد الـى   )  Design(يفهم منها وحدة البناء وشكلة العام وكذلك اختلف تفسـير معنـى التصـميم    

اى بمعنـى تصـميم لتجميـع    )   Comosition(تكـوين  ابعد مـن مجـرد ترتيـب العناصـر وال    
  .العناصر التى يتكون منها الشكل  
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،، ،التصـميمات الجيـدة تحكمهـا إعتبـارات الخامـة      ) هربـت ريـد  ( :وفى ذات الصياق  يقـول 
والمعالجة والوظيفة وجميع هذه الإعتبـارات جـزء مـن العمليـة الفنيـة ، والتصـميم هـو فـن         

اخلية للشئ المنتج أى التناسـق الـذى يجمـع بـين الجانـب الجمـالى       تنسيق مجموعة العناصر الد
إذ لا يوجـد عمـل فنـى بـدون     , ساسـية لأوالنفعى فى وقت واحد وكـذلك مجـالات الأنشـطة ا   

بمعنى وضع العمل الفنى وتقدير ما يستخدم فى صـياغتة مـن عناصـر ونسـب وأسـس       ،تصميم
 ـ .... ة فـى وحـدة وتكـوين العمـل المطبـوع      لتحقيق الهدف الأمثل للعمل ، ولتحقيق القيمة الفني

نـة العمـل الخـلاق    إنسـان و لإساسـى ل أعمـل  (التصميم بانة  ،) جيلان سكوت(هذا وقد  عرف 
. اقلمـة الوسـائط الـى غايـات    أنـة  إيمكن تعريف التصميم علـى  .....كذلك ,الذى يحقق غرضة 

  )130،ص 2012،ياسر سهيل (

 :الإلكتروني  والفيديو التلفاز/  2/3/36

علـى   مباشـرة  للأفـراد  بثـه  ويـتم  فيـديو،  شـريط  شكل على يكون الذي الإلكتروني الإعلان وهو
 يبـث  تلفـاز  ( الإلكترونـي  التلفـاز  طريـق  عـن  أو الاجتماعية، التواصل ومواقع الشركة، مواقع

 بأنـه  ويمتـاز  ،) العنكبوتيـة  الشـبكة  علـى  التلفزيونيـة  القنـوات  مواقع :مثل الإنترنت عن طريق

  .المعلن أو المسوق على اً جد عالية التكاليف ولكن وألواناً، صورة وصوت اوحركة يشمل
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  المبحث الثالث 

  :مجالات الجوانب التجارية في الاتصال المرئي /   2/4/1

  :تمهيد 

يعتر عصرنا هذا عصر العولمة والسـرعة فـي الوصـول الـى المعلومـات والتصـفح لمواقـع        
جداً ان يمتلك الفرد جهـاز حاسـوب ممـا جعلـه فـي متنـاول اليـد        الانترنت واصبح من السهل 

وبأحجام وسرعات  مختلفة ومتفاوته ووذلك سهل كثيراً فـي عمليـة التصـميم والتصـفح للمواقـع      
الالكترونية التجارية ومقارنة التصميمات  العالميـة والاقتبـاس منهـا للواكبـه ، وبـذلك نجـد ان       

بات الآليـة فـي الاعمـال المكتبيـة والشـركات بـل اصـبح        من الصعب جداً الاستغناء من الحاس
  .يدخل في جميع ضروب الحياة اليومية والتجارية  

 ـالمرئـي   الاتصـال فـي    الحديثـة  لتكنولوجيال  الأساسية الخاصيةاما    تكنولوجيـات  ارتبـاط  يه
 عيالسـم لك وكـذ  واللاسـلكية،  السـلكية  الاتصـالات  تكنولوجيـات  مع برمجيات التصميم  الحديثة

 أصـبح  لقـد  واضـح  هـو  وكمـا  والصـورة،  والصوت النص بين الجمع هو أخر، بمعنى البصري

 مـن  ملحـة  ضـرورة  صـار  فلقـد  أنواعـه،  بكـل المرئي   الاتصال على أكثر يعتمد اليوم تمعمج

 حيـاة  مـن  الكثيـر  فـي  الجاريـة  التكنولوجيـة  الثـورة  غيرتـه  لما وبالنظر العصر، ضروريات

 مصـطلح  شـاع  حتـى  ،اً بهـا  تـأثر   أكثـر  ظـل  الاقتصادي اللمجا أن إلا تمعات،المجو الأفراد

 فـي  الاقتصـادي  النشـاط  فـي  الحديثـة  التكنولوجيات هذه توغل مدى عن معبرا الحديث الاقتصاد

 الجديـد  الحيـاة   نمـط  تغييـر  فـي  أيضا ساهم بل المؤسسات بين فالمحيط والجزئي، الكلي مستوياه

 كاسـتخدام  اسـتهلاك،  العلاقـة  وطبيعـة  سـلوكيات  فـي  فقط ريغي لم الاقتصاد هذا استحدثه الذي

 التجـارة  بـذلك  فظهـرت  وسـرعة،  دقـة  أكثـر  حديثـة  اتصـال  ووسائل الإعلام متعددة أجهزة

 وتزايـد  .والخـارجي  الـداخلي  ومحيطهـا  المؤسسـة  بين التعامل مجال في جديد كنمط الإلكترونية

 ـ كـان  بعـدما  التكنولوجيـا  بموضـوع  الاهتمام بذلك  أنسـاق  حـول  وأثرهـا  اسـتخدامها  زيتمرك

 حاجـة  زادت وكلمـا  والاتصـال،  الإعـلام  بميـدان  المتعلقة التكنولوجيا وخاصة الإنتاج، وأساليب
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 تطـور  ومـع  تطويرهـا،  وبالتـالي  واسـتحداثها  اسـتمراريتها  زادت كلما الوسائل لهذه المؤسسات

 زادت للبيانـات،  الرقميـة  لجـة المعا فـي  واسـتخدامها  الحديثة تمعاتلمجا في الإلكترونية الوسائل

 الإعـلام  وسـائل  تطـوير  تسـتدعي  والتـي  بعـد،  عـن  الاتصـال  ظاهرة خاصة الاتصال أهمية

 تطـور  فـي  تـزال  ولا اليـوم،  عليـه  هي ما إلى صارت حتى وسرعة، دقة أكثر بشكل والاتصال

 لتـي وا الحديثـة،  تكنولوجياتـه  عـن  بـل  والاتصـال  الإعلام وسائل عن نتحدث نعد لم حيث دائم

 ـ بالنسـبة  والإعـلام  الاتصـال  عمليـة  أهـداف  وفعاليـة  كفـاءة  بكل تحقق أن استطاعت ات للمؤس
 المصـممين  مـن  مجموعـة  أو مصـمم  بـه  يقـوم  إبداعي نهج هو.   التجارية في عملية التسويق

 مـن  مجموعـة   الماديـة  معطياتـه  تنفيـذ  علـى  ويتعـاون  أوالزبـون  العميـل  طلـب  على بناء

 مجموعـة  أو) معينـة  رسـالة  إيصـال  أجـل  من (الخ مخرجين، مبرمجين، طباعة، عمال)المنتجين

 الفنيـة  التخصصـات  مـن  عـدد  إلـى  الجرافيك تصميم مصطلح يشير .المستهدف للجمهور (رسائل

 متنوعـة  أسـاليب  وتسـتخدم  .عرضـها  وطـرق  المرئيـة  الاتصـالات  علـى  تركز التي والمهنية

 وقـد  .والرسـائل  للأفكـار  مرئـي  تمثيـل  لخلق الكلمات أو /و والصور الرموز بين والجمع لإنشاء

 للوصـول  الصـفحات  تنسـيق  البصـرية،  الفنـون  الخـط،  فن مثل تقنيات الجرافيك مصمم يستخدم

 التـي  التصـميم  العمليـة  مـن  كـل  إلـى  الجرافيك تصميم يشير ما وغالبا هذا .النهائية النتيجة إلى

 تصـميمات  فـن  مسـتخدمى  ومـن  .التصـاميم  المنتجـات  وكـذلك  التواصل إنشاء يتم خلالها من

 قـد  المثـال،  سـبيل  فعلـى  .والتغليف التعبئة ومنتجات والإعلانات المجلات، من كل نجد الجرافيك

 التصـميم  عناصـر  وبعـض  مـنظم  ونـص  آخـر،  فنـي  عمل أو شعار المنتجات مجموعة تشمل

 التكـوين  ويعتبـر  .واحـد  قالـب  فـي  المنتج صياغة شأنها من التي والألوان الأشكال مثل الصرفة

 أو التحضـير  سـابقة  المـواد  اسـتخدام  عنـد  وخاصـة  الجرافيـك  تصميم سمات أهم من واحد هو
  .العناصر المتنوعة 
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  :الإنترنت واستخدامه في المجال التجاري /   2/4/2

إن من أهم أساسيات التنمية الاجتماعية والاقتصادية للـدول المتقدمـة والـدول الناميـة علـى حـد       
طـوير بنيـة أساسـية لتكنولوجيـا المعلومـات والاتصـالات وبـالأخص فـي         سواء هو تشييد وت

  .عصر المعرفة 

  :ما هي الإنترنت /   2/4/3

الإنترنت هي عبارة عن شـبكة كمبيـوترات ضـخمة متصـلة مـع بعضـها الـبعض ، وتخـدم         
مليـون مسـتخدم ، وتنمـو بشـكل سـريع للغابـة يصـل إلـى نسـبة          ) 200(الإنترنت أكثر من 

، وقد بدأت فكـرة الإنترنـت أصـلاً كفكـرة حكوميـة عسـكرية وامتـدت إلـى          سنوياً%) 100(
ــف   قطاع التعليم والأبحاث ثم التجارة حتى أصبحت في متناول الأفراد،   ــالم مختل ــت ع والإنترن

تماماً عن الكمبيوتر ، عالم يمكن لطفل فـي العاشـرة الإبحـار فيـه ، فـي البدايـة كـان علـى         
، أمـا الآن  ) Unix(كولات ونظـم تشـغيل معقـدة كنظـام تشـغيل      مستخدم الإنترنت معرفة بروتو

كمـا كـان فـي    . فلا يلزمك سوى معرفة بسيطة بالحاسب لكـي تـدخل إلـى رحـاب الإنترنـت      
الماضي من الصعب الدخول للإنترنت خـلال الشـبكة الهاتفيـة باسـتخدام مـودوم ، ولكـن مـع        

ــذ    ــعوبات ، فمن ــذه الص ــددت ه ــة تب ــوفير الخدم ــركات ت ــار ش ــركة  انتش ــدأت ش أن ب
)CompuServe (       م 1995توفير خدمة الدخول علـى الإنترنـت بواسـطة الشـبكة الهاتفيـة عـام

لـم يعـد الـدخول فـي الإنترنـت أمـراً صـعباً ، وأهـم         ) Point-to-Point(عبر بروتوكولات 
  :عناصر الإنترنت الرئيسية هي 

  ) .WWW(الشبكة العنكبوتية  -
 ) .FTP(نقل الملفات  -

 ) .E-Mail(روني البريد الإلكت -

 ) .Usenet(مجموعات الأخبار  -
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أهم ما يجب أن تعرفه عن الإنترنـت هـو أنهـا تعتمـد اللغـة الإنجليزيـة كلغـة رسـمية ، وأن         
  .الإبحار في الإنترنت مجاني تماماً ، ولكن الثمن هو لتوفير الخدمة لك 

مكـن المصـمم المبـدع    إن استخدام الحاسوب واستخدام الإنترنت في بيئة تفاعلية للمعلـن سـوف ي  
الذي لم يكن عدد متصـفحي مواقعـه التجاريـة يتجـاوز بضـع عشـرات مـن الوصـول إلـى          
مضاعفة من عدد الـزوار  المتشـوقين للمواقـع التجاريـة  ، أي أن سـوق المسـتقبل التجـاري        
سوف يصبح فـي غرفـة او قسـم للتصـميم  ، وهنـا لابـد مـن التأكيـد علـى أن تكنولوجيـا           

الات وما تقوم عليه من اسـتخدام للحاسـوب ولشـبكة الإنترنـت ضـمن إطـار       المعلومات والاتص
بيئة التصميم التفاعلية ، فمدى نجـاح اسـتخدام التكنولوجيـا يتوقـف علـى الـدور الجيـد الـذي         
سـيقوم بـه المصـمم وعلــى بصـماته وخيالـه الواسـع فــي اختيـار افكـار متميـزة تجــذب          

  )61ص 2007عبدالباسط عبداالله،.(المجتمع

  :تقنيات شبكة الإنترنت /   2/4/4

لتصـميم  ل إن قمة  الاستفادة من شبكة الإنترنت تتحقق عنـدما يـتم اسـتخدام هـذه الشـبكة كبيئـة      
مـع انعـدام الحـدود وانخفـاض       وسـوق تجـاري واسـع    في مجال الإتصال المرئـي الرقمـي  

ئصـها  التكاليف ، لذا فإنه يجدر بالمصممين الإطـلاع بشـكل علمـي علـى هـذه الشـبكة وخصا      
والمواقع الموجودة عليها ، ومدى ملاءمـة وحداثـة المعلومـات التـي تتضـمنها ، وهكـذا فإننـا        

فـن التصـميم فـي مجـال الإتصـال المرئـي       نرى في شبكة الإنترنت خطوة إيجابية على طريق 
الشامل والمتطور ، عندما يتم تحفيز المصـممين للقيـام بـدور إنتـاجي معرفـي      التجاري الرقمي  
  .اسع وتقني و

يعتبر الإنترنت من  أحدث أساليب التكنولوجيا المعاصرة التـي تقـدم خـدماتها لكافـة المسـتفيدين      
في جميع المجالات الاعلانية والتجارية و الأبحـاث العلميـة والنظريـة ، ومجـال الأعمـال بكـل       
جوانبه ، والمجال الحكومي بمختلف صوره وأشكاله وقـد حولـت هـذه الشـبكة الكـرة الأرضـية       
إلي سوق واحد للمعلومات في شكل جديد ومتطور ، والإنترنـت شـبكة فضـائية ضـخمة تتكـون      
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من أجهزة الحاسب الآلي المرتبطـة ببعضـها الـبعض والمنتشـرة حـول العـالم ، حيـث تـوفر         
العديد من الفرص للمستفيدين في الحصول علي المعلومات التـي يرغبـون فـي الحصـول عليهـا      

أهـم الأدوات التـي تـم اسـتخدامها فـي تسـويق المنتجـات التجاريـة         ، كما يعتبر الإنترنت من 
  .خلال العقد الأخير من القرن العشرين وأوائل القرن الحادي والعشرين

ويعتبر الإنترنت مكاناً لإكتساب الخبرات المتنوعة فـي كافـة المجـالات عـن طريـق مجموعـة       
تي تقـوم ببـث وإرسـال معلوماتهـا إلـي      أو أحزمة من أجهزة الكمبيوتر اللانهائية المتصلة معاً ال

) الإنترنـت (ويطلـق علـي الشـبكة الدوليـة    . أجهزة الحاسب الآلي المستقلة في شتي أنحاء العـالم 
الطريق الرقمي أو شبكة المعلومـات الرقميـة أو طريـق البيانـات السـريع أو فائقـة السـرعة ،        

لدوليـة ، وهـي ليسـت شـبكة     شـبكة المعلومـات ا  : هذا بالإضافة إلي ظهور تعبيرات جديدة مثل
واحدة قائمة بذاتها ، وإنما هي شبكة مـن الشـبكات التـي تتبـادل المعلومـات والأفكـار والآراء       
والبيانات والحقائق فيما بينها دون قيـد أو شـرط أو رقيـب للأفـراد فـي أي عمـر أو عقيـدة أو        

. علومـات المتراكمـة داخلهـا   لون أو أية دولة في العالم ، ويمثلها الأفراد الـذين يسـتخدمونها والم  
  )الخاتم مرجع سابق ( 

ومع إستخدام الإنترنت أصبح في إمكـان كـل فـرد مـن افـراد المجتمـع و فـي أي مكـان أن         
يحصل علي المعلومات التي يحتاج إليها دون الإضـطرار إلـي التنقـل بـين الاسـواق المختلفـة،       

تقدمـه الآن مـن خـدمات معلوماتيـة     وبكـل مـا   ) الإنترنـت (وهنا يمكن القول بأن الشبكة الدولية
للإنسان ، أصبحت مصدراً من أهـم المصـادر الحـرة الغنيـة بالمعلومـات والأفكـار والحقـائق        
ولأخبار وبـرامج التثقيـف المتنوعـة ، وقـد إكتسـبت شـبكة الإنترنـت هـذه المكانـة بسـبب           

لانترنـت  وبصورة أوسع فـي تقـديم خـدمات الاعـلان التجاريـة  بواسـطة ا      إستخدامها المكثف 
، مما سـهل علـى كـل متصـفح وفـي كـل مكـان فـي العـالم           .عبر التصميمات الإلكترونية 

للوصول إلي المعلومات بسرعة وبدون جهد من خـلال شـبكة الإنترنـت بهـدف الإسـتفادة مـن       
  .معلومات الإعلان التجارية 
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  E-Commerce Websites: مواقع تجارية/  2/4/5

 ـلال يوهـو موقـع تجـار    احد انواع المواقع الالكترونيـة  صـحاب النشـاطات   أخـاص ب  يكترون
نترنـت وذلـك لبيعهـا وهـو يحـوى      التجارية واللذين يرغبون فى عرض منتجاتهم عبر شـبكة الإ 

 ـ   إ همضاف الي يعلى الموقع التجار فى اجزاء وتـتم عمليـات     همكانية البيـع والشـراء مـن خلال
  .لكترونيةالدفع من خلال الكروت البنكية الإ

   :مواقع تجارية تسويقية / 2/4/6

وتعرض هذه المواقع منتجات للشركات والمؤسسـات التابعـة لهـا ، للمسـاعدة فـى تسـويقها ،        
وتحتوى فى الغالب على خدمة البيع على الإنترنـت مـن خـلال الكـروت المدفوعـة مسـبقاً ، أو       

علـى مـواد   من خلال الدفع عند الإستلام ، وفى الغالب الأعـم لا تحتـوى مثـل هـذه المواقـع      
إخبارية أو معلوماتيـة ، وتقتصـر علـى التعريـف بالشـركة أو المؤسسـة والتعريـف بالسـلع         
والخدمات التى تقدمها، وربمـا تقـوم بعـرض منتجـات لشـركات أخـرى ، وعمـل إعلانـات         

وتكتفـى هـذه المواقـع بـالتعريف بالسـلع      : تجارية لسلع وخدمات ،  مواقـع إعلانيـة تجاريـة   
 .    (ا الشـركة ، ولا تتـيح إمكانيـة البيـع والشـراء عبـر الأنترنـت        والخدمات التـى تقـدمه  

http://www.gate2eight.com(  

  :التسويق الإلكتروني تعريف/  2/4/7

 وكافـة  التبـادل  يـات الإنتــاج وعمل  نمـط  فـي  اليـوم  الأعمال منظمات تشدها التي التغيرات إن
 مرحلـة  قبـل  السـابقة  المجتمعـات  لــم تشـهدها   الحيـاة  ونمط أسلوب في بل الاتصال، أشكال
 فقـط  حدوثـه  مجـرد  فـي  التغييـر  يتمثـل  ولـم . المعلومات والإتصالات تكنولوجيا ثورة ظهور
أو  بعــد  عـن  الإتصـال  تقنيـات  أحـدثتها  التي والسرعة والشمول العمق يمثل ذلك يكن لم ولكن

  .الانترنت بإستخدام
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 ويمكـن  عبـر الإنترنـت   التسـويق  لمصـطلح  ودقيـق  واضـح  معني تحديد الصعب من وبالتالي
  :يلي كما المفاهيم هذه من بعض تقديم

 فـي  التسـويق  فــي مجـال   والخبـراء  الخبـرة  مـن  الاستفادة" الإنترنت عبر بالتسويق يقصد) أ(
 بشـكل  الحاليـة  والغايـات  الأهـداف  قيـق تح تمكن مـن  فورية وناجحة جديدة استراتيجيات تطوير

 فـي  كبيـرة  بدرجـة  الأعمـال  ونمـؤ  توسـع  إلـي  بالإضـافة  التـسويق التقليدى مـن أسـرع
  ".المال رأس في أقل وباستثمار وقـت قصير

 للـربط  تكنولوجيــا المعلومـات   اســتخدام " بأنــه  الإنترنـت  عبر بالتسويق يقصد قد كما) ب(
  ."البـائعون والمشترون فرهـايو التـي الوظـائف بين الفاعل

 التـي  الحاجـة  للبحــث فـي   حـديث  تجـاري  أسـلوب " بأنة الإنترنت عبر التسويق ويعرف) ج(
 وفـي  التكـاليف  لخفـض  سـواء  حـد  والمــستهلكين علـي   والتجار الشركات من كل بها يشعر
 قالتسـوي  يعـرف  قـد  كمـا  ".الخدمـة  تقديم سرعة وزيادة الـسلع والخدمات تحـسين الوقت نفس
 مـع  والتواصـل  الاتصـال  تشـمل  والتـي  التــي يؤديهـا   الوظـائف خـلال من الإنترنت عبر

تــوفير   وكـذا  المباشـر  التسـويق  مـن  مبتكـراً  نموذجا تمثل والتي بعمليات البيع والقيام العملاء
 أو الإعـلان  بيـع  مــن خـلال   إمـا  نفقاتهـا  بتسـديد  الإلكترونية المواقع قيام خلال من المحتوي
  ).373 م2003، وآخرون موسى نظام( .الـدخول إليها مقابل المال من معين مبلغ غرض

  :فوائد التجارة الالكترونية على مستوى المستهلكين/   2/4/8

تساعد التجارة الالكترونية في فهم احتياجات العمـلاء وبالتـالي فانهـا تتـيح خيـارات التسـوق        -
 ـ    ة لـدى الزبـائن مقارنـة بمـا تتيحـه      امامهم بشكل واسع وهذا بدورة يحقـق نسـبة رضـا عالي

،  علمآ ان تزايد عدد العمـلاء يقابلـه مسـاحة اكبـر فـي الاسـواق للمـوردين       . التجارة التقليدية 
وتحفـز المهتمـين بالابحـاث لايجـاد     . في خلق حافز كبير لزيـادة القـدرة التنافسـية   كما تساعد 

يـة اضـافة الـى تحسـين الدرجـة      وسائل واساليب متطورة لاستخدام القسائم والشـيكات الالكترون 
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اختصـار الـدورة التجاريـة     ايضـاً تسـهم فـي    .التنافسية للموردين في مجال جودة المنتج للعملاء
اذ يتم الشحن بشكل مباشر من المصنع الى المسـتهلك النهـائي ممـا يـوفر التكـاليف ويختصـر       

ولاسـيما السـلع    الزمن بالنسبة للموردين اضـافة الـى تلبيـة سـريعة لاحتياجـات المسـتهلكين      
المسلمة الكترونيآ كالمجلات والصحف هـذا بالاضـافة الـى مـا يترافـق معهـا مـن تخفـيض         

انهـا تسـمح للزبـائن    و .بسـهولة ويسـر   تسمح بالاشتراك في المزادات الافتراضيةكما  .بالاسعار
.   بتبادل الخبرات والأراء والحصول على الاستشارات من قبـل الوسـطاء عبـر شـبكة الانترنـت     

  ).6, م 2011وآخرون علي قاسم حسن العبيدي .(

  :فوائد التجارة الالكترونية على مستوى المجتمع/  2/4/9

التجــارة الالكترونيــة تيســر توزيــع الخــدمات العامــة مثــل الصــحة والتعلــيم والخــدمات  -
انها تسـمح للنـاس الـذين يعيشـون فـي دول      ، و الاجتماعية الاخرى بسعر منخفض وكفاءة عالية

لم الثالث ان يمتلكوا منتجات وبضائع غير متوفرة فـي بلـدانهم الاصـلية ويسـتطيعون ايضـآ      العا
 ـ  كمـا   .من الحصول على شهادات جامعية عبر الانترنـت  ن يعمـل فـي منزلـه    أتسـمح للفـرد ب

ويقلل من الوقت المتاح للتسوق مما يعني ازدحـام مـروري اقـل فـي الشـوارع وهـذا يسـاعد        
انهـا تتـيح لـبعض السـلع ان تبـاع باسـعار زهيـدة وبـذلك         ، و ئيعلى خفض نسبة التلوث البي

يستطيع الافراد اصحاب الدخل المنخفض من شراء مثل هـذه البضـائع ممـا يعنـي انهـا تسـاهم       
  ).7, م 2011وآخرون علي قاسم حسن العبيدي .(في رفع مستوى المعيشة للمجتمع ككل

  :الإنترنت واستخدامه في المجال التجاري /   2/4/10

إن من أهم أساسيات التنمية الاجتماعية والاقتصادية للـدول المتقدمـة والـدول الناميـة علـى حـد       
سواء هو تشييد وتطـوير بنيـة أساسـية لتكنولوجيـا المعلومـات والاتصـالات وبـالأخص فـي         

  )http://www.arabsender.com( .عصر المعرفة 
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  :أهمية التسويق الالكتروني في ترويج المنتجات/  11/ 2/4

خدمة هامة جدا لكل الشركات والمنتجات لأنه اصبح الطريقـة المثلـى     التسويق الالكتروني  أصبح
العملاقة المسماه الانترنـت   من خلال الشبكة فالتسويق الالكتروني ,معهماف العملاء والتواصل لإستهد

ساعد في بناء علاقة قوية ومتينة مع العملاء المحتملين كما اصبح وسيلة للحفاظ علـى العلاقـة مـع    
انها وسيلة تسويقية اقل في تكلفتها من التسويق التقليدي وتعطي فـرص   العملاء الحاليين بالإضافة الى

 ,شـاكر تركـي امـين   . (متساوية للمنافسة مهما كان حجم شركتك فإنه يمكنك منافسة كبرى الشركات
  )4ص , 2008

 :أدوات التجارة الألكترونية الست /  2/4/12

 :الست فـي مجـال التجـارة الإلكترونيـة     فما هو طبيعة الدور الذي تؤديه كل أداة من هذه الأدوات(

يعد التلفون من الأدوات المستخدمة منذ زمن طويل ويعد هو الأداة الأكثر استخداماً فـي   :التلفون/ أولاً
ويسمح التلفون بعمل دعاية لكثير من السلع والخدمات، ويتمتع التلفون بميزة .مجال التجارة الإلكترونية

ورغم الأهمية التي يحتلها التلفون في مجال التجارة الإلكترونيـة  . فرادالاستعمال السهل للكثير من الأ
إلا أنه لا ينفع للاستخدام أحياناً في إتمام المبادلات التي تستلزم تسليم مستندات معينـة، ممـا يجعلنـا    

 .نعتمد على أدوات أخرى مثل الفاكس

وتتمثـل  , ستندات بالنسبة لرجال الأعماليهيئ الفاكس حلا سريعا بوصفه طريقة لنقل الم :الفاكس/ ثانياً
الميزة الأولي للفاكس في أن هذه الآلة تحل محل خدمات البوسطة التقليديـة فـي إمكانيـة توصـيل     

ويمكن عن طريـق  .كما أن الفاكس به إمكانية الاحتفاظ بالمراسلات التجارية. المستندات بسرعة كبيرة
 .  ت وتبادل أوامر الدفع وبعض الصور الخاصة بالمبادلاتالفاكس إتمام الكثير من المبادلات والإعلانا

ويقدر البعض بأنه يوجد . يلعب التلفزيون دورا جوهريا في مجال التجارة الإلكترونية  :التلفزيون/ ثالثاً
ولكن يبقى أن التلفزيون وسيلة مشـاهدة  , حوالي مليار مشاهد يتعرفون على مشترياتهم عبر التلفزيون

إلا أن أحد القيود التـي تـرد علـي    , غم أن التلفزيون يعتبر أكثر انتشارا من التلفونوعلى الر . فقط
 .التلفزيون هو أن إتمام الصفقات من خلاله يحتاج لمراحل متعددة
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إن استخدام نظم الدفع الإلكتروني في مجال التجارة الإلكترونيـة حـث    :نظم الدفع الإلكتروني/ رابعاً
وساعد كـذلك علـي نمـو سـوق البطاقـات      . لتقدم والازدهار بشكل كبيرالتجارة الإلكترونية علي ا

وبطاقـات  , إن نظم الدفع الإلكترونية ودفع النقود عبر الشبابيك الإلكترونية في البنـوك . الإلكترونية 
ولا تستخدم نظم الدفع الإلكترونـي  .الائتمان والبطاقات الذكية كلها تشكل جانبا من التجارة الإلكترونية

ولكنها تستخدم حاليا كأدوات رئيسية سواء في التجـارة الإلكترونيـة أم   , رسال والاستقبال فقطفي الإ
         ةيالتقليد

                                                                       . 
سـهيل تبـادل المراسـلات    يؤدى نظام الإرسال الإلكتروني إلى ت :نظام الإرسال الإلكتروني/ خامساً

وتكون محصـلة  , وبالتالي يسهل إتمام المعاملات التجارية بين المشروعات بعضها البعض, وسرعتها
أحـد الأدوات   -الآن -ويعد الإرسـال الإلكترونـي  . كل ذلك توسع التجارة وازدهارها عبر الإنترنت

الآلي الموجـودة فـي مشـروعات    ويسمح هذا النظام لأجهزة الحاسب . الرئيسية للتجارة الإلكترونية
ويترتب على اسـتخدام  . مختلفة بتبادل الوثائق والمستندات والمعلومات دون تدخل من جانب الإنسان

 .وطلـب    , والتسـجيل , وفـى المقابـل سـرعة إتمـام العـرض     , هذه الأداة تقليل النفقات عموما

الحاسـوبية المختلفـة المتصـل     من الشبكات) على نطاق عالمي(هي شبكة عالمية  :الإنترنت/ سادساً
وهذه الشبكة مكونة من منظمات ومؤسسات متنوعـة  . بعضها ببعض بواسطة وصلات اتصالات بعيدة

تشمل الدوائر الحكومية والجامعات والشركات التجارية التي قـررت السـماح للآخـرين بالاتصـال     
جديد أسـس عـرض هـذه    ويعود إلى كل منظمة أو مؤسسة أمر ت. بحواسبها ومشاركتهم المعلومات

ولا يوجد . مقابل ذلك يمكن لهذه المؤسسات استعمال معلومات مؤسسات ومنظمات أخرى. المعلومات
وأقرب ما يمكن أن يوصف بالهيئة الحاكمـة للإنترنـت هـو العديـد مـن      , مالك حصري للإنترنت

نظـراً لأن الإنترنـت   و.المنظمات التطوعية مثل جمعية الإنترنت أو الفريق الهندسي المساند للإنترنت
فإن غالبيـة الدراسـات المتعلقـة بالتجـارة     , يلعب دوراً هاماً في مجالات متعددة للتجارة الإلكترونية

ويعد الإنترنـت أداة  .الإلكترونية تهتم بدراسة تطور الإنترنت و وظائفه وأثره علي التنمية الاقتصادية
و إتمام الكثير من العمليات عبـر الشـبكة سـواء     لإتمام العمليات التجارية فعالة متعددة الاستخدامات

ويعد اسـتعمال الإنترنـت فـي    .كانت بين المنتجين أم المستهلكين، وكذلك بين الدول بعضها وبعض
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وأمـام  .فضلاً عن أنه يعد أداة تسلية للكثير من النـاس , مجالات معينة أرخص من غيره من الوسائل
ت العلمية الحديثة تسعى نحو تحسينه وتقليل تكـاليف إنتاجـه   الأهمية المتعاظمة للإنترنت فإن الاتجاها

ــه , واســتخدامه  ــة بحســن اســتخدامه وحمايت ــة الكفيل ــر القانوني  .فضــلا عــن وضــع الأط

احمـد  . (و تجدر الإشارة إلي أن كل أدوات التجارة الإلكترونية مستمرة في التطور والنمو والازدهار
  )34،ص2010ابوسليم،

  :لكتروني الإعلان الإ/   2/4/13

 التسـويق   اتجـاه  ظـل  فـي  جاذبيـة    التـرويج  وسـائل  أكثـر  مـن  الإلكترونـي  الإعلان يعتبر

 أكثـر  بطـرق  وأفكارهـا   بمنتجاتهـا   الوصـول   المؤسسـات  بإمكـان  الإلكتروني، باليوم أصبح 

 نمـوا   التسـويقية   المجـالات  أكثـر  مـن  الانترنت   على شبكة الإعلان سوق وأصبحت ، سهولة

 مجـال  فـي  للـدخول  واسـعة  تقـدم مسـاحة   اختلافها على المواقع الحاضر، وأصبحت تالوق في

  )65ص 2016رتيبه يونسي،.( مزياه من والاستفادة الإلكتروني الإعلان
الإعـلان   وبـين  بينـه  الفـروق  وأهـم  ومتطلباتـه  وأشـكاله  الإلكترونـي  الإعـلان  تطورتصميم 

  .التقليدي

 .الإتصال شبكات وأهمية مفهوم/  2/4/14

 إلـى  الإشـارة  مـن  لابـد  الإتصـالي  البنـاء  في ودورها الإتصال شبكات مفهوم عن الحديث قبل
 المفـاهيم  مختلـف  بـين  الـربط  فـي  كبيـر  دور لهـا  الأخيـرة  هذه تكنولوجيا الإتصال، مفهوم

 الأدوات مـن  مجموعـة  ":بأنهـا  تُعـرف  أنهـا  ذلك بالمعلومات والإتصال، المتعلقة والمصطلحات
 ونقلهـا  وطباعتهـا،  وإسـترجاعها  ومعالجتهـا وتخزينهـا،   المعلومـة  إسـتقبال  يف تساعدنا التي

مصـطلح  : ."الحاسـب  وذلـك بإسـتخدام   فيـديو،  أو صـورة  أو نص أكانت سواء إلكتروني بشكل
اللـون،  (يستخدم للتعبير عن شكل من أشكال التواصل الذي يـتم مـن خـلال الوسـائل البصـرية      

فتـات، الاشـارات، كمـا تشـمل الوسـائل البصـرية أيضـا        النص، الصور، الرسوم البيانية، اللا
 )50م ص2005الخناق، الكريم عبد سناء( )التعبيرات والايماءات،
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 :للإعلان الإقتصادية الأهمية /   2/4/15

 للسـوق،  المنـتج  قبـل  مـن  جديـدة  منتجات تقديم عند واضح بشكل الإعلاني النشاط أهمية تبرز
 يعلمـوا  أن لابـد  والخـدمات  المنتجـات  طريـق  عن حاجاتهم إشباع من يتمكن المستهلكون فلكي

 التـي  الإقتصـادية  أهميتهـا  يبـرز  مـا  وهذا ومميزاتها، توزيعها وكذا منافذ السوق، في بوجودها
 :يلي فيما واضح بشكل تتجلى

 السـبل  بأيسـر  الأفكـار  وحتـى  والخـدمات،  بالمنتجـات  المستهلكين تعريف على الإعلان يعمل
 .وأقل

 المعلـن،  يريـدها  شـريحة  أوسـع  إلـى  مضـمونه  بـإختلاف  الإعلان يصل حين ذلكو التكاليف،
 التكـاليف،  يعـرف   تقـل  وبالتـالي  عنهـا،  المعلـن  الخـدمات  أو على المنتجـات  الطلب فيزيد

 وطبيعتهـا  الخدمـة  ضـرورة  أو وسـعره،  وخصائصـه  المنـتج  بمميـزات  المسـتهلك  الإعلان
 مكـان  إلـى  بالـذهاب  تكليفيـه  دون مشـاهدة  ينيةع بصورة وشرحها الفكرة تفاصيل أو وكيفيتها،

حاجاتـه   يشـبع  سـوف  الـذي  المنـتج  إختيار في المستهلك حرية وبالتالي زيادة الخدمة، أو المنتج
 عديـدة  أبوابـاً  تفـتح  التـي  والخـدمات  بالمنتجـات  والتعريف السوق توسيع في دوراً ، للإعلان

 . التجار أمام

 تسـهم  أن شـأنها  مـن  التـي  المختلفة والإقتصادية التجارية للمعاملات والصناعيين والإقتصاديين
 )172ص ، 2007 ربابعة ، محمد وعلي العلاق عباس. (والدولي  الإقتصاد المحلي في

 :الإعلان لدراسة عام مدخل /   2/4/16

 تمييـز  إلـى  ودفعهـم  المنتجـات  أفضـل  لتقـديم  والصناعيين المنتجين بين التنافس الإعلان يشجع
  منتجاتهم

  .المستهلكين إنتباه لجذب
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 والمسـموعة  المرئيـة  الإعلاميـة  للوسـائل  الـدخل  تـؤمن  التـي  الوسائل أهم من الإعلان يعتبر
 الفضـائية  المحطـات  فـي  الإعلانيـة  المسـاحة  فـي  تضـخماً  اليـوم  نـرى  أننا حتى والمقرؤة،
 لتـالي وبا عنهـا،  المعلـن  المنتجـات  علـى  الطلـب  حجـم  مـن  زاد أن شأنه من والذي العالمية،
 المؤسسـات  أو الإعلانيـة  الوكـالات  لـدى  كـان  سـواء  المتاحة، العمل فرص زيادة في الإسهام

 فـي  الإعلانـي  النشـاط  بزيـادة  وذلـك  التجاريـة،  الدورة تنشيط على الإعلان المنتجة ، ويساعد
  .الإستثمارات زيادة على أيضاً يساعد كما الكساد، فترات في وتخفيضها،  الرواج فترات

  : التجاري الإعلان /   2/4/17
 إلـى  أخـرى  بيعهـا مـرة   إعـادة  بغرض الوسطاء إلى تباع التي والخدمات بالسلع يتعلق الذي وهو 

 علـى تـوفير   الإعـلان  مـن  النـوع  هـذا  ويركـز   .الصناعيين المشترين لا النهائيين المستهلكين

 الوسـطاء علـى   يعتشـج  بغـرض  منهـا  المتوافرة والكميات وأسعارها المنتجة السلع عن المعلومات

  )78م 2013،الصحن  فريد محمد .(المؤسسة  سلع في التعامل

    :الدعاية/  2/4/18
 يـؤدي  النشـاط الـذي  " بـالأخيرة  يقصد حيث الدعاية، عن مفهومه في يختلف أيضا الإعلان أن كما

 ينصـب موضـوع   وقـد  ذلـك،  عكـس  أو بهـا  يـؤمن  لجعله سواء الجمهور، عقيدة في التأثير إلى

 هـي فـي   التـي  التجاريـة  بالدعايـة  تسمى الحالة هذه وفي مؤسسة، أو خدمة أو سلعة على ةالدعاي

 فريـد  محمـد . (التجاريـة  أغراضـه  تحقيـق  فـي  الدعايـة  أسـاليب  يسـتخدم  إعـلان  الحقيقـة 

  ).45ص 2013الصحن،
 علـى  الإعـلان  قـدرة  زيـادة  فـي  بصورة فعالـة   الإعلانية الألوان في إنجاح العملية  كما تساهم

  .للإعلان  الأخرى العناصر إلى بالإضافة المرجوة، يق الأهدافتحق
  :جتماعيصل الإامواقع التو الترويج عبر/  2/4/19

وقـد اصـبحت مـن أهـم الادوات المـؤثرة      .. هناك ثورة في مايسمى مواقع التواصل الاجتماعي 
كمـا انهـا   .. والاعمال وهي وسـيلة غيـر مكلفـة فـي عمليـة التـرويج        في الترويج للمنتجات
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.. وكسب العمـلاء مـن خـلال هـذه المواقـع سـهل جـدا        .. علامتك التجارية  اشهار مؤثرة في
  . كما انها تسمح بالتفاعل المباشر مع عملائك

  :أهمية التسويق الالكتروني في ترويج المنتجات/   2/4/20

 خدمة هامة جدا لكـل الشـركات والمنتجـات لأنـه اصـبح الطريقـة        التسويق الالكتروني  أصبح
مـن خـلال الشـبكة العملاقـة      فالتسـويق الالكترونـي   ,المثلى لإستهداف العملاء والتواصل معهم

المسماه الانترنت ساعد في بناء علاقة قوية ومتينة مـع العمـلاء المحتملـين كمـا اصـبح وسـيلة       
يين بالإضافة الـى انهـا وسـيلة تسـويقية اقـل فـي تكلفتهـا        للحفاظ على العلاقة مع العملاء الحال

من التسويق التقليدي وتعطي فرص متساوية للمنافسـة مهمـا كـان حجـم شـركتك فإنـه يمكنـك        
  .)4ص , 2008 ,شاكر تركي امين. (منافسة كبرى الشركات

 :الإلكترونية الإعلانات تطبيق متطلبات/   2/4/21

 وفوريـة  تفاعليـة  اتصـالية  بيئـة  تـوافر  الإلكترونـي  الإعلان تطلبي : تفاعلية اتصالية بيئة توفير(

 بالإضـافة  ، الانترنـت  شـبكة  فـي  أساسـية  بصفة البيئة تلك وتتمثل ، والمشتري المسوق بين تربط

 وبـرامج   الحاسـبات  وقنـوات       اتصـا لات   مـج   وبرا ، بالشبكة المتصلة الآلية إلى الحسابات

 تحكـم  لأي خاضـعة  غيـر  النطـاق  واسـعة  دوليـة  شـبكة  هي الانترنت وشبكة الشبكة مع التعامل

  .العالم أنحاء جميع في منتشرة آلية حاسبات شبكات مجموعة بداخلها تضم ، مركزي

 شـبكات  ، الاتصـالية  الأنشـطة  وتـدعم  تـتحكم  التي البرامج  تلك في فتمثل أما برامج الاتصالات

 مـن  يـتم  التـي  الوسـائط  هـي  ، الاتصالية الرسائل لنق عن المسؤولة البرامج أنها الحاسبات بمعنى

 بينمـا  ، الآليـة  الحاسـبات  شـبكات  داخـل  المختلفة صورها في للبيانات التداول الإلكتروني خلالها

 مثـل  الشـبكة  داخـل  الاتصـالية  الرسـائل  نقـل  عمليـة  تنتج التي الاتصالات المادية بأجهزة يقصد

 إجرائـي   نظـام  خـلال  مـن  الانترنـت  شـبكة  عبر نالمسوقين والمشتري تعامل ويتم ، المحولات

 يعكـس  الانترنـت   عبـر  إلكترونـي  تواجـد  خلق ،  الانترنت مع للتعامل العالمي بالبرنامج يعرف

 للمشـتري  يمكـن  بحيـث  ، الانترنـت  على شـبكة  له موقع بإنشاء المسوق قيام ضرورة المطلب هذا
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 صـفحاته  التسـويق علـى   يـات عمل وإجـراء  ، إليـه  الوصـول  الانترنـت  شـبكة  مستخدمي من

 منتجاتـه  يعـرض  أن للمسـوق  يمكـن  آخـر  جانـب  ومـن  الشـراء ،  أوامر صدارٕوا الإلكترونية

 كـل  ويتضـمن  ، للتوزيـع  كمنفـذ  الموقـع  واسـتخدام  الإلكترونيـة  الصفحات هذه على ويروج لها

 ـ علـى  الموقـع  لمكـان  مؤشـر  بمثابـة  يعـد  ، إلكتروني الانترنت عنوان على تعامل موقع  بكةالش

 ، قحـف  أبـو  السـلام  عبـد . (إليـه  الوصول من متصل بالشبكة آلي حاسب جهاز أي يتمكن بحيث
 )351 ص . )( 2006
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  الفصل الثالث

  إجراءات البحث
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  المبحث الأول

  )اجراءات البحث ( 

  :تمھید   1|3

يعة لابـد ان تجتمـع   التصميم الإلكتروني  لكي يفهمه  المجتمع في الوهلـة الاولـى وبنظـرة سـر    
 ـ    اب النظـر و الإنتبـاه والتـأثير    ذفيه مؤثرات بصرية مركزة ومختصرة وقـدرة هائلـة علـى اجت

المباشر وان يمتاز بالوضوح  والتعبير عن الفكرة والبسـاطة فـي كـل اجـزاءه ، لـذلك جـاءت       
  :مشكلة البحث على النحو التالي 

الـى اي مـدى يهـتم    , ي ذو قيم فنيـة ابداعيـة   تحتاج الفكرة والمعلومة الإلكترونية الى تصميم فن
 .المصمم السوداني بهذا النهج ؟ خاصة في المجال التجاري 

، دراسـة ال هتناول الباحث في هذا الفصل وصفاً للطريقة والإجراءات التي أتبعهـا فـي تنفيـذ هـذ    ي
 ـ  ةوعينت دراسةيشمل ذلك وصفاً لمجتمع ال تخـذت  ، والإجـراءات التـي ا  ا، وطريقـة إعـداد أداته

 ـ    الإحصـائية التـي تـم     اتللتأكد من صدقها وثباتها، والطريقة التـي اتبعـت لتطبيقهـا، والمعالج
تحديـداً ووصـفاً لمـنهج     مبحـث بموجبها تحليـل البيانـات واسـتخراج النتـائج، كمـا يشـمل ال      

  ..دراسةال

  :مشكلة البحث 

الـى اي مـدى يهـتم    , عيـة  تحتاج الفكرة والمعلومة الإلكترونية الى تصميم فني ذو قيم فنيـة ابدا 
  .المصمم السوداني بهذا النهج ؟ خاصة في المجال التجاري 

  :الاسلوب الاحصائي 

  :الھدف من الإختبار المیداني  3-2

يقوم الإختبار الميداني للوقوف على مدى تـأثير القيمـة الفنيـة الابداعيـة  للتصـميم الالكترونـي       
 ـ  ال علـى المنـتج  وهـذا لايتـأتى مـن الإنطبـاع       ودورها في توجيه سلوك الأفراد وحـثهم للإقب
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وحسب وإنما من المـردود الحقيقـي لإسـتخدام أنسـب التصـاميم الالكترونيـة  لتـؤدي الـدور         
  .المنوط بها 

  :لقياس مدى فاعلية القيمة الفنية الابداعية  للتصميم الالكتروني وضعت عدة أهداف 

  باه الجمهور ؟مدى جذب الإنتباه ،هل جذب التصميم الالكتروني إنت .1

مدى فهم التصـميم الالكترونـي ، هـل فهـم التصـميم الالكترونـي بشـكل واضـح ؟وهـل           .2
  وصلت الفكرة الأساسية للجمهور المتلقي ؟

مدى إرتباط التصميم الالكتروني مع الجمهـور وهـل تقبـل الجمهـور التصـميم الالكترونـي        .3
  على أساس أنه وجه له شخصياً ؟

  وهل هنالك شيء مزعج أو غير مقبول فية ؟ مدى قبول التصميم الالكتروني .4

  لغة التصميم الالكتروني هل لغة وصياغة الكلمات مفهومة ؟ .5

  .إتجاة الجمهور نحو الإستفادة من المعلومات  التي يحتوي عليها التصميم الالكتروني  .6

  :منھج البحث  3-3

لبيانـات  انـه لايقتصـر علـى جمـع ا    (استخدم الباحث المنهج الوصـفي الـذي يـرى العسـاف     
وتبويبها وانما يتضمن قدراً من التفسير والتحليل حيث يمـد الباحـث بالبيانـات ومعلومـات تسـهم      
بشكل كبير في وصف ماهو كائن اثناء الدراسة ، وتفسيراً لهذه البيانـات ممـا يسـاعد علـى فهـم      

كمـا اسـتخدم الباحـث الآراء التـي استخلصـها مـن       ) 193م ،ص1996العسـاف ، ). (الظاهرة 
قابلات التي أجراها مع بعض الأسـاتذة مـن المتخصصـين فـي مجـالات الفنـون والتـدريس        الم

  .الجامعي في مجال التصميم 

جميـع الأفــراد  ( يصــف عبيـدات وآخـرون مجتمــع الدراسـة بأنــه     :مجتمـع البحـث    3-4
ــث   أ ــكلة البح ــوع مش ــوا موض ــذين يكون ــياء ال ــخاص أو الأش ــدات ،) (والأش م 2003عبي
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تمع هذه الدراسة من أسـاتذة كليـة الفنـون الجميلـة و التطبيقيـة جامعـة       ويتكون مج). 223،ص
أستاذ و أسـاتذة كليـة الفنـون والتصـميم جامعـة      ) 25(السودان للعلوم والتكنولوجيا وكان عددهم 

كمـا قـام   . أسـتاذ  ) 30(أسـاتذة  ليصـبح العـدد الكلـي     ) 5(الخرطوم وكان عددهم  –المستقبل 
  .منهم  )10(الباحث بإجراء مقابلة 

خصــائص (فيمـا يلــي وصـفاً مفصــلاً لأفـراد عينــة الدراسـة وفقــاً للمتغيـرات أعــلاه       - 1
  ):المبحوثين

  :المھنيالمؤھل  3-5

التوزيـع التكـراري لأفـراد عينـة الدراسـة      ) 3/2/1(والشكل رقـم  ) 3/2/1(يوضح الجدول رقم 
  .وفق متغير المؤهل المهني

  )3/2/1(جدول رقم 

  المهنيالمؤهل  وفق متغير عينة الدراسةلأفراد التوزيع التكراري 

  النسبة المئوية  العدد  المؤهل العلمي

  %10.0  3  مساعد تدريس

  %53.3  16  محاضر

  %13.3  4  أستاذ مساعد

  %13.3  4  أستاذ مشارك

 %  10.0  3  أستاذ

  %100  30  المجموع

  م2019من الدراسة الميدانية،  إعداد الباحث: المصدر          
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 ـ وفـق متغيـر   لأفراد عينـة الدراسـة  التوزيع التكراري   )3/2/1(رقم  شكل          لالمؤه
  المهني

  

  

  

  

  مExcel ،2019برنامج  من الدراسة الميدانية، إعداد الباحث: المصدر               

هـم   عينـة الدراسـة   أفـراد ن غالبيـة  أ، )3/2/1(والشكل رقم ) 3/2/1(يتبين من الجدول رقم 
 %)53.3(ويمثلـون مـا نسـبته    اً فـرد ) 16(، حيث بلغ عـددهم  )حاضرم(مؤهلهم المهني من 

مـن مـؤهلهم المهنـي    %) 13.3(أفـراد وبنسـبة   ) 4(وتضمنت العينة على  ،من العينة الكلية
مـن مـؤهلهم المهنـي أسـتاذ مشـارك ، و      %) 13.3(أفـراد وبنسـبة   ) 4(أستاذ مساعد ، و 

% 10.0(أفـراد وبنسـبة   ) 3(و ، .مـن مـؤهلهم المهنـي اسـتاذ    %) 10.0(أفراد وبنسبة ) 3(
 )مساعد تدريس(مؤهله المهني) 

  :التخصص 3-6

التوزيـع التكـراري لأفـراد عينـة     ) 3/2/1(والشـكل رقـم   ) 3/2/2(يوضح الجـدول رقـم   
  .الدراسة وفق متغير التخصص
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  متغير التخصص وفق لأفراد عينة الدراسةالتوزيع التكراري   )3/2/2(جدول رقم          

  النسبة المئوية  العدد  صالتخص

  %13.3  4  الخط العربي

  %6.7  2  النحت

  %6.7  2  التلوين

  %3.3  1  طباعة

  %3.3  1  خرف

  %23.3  7  تصميم ايضاحي

  %20.0  6  تصميم صناعي

 %  23.3  7  تصميم داخلي

  %100  30  المجموع

  م2019من الدراسة الميدانية،  إعداد الباحث: المصدر
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  التخصص وفق متغير نوع لأفراد عينة الدراسةتوزيع التكراري ال  )3/2/2(شكل رقم 

  

 مExcel ،2019برنامج  من الدراسة الميدانية، إعداد الباحث: المصدر

أن التخصـص العلمـي لغالبيـة    ) 3/2/2(والشـكل رقـم   ) 3/2/2(نجد من خلال الجدول رقم 
فـرداً  ) 4(راسـة  أفراد عينة الدراسة هو الخط العربـي، حيـث بلـغ عـددهم فـي عينـة الد      

أفـراد وبنسـبة   ) 2(، وبلغ عدد الأفراد المتخصصـين النحـت فـي العينـة     %)13.3(وبنسبة 
%). 6.7(أفـراد وبنسـبة   ) 2(، وعدد الأفراد المتخصصـين بـاالتلوين فـي العينـة     %)6.7(

وتضـمنت العينـة بـالخزف    %) 3.3(أفـراد وبنسـبة   ) 1(وتضمنت العينة بالطباعـة علـى   
أفـراد  ) 7(وتضـمنت العينـة بالتصـميم اليضـاحي  علـى      %) 3.3(سـبة  أفراد وبن) 1(على 

ــبة  ــى  %) 23.3(وبنس ــناعي عل ــميم الص ــة بالتص ــمنت العين ــبة ) 6(وتض ــراد وبنس أف
وكـان  %) 23.3(أفـراد وبنسـبة   ) 7(وتضمنت العينة بالتصـميم الـداخلي  علـى    %) 20.0(

  %)100(فرداً بنسبة ) 30(المجموع 

  الدراسة اةأد 3-7

ستخدمها الباحـث فـي جمـع المعلومـات اللازمـة عـن       يث عبارة عن الوسيلة التي أداة البح
ويوجـد العديـد مـن الأدوات المسـتخدمة فـي مجـال البحـث        . الظاهرة موضوع الدراسـة 

0

1

2

3

4

5

6

7

8

الخط
العربي

النحت التلوین طباعة خرف تصمیم
ایضاحي

تصمیم
صناعي

تصمیم
داخلي



 

 

- 110 -

وقـد اعتمـد الباحـث علـى     . العلمي للحصول على المعلومات والبيانـات اللازمـة للدراسـة   
 ـلجمـع المعلومـات مـن ع   ة رئيسة ان كأدايالاستب ان مزايـا  يللاسـتب ، حيـث أن  الدراسـة  ةين
  :منها

  .يمكن تطبيقه للحصول على معلومات عن عدد من الأفراد - 1
 .ةوسهولة تطبيق ةقلة تكلفت - 2

 .ألفاظه واختيار عباراتهسهولة وضع  - 3

 .ان وقت المستجيب وتعطيه فرصة التفكيريوفر الاستبي - 4

يخشـون عـدم موافقـة    راء آان بالحرية في التعبيـر عـن   ييشعر المجيبون على الاستب - 5
 .الآخرين عليها

  انیوصف الاستب 3-8

وهدفـه وغـرض    دراسـة تـم فيـه تنـويره بموضـوع ال     بحوثان خطاب للميأرفق مع الاستب
  ))2(راجع الملحق رقم ( :ان على قسمين رئيسينيالاستب ىحتووأ. انيالاستب

 ـ    عينـة الشخصية لأفراد البيانات تضمن  :القسم الأول ذا الجـزء  الدراسـة، حيـث يحتـوي ه
  .المهنة، التخصص: حول بياناتعلى 

، طلـب مـن أفـراد عينـة الدراسـة أن      عبارة) 23( عدديحتوي هذا القسم على  :القسم الثاني
متـدرج الـذي   ليكـرت الخماسـي ال  وفـق مقيـاس    عبارةصفه كل تيحددوا استجابتهم عن ما 

، ) أوافـق أطلاقـاً  أوافـق تمامـاً، أوافـق، لاادري، لا أوافـق، لا    (مستويات  خمسيتكون من 
  :وقد تم توزيع هذه العبارات على فرضيات الدراسة الأربع كما يلي

 عبارات) 10(تتضمن : الفرضية الأولى.  
 عبارات) 10(تتضمن : الفرضية الثانية.  
 عبارات) 10(تتضمن : الفرضية الثالثة. 

 عبارات) 10(تتضمن : الفرضية الرابعة.  
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  أداة الدراسة وصدق ثبات 3-9

  الظاھري الصدقو ثباتال 3-10

مـن حيـث الصـياغة     عباراتـه وصـلاحية   لاسـتبيان الدراسـة  للتأكد من الصدق الظاهري 
ــام الباحــث بعــرض  ــاديميينعــدد مــن المحكمــين الاســتبيان علــى والوضــوح ق  الأك

مـين ومـن مختلـف المواقـع الوظيفيـة      محك) 6(والبالغ عددهم بمجال الدراسة والمتخصصين 
إجـراء التعـديلات التـي    ان مـن المحكمـين تـم    يعد استعادت الاستبوب. والتخصصات العلمية

  .ت عليهااقترح

  محكمي أداة الدراسة وعناوين أسماءقائمة ب   )3/2/3(جدول رقم 

  بروفسير  حسين جمعان عمر

  استاذ مشارك  احمد عبدالرحمن علي

  استاذ مشارك  خليل ابكر خليل

  استاذ مساعد  خالد محمد علي عبدالنور

  استاذ مشارك  لطيبصلاح ا

  ساعداستاذ م  خالد خوجلي  ابراهيم

م2019من الدراسة المیدانیة،  إعداد الباحث: المصدر  
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  :أداة البحث  3-11

لتصـميم فـي مجـال الإتصـال     القـيم الإبداعيـة ل  تهدف هذه الدراسة  الى تسليط الضوء على 
 ـ   )المجـال التجـاري  ( مرئي الرقمي في السـودان ال ممين ولفـت النظـر   و إبـراز دور المص

للأعمال الجرافيكية ورسالتها المجتمعية والفنيـة ، لـذا تـم اسـتخدام الإسـتبانة كـأداة لهـذه        
الدراسة ، وهي اكثر أدوات البحـث العلمـي إسـتخداماً وتعتبـر مـن افضـل وسـائل جمـع         
المعلومات عن مجتمع الدراسة وكذلك ملائمتهـا لطبيعـة هـذه الدراسـة مـن حيـث الجهـد        

ان الإسـتبانة مـن الأدوات الملائمـة للحصـول     ( ويـذكر عبيـدات وآخـرون    . ات والإمكاني
على معلومات وبيانات وحقائق مرتبطة بواقع معـين وإن الأسـتبانة تسـتخدم للحصـول علـى      
حقائق عن الالظروف والأسـاليب القائمـة بالفعـل فضـلاً مـن انـه وسـيلة ميسـرة لجمـع          

  . )145م ،ص2003، عبیدات( .البيانات اللازمة

  :مع مختصي المجال الفني أساتذة كلیة الفنون : المقابلات   12|3

وضع الباحث أسئلة المقابلات مستفيداً من دراسات سابقة ومـن ثـم عرضـها علـى  الأسـتاذ      
المشــرف وآراء الــزملاء وأســاتذة كليــة الفنــون بجامعــة الســودان للعلــوم والتكنولوجيــا 

مـن المختصـين وإرتكـزت حـول القـيم       ةة أساتذوجامعة المستقبل ، تمت المقابلات مع عشر
الإكتروني فـي الحيـاة الإجتماعيـة  ، ومـا أثرهـا الإيجـابي و السـلبي ،         لتصميمالإبداعية ل

ومـا هو الرأي حوله كـأداة يمكن أن تسـاعد الدارسـين فـي مجـال الفنـون وآراء أفـراد       
  .جمهور البحث من أساتذة كلية الفنون بجامعة السودان والمستقبل 

  :خطوات تصمیم وبناء أداة الدراسة    3-13

قام الباحث بتصميم وبناء الإسـتبانة معتمـداً علـى الدراسـات النظريـة التـي عرفهـا فـي         
الفصل الثاني مستفيداً من الدراسات السابقة الشـبيهه أو القريبـة الصـلة بهـذه الدراسـة ومـع       

بغـرض التحقـق مـن الفـروض      قام الباحث بإعداد التصميم النهـائي . بعض التطور الطفيف 
التي وضعها الباحث وقد اشتملت الإسـتبانة علـى ثلاثـة محـاور كمـا اشـتملت معلومـات        
. أساسية لمجتمع عينة البحث من اساتذة كليـة الفنـون والمسـتوى الأكـاديمي وتخصصـاتهم      
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كما حوت الأستبانة على اربعة محاور وأربعـون عبـارة وقـد تطرقـت الإسـتبانة للتعـرف       
  :على 

التكلفـة    تتيح مجـالاً اوسـع للمصـمم مـع تـوفير        ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني/ 1
  .والطاقة والزمن 

ذات فعاليـة   لتصـميم فـي مجـال الإتصـال الإلكترونـي     القيم الإبداعية ليرى الباحث ان / 2
  .والمعلومة في ابراز الفكرة عالية 

ي التـأثير الإيجـابي لسـلوك النـاس فـي ايصـال       يلعب التصميم الإلكتروني دوراً هاما ف/  3
  المعلومة بسهولة ويسر

لابـد مـن  توفرهـا     لتصميم في مجـال الإتصـال الإلكترونـي   وقيم إبداعية لهنالك معايير / 4
  .المرئي  لإبانة  الأفكار والرسالة  بصورة سهلة وواضحة التصميمفي 

جابـات مكونـة مـن خمسـة     وقد تم  استخدام مقياس ليكرت الخماسـي لتكـون خيـارات الإ   
  لا أوافق إطلاقاً -لا أوافق -لا أدري-أوافق  -أوافق تماماً: عبارات على النحو التالي

  :وتأتي إستراتيجية الإستبانة كما هو موضح في الجدول التالي 
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  )3/2/4(جدول رقم 

  :صدق الأداة   3-14

مــن الشــروط ) 198،ص1998( يعــد صــدق الأســتبانة كمــا يــرى عبيــدات وآخــرون 
الضروربة التي ينبقـي توفرهـا فـي الأداة التـي تعتمـدها الدراسـة أداة البحـث أن تكـون         
صادقة اذا كانت بمقدورها ان تقـيس فعـلاً مـا وضـعت لقياسـه  ، ويشـير أنـه اذا وافـق         
الخبراء على ان الأداة ملائمة لما وضعت لأجلـه فإنـه يمكـن الإعتمـاد علـى حكمـه وهـذا        

وقام الباحث بإعداد الإسـتبانة وعرضـها علـى المشـرف الـذي      . محكمين مايعرف بصدق ال

عدد 
 العبارات

 الرقم المحور

تتــيح مجــالاً اوســع   ةالاســاليب الفنيــة القرافيكيــة الإلكترونيــ 10
 ..التكلفة والطاقة والزمن   صمم مع توفير للم

1 

لتصـميم فـي مجـال الإتصـال     القـيم الإبداعيـة ل  يرى الباحث ان  10
 .والمعلومة في ابراز الفكرة ذات فعالية عالية  الإلكتروني

2 

يلعـب التصـميم الإلكترونــي دوراً هامـا فــي التـأثير الإيجــابي      10
 .يسر لسلوك الناس في ايصال المعلومة بسهولة و

3 

لتصــميم فــي مجــال الإتصــال وقــيم إبداعيــة لهنالـك معــايير    10
المرئـي  لإبانـة     التصـميم لابـد مـن  توفرهـا فـي      الإلكتروني

  .الأفكار والرسالة  بصورة سهلة وواضحة

4  

 # المجموع 40
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أعضـاء هيئـة التـدريس    قام بإجراء تعديلات عليها ثم عرضت على أربعـة محكمـين  مـن    
وتـم توجيـه خطـاب للمحكمـين ملحـق      )  3(بكلية الفنون من ذوي الإختصاص ملحق رقـم  

جـل التأكـد مـن وضـوح العبـارات      لإلقاء النظر بالاستبانة وتحكيمها وذلـك مـن أ  ) 2(رقم 
وسلامة صياغتها اللغوية ومدى انتمائهـا للمجـال ، بالإضـافة التأكـد مـن تـدرج المقيـاس        

  .ومدى ملائمته 

  ):آراء المحكمین (الصدق الظاھري   3-15

بناء على آراء المحكمين على مدي مناسبة الإستبانة لأهـداف الدراسـة ووفقـاً لتوجيهاتـه تـم      
عض الفقرات وإضافة وحـزف بعضـها لتخـرج الإسـتبانة بشـكلها النهـائي       تعديل وصياغة ب

  )1(كما موضح بالملحق رقم 

  :ثبات الإستبانة   3-16

يعطـي المقـاس نفـس النتـائج اذا مـا      : ( يعني ثبات الأداة كما يرى عبيدات وآخرون بأنـه  
أكـد  ولكـي يـتم الت  ) . 98،ص1998( عبيـدات  )أعيد على نفس الأفراد وفي نفـس الظـروف  

  :من ثبات الإستبانة قام الباحث بإستخدام الطرق الآتية 

  : الثبات والصدق الإحصائي  3-17
دة              رة واح ن م ر م تخدم أكث ا اس ائج إذا م س النت اس نف ي المقی ار أن یعط ات الاختب د بثب یقص

ويعني الثبات أيضاً أنه إذا ما طبـق اختبـار مـا علـى مجموعـة مـن       . تحت ظروف مماثلة
درجات كل منهم، ثم أعيد تطبيق الاختبـار نفسـه علـى المجموعـة نفسـها       الأفراد ورصدت

كمـا يعـرف الثبـات أيضـاً     . وتم الحصول على الدرجات نفسها يكون الاختبـار ثابتـاً تمامـاً   
ومـن  . بأنه مدى الدقة والاتساق للقياسات التي يـتم الحصـول عليهـا ممـا يقيسـه الاختبـار      

:المقياس هي أكثر الطرق استخداماً في تقدير ثبات  

  .براون-طريقة التجزئة النصفية باستخدام معادلة سبيرمان -1

  .كرونباخ-معادلة ألفا -2
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  .طريقة إعادة تطبيق الاختبار -3

  .طريقة الصور المتكافئة -4

  .معادلة جوتمان -5

أما الصدق فهو مقياس يستخدم لمعرفة درجة صـدق المبحـوثين مـن خـلال إجابـاتهم علـى       
حسب الصدق بطرق عديدة أسـهلها كونـه يمثـل الجـذر التربيعـي لمعامـل       مقياس معين، وي

وقيـاس  . وتتراوح قيمة كل من الصـدق والثبـات بـين الصـفر والواحـد الصـحيح      . الثبات
): 355م ،ص1984(عبـد االله عبـد الـدائم     .(الصدق هو معرفة صلاحية الأداة لقياس ما وضـعت لـه  

:ياً باستخدام معادلة الصدق الذاتي هيقام الباحث بإيجاد الصدق الذاتي لها إحصائ  

 

 

  الثبات      = الصدق

 ـيوقام الباحث بحساب معامـل ثبـات المقيـاس المسـتخدم فـي الاسـتب       ة التجزئـة  ان بطريق
 طريقة علـى أسـاس فصـل إجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى        هذه التقوم النصفية حيث 

الزوجيـة، ومـن ثـم    ذات الأرقـام   بـارات العذات الأرقام الفردية عن إجاباتهم على العبارات 
أخيـراً  والفرديـة والزوجيـة    العبـارات يحسب معامل ارتباط بيرسون بـين إجابـاتهم علـى    

سـعد عبـد الـرحمن    : بـراون بالصـيغة الآتيـة   -يحسب معامل الثبات وفق معادلة سـبيرمان 
  )149مص1998(

  ر×  2

  ـــــــ  =معامل الثبات 

 ر+  1
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ذات الأرقـام  العبـارات   جابـات علـى  تبـاط بيرسـون بـين الإ   يمثل معامـل ار ) ر : ( حيث
  .الزوجيةذات الأرقام  العباراتعلى  والإجاباتالفردية 

ولحساب صدق وثبات الاستبيان كما في أعلاه قـام الباحـث بأخـذ عينـة اسـتطلاعية بحجـم       
ان مـن العينـة الاسـتطلاعية    يوتـم حسـاب ثبـات الاسـتب    فرداً من مجتمع الدراسـة  ) 10(

  :ب طريقة التجزئة النصفية وكانت النتائج كما في الجدول الآتيبموج

 ـ أفـراد العينـة الاسـتطلاعية   الثبات والصدق الإحصائي لإجابـات    )3/2/5(جدول رقم  ى عل
  الاستبيان

  معامل الصدق الذاتي  معامل الثبات  معامل الارتباط  الفرضيات

  0.91  0.82  0.69  الأولى

  0.83  0.70  0.54  الثانية

  0.87  0.75  0.60  ثةالثال

  0.85  0.76  0.67  الرابعة

  0.93  0.86  0.76  الاستبيان كاملاً

  م2019من الدراسة الميدانية،  إعداد الباحث: المصدر

أن جميع معـاملات الثبـات والصـدق لإجابـات أفـراد      ) 3/2/4(يتضح من نتائج الجدول رقم 
فرضـيات الدراسـة، وعلـى    العينة الاستطلاعية على العبارات المتعلقـة بكـل فرضـية مـن     

ممـا يـدل   %) 100(والبعض منها قريبـة جـداً إلـى    %) 50(الاستبيان كاملاً كانت أكبر من 
يحقـق أغـراض   بمـا   ين جـداً كبيـر ال والصـدق  ثبـات التتصـف ب الدراسة  استبيانأن على 
  .، ويجعل التحليل الإحصائي سليماً ومقبولاًالبحث
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  . الأسالیب الإحصائیة المستخدمة  3-18

  :ها، تم استخدام الأساليب الإحصائية الآتيةياتتحقيق أهداف الدراسة وللتحقق من فرضل

  .الأشكال البيانية -1

  .التوزيع التكراري للإجابات -2

  .النسب المئوية -3

  .معامل ارتباط بيرسون -4

  .براون لحساب معامل الثبات-معادلة سبيرمان -5

  .الوسيط -6

  .بين الإجابات روقاختبار مربع كاي لدلالة الف -7

 ـ SPSSوللحصول على نتائج دقيقة قدر الإمكـان، تـم اسـتخدام البرنـامج الإحصـائي       ي ذوال
 Statistical Package forيشير اختصـاراً إلـى الحزمـة الإحصـائية للعلـوم الاجتماعيـة       

Social Sciences   ــامج ــتعانة بالبرن ــت الاس ــا تم ــة  Excel، كم ــكال البياني ــذ الأش لتنفي
  .في الدراسة المطلوبة
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  الفصل الرابع

  مناقشة النتائج وتحليلها
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  الفصل الرابع

  مناقشة النتائج وتحليلها

  :تمهيد  4-1

في هذا الفصل تم تجميع المعلومات الخاصـة بالدراسـة عـن طريـق الاسـتبانة والمقـابلات       
،  الفردية ، وبعد تجميعها تـم عرضـها وجـدولتها وتصـنيفها بغـرض معالجتهـا إحصـائياً       

ومن ثم تحليلها ومناقشـة النتـائج المتحصـل عليهـا عـن طريـق اسـتجابات أفـراد عينـة          
  .الدراسة ، وقد تم عرض النتائج وفقاً لأسئلة الدراسة وفروضها 

أساتذة كليـة الفنـون الجميلـة و التطبيقيـة جامعـة      تم في هذا الفصل أولاً تناول تحليل استبانة 
أسـتاذ و أسـاتذة كليـة الفنـون والتصـميم      ) 25(عـددهم  السودان للعلوم والتكنولوجيا وكـان  

أسـتاذ و أسـاتذة  ليصـبح العـدد الكلـي      ) 5(الخرطـوم وكـان عـددهم     –جامعة المستقبل  
  .منهم ) 10(كما قام الباحث بإجراء مقابلة . أستاذ و أساتذة ) 30(

راسـة  وذلك للتعرف على مدى تحقيق هـذه النتـائج لفـروض الدراسـة أو نفيهـا ليتسـير للد      
  .الوصول إلى نتائج تخدم هذه الدراسة أولاً ثم الدراسات المستقبلية في هذا المجال ثانياً 

  :ة الدراس داةتطبیق أ

.عرض وتحليل ومناقشة النتائج  -4-2  

  :نتائج الاستبانة  4-2-1

ثبات وصدق الاستبيان إلى توزيعـه علـى عينـة الدراسـة المقـررة      لجأ الباحث بعد التأكد من 
الباحـث لهـذا    اتفريغ البيانـات والمعلومـات فـي الجـداول التـي أعـده       فرداً، وقد تم) 30(

لا  -لا أدري-أوافـق   -أوافـق تمامـاً  ( الاسـمية الغرض، حيـث تـم تحويـل المتغيـرات     
علـى الترتيـب وتـم تفريـغ     ) 1، 2، 3، 4، 5(إلى متغيرات كميـة   )لا أوافق إطلاقاً -أوافق
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  .م إعداد الأشكال البيانية اللازمةة، وتالبيانات في الجداول الآتي

  :.....عبارات الفرضیة الأولى -1

  .ذات مستوى فني عال    ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني: العبارة الأولى

التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة ) 4/2/6(والشكل رقم ) 4/2/6(یوضح الجدول رقم 
.على العبارة الأولى  

أفراد عینة الدراسة على العبارة الأولىالتوزیع التكراري لإجابات   )4/2/6(م جدول رق  

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %20.0  6  أوافق تماماً

  %13.3  4  أوافق

  %50.0  15  لا أدري

 %  16.7  +- 5  لاأوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الأولى) 4/2/6(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

أفـرا فـي عينـة الدراسـة     ) 6(أن ) 4/2/6(والشـكل رقـم   ) 4/2/6(يتبين من الجدول رقـم  
 ـوافقوا تمامـا ان  %) 20.0(وبنسبة   ـ  الاس ذات مسـتوى     ةاليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

فـرداً  ) 15(علـى ذلـك، فـي حـين كـان      %) 13.3(أفراد وبنسبة ) 4(، كما وافق .فني عال 
  على ذلك%) 16.7(أفراد وبنسبة ) 5(لم يدرون بذلك، ولم يوافق %) 50.0(وبنسبة 

  ...مظهراً جذاباً  توفر ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني: العبارة الثانية

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/7(یوض كل رق ة    ) 4/2/7(والش راد عین ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .الدراسة على العبارة الثانیة
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  . أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیةالتوزیع التكراري لإجابات   )4/2/7(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً

  %36.7  11  أوافق

  %3.3  1  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیة)  4/2/7(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019نية، برنامج إعداد الباحث من الدراسة الميدا: المصدر

فـرداً فـي عينـة الدراسـة     ) 17(أن ) 4/2/4(والشـكل رقـم   ) 4/2/7(يتبين من الجدول رقم 
 ـ   وافقوا تماما بـأن  %) 56.7(وبنسبة  تـوفر مظهـراً    ةالاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني
نسـبة  علـى ذلـك، فـي حـين كـان  فـرداً واحـداً وب       %) 36.7(فرداً وبنسبة ) 11. (جذاباً 
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  .على ذلك%) 3.3(لم يدري بذلك، ولم يوافق فرداً واحداً وبنسبة %) 3.3(

  .دقيقة ومتوازنة   ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني: العبارة الثالثة

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/8(یوض كل رق ة    ) 4/2/8(والش راد عین ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .الدراسة على العبارة الثالثة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الثالثةالتوزیع التكراري لإجابات   )4/2/8(ول رقم جد

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً

  %30.0  9  أوافق

  %3.3  1  لاادري

  %6.7  2  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019لميدانية، إعداد الباحث من الدراسة ا: المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثالثة)  4/2/8(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينـة الدراسـة     ) 17(أن ) 4/2/8(والشـكل رقـم   ) 4/2/8(يتبين من الجدول رقم 
دقيقــة   ةالاســاليب الفنيــة القرافيكيــة الإلكترونيــوافقــوا تمامــاً علــى %) 56.7(وبنســبة 
على ذلـك، وكـان هنـاك فـرداً واحـداً      %) 30.0(أفراد وبنسبة ) 9(، كما وافق .. ومتوازنة 

علـى  %) 2.9(لم يدري بخصـوص ذلـك، ولـم يوافـق فـردين وبنسـبة       %) 30.0(وبنسبة 
  .على ذلك%) 3.3(بة ذلك، وكذلك لم يوافق اطلاقاً فرد واحد وبنس

  .تؤدي إلى إنجاح العمل الفني ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني: العبارة الرابعة

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/9(یوض كل رق ة    ) 4/2/9(والش راد عین ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .الدراسة على العبارة الرابعة
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  أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعةت التوزیع التكراري لإجابا  )4/2/9(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً

  %30.0  9  أوافق

  %3.3  1  لاادري

  %6.7  2  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  ع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعةالتوزی)  4/2/9(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينـة الدراسـة     ) 17(أن ) 4/2/9(والشـكل رقـم   ) 4/2/9(يتبين من الجدول رقم 
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 ـ الاسـاليب الفنيـة القرافي  وافقوا تماما علـى   %) 56.7(وبنسبة  تـؤدي إلـى    ةكيـة الإلكتروني
علـى ذلـك، وكـان هنـاك فـرداً      %) 30.0(أفراد وبنسـبة  ) 9(كما وافق .إنجاح العمل الفني

%) 2.9(لم يـدري بخصـوص ذلـك، ولـم يوافـق فـردين وبنسـبة        %) 3.3(واحداً وبنسبة 
  .على ذلك%) 3.3(على ذلك، وكذلك لم يوافق اطلاقاً فرد واحد وبنسبة 

 ـ  الا: العبارة الخامسة ة تتـيح مجـالاً اوسـع لاسـتخدام     ساليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني
  .الالوان 

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/10(یوض كل رق راد    ) 4/2/10(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الخامسة

م   دول رق ات     )4/2/10(ج راري لإجاب ع التك ارة    التوزی ى العب ة عل ة الدراس راد عین  أف

  . الخامسة

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %36.7  11  أوافق تماماً

  %46.7  14  أوافق

  %3.3  1  لاادري

  %10.0  3  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  نة الدراسة على العبارة الخامسةالتوزیع التكراري لإجابات أفراد عی)  4/2/10(شكل رقم 
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  مExcel،9201إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 11(أن ) 4/2/10(والشـكل رقـم   ) 4/2/10(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
 ـ   وافقوا تماما علـى  %) 36.7(الدراسة وبنسبة  ة تتـيح  الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

علـى ذلـك،   %) 46.7(فـرداً وبنسـبة   ) 14(، كمـا وافـق   ..اوسع لاستخدام الالـوان   مجالاً
أفـراد  ) 3(لم يـدري بخصـوص ذلـك، ولـم يوافـق      %) 3.3(وكان هناك فرداً واحداً وبنسبة 

علـى  %) 3.3(على ذلك، وكذلك لم يوافـق اطلاقـاً فـرد واحـد وبنسـبة      %) 10.0(وبنسبة 
  .ذلك

ة تتــيح مجــالاً اوســع لاســتخدام يــة القرافيكيــة الإلكترونيــالاســاليب الفن: العبــارة السادســة
  .الرسومات المتحركة 

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/11(یوض كل رق راد    ) 4/2/11(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة السادسة
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  ارة السادسةأفراد عینة الدراسة على العبالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/11(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %66.7  20  أوافق تماماً

  %16.7  5  أوافق

  %3.3  1  لا أدري

 %  13.3  4  لاأوافق

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  سادسةالتوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة ال)  4/2/11(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر
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فـرداً فـي عينــة   ) 20(أن ) 4/2/11(والشـكل رقـم   ) 4/2/11(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
 ـ   وافقـوا تمامـا علـى أن    %) 66.7(الدراسة وبنسبة  ة الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

أفـراد وبنسـبة   ) 5(، كمـا وافـق   ..ات المتحركـة  تتيح مجـالاً اوسـع لاسـتخدام الرسـوم    
لـم يـدري بـذلك، ولـم     %) 3.3(على ذلك، في حين كان  فـرداً واحـداً وبنسـبة    %) 16.7(

  .على ذلك%) 13.3(أفراد وبنسبة ) 4(يوافق 

  .التكلفة والطاقة والزمن ة توفرالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني: العبارة السابعة

التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد     ) 4/2/12(والشكل رقـم  ) 4/2/12( يوضح الجدول رقم
  )4/2/12(جدول رقم .  عينة الدراسة على العبارة السابعة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعةالتوزیع التكراري لإجابات 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %73.3  22  أوافق تماماً

  %23.3  7  أوافق

 %  3.3  1  لاأدري

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعة)  4/2/12(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 22(أن ) 4/2/12(ل رقـم  والشـك ) 4/2/12(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
 ـ   وافقوا تمامـا علـى أن   %) 73.37(الدراسة وبنسبة  ة الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

علـى ذلـك، وكـان    %) 23.3(أفـراد وبنسـبة   ) 7(، كما وافـق  .التكلفة والطاقة والزمن توفر
  .لم يدري بخصوص ذلك%) 3.3(هناك فرداً واحدأ وبنسبة 

  .تسهم في  توفير الدقة المتناهية   ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني: الثامنةالعبارة 

التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة ) 4/2/13(والشكل رقم ) 4/2/13(یوضح الجدول رقم 
  .الدراسة على العبارة الثامنة
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  اسة على العبارة الثامنةأفراد عینة الدرالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/13(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %53.3  16  أوافق تماماً

  %30.0  9  أوافق

  %13.3  4  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  العبارة الثامنة التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على) 4/2/13(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 16(أن ) 4/2/13(والشـكل رقـم   ) 4/2/13(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
 ـ   وافقوا تمامـا علـى أن   %) 53.3(الدراسة وبنسبة    ةالاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

علـى ذلـك،   %) 30.0(أفـراد وبنسـبة   ) 9(، كمـا وافـق   . .المتناهية  تسهم في  توفير الدقة
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لـم يـدرون بـذلك، ولـم يوافـق فـرداً واحـداً        %) 13.3(أفراد وبنسـبة  ) 4(في حين كان  
  .على ذلك%) 3.3(وبنسبة 

  .توفر حلول فنية سهلة  ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني: العبارة التاسعة

التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد     ) 4/2/14(والشكل رقـم  ) 4/2/14(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة التاسعة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة التاسعةالتوزیع التكراري لإجابات   )4/2/14(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %60.0  18  أوافق تماماً

  %36.7  11  أوافق

 %  3.3  1  لاأدري

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة التاسعة) 4/2/14(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر
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فـرداً فـي عينــة   ) 18(أن ) 4/2/14(والشـكل رقـم   ) 4/2/14(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
 ـ   وافقوا تمامـا علـى أن   %) 60.0(الدراسة وبنسبة   ةالاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

علـى ذلـك، وكـان    %) 36.7(فـرداً وبنسـبة   ) 11(، كمـا وافـق   ..توفر حلول فنية سـهلة  
  .لم يدري بخصوص ذلك%) 3.3(هناك فرداً واحدأ وبنسبة 

 ـ  الاسـا : العبارة العاشرة  تـوفر متعـة وتحـدياً مهنيـاً      ةليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني
  .يساعد على الإبداع 

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/15(یوض كل رق راد    ) 4/2/15(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة العاشرة

  لعبارة العاشرةأفراد عینة الدراسة على االتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/15(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %53.3  16  أوافق تماماً

  %30.0  9  أوافق

  %13.3  4  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  رة العاشرةالتوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبا) 4/2/15(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 16(أن ) 4/2/15(والشـكل رقـم   ) 4/2/15(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
 ـ   وافقوا تمامـا علـى أن   %) 53.3(الدراسة وبنسبة   ةالاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

 ـ    أفـراد وبنسـبة   ) 9(، كمـا وافـق   . ..اعد علـى الإبـداع   توفر متعـة وتحـدياً مهنيـاً يس
لـم يـدرون بـذلك، ولـم     %) 13.3(أفـراد وبنسـبة   ) 4(على ذلك، في حين كان  %) 30.0(

  .على ذلك%) 3.3(يوافق فرداً واحداً وبنسبة 

  :عرض ومناقشة نتائج الفرضية الأولى

  :تنص الفرضية الأولى من فرضيات الدراسة على الآتي

 فـرداً مـن عينـة     18بمقابـل  %) 60.0(هذه الفرضـية علـى نسـبة     نجد أن حصلت
عينـة الدراسـة يوافقـون تمامـاً علـى أن       هدف وضع هذه الفرضية إلـى بيـان أن   الدراسة 

 ـ  (اسئلة    تتـيح مجـالاً اوسـع للمصـمم مـع تـوفير         ةالاساليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني
 ـ   الأسـاليب  أغلـب   حققت نتيجـة  )  .التكلفة والطاقة والزمن   ةالفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

 .كما تؤدي الغرض الفني والرسالي والدعائي  .تؤدي إلى إنجاح العمل الفني
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وللتحقق مـن صـحة هـذه الفرضـية، ينبغـي معرفـة اتجـاه آراء عينـة الدراسـة           .الهدف
بخصوص كل عبارة مـن العبـارات المتعلقـة بالفرضـية الأولـى، ويـتم حسـاب الوسـيط         

ت أفراد عينة الدراسة على كل عبارة ومـن ثـم علـى العبـارات مجتمعـةً، والوسـيط       لإجابا
هو أحد مقاييس النزعة المركزية الذي يستخدم لوصف الظـاهرة والـذي يمثـل الإجابـة التـي      
تتوسط جميع الإجابات بعد ترتيب الإجابـات تصـاعدياً أو تنازليـاً وذلـك كمـا فـي الجـدول        

  :الآتي

لوسيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى عبـارات الفرضـية        ا  )4/3/16(جدول رقم 
  الأولى

  التفسير  الوسيط  العبارات  ت

ــة الإلكترونيـ ـ 1 ــة القرافيكي ــاليب الفني ذات    ةالاس
 .مستوى فني عال 

 لا أدري  3

 ـ 2 تـوفر مظهـراً    ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني
 .جذاباً 

 تماماً   وافقأ  5

 ـ  لاساليب اا   ا 3 دقيقـة    ةلفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني
 ومتوازنة

 تماماً   وافقأ  5

 ـ الا  4 تـؤدي إلـى    ةساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني
 .إنجاح العمل الفني

 وافقأ  4

 ـ الا  5 ة تتـيح مجـالاً   ساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني
 .اوسع لاستخدام الالوان 

 تماماً   وافقأ  5

 ـ لاساليب الفنية الا  6  تماماً   وافقأ  5ة تتـيح مجـالاً   قرافيكيـة الإلكتروني
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 .اوسع لاستخدام الرسومات المتحركة 

 ـ  7 التكلفـة   ة تـوفر الاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني
 .والطاقة والزمن

 تماماً   وافقأ  5

 ـ ا 8 تسـهم فـي      ةلاساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني
 .توفير الدقة المتناهية 

 تماماً   وافقأ  5

 ـ ا  9 تـوفر حلـول    ةلاساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني
 .فنية سهلة 

 تماماً   وافقأ  5

 ـ الا  10 تـوفر متعـة    ةساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني
 .وتحدياً مهنياً يساعد على الإبداع 

 تماماً وافقأ  5

 تماماً   وافقأ  5  جميع العبارات  

  م2019، ميدانيةسة الإعداد الباحث من الدرا: المصدر

  :ما يلي) 4/3/16(يتبين من الجدول رقم 

، وتعنـي  )3(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة الأولـى      .1
الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة     علـى أن تمامـاً   هذه القيمة أن غالبيـة أفـراد العينـة مـوافقين    

 .ة ذات مستوى فني عالالإلكتروني

، وتعنـي  )5(لوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة الثانيـة     بلغت قيمة ا .2
علـى أن الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة     تمامـاً   هذه القيمة أن غالبيـة أفـراد العينـة مـوافقين    

 .توفر مظهراً جذاباً  ةالإلكتروني

، وتعنـي  )5(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة الثالثـة      .3
علـى أن الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة     تمامـاً   ذه القيمة أن غالبيـة أفـراد العينـة مـوافقين    ه
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 .دقيقة ومتوازنة   ةالإلكتروني

، وتعنـي  )4(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة الرابعـة      .4
 ـ الاسـاليب الفنيـة القر  موافقين علـى أن  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة   ةافيكيـة الإلكتروني

 .تؤدي إلى إنجاح العمل الفني

، )5(بلغت قيمة الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الخامسـة          .5
علـى أن الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة     تمامـاً   وتعني هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .ة تتيح مجالاً اوسع لاستخدام الالوان الإلكتروني

، )5( السادسـة ت قيمة الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة        بلغ .6
الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة     علـى أن تمامـاً   وتعني هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .ة تتيح مجالاً اوسع لاستخدام الرسومات المتحركة الإلكتروني

، )5( السـابعة علـى العبـارة    بلغت قيمة الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة      .7
علـى أن الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة     تمامـاً   وتعني هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .التكلفة والطاقة والزمن ة توفرالإلكتروني

، وتعنـي  )5( الثامنـة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة     .8
علـى أن الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة     تمامـاً   د العينـة مـوافقين  هذه القيمة أن غالبيـة أفـرا  

 .تسهم في  توفير الدقة المتناهية   ةالإلكتروني

، )5( السـابعة بلغت قيمة الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة         .9
فيكيـة  علـى أن الاسـاليب الفنيـة القرا   تمامـاً   وتعني هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .توفر حلول فنية سهلة  ةالإلكتروني

، وتعنـي  )5( الثامنـة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة     .10
علـى أن الاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة     تمامـاً   هذه القيمة أن غالبيـة أفـراد العينـة مـوافقين    

 .توفر متعة وتحدياً مهنياً يساعد على الإبداع  ةالإلكتروني

لغت قيمة الوسيط لإجابات أفـراد عينـة الدراسـة علـى جميـع عبـارات الفرضـية        ب .11
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علـى مـا جـاء    تمامـاً  ، وتعني هذه القيمة أن غالبية أفراد عينة الدراسة مـوافقين  )5(الأولى 
 .بعبارات الفرضية الأولى

إن النتائج أعلاه لا تعني أن جميع أفراد عينة الدراسة متفقون علـى ذلـك، حيـث أنـه وكمـا      
أن هنـاك أفـراداً محايـدين أو غيـر     ) 4/2/11(إلى رقـم  ) 4/2/5(ورد في الجداول من رقم 

موافقين على ذلك، ولاختبار وجود فروق ذات دلالة إحصـائية بـين أعـداد المـوافقين وغيـر      
متأكدين وغير الموافقين للنتائج أعلاه تم استخدام اختبـار مربـع كـاي لدلالـة الفـروق بـين       ال

يلخـص  ) 4/2/2(عبارة مـن عبـارات الفرضـية الأولـى، الجـدول رقـم        الإجابات على كل
  :نتائج الاختبار لهذه العبارات

نتائج اختبار مربع كاي لدلالة الفروق للإجابات على عبارات الفرضية   )4/3/17(جدول رقم 
  . الأولى

  العبارات  ت
درجـــة 

  الحرية
ــة  قيمـ
مربــع 

  كاي

 ـ 1 ذات مسـتوى فنـي      ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني
 .عال 

3  26.10  

  24.93  3 توفر مظهراً جذاباً  ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 2

  32.67  4 .دقيقة ومتوازنة   ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني  3

 ـ  4 تـؤدي إلـى إنجـاح     ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني
 .العمل الفني

4  28.93  

 ـالاسا  5   30.53  3ة تتـيح مجـالاً اوسـع    ليب الفنية القرافيكية الإلكتروني
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 .لاستخدام الالوان 

 ـ 6 ة تتـيح مجـالاً اوسـع    الاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني
 .لاستخدام الرسومات المتحركة 

2  17.20  

ــ 7 التكلفــة  ة تــوفرالاســاليب الفنيــة القرافيكيــة الإلكتروني
 .والطاقة والزمن

3  16.09  

 ـ  8 تسـهم فـي  تـوفير      ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني
 .الدقة المتناهية 

2  15.12  

 ـ   9 تـوفر حلـول فنيـة     ةالاساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني
 .سهلة 

4  30.67  

 ـ  10 تـوفر متعـة وتحـدياً     ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني
 .مهنياً يساعد على الإبداع 

4  25.93  

  م2014، ميدانيةإعداد الباحث من الدراسة ال: المصدر

 :ويمكن تفسير نتائج الجدول أعلاه كالآتي

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .1
وهـذه القيمـة   ) 26.10(على ما جـاء بالعبـارة الأولـى     وغير الموافقين الموافقين والمحايدين

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(ي الجدولية عنـد درجـة حريـة    أكبر من قيمة مربع كا
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/5(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقـم  -) 11.34(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 5(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 ..ذات مستوى فني عال    ةالإلكتروني على أن الاساليب الفنية القرافيكيةتماما الموافقين 

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .2
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وهـذه القيمـة أكبـر مـن قيمـة      ) 24.93(الموافقين والمحايدين على ما جاء بالعبارة الثانيـة  
-) 11.34(والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(مربع كاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة     

فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود فـروق ذات        -)4/2/6(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقم 
 بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح المـوافقين      %) 1(دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  

 .توفر مظهراً جذاباً  ةعلى أن الاساليب الفنية القرافيكية الإلكترونيتماما 

ة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة        بلغت قيمة مربع كاي المحسوب .3
وهـذه القيمـة   ) 32.67(الموافقين والمحايدين وغير الموافقين على مـا جـاء بالعبـارة الثالثـة     

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة     كبرأ
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/7(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقـم  -) 13.28(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 ..دقيقة ومتوازنة   ةعلى أن الاساليب الفنية القرافيكية الإلكترونيتماما الموافقين 

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .4
وهـذه  ) 28.93(افقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة الرابعـة        المو

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/8(واعتماداً على مـا ورد فـي الجـدول رقـم     -) 13.28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(ند مستوى دلالـة  إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وع
 ـ  أن لاادري علىولصالح  تـؤدي إلـى إنجـاح العمـل      ةالاساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني

 .الفني

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .5
وهـذه  ) 30.53(رة الخامسـة  الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـا     

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 2(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير إلـى      -)4/2/9(واعتماداً على ما ورد في الجـدول رقـم   -) 9.21(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعنـد مسـتوى دلالـة    
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 ـ  أن الموافقين تماما على ولصالح ة تتـيح مجـالاً اوسـع    الاساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني
 .لاستخدام الالوان 

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .6
وهـذه  ) 30.53( السادسـة الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة      

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       بركالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/10(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13.28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 ـ الاسالي أن الموافقين تماما علىولصالح  ة تتـيح مجـالاً اوسـع    ب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني

 .لاستخدام الرسومات المتحركة 

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .7
وهـذه  ) 16.09( السـابعة الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة       

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(لجدوليـة عنـد درجـة حريـة     من قيمة مربع كـاي ا  كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/11(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 11.34(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 ـالاسـاليب الفنيـة القرافيكيـة ا    أن الموافقين تمامـا علـى  ولصالح  التكلفـة   ة تـوفر لإلكتروني

 .والطاقة والزمن

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .8
وهـذه القيمـة   ) 15.12( الثامنـة الموافقين والمحايدين وغير الموافقين حول ما جـاء بالعبـارة   

والبالغـة  %) 1( ومسـتوى دلالـة  ) 2(من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة     كبرأ
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/12(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقـم  -) 9.21(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 ـ   أن الموافقين تماما على تسـهم فـي  تـوفير الدقـة       ةالاساليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

 .قد تحققت. هية المتنا
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بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .9
وهـذه  ) 30.67( التاسـعة الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة       

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/10(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13.28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 ـ   أن الموافقين تماما علىولصالح  تـوفر حلـول فنيـة     ةالاساليب الفنيـة القرافيكيـة الإلكتروني

 .سهلة

لالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة        بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لد .10
وهـذه  ) 25.93( السـابعة الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة       

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
 ـ -)3/2/11(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 11.34(والبالغة  إن ذلـك يشـير   ف

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 ـ  أن الموافقين تماما علىولصالح  تـوفر متعـة وتحـدياً     ةالاساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني

 .مهنياً يساعد على الإبداع

  :عبارات الفرضية الثانية .1
ه في تقديم خـدمات الاعـلان التجاريـة  بواسـطة الانترنـت      أكثر طرق نجاح: العبارة الأولى

  .عبر التصميم الإلكتروني الجيد 

التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد     ) 4/2/18(والشكل رقـم  ) 4/2/18(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة الأولى
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  على العبارة الأولى أفراد عینة الدراسةالتوزیع التكراري لإجابات   )4/3/18(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %70.0  21  أوافق تماماً

  %26.7  8  أوافق

 %  3.3  1  لاأدري

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  .التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الإولى ) 4/2/18(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : مصدرال

فـرداً فـي عينــة   ) 21(أن ) 4/2/18(والشـكل رقـم   ) 4/3/18(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
وافقوا تماما علـى أن أكثـر طـرق نجاحـه فـي تقـديم خـدمات        %) 70.0(الدراسة وبنسبة 

) 8(، كمـا وافـق   .ترونـي الجيـد   الاعلان التجارية  بواسطة الانترنت عبـر التصـميم الإلك  
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لـم يـدري   %) 3.3(على ذلك، وكـان هنـاك فـرداً واحـدأ وبنسـبة      %) 26.7(أفراد وبنسبة 
  .بخصوص ذلك

القيم الإبداعية للتصميم الإلكتروني التجـاري تـؤدي الـى تحسـين العمليـات      : العبارة الثانية
  .الإنتاجية 

م    دول رق ح الج م  ) 4/3/19(یوض كل رق راد    ال) 4/2/19(والش ات أف راري لإجاب ع التك توزی
  .عینة الدراسة على العبارة الثانیة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/3/19(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %83.3  25  أوافق تماماً

  %10.0  3  أوافق

  %3.3  1  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیة) 4/2/19(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 25(ن أ) 4/2/19(والشـكل رقـم   ) 4/3/19(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
القـيم الإبداعيـة للتصـميم الإلكترونـي التجـاري تـؤدي الـى        %) 83.3(الدراسة وبنسـبة  

علـى ذلـك، فـي حـين     %) 10.0(أفـراد وبنسـبة   ) 3(تحسين العمليات الإنتاجية ، كما وافق 
%) 3.3(لم يدري بذلك، ولـم يوافـق فـرداً واحـداً وبنسـبة      %) 3.3(كان فرداً واحداً وبنسبة 

  .لى ذلكع

وفـق طـرق     التصميم الإلكتروني التجاري  يحتفظ بجودتـه حسـب الغـرض   : العبارة الثالثة
  عرضه

م    دول رق ح الج م  ) 4/3/20(یوض كل رق راد    ) 4/2/20(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الثالثة
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  ة الدراسة على العبارة الثالثةأفراد عینالتوزیع التكراري لإجابات ) 4/3/20(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %50.0  15  أوافق تماماً

  %43.3  13  أوافق

  %3.3  1  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  سة على العبارة الثالثةالتوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدرا) 4/2/20(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر
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فـرداً فـي عينــة   ) 15(أن ) 4/2/20(والشـكل رقـم   ) 4/3/20(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
  التصميم الإلكتروني التجـاري  يحـتفظ بجودتـه حسـب الغـرض     %) 50.0(الدراسة وبنسبة 

علـى ذلـك، فـي حـين كـان      %) 43.3(أفراد وبنسـبة  ) 13(فق وفق طرق عرضه  ، كما وا
علـى  %) 3.3(لم يدري بذلك، ولم يوافـق فـرداً واحـداً وبنسـبة     %) 3.3(فرداً واحداً وبنسبة 

  .ذلك

  .التصميم الإلكتروني أكثر إبداعاً وإبتكاراً من حيث ابراز الفكرة والمعلومة: العبارة الرابعة

التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة ) 4/2/21(ل رقم والشك) 4/3/21(یوضح الجدول رقم 
  .الدراسة على العبارة الرابعة

  

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/21(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %13.3  4  أوافق تماماً

  %36.7  11  أوافق

  %10.0  3  لا أدري

 %  40.0  12  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعة) 4/2/21(شكل رقم 
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  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

أفــراد فــي عينــة ) 4(أن ) 4/2/21(كل رقــم والشــ) 4/3/21(يتبــين مــن الجــدول رقــم 
وافقــوا تمامــا علــى أن التصــميم الإلكترونــي أكثــر إبــداعاً %) 13.3(الدراســة وبنســبة 

علـى ذلـك، فـي    %) 36.7(فـرداً وبنسـبة   ) 11(وإبتكاراً من حيث ابراز الفكرة والمعلومـة  
وبنسـبة   فـرداً ) 12(لـم يـدري بـذلك، ولـم يوافـق      %) 10.0(أفراد وبنسبة ) 3(حين كان 

  .على ذلك%) 40.0(

  .التصميم الإلكتروني يساعد على التفكير الافتراضي الخيالي: العبارة الخامسة

التوزيع التكراري لإجابات أفراد عينة ) 4/2/22(والشكل رقم ) 4/2/22(يوضح الجدول رقم 
  .الدراسة على العبارة الخامسة

  .د عينة الدراسة على العبارة الخامسةأفراالتوزيع التكراري لإجابات ) 4/3/22(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %66.7  20  أوافق تماماً
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  %20.0  6  أوافق

 %  13.3  4  لاأدري

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر            

اسـة علـى العبـارة    التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد عينـة الدر     ) 4/2/22(شكل رقم 
  .الخامسة

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 20(أن ) 4/2/22(والشـكل رقـم   ) 4/3/22(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
وافقوا تماما على أن التصـميم الإلكترونـي يسـاعد علـى التفكيـر      %) 66.7(الدراسة وبنسبة 
) 4(علـى ذلـك، وكـان هنـاك     %) 20.0(أفراد وبنسـبة  ) 6(لي ، كما وافق الافتراضي الخيا

  .لم يدري بخصوص ذلك%) 13.3(أفراد وبنسبة 

الإبداع والإبتكار ضـرورة  لتطـوير التصـميم الإلكترونـي التجـاري فـي       : العبارة السادسة
  .تسويق المنتج 
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ي لإجابـات أفـراد   التوزيـع التكـرار  ) 4/2/23(والشكل رقـم  ) 4/3/23(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة السادسة

  أفراد عينة الدراسة على العبارة السادسةالتوزيع التكراري لإجابات ) 4/2/23(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %66.7  20  أوافق تماماً

  %16.7  5  أوافق

 %  16.7  5  لاأدري

 %100  30  المجموع

 م2019ن الدراسة الميدانية، إعداد الباحث م: المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السادسة) 4/2/23(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر
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فـرداً فـي عينـة الدراسـة     ) 20(أن ) 4/2/23(والشكل رقـم  )4/2/23(يتبين من الجدول رقم
وافقوا تمامـا علـى أن الإبـداع والإبتكـار ضـرورة  لتطـوير التصـميم        %) 66.7( وبنسبة

علـى  %) 16.7(أفـراد وبنسـبة   ) 5(الإلكتروني التجاري في تسـويق المنـتج ، كمـا وافـق     
  .لم يدري بخصوص ذلك%) 16.7(أفراد وبنسبة ) 5(ذلك وكان هناك 

لتجـاري  هـي المحـرك الأساسـي     القيمة الإبداعية للتصـميم الإلكترونـي ا   :العبارة السابعة
  .لأعلى مستويات المهارة في تقدم الخدمات والمنتجات 

التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد     ) 4/2/24(والشكل رقـم  ) 4/3/24(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة السابعة

العبـارة   أفـراد عينـة الدراسـة علـى    التوزيع التكراري لإجابات ) 4/2/24(جدول رقم      
  السابعة

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %76.7  23  أوافق تماماً

  %20.0  6  أوافق

 %  3.3  1  لاأدري

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعة) 4/2/24(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : صدرالم

فــرداً فــي عينــة ) 23(أن ) 4/2/24(والشــكل رقــم )4/3/24(يتبــين مــن الجــدول رقــم 
وافقـوا تمامـا علـى أن القيمـة الإبداعيـة للتصـميم الإلكترونـي        %) 76.7(الدراسة وبنسبة 

ة فـي تقـدم الخـدمات والمنتجـات ،     التجاري  هي المحرك الأساسي لأعلى مستويات المهـار 
علـى ذلـك، وكـان هنـاك فـرداً واحـداً وبنسـبة        %) 20.0(أفـراد وبنسـبة   ) 6(كما وافق 

 .لم يدري بخصوص ذلك%) 3.3(

  .التصميم الإلكتروني التجاري يقدم حلول متكاملة قوية وعالية الجودة : العبارة الثامنة

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/25(یوض كل رق راد     )4/2/25(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الثامنة

م         دول رق ات    )3/2/25(ج راري لإجاب ع التك ارة    التوزی ى العب ة عل ة الدراس راد عین أف
  الثامنة

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %63.3  19  أوافق تماماً
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  %26.7  8  أوافق

  %6.7  2  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق

  30   100%  لمجموعا

 2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثامنة) +4/2/25(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

أفــراد فــي عينــة ) 19(أن ) 4/2/25(والشـكل رقــم  )4/3/25(يتبـين مــن الجــدول رقــم  
وافقوا تماما على أن التصـميم الإلكترونـي التجـاري يقـدم حلـول      %) 63.3(الدراسة وبنسبة 

علـى ذلـك، فـي حـين     %) 26.7(أفراد وبنسـبة  ) 8(متكاملة قوية وعالية الجودة ، كما وافق 
 %)3.3(لم يـدري بـذلك، ولـم يوافـق  فـرداً واحـداً وبنسـبة        %) 6.7(كان فردين وبنسبة 

  .على ذلك

19

8

2
1

0

2

4

6

8

10

12

14

16

18

20

راد
لأف

عدد ا

أوافق تماماً  أوافق     لا أدري  لاأوافق     
الإجابة   



 

 

- 155 -

التصميم الإلكتروني التجاري إختراق سـريع للسـوق و يسـاهم فـي خلـق      : العبارة التاسعة
  .اسواق جديدة 

التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد     ) 4/2/26(والشكل رقـم  ) 4/2/26(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة التاسعة 

أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة      ت التوزيـع التكـراري لإجابـا   ) 4/2/26(جدول رقم 
  .التاسعة 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %66.7  20  أوافق تماماً

  %16.7  5  أوافق

 %  16.7  5  لاأدري

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  .راسة على العبارة التاسعة  التوزيع التكراري لإجابات أفراد عينة الد) 4/2/26(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينـة الدراسـة     ) 20(أن ) 4/2/26(والشكل رقـم  )4/2/26(يتبين من الجدول رقم
وافقوا تمامـا علـى أن  التصـميم الإلكترونـي التجـاري إختـراق سـريع        %) 66.7(وبنسبة 

علـى  %) 16.7(أفـراد وبنسـبة   ) 5(، كمـا وافـق   .هم في خلق اسواق جديـدة  للسوق و يسا
  .لم يدري بخصوص ذلك%) 16.7(أفراد وبنسبة ) 5(ذلك، وكان هناك 

التصميم الإلكتروني التجـاري الأكثـر قبـولاً و إنتشـاراً علـى المسـتوى       : العبارة العاشرة 
  .الإقليمي والعالمي 

التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد     ) 4/2/27(رقـم  والشكل ) 4/2/27(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة العاشرة 
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  .أفراد عينة الدراسة على العبارة العاشرة التوزيع التكراري لإجابات )4/2/27(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %76.7  23  أوافق تماماً

  %20.0  6  أوافق

 %  3.3  1  لاأدري

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  .التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة العاشرة ) 4/2/27(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فــرداً فــي عينــة ) 23(ن أ) 4/2/27(والشــكل رقــم )4/3/27(يتبــين مــن الجــدول رقــم 
وافقـوا تمامـا علـى أن التصـميم الإلكترونـي التجـاري الأكثـر        %) 76.7(الدراسة وبنسبة 

أفــراد وبنســبة ) 6(قبــولاً و إنتشــاراً علــى المســتوى الإقليمــي والعــالمي ، كمــا وافــق 
  .لم يدري بخصوص ذلك%) 3.3(على ذلك، وكان هناك فرداً واحداً وبنسبة %) 20.0(
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  :ناقشة نتائج الفرضية الثانيةعرض وم -2

  :تنص الفرضية الثانية من فرضيات الدراسة على الآتي

     فـرداً مـن عينـة     18بمقابـل  %) 60.0(نجد أن حصلت هذه الفرضـية علـى نسـبة
عينـة الدراسـة يوافقـون تمامـاً علـى أن       هدف وضع هذه الفرضية إلـى بيـان أن   الدراسة 

فـي  ذات فعاليـة عاليـة    جـال الإتصـال الإلكترونـي   لتصميم فـي م القيم الإبداعية ل ( اسئلة 
القيمــة الإبداعيــة للتصــميم أغلــب الأســاليب الفنيــة حققــت )  والمعلومــةابــراز الفكــرة 

الإلكتروني التجاري  وهي المحرك الأساسي لأعلى مسـتويات المهـارة فـي تقـدم الخـدمات      
تصـميم الإلكترونـي   العرض الغرض الفنـي واللإبـداعي  والرسـالي لل    كما حقق.والمنتجات 

 .في السودان 

وللتحقق من صحة هذه الفرضية، ينبغي معرفـة اتجـاه آراء عينـة الدراسـة بخصـوص كـل       
عبارة من العبارات المتعلقة بالفرضية الثانية، ويـتم حسـاب الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة       

  :يالدراسة على كل عبارة ومن ثم على العبارات مجتمعةً وذلك كما في الجدول الآت

الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى عبـارات الفرضـية         ) 4/2/28(جدول رقم 
  الثانية

  التفسير  الوسيط  العبارات  ت

أكثر طرق نجاحـه فـي تقـديم خـدمات الاعـلان التجاريـة         1
 .بواسطة الانترنت عبر التصميم الإلكتروني الجيد 

ــقأ  5  واف

 تماماً

نـي التجـاري تـؤدي الـى     القيم الإبداعية للتصـميم الإلكترو  2
 تحسين العمليات الإنتاجية

ــقأ  5  واف

 تماماً

ــقأ  5التصــميم الإلكترونــي التجــاري  يحــتفظ بجودتــه حســب  3  واف
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 تماماً .وفق طرق عرضه    الغرض

التصميم الإلكتروني أكثر إبداعاً وإبتكـاراً مـن حيـث ابـراز       4
 .الفكرة والمعلومة 

  وافقأ 4

ــى التفكيــر الافتراضــي التصــميم الإلكترونــي يســا  5 عد عل
 .الخيالي 

ــقأ  5  واف

 تماماً

الإبداع والإبتكار ضـرورة  لتطـوير التصـميم الإلكترونـي       6
  .التجاري في تسويق المنتج 

   وافــقأ  5
 تماماً

ــي    7 ــاري  ه ــي التج ــة للتصــميم الإلكترون ــة الإبداعي القيم
المحـرك الأساســي لأعلــى مسـتويات المهــارة فــي تقــدم   

 .تجات الخدمات والمن

ــقأ  5  واف

 تماماً

التصميم الإلكتروني التجـاري يقـدم حلـول متكاملـة قويـة        8
 .وعالية الجودة 

 

ــقأ  5  واف

 تماماً

التصميم الإلكترونـي التجـاري إختـراق سـريع للسـوق و        9
 .يساهم في خلق اسواق جديدة 

ــقأ  5  واف

 تماماً

لـى  التصميم الإلكتروني التجاري الأكثـر قبـولاً و إنتشـاراً ع     10
 .المستوى الإقليمي والعالمي 

 

ــقأ  5  واف

 تماماً

  
  جميع العبارات

ــقأ  5  وافـ
 تماماً

 م2019، ميدانيةإعداد الباحث من الدراسة ال: المصدر
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  :ما يلي )4/3/27(يتبين من الجدول رقم 

، وتعنـي  )5(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الأولـى       )1
التصـميم الإلكترونـي التجـاري     علـى أن   تمامـاً  بية أفراد العينـة مـوافقين  هذه القيمة أن غال

 .وفق طرق عرضه    يحتفظ بجودته حسب الغرض

، وتعنـي  )5(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الثانيـة        )2
تصـميم  القـيم الإبداعيـة لل  علـى أن   تمامـاً  هذه القيمـة أن غالبيـة أفـراد العينـة مـوافقين     

 .الإلكتروني التجاري تؤدي الى تحسين العمليات الإنتاجية 

، وتعنـي  )5(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الثالثـة        )3
التصـميم الإلكترونـي التجـاري     علـى أن   تمامـاً  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينـة مـوافقين  

 .  وفق طرق عرضه  يحتفظ بجودته حسب الغرض

، وتعنـي  )4(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الرابعـة       )4
التصـميم الإلكترونـي أكثـر إبـداعاً     علـى أن   هذه القيمة أن غالبية أفـراد العينـة مـوافقين   

 .وإبتكاراً من حيث ابراز الفكرة والمعلومة 

، وتعنـي  )5(ة الخامسـة  بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـار    )5
التصـميم الإلكترونـي يسـاعد علـى     علـى أن   تماما هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .التفكير الافتراضي الخيالي 

، وتعنـي  )5( السادسـة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة     )6
لكـي يصـبح الإبـداع والإبتكـار     علـى أن   تمامـا  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة مـوافقين 

 .ضرورة  لتطوير التصميم الإلكتروني التجاري في تسويق المنتج 

، وتعنـي  )5( السـابعة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة      )7
القيمـة الإبداعيـة للتصـميم    علـى أن   تمامـا  هذه القيمة أن غالبيـة أفـراد العينـة مـوافقين    

ني التجاري  هي المحرك الأساسي لأعلـى مسـتويات المهـارة فـي تقـدم الخـدمات       الإلكترو
 .والمنتجات 
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، وتعنـي  )5( الثامنـة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة      )8
التصـميم الإلكترونـي التجـاري     علـى أن  تمامـا  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينـة مـوافقين  

 .وية وعالية الجودة يقدم حلول متكاملة ق

، وتعنـي  )4(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الرابعـة       )9
التصـميم الإلكترونـي التجـاري الأكثـر     علـى أن   هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة مـوافقين 

 .قبولاً و إنتشاراً على المستوى الإقليمي والعالمي 

، وتعنـي  )5(اد عينة الدراسـة علـى العبـارة الخامسـة     بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفر )10
التصـميم الإلكترونـي يسـاعد علـى     علـى أن   تماما هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .التفكير الافتراضي الخيالي 

الوسيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى جميـع عبـارات الفرضـية          قيمة بلغت )11
علـى مـا جـاء    تمامـا  أن غالبية أفراد عينة الدراسـة مـوافقين    ، وتعني هذه القيمة)5(الثانية 

إن النتائج أعلاه لا تعني أن جميـع أفـراد عينـة الدراسـة متفقـون       .بعبارات الفرضية الثانية
أن ) 4/3/21(إلـى رقـم   ) 4/3/14(على ذلك، حيث أنه وكما ورد فـي الجـداول مـن رقـم     

ولاختبـار وجـود فـروق ذات دلالـة      هناك أفراداً محايدين أو غيـر مـوافقين علـى ذلـك،    
متأكدين وغيـر المـوافقين للنتـائج أعـلاه تـم اسـتخدام       الإحصائية بين أعداد الموافقين وغير 

اختبار مربع كاي لدلالة الفروق بين الإجابـات علـى كـل عبـارة مـن عبـارات الفرضـية        
  :يلخص نتائج الاختبار لهذه العبارات) 4/3/15(الثانية، الجدول رقم 

نتائج اختبار مربـع كـاي لدلالـة الفـروق للإجابـات علـى عبـارات         )4/2/29(رقم جدول 
  الفرضية الثانية

  العبارات  ت
درجــة 

  الحرية
ــع  ــة مرب قيم

  كاي

  43.28  4أكثر طرق نجاحـه فـي تقـديم خـدمات الاعـلان التجاريـة  بواسـطة         1
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 .الانترنت عبر التصميم الإلكتروني الجيد 

لإلكترونــي التجــاري تــؤدي الــى تحســين القــيم الإبداعيــة للتصــميم ا 2
 العمليات الإنتاجية

4  42.28  

وفـق    التصميم الإلكتروني التجـاري  يحـتفظ بجودتـه حسـب الغـرض      3
 .طرق عرضه  

4  64.93  

التصميم الإلكتروني أكثـر إبـداعاً وإبتكـاراً مـن حيـث ابـراز الفكـرة          4
 .والمعلومة 

4 75.40  

  57.91 4 .التفكير الافتراضي الخيالي التصميم الإلكتروني يساعد على   5

الإبداع والإبتكار ضرورة  لتطـوير التصـميم الإلكترونـي التجـاري فـي        6
  .تسويق المنتج 

4 57.26  

القيمة الإبداعية للتصميم الإلكترونـي التجـاري  هـي المحـرك الأساسـي        7
 .لأعلى مستويات المهارة في تقدم الخدمات والمنتجات 

4 80.63  

 .يم الإلكتروني التجاري يقدم حلول متكاملة قوية وعالية الجودة التصم  8

 

4  55.49  

التصميم الإلكتروني التجاري إختراق سريع للسـوق و يسـاهم فـي خلـق       9
 .اسواق جديدة 

4 56.23  

التصميم الإلكتروني التجاري الأكثـر قبـولاً و إنتشـاراً علـى المسـتوى        10
 .الإقليمي والعالمي 

 

4 80.60  

  م2019ة، ميدانيإعداد الباحث من الدراسة ال: صدرالم
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  :ويمكن تفسير نتائج الجدول أعلاه كالآتي

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )1
مـن   كبـر وهـذه القيمـة أ  ) 43,98(على ما جاء بالعبـارة الأولـى   وغير الموافقين الموافقين 

) 13.28(والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(ولية عند درجـة حريـة   قيمة مربع كاي الجد
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود فـروق        -)4/3/28(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقـم  -

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(ذات دلالة إحصـائية وعنـد مسـتوى دلالـة     
لاعـلان التجاريـة  بواسـطة    أكثر طرق نجاحه فـي تقـديم خـدمات ا   على أن تماما الموافقين 

 .الانترنت عبر التصميم الإلكتروني الجيد 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )2
وهـذه القيمـة أكبـر مـن قيمـة      ) 42.28(الموافقين والمحايدين على ما جاء بالعبارة الثانيـة  

 ـ) 3(مربع كاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة      -) 11,34(والبالغـة  %) 1(توى دلالـة  ومس
فإن ذلـك يشـير إلـى وجـود فـروق ذات       -)3/2/15(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقم 
بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح المـوافقين       %) 1(دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  

يـات  القـيم الإبداعيـة للتصـميم الإلكترونـي التجـاري تـؤدي الـى تحسـين العمل        على أن 
 الإنتاجية

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )3
وهـذه القيمـة   ) 64.93(الموافقين والمحايدين وغير الموافقين على مـا جـاء بالعبـارة الثالثـة     

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(أكبر من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة    
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/16(عتماداً على ما ورد في الجدول رقم وا-) 13.28(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
وفـق    التصميم الإلكترونـي التجـاري  يحـتفظ بجودتـه حسـب الغـرض      الموافقين على أن 

 .طرق عرضه  
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لالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة        بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لد  )4
وهـذه  ) 75.40(الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة الرابعـة        

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(القيمة أكبر من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة      
 ـ -)3/2/17(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13.28(والبالغة  إن ذلـك يشـير   ف

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصـميم الإلكترونـي أكثـر إبـداعاً وإبتكـاراً مـن حيـث         على أنتماما ولصالح الموافقين 

 .ابراز الفكرة والمعلومة 

الدراسـة   بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة        )5
وهـذه  ) 57.91(الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة الخامسـة       

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(القيمة أكبر من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة      
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/18(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13,28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(لة إحصائية وعند مستوى دلالـة  إلى وجود فروق ذات دلا
التصـميم الإلكترونـي يسـاعد علـى التفكيـر الافتراضـي       علـى أن  تماما ولصالح الموافقين 

 .الخيالي 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )6
وهـذه  ) 57,26( السادسـة مـا جـاء بالعبـارة    الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول   

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(القيمة أكبر من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة      
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/19(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13,28(والبالغة 

د العينـة  بـين إجابـات أفـرا   %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
الإبداع والإبتكـار ضـرورة  لتطـوير التصـميم الإلكترونـي      على أن تماما ولصالح الموافقين 

 .التجاري في تسويق المنتج 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )7
وهـذه  ) 80,63( السـابعة الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة       
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%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(القيمة أكبر من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة      
فـإن ذلـك يشـير     -)4/3/28(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13.28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
القيمة الإبداعيـة للتصـميم الإلكترونـي التجـاري  هـي المحـرك       أن  ولصالح الموافقين على

 .الأساسي لأعلى مستويات المهارة في تقدم الخدمات والمنتجات 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )8
وهـذه القيمـة   ) 68,61( الثامنـة الموافقين والمحايدين وغير الموافقين حول ما جـاء بالعبـارة   

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(أكبر من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة    
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/21(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقم -) 13.28(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصميم الإلكترونـي التجـاري يقـدم حلـول متكاملـة قويـة وعاليـة        على أن  دةبش الموافقين
 .الجودة 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )9
وهـذه  ) 56,23(التاسـعة   الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة      

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(دوليـة عنـد درجـة حريـة     القيمة أكبر من قيمة مربع كـاي الج 
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/19(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13,28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 ـ   على أن تماما ولصالح الموافقين  راق سـريع للسـوق و   التصـميم الإلكترونـي التجـاري إخت

 .يساهم في خلق اسواق جديدة 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )10
وهـذه  ) 80,60(العاشـرة   الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة      
%) 1(دلالـة  ومسـتوى  ) 4(القيمة أكبر من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة      

فـإن ذلـك يشـير     -)4/3/28(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13.28(والبالغة 
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بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصـميم الإلكترونـي التجـاري الأكثـر قبـولاً و إنتشـاراً علـى        ولصالح الموافقين على أن 

 . .قليمي والعالمي المستوى الإ

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )11
وهـذه القيمـة   ) 55.49( الثامنـة الموافقين والمحايدين وغير الموافقين حول ما جـاء بالعبـارة   

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(أكبر من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة    
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/22(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقم -) 13.28(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 .الالوان الملفته تساهم في ابراز هدف الملصقعلى أن  تماما الموافقين

أسـس  ( اسـئلة   تـي نصـت علـى أن   مما تقدم نستنتج أن فرضية الدراسـة الثانيـة وال   )12
أغلـب الأسـاليب الفنيـة     قـد تحققـت   %63.3يوافقون تماماً بنسـبة  )وأساليب تصميم الملصق

فـي   للتصـميم الإلكترونـي التجـاري   وطرق العرض لاتـؤدي الغـرض الفنـي والرسـالي     
  .السودان 

  :عبارات الفرضية الثالثة -3

  .ديث أكثر رواجاً التصميم الإلكتروني التجاري الح: العبارة الأولى

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/30(یوض كل رق راد    ) 4/2/30(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الأولى

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الأولىالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/30(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %43.3  13  أوافق تماماً

  %33.3  10  أوافق



 

 

- 167 -

  %10.0  3  لاادري

  %10.0  3  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الأولى) 4/2/30(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019راسة الميدانية، برنامج إعداد الباحث من الد: المصدر

فـرداً فـي عينـة    ) 13(أن )  4/2/30(والشـكل رقـم   ) 4/2/30(يتبين مـن الجـدول رقـم    
وافقوا تمامـاً علـى أن  التصـميم الإلكترونـي التجـاري الحـديث       %) 43.3(الدراسة وبنسبة 

 .أكثر رواجاً 

أفـراد وبنسـبة   ) 3( علـى ذلـك، وكـان هنـاك    %) 33.3(أفـراد وبنسـبة   ) 10(، كما وافق 
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علـى ذلـك،   %) 10.0(أفـراد وبنسـبة   ) 3(لم يدري بخصوص ذلك، ولـم يوافـق   %) 10.0(
  .على ذلك%) 3.3(وكذلك لم يوافق اطلاقاً فرد واحد وبنسبة 

الحـديث أكثـر    أصحاب الأعمـال التجاريـة يعجبـون بالتصـميم الإلكترونـي     : العبارة الثانية
  .من التقليدي 

م   دول رق ح الج م  ) 4/2/31(یوض كل رق راد   )  4/2/31(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الثانیة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/31(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %6.7  2  أوافق تماماً

  %26.7  8  أوافق

  %13.3  4  لاادري

  %46.7  14  لا أوافق

 %  6.7  2  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیة) 4/2/31(شكل رقم 
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  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

أن  فـردين فـي عينـة الدراسـة     ) 4/2/31(والشـكل رقـم   ) 4/4/31(يتبين من الجدول رقم 
وافقـوا تمامـاً علـى أن أصـحاب الأعمـال التجاريـة يعجبـون بالتصـميم         %) 6.7(وبنسبة 

علـى  %) 26.7(أفـراد وبنسـبة   ) 8(، كمـا وافـق   .الحديث أكثر مـن التقليـدي    الإلكتروني
لـم يـدرون بخصـوص ذلـك، ولـم يوافـق       %) 13.3(ة أفراد وبنسـب ) 4(ذلك، وكان هناك 

%) 3.3(على ذلك، وكذلك لـم يوافـق اطلاقـاً فـردين وبنسـبة      %) 46.7(فرداً وبنسبة ) 14(
  .على ذلك

  .التصميم الإلكتروني التجاري سهل الإستيعاب : العبارة الثالثة

م   دول رق ح الج م  )  4/2/32(یوض كل رق ا ) 4/2/32(والش راري لإجاب ع التك راد التوزی ت أف
  .عینة الدراسة على العبارة الثالثة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الثالثةالتوزیع التكراري لإجابات ) 4/2/32(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً
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  %23.3  7  أوافق

  %10.0  3  لا أدري

 %  10.0  3  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  2019د الباحث من الدراسة الميدانية، إعدا: المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثالثة) 4/2/32(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينـة    ) 17(أن )  4/2/32(والشـكل رقـم   )  4/2/32(يتبين مـن الجـدول رقـم   
وافقــوا تمامــا علــى التصــميم الإلكترونــي التجــاري ســهل %) 56.7(دراســة وبنســبة ال

أفـراد  ) 3(على ذلـك، فـي حـين كـان     %) 23.3(أفراد وبنسبة ) 7(، كما وافق . الإستيعاب 
 .على ذلك%) 10.0(أفراد وبنسبة ) 3(لم يدري بذلك، ولم يوافق %) 10.0(وبنسبة 
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  .دور هام في تعزيز التصميم الفني والتجاريللتصميم الإلكتروني : العبارة الرابعة

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/33(یوض كل رق راد    ) 4/2/33(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الرابعة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/33(جدول رقم 

  مئويةالنسبة ال  العدد  الإجابة

  %30.0  9  أوافق تماماً

  %40.0  12  أوافق

  %10.0  3  لا أدري

 %  20.0  6  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعة) 4/2/33(شكل رقم 

  

  مExcel ،2014ن الدراسة الميدانية، برنامج إعداد الباحث م: المصدر

أفــراد فــي عينــة ) 9(أن ) 4/2/33(والشــكل رقــم ) 4/2/33(يتبــين مــن الجــدول رقــم 
وافقوا تماما على أن للتصـميم الإلكترونـي دور هـام فـي تعزيـز      %) 30.0(الدراسة وبنسبة 

 ـ %) 40.0(فـرداً وبنسـبة   ) 12(، كما وافق .التصميم الفني والتجاري ك، فـي حـين   علـى ذل
%) 40.0(فـرداً وبنسـبة   ) 6(لم يدري بـذلك، ولـم يوافـق    %) 10.0(أفراد وبنسبة ) 3(كان 

  .على ذلك

  .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث صار ضمن متطلبات أماكن العمل : العبارة الخامسة

ینة التوزیع التكراري لإجابات أفراد ع) 4/2/34(والشكل رقم )  4/2/34(یوضح الجدول رقم 
  .الدراسة على العبارة الخامسة
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  أفراد عینة الدراسة على العبارة الخامسةالتوزیع التكراري لإجابات ) 4/2/34(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً

  %26.7  8  أوافق

  %6.7  2  لاادري

  %6.7  2  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الخامسة) 4/2/34(شكل رقم 

  

 مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر
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فـرداً فـي عينـة    ) 17(أن  ) 4/2/34(والشـكل رقـم   ) 4/2/34(يتبين مـن الجـدول رقـم    
وافقوا تمامـاً علـى أن التصـميم الإلكترونـي التجـاري الحـديث       %) 56.7(الدراسة وبنسبة 

علـى ذلـك،   %) 26.7(أفـراد وبنسـبة   ) 8(، كما وافـق  .صار ضمن متطلبات أماكن العمل 
لم يدرون بخصوص ذلـك، ولـم يوافـق  فـردين وبنسـبة      %) 6.7(وكان هناك فردين وبنسبة 

  .على ذلك%) 3.3(لك، وكذلك لم يوافق اطلاقاً فرداً واحداً وبنسبة على ذ%) 6.7(

  .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث جذاب  :العبارة السادسة

التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد     ) 4/2/35(والشكل رقـم  ) 4/2/35(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة السادسة

أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة      التكـراري لإجابـات   التوزيـع  ) 4/2/35(جدول رقم
  السادسة

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %46.7  14  أوافق تماماً

  %40.0  12  أوافق

 %  13.3  4  لاأدري

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  اد عينة الدراسة على العبارة السادسةالتوزيع التكراري لإجابات أفر) 4/2/35(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فــرداً فــي عينــة ) 14(أن ) 4/2/35(والشــكل رقــم ) 4/2/35(يتبــين مــن الجــدول رقــم
وافقوا تمامـا علـى أن التصـميم الإلكترونـي التجـاري الحـديث       %) 46.7(الدراسة وبنسبة 

أفـراد  ) 4(علـى ذلـك، وكـان هنـاك     %) 40.0(فـرداً وبنسـبة   ) 12(كما وافـق  ، .جذاب 
  .لم يدري بخصوص ذلك%) 13.3(وبنسبة 

  .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث مبهر : العبارة السابعة 

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/36(یوض كل رق راد    ) 4/2/36(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  ة السابعةعینة الدراسة على العبار

  أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعةالتوزیع التكراري لإجابات ) 4/2/36(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %43.3  13  أوافق تماماً

  %33.3  10  أوافق
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  %10.0  3  لاادري

  %10.0  3  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019حث من الدراسة الميدانية، إعداد البا: المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعة) 4/2/36(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينـة    ) 13(أن )  4/2/20(والشـكل رقـم   ) 4/4/29(يتبين مـن الجـدول رقـم    
وافقـوا تمامـاً علـى التصـميم الإلكترونـي التجـاري الحـديث        %) 43.3(وبنسـبة   الدراسة

 .رمبه

أفـراد وبنسـبة   ) 3(علـى ذلـك، وكـان هنـاك     %) 33.3(أفـراد وبنسـبة   ) 10(، كما وافق 
علـى ذلـك،   %) 10.0(أفـراد وبنسـبة   ) 3(لم يدري بخصوص ذلك، ولـم يوافـق   %) 10.0(
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  .على ذلك%) 3.3( وكذلك لم يوافق اطلاقاً فرد واحد وبنسبة

  .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث يثير اهتمام الفرد ويوجه سلوكه: العبارة الثامنة

م   دول رق ح الج م  ) 4/2/37(یوض كل رق راد   )  4/2/37(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الثامنة

  اد عینة الدراسة على العبارة الثامنةأفرالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/37(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %6.7  2  أوافق تماماً

  %26.7  8  أوافق

  %13.3  4  لاادري

  %46.7  14  لا أوافق

 %  6.7  2  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  یع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثامنةالتوز) 4/2/37(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

أن  فـردين فـي عينـة الدراسـة     ) 4/2/37(والشـكل رقـم   ) 4/2/37(يتبين من الجدول رقم 
جـاري الحـديث يثيـر اهتمـام     وافقوا تماماً على أن التصـميم الإلكترونـي الت  %) 6.7(وبنسبة 

علـى ذلـك، وكـان هنـاك     %) 26.7(أفـراد وبنسـبة   ) 8(، كما وافـق  ..الفرد ويوجه سلوكه
فـرداً وبنسـبة   ) 14(لم يـدرون بخصـوص ذلـك، ولـم يوافـق      %) 13.3(أفراد وبنسبة ) 4(
  .على ذلك%) 3.3(على ذلك، وكذلك لم يوافق اطلاقاً فردين وبنسبة %) 46.7(

التصـميم الإلكترونـي التجـاري الحـديث يثيـر اهتمـام الفـرد ويوجـه          :العبارة التاسـعة 
  ..سلوكه

م   دول رق ح الج م  )  4/2/38(یوض كل رق راد   ) 4/2/38(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة التاسعة
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  لتاسعةأفراد عینة الدراسة على العبارة االتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/38(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً

  %23.3  7  أوافق

  %10.0  3  لا أدري

 %  10.0  3  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة التاسعة) 4/2/38(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينـة    ) 17(أن )  4/2/38(والشـكل رقـم   )  4/4/38(يتبين مـن الجـدول رقـم   
وافقوا تمامـا علـى ان التصـميم الإلكترونـي التجـاري الحـديث       %) 56.7(الدراسة وبنسبة 
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علـى ذلـك، فـي    %) 23.3(أفـراد وبنسـبة   ) 7(، كما وافق . يثير اهتمام الفرد ويوجه سلوكه
أفـراد وبنسـبة   ) 3(لـم يـدري بـذلك، ولـم يوافـق      %) 10.0(أفراد وبنسـبة  ) 3(حين كان 

  .على ذلك%) 10.0(

  .يوجه التصميم الإلكتروني التجاري الفرد إلى أهمية سلعة معينة : العبارة العاشرة

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/39(یوض كل رق راد    التوز) 4/2/39(والش ات أف راري لإجاب ع التك ی
  .عینة الدراسة على العبارة العاشرة 

  أفراد عینة الدراسة على العبارة العاشرةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/39(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %30.0  9  أوافق تماماً

  %40.0  12  أوافق

  %10.0  3  لا أدري

 %  20.0  6  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة العاشرة )4/2/39(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

أفــراد فــي عينــة ) 9(ن أ) 4/2/39(والشــكل رقــم ) 4/4/39(يتبــين مــن الجــدول رقــم 
وافقوا تماما علـى يوجـه التصـميم الإلكترونـي التجـاري الفـرد       %) 30.0(الدراسة وبنسبة 

علـى ذلـك، فـي حـين كـان      %) 40.0(فرداً وبنسبة ) 12(إلى أهمية سلعة معينة ، كما وافق 
%) 40.0(فـرداً وبنسـبة   ) 6(لـم يـدري بـذلك، ولـم يوافـق      %) 10.0(أفراد وبنسبة ) 3(

  .كعلى ذل

  :الثالثةعرض ومناقشة نتائج الفرضية  -3

  :من فرضيات الدراسة على الآتي الثالثةتنص الفرضية 

 فـرداً مـن عينـة الدراسـة      14بمقابـل  %) 46.7(نجد أن حصلت هذه الفرضية على نسـبة  
يلعـب  (عينة الدراسة يوافقـون تمامـاً علـى أن اسـئلة      هدف وضع هذه الفرضية إلى بيان أن

تروني دوراً هاما في التـأثير الإيجـابي لسـلوك النـاس فـي ايصـال المعلومـة        التصميم الإلك
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التصـميم الإلكترونـي    حققـت الهـدف ،     وضع هذه الفرضية إلى بيـان أن  .)بسهولة ويسر 
وللتحقـق مـن صـحة هـذه الفرضـية،      . التجاري الحديث يثير اهتمام الفرد ويوجـه سـلوكه  

صـوص كـل عبـارة مـن العبـارات المتعلقـة       ينبغي معرفة اتجاه آراء عينـة الدراسـة بخ  
  :بالفرضية الأولى وذلك كما في الجدول الآتي

الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى عبـارات الفرضـية         ) 4/2/40(جدول رقم 
  الثالثة

  العبارات  ت
الو
س
  يط

  التفسير

 تماما   وافقأ  5 .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث أكثر رواجاً  1

 الأعمـال التجاريـة يعجبـون بالتصـميم الإلكترونـي      أصحاب 2

 .الحديث أكثر من التقليدي 

 وافقلاأ 2

 تماما   وافقأ 4 .التصميم الإلكتروني التجاري سهل الإستيعاب  3

للتصـميم الإلكترونـي دور هـام فـي تعزيـز التصـميم الفنــي         4
 .والتجاري

 وافقأ 4

 ـ   5 من متطلبـات  التصميم الإلكتروني التجاري الحـديث صـار ض
 .أماكن العمل 

 تماما   وافقأ 5

 تماما   وافقأ 5 .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث جذاب   6
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 تماما   وافقأ 4 .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث مبهر   7

التصميم الإلكترونـي التجـاري الحـديث يثيـر اهتمـام الفـرد         8
 .ويوجه سلوكه

 وافقأ 4

 تماما   وافقأ 5 .ني الجيد يؤثر على سلوك الفرد إيجابيا التصميم الإلكترو  9

يوجه التصميم الإلكتروني التجـاري الفـرد إلـى أهميـة سـلعة        10
 معينة 

 تماما   وافقأ 5

 تماما   وافقأ 5  جميع العبارات  

  م2019، ميدانيةإعداد الباحث من الدراسة ال: المصدر

  :ما يلي) 4/2/40(يتبين من الجدول رقم 

، وتعنـي  )5(غت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الأولـى      بل .1
التصـميم الإلكترونـي التجـاري     علـى أن  تمامـا  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينـة مـوافقين  

 ..الحديث أكثر رواجاً 

، وتعنـي  )2(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الثانيـة        .2
أصـحاب الأعمـال التجاريـة    علـى أن   مـوافقين غيـر  لقيمة أن غالبية أفـراد العينـة   هذه ا

 ..الحديث أكثر من التقليدي  يعجبون بالتصميم الإلكتروني

، وتعنـي  )4(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الثالثـة        .3
الإلكترونـي التجـاري سـهل     التصـميم  علـى أن  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينـة مـوافقين  

 .الإستيعاب 

، وتعنـي  )5(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الرابعـة       .4
مـوافقين علـى أن للتصـميم الإلكترونـي دور هـام فـي       هذه القيمة أن غالبية أفراد العينـة  

 .تعزيز التصميم الفني والتجاري
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، وتعنـي  )4(الدراسـة علـى العبـارة الخامسـة     بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة  .5
ان التصـميم الإلكترونـي التجـاري     علـى  تمامـا   هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة مـوافقين 
 .الحديث صار ضمن متطلبات أماكن العمل 

، وتعنـي  )4( السادسـة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة     .6
التصـميم الإلكترونـي التجـاري     ان علـى تمامـا   فراد العينـة مـوافقين  هذه القيمة أن غالبية أ

 .الحديث جذاب 

، وتعنـي  )5( السـابعة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة      .7
التصـميم الإلكترونـي التجـاري     علـى أن  تمامـا  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينـة مـوافقين  

 .الحديث مبهر 

، وتعنـي  )2(منـة لوسيط لإجابات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الثا     بلغت قيمة ا .8
التصـميم الإلكترونـي التجـاري    علـى أن   مـوافقين غيـر  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينـة  

 .الحديث يثير اهتمام الفرد ويوجه سلوكه

، وتعنـي  )4(لتاسـعة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة ا     .9
التصـميم الإلكترونـي الجيـد يـؤثر علـى       علـى أن  ذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقينه

 .سلوك الفرد إيجابيا 

، وتعنـي  )5( العاشـرة  بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة     .10
 ـ     هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة  اري مـوافقين علـى أن يوجـه التصـميم الإلكترونـي التج

 الفرد إلى أهمية سلعة معينة

بلغت قيمة الوسيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى جميـع عبـارات الفرضـية          .11
، وتعني هذه القيمـة أن غالبيـة أفـراد عينـة الدراسـة مـوافقين علـى مـا جـاء          )4( الثالثة

 .الثالثةبعبارات الفرضية 

فقون علـى ذلـك، حيـث أنـه وكمـا      إن النتائج أعلاه لا تعني أن جميع أفراد عينة الدراسة مت
أن هنـاك أفـراداً محايـدين أو    ) 4/3/26(إلـى رقـم   ) 4/3/22(ورد في الجداول مـن رقـم   
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غير موافقين على ذلك، ولاختبار وجود فـروق ذات دلالـة إحصـائية بـين أعـداد المـوافقين       
 ـ       الوغير  ة متأكدين وغير الموافقين للنتـائج أعـلاه تـم اسـتخدام اختبـار مربـع كـاي لدلال

، الجـدول رقـم   الثالثـة الفروق بين الإجابـات علـى كـل عبـارة مـن عبـارات الفرضـية        
  :يلخص نتائج الاختبار لهذه العبارات) 3/3/2(

نتائج اختبار مربـع كـاي لدلالـة الفـروق للإجابـات علـى عبـارات         )4/2/41(جدول رقم 
  الثالثةالفرضية 

  العبارات  ت
درجــــة 

  الحرية
قيمة مربـع  

  كاي

  43.98  4 .لكتروني التجاري الحديث أكثر رواجاً التصميم الإ 1

 أصحاب الأعمال التجارية يعجبون بالتصـميم الإلكترونـي   2

 .الحديث أكثر من التقليدي 

4  94.93  

  27.40  3 .التصميم الإلكتروني التجاري سهل الإستيعاب  3

للتصميم الإلكتروني دور هام فـي تعزيـز التصـميم الفنـي       4
 .والتجاري

3  77.26  

التصــميم الإلكترونــي التجــاري الحــديث صــار ضــمن  5
 .متطلبات أماكن العمل 

4  26.65  

  66.09  2 .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث جذاب   6

  84.93  4 .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث مبهر   7

  37.40  3التصميم الإلكتروني التجاري الحديث يثيـر اهتمـام الفـرد      8
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 .ويوجه سلوكه

التصميم الإلكتروني الجيد يؤثر على سـلوك الفـرد إيجابيـا      9
. 

3  76.26  

يوجه التصميم الإلكترونـي التجـاري الفـرد إلـى أهميـة        10
 .سلعة معينة 

4  25.65  

  م2019، ميدانيةإعداد الباحث من الدراسة ال: المصدر

 :ويمكن تفسير نتائج الجدول أعلاه كالآتي )1

لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة  )2
وهـذه القيمـة   ) 43.98(على ما جـاء بالعبـارة الأولـى     وغير الموافقين الموافقين والمحايدين

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(أكبر من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة    
فـإن ذلـك يشـير إلـى      -) 4/2/37(واعتماداً على مـا ورد فـي الجـدول رقـم     -) 13.28(

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 5(وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعنـد مسـتوى دلالـة    
 .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث أكثر رواجاً على أن تماما ولصالح الموافقين 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )3
وهـذه القيمـة أكبـر مـن قيمـة      ) 94.93(حايدين على ما جاء بالعبارة الثانيـة  الموافقين والم

-) 13.28(والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(مربع كاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة     
فإن ذلـك يشـير إلـى وجـود فـروق ذات       -)3/2/34(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقم 
 إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح المـوافقين     بـين  %) 1(دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  

الحـديث أكثـر مـن     أصحاب الأعمـال التجاريـة يعجبـون بالتصـميم الإلكترونـي     على أن 
 .التقليدي 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )4
وهـذه القيمـة   ) 27.40(الموافقين والمحايدين وغير الموافقين على مـا جـاء بالعبـارة الثالثـة     
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والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة     كبرأ
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/24(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقم -) 11.34(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 .التصميم الإلكتروني التجاري سهل الإستيعاب على أن  تماما الموافقين

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )5
وهـذه  ) 77.26(الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة الرابعـة        

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3( من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة      كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/25(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 11.34(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
للتصـميم الإلكترونـي دور هـام فـي تعزيـز التصـميم الفنـي         أن الموافقين علـى ولصالح 

 .اريوالتج

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )6
وهـذه  ) 26.65(الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة الخامسـة       

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)4/2/36(لى ما ورد فـي الجـدول رقـم    واعتماداً ع-) 13.28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصـميم الإلكترونـي التجـاري الحـديث صـار ضـمن        أن الموافقين تمامـا علـى  ولصالح 

 .متطلبات أماكن العمل 

فـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة       بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة ال   )7
وهـذه  ) 66.09( السادسـة الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة      

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
شـير  فـإن ذلـك ي   -)4/4/27(واعتماداً على مـا ورد فـي الجـدول رقـم     -) 9.21(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
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 .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث جذاب  أن الموافقين تماما علىولصالح 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )8
وهـذه القيمـة   ) 43.98( السـابعة على ما جـاء بالعبـارة    قينوغير المواف الموافقين والمحايدين

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(أكبر من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة    
فـإن ذلـك يشـير إلـى      -) 4/2/36(واعتماداً على مـا ورد فـي الجـدول رقـم     -) 13.28(

ابـات أفـراد العينـة    بـين إج %) 5(وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعنـد مسـتوى دلالـة    
 .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث مبهر على أن تماما ولصالح الموافقين 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )9
 ـالموافقين والمحايدين على ما جاء بالعبارة الثا وهـذه القيمـة أكبـر مـن قيمـة      ) 94.93(ة من

-) 13.28(والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(ليـة عنـد درجـة حريـة     مربع كاي الجدو
فإن ذلـك يشـير إلـى وجـود فـروق ذات       -)3/2/23(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقم 
 بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح المـوافقين      %) 1(دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  

 .اهتمام الفرد ويوجه سلوكه  التصميم الإلكتروني التجاري الحديث يثيرعلى أن 

بلغت قيمة مربع كاي المحسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة          )10
وهـذه  ) 27.40( تاسـعة  الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين علـى مـا جـاء بالعبـارة ال     

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/34(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 11.34(لغة والبا

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصـميم الإلكترونـي الجيـد يـؤثر علـى سـلوك الفـرد        علـى أن   تماما ولصالح الموافقين

 .إيجابيا 

حسـوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         بلغت قيمة مربع كاي الم )11
وهـذه  ) 77.26( عاشـرة  الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة ال     

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
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فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/35(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 11.34(والبالغة 
بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  

يوجه التصـميم الإلكترونـي التجـاري الفـرد إلـى أهميـة سـلعة         أن الموافقين علىولصالح 
 .معينة 

عينـة   أن: " والتـي نصـت علـى أن    الثالثـة مما تقدم نسـتنتج أن فرضـية الدراسـة    . )12
يلعـب التصـميم الإلكترونـي دوراً هامـا فـي التـأثير       (دراسة يوافقون تماماً على أن اسئلة ال

 الاهـداف أن  قـد تحققـت  " .) الإيجابي لسلوك الناس في ايصـال المعلومـة بسـهولة ويسـر     
  .التصميم الإلكتروني التجاري الحديث يثير اهتمام الفرد ويوجه سلوكه

  :عبارات الفرضیةالرابعة  -4

  ..التصميم الإلكتروني التجاري يجب أن يحمل أفكارا واضحة : ة الأولىالعبار

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/42(یوض كل رق راد    ) 4/2/42(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الأولى

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الأولىالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/42(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  لإجابةا

  %20.0  6  أوافق تماماً

  %13.3  4  أوافق

  %50.0  15  لا أدري

 %  16.7  5  لاأوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الأولى) 4/2/42(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

أفـرا فـي عينـة الدراسـة     ) 6(أن ) 4/2/42(والشكل رقـم  ) 4/2/42(يتبين من الجدول رقم 
وافقوا تماما ان التصـميم الإلكترونـي التجـاري يجـب أن يحمـل أفكـارا       %) 20.0(وبنسبة 
فـرداً  ) 15(علـى ذلـك، فـي حـين كـان      %) 13.3(أفراد وبنسبة ) 4(، كما وافق  واضحة
  .على ذلك%) 16.7(أفراد وبنسبة ) 5(لم يدرون بذلك، ولم يوافق %) 50.0(وبنسبة 

المبالغة فـي تفاصـيل التصـميم الإلكترونـي التجـاري تـؤثر سـلبيا علـى         : العبارة الثانية
  ..المتلقى

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/43(یوض كل رق ر ) 4/2/43(والش ع التك راد  التوزی ات أف اري لإجاب
  .عینة الدراسة على العبارة الثانیة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/43(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً
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  %36.7  11  أوافق

  %3.3  1  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثانیة) 4/2/43(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة    )17(أن ) 4/2/43(والشـكل رقـم   ) 4/2/43(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
وافقوا تمامـا بـأن المبالغـة فـي تفاصـيل التصـميم الإلكترونـي        %) 56.7(الدراسة وبنسبة 

علـى ذلـك، فـي حـين كـان       %) 36.7(فرداً وبنسـبة  ) 11(التجاري تؤثر سلبيا على المتلقى 
علـى  %) 3.3(لم يدري بذلك، ولم يوافـق فـرداً واحـداً وبنسـبة     %) 3.3(فرداً واحداً وبنسبة 

  .ذلك
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اسـتخدام الرسـوم التوضـيحية تسـاعد علـى توصـيل فكـرة التصـميم         : العبارة الثالثـة 
  ..الإلكتروني  إلى المتلقى 

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/44(یوض كل رق راد    ) 4/2/44(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الثالثة

  اد عینة الدراسة على العبارة الثالثةأفرالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/44(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً

  %30.0  9  أوافق

  %3.3  1  لاادري

  %6.7  2  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  ع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثالثةالتوزی) 4/2/44(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 17(أن ) 4/2/44(والشـكل رقـم   ) 4/2/44(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
حية تسـاعد علـى   وافقوا تمامـاً علـى اسـتخدام الرسـوم التوضـي     %) 56.7(الدراسة وبنسبة 

أفــراد وبنســبة ) 9(، كمــا وافــق . توصـيل فكــرة التصــميم الإلكترونــي  إلــى المتلقــى  
لـم يـدري بخصـوص    %) 30.0(على ذلك، وكان هنـاك فـرداً واحـداً وبنسـبة     %) 30.0(

على ذلـك، وكـذلك لـم يوافـق اطلاقـاً فـرد واحـد        %) 2.9(ذلك، ولم يوافق فردين وبنسبة 
  .على ذلك%) 3.3(وبنسبة 

استخدام الصور فى التصميم يعطـى فكـرة واضـحة عـن رسـالة التصـميم       : لعبارة الرابعةا
  ..الإلكتروني

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/45(یوض كل رق راد    ) 4/2/45(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الرابعة
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  راسة على العبارة الرابعةأفراد عینة الدالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/45(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %56.7  17  أوافق تماماً

  %30.0  9  أوافق

  %3.3  1  لاادري

  %6.7  2  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  ات أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعةالتوزیع التكراري لإجاب) 4/2/45(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر
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فـرداً فـي عينــة   ) 17(أن ) 4/2/45(والشـكل رقـم   ) 4/2/45(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
وافقوا تماما على  اسـتخدام الصـور فـى التصـميم يعطـى فكـرة       %) 56.7(الدراسة وبنسبة 

علـى  %) 30.0(أفـراد وبنسـبة   ) 9(، كمـا وافـق   .ضحة عن رسالة التصميم الإلكترونـي وا
لـم يـدري بخصـوص ذلـك، ولـم يوافـق       %) 3.3(ذلك، وكان هناك فرداً واحـداً وبنسـبة   

%) 3.3(على ذلك، وكذلك لـم يوافـق اطلاقـاً فـرد واحـد وبنسـبة       %) 2.9(فردين وبنسبة 
  .على ذلك

برة تساهم فـي إبـراز هـدف التصـميم الإلكترونـي التجـاري       الألوان المع: العبارة الخامسة
  ..ورسالته

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/46(یوض كل رق راد    ) 4/2/46(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة الرابعة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة الرابعةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/46(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  ابةالإج

  %36.7  11  أوافق تماماً

  %46.7  14  أوافق

  %3.3  1  لاادري

  %10.0  3  لا أوافق

 %  3.3  1  لا أوافق إطلاقاً

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  لعبارة الخامسةالتوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على ا) 4/2/46(شكل رقم 

  

  مExcel،9201إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 11(أن ) 4/2/46(والشـكل رقـم   ) 4/2/46(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
وافقوا تمامـا علـى الألـوان المعبـرة تسـاهم فـي إبـراز هـدف         %) 36.7(الدراسة وبنسبة 

علـى  %) 46.7(فـرداً وبنسـبة   ) 14(، كمـا وافـق   .لتهالتصميم الإلكتروني التجاري ورسـا 
) 3(لـم يـدري بخصـوص ذلـك، ولـم يوافـق       %) 3.3(ذلك، وكان هناك فرداً واحداً وبنسبة 

%) 3.3(على ذلك، وكذلك لـم يوافـق اطلاقـاً فـرد واحـد وبنسـبة       %) 10.0(أفراد وبنسبة 
  .على ذلك

الإلكتروني التجاري أكثر تأثيرا على الكلمات والجمل البسيطة فى التصميم : العبارة السادسة
  .المتلقى 

التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة ) 4/2/47(والشكل رقم ) 4/2/47(یوضح الجدول رقم 
  .الدراسة على العبارة الخامسة
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  أفراد عینة الدراسة على العبارة السادسةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/47(جدول رقم 

  نسبة المئويةال  العدد  الإجابة

  %66.7  20  أوافق تماماً

  %16.7  5  أوافق

  %3.3  1  لا أدري

 %  13.3  4  لاأوافق

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السادسة) 4/2/47(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019من الدراسة الميدانية، برنامج إعداد الباحث : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 20(أن ) 4/2/47(والشـكل رقـم   ) 4/2/47(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
وافقوا تماما علـى أن الكلمـات والجمـل البسـيطة فـى التصـميم       %) 66.7(الدراسة وبنسبة 

%) 16.7(بنسـبة  أفـراد و ) 5(، كمـا وافـق   .الإلكتروني التجاري أكثر تأثيرا علـى المتلقـى   
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) 4(لـم يـدري بـذلك، ولـم يوافـق      %) 3.3(على ذلك، في حين كان  فرداً واحـداً وبنسـبة   
  .على ذلك%) 13.3(أفراد وبنسبة 

  .التصميم الإلكتروني التجاري  يجب أن يحمل رسالة واضحة: العبارة السابعة

بـات أفـراد   التوزيـع التكـراري لإجا  ) 4/2/48(والشكل رقـم  ) 4/2/48(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة السادسة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/48(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %73.3  22  أوافق تماماً

  %23.3  7  أوافق

 %  3.3  1  لاأدري

 %100  30  المجموع

  م2019سة الميدانية، إعداد الباحث من الدرا: المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة السابعة)  4/2/48(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 22(أن ) 4/2/48(والشـكل رقـم   ) 4/2/48(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
وافقوا تمامـا علـى أن التصـميم الإلكترونـي التجـاري  يجـب       %) 73.37(بة الدراسة وبنس

علـى ذلـك، وكـان هنـاك     %) 23.3(أفراد وبنسـبة  ) 7(أن يحمل رسالة واضحة ، كما وافق 
  .لم يدري بخصوص ذلك%) 3.3(فرداً واحدأ وبنسبة 

تختصـر  تسـاعد علـى الفهـم و   التصميم الإلكترونـي التجـاري    الرموز فى : العبارة الثامنة
  .بعض التفاصيل المملة

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/49(یوض كل رق راد    ) 4/2/49(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة السابعة
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  أفراد عینة الدراسة على العبارة الثامنةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/49(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %53.3  16  فق تماماًأوا

  %30.0  9  أوافق

  %13.3  4  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق

 %100  30  المجموع

 م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة الثامنة) 4/2/49(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019نية، برنامج إعداد الباحث من الدراسة الميدا: المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 16(أن ) 4/2/49(والشـكل رقـم   ) 4/2/49(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
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التصــميم الإلكترونــي الرمــوز فــى وافقــوا تمامــا علــى أن %) 53.3(الدراســة وبنســبة 
أفـراد  ) 9(، كمـا وافـق   . تساعد على الفهم وتختصـر بعـض التفاصـيل المملـة    التجاري  

لـم يـدرون   %) 13.3(أفـراد وبنسـبة   ) 4(على ذلـك، فـي حـين كـان       %)30.0(وبنسبة 
  .على ذلك%) 3.3(بذلك، ولم يوافق فرداً واحداً وبنسبة 

تعلـق  التصـميم الإلكترونـي التجـاري      العبارات الواضحة والقويـة فـي   : العبارة التاسعة
  ..فى ذاكرة المتلقى مما يجعله يلتزم بما جاء بها

التوزيـع التكـراري لإجابـات أفـراد     ) 4/2/50(والشكل رقـم  ) 4/2/50(يوضح الجدول رقم 
  .عينة الدراسة على العبارة التاسعة

  أفراد عینة الدراسة على العبارة التاسعةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/50(جدول رقم 

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %60.0  18  أوافق تماماً

  %36.7  11  أوافق

 %  3.3  1  لاأدري

 %100  30  لمجموعا

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر
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  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة التاسعة) 4/2/50(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 18(أن ) 4/2/50(والشـكل رقـم   ) 4/2/50(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
التصـميم  العبـارات الواضـحة والقويـة فـي     وافقوا تماما على أن %) 60.0(الدراسة وبنسبة 

، كمـا وافـق   .تعلق فى ذاكرة المتلقى مما يجعله يلتـزم بمـا جـاء بهـا    الإلكتروني التجاري   
لـم  %) 3.3(على ذلـك، وكـان هنـاك فـرداً واحـدأ وبنسـبة       %) 36.7(فرداً وبنسبة ) 11(

  .يدري بخصوص ذلك

التصميم يجب أن يحمـل رمـوزا واشـارات تسـاعد علـى فهـم الرسـالة        : العبارة العاشرة 
  ..التى يحملها التصميم الإلكتروني التجاري 

م    دول رق ح الج م  ) 4/2/51(یوض كل رق راد    ) 4/2/51(والش ات أف راري لإجاب ع التك التوزی
  .عینة الدراسة على العبارة العاشرة
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  أفراد عینة الدراسة على العبارة العاشرةالتوزیع التكراري لإجابات  )4/2/51(رقم  جدول

  النسبة المئوية  العدد  الإجابة

  %53.3  16  أوافق تماماً

  %30.0  9  أوافق

  %13.3  4  لا أدري

 %  3.3  1  لاأوافق

 %100  30  المجموع

  م2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، : المصدر

  التوزیع التكراري لإجابات أفراد عینة الدراسة على العبارة العاشرة) 4/2/51(شكل رقم 

  

  مExcel ،2019إعداد الباحث من الدراسة الميدانية، برنامج : المصدر

فـرداً فـي عينــة   ) 16(أن ) 4/2/11(والشـكل رقـم   ) 4/2/16(يتبـين مـن الجـدول رقـم     
م يجــب أن يحمــل رمــوزا وافقــوا تمامــا علــى أن التصــمي%) 53.3(الدراســة وبنســبة 
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، كمـا  . .واشارات تساعد على فهم الرسـالة التـى يحملهـا التصـميم الإلكترونـي التجـاري       
أفــراد وبنســبة ) 4(علــى ذلــك، فــي حــين كــان  %) 30.0(أفــراد وبنســبة ) 9(وافــق 

  .على ذلك%) 3.3(لم يدرون بذلك، ولم يوافق فرداً واحداً وبنسبة %) 13.3(

  :لرابعةرضية اعرض ومناقشة نتائج الف

  :تنص الفرضية الأولى من فرضيات الدراسة على الآتي

 فـرداً مـن عينـة الدراسـة      18بمقابـل  %) 60.0(نجد أن حصلت هذه الفرضية على نسـبة  
 (عينـة الدراسـة يوافقـون تمامـاً علـى أن اسـئلة        هدف وضع هذه الفرضية إلـى بيـان أن  

غلـب الأسـاليب الفنيـة الإبداعيـة      أ حققـت نتيجـة  )  أسس وأساليب التصـميم الإلكترونـي  
 .وطرق العرض لاتؤدي الغرض الفني والرسالي للملصق في السودان 

وللتحقق مـن صـحة هـذه الفرضـية، ينبغـي معرفـة اتجـاه آراء عينـة الدراسـة           .الهدف
بخصوص كل عبارة مـن العبـارات المتعلقـة بالفرضـية الأولـى، ويـتم حسـاب الوسـيط         

ة على كل عبارة ومـن ثـم علـى العبـارات مجتمعـةً، والوسـيط       لإجابات أفراد عينة الدراس
هو أحد مقاييس النزعة المركزية الذي يستخدم لوصف الظـاهرة والـذي يمثـل الإجابـة التـي      
تتوسط جميع الإجابات بعد ترتيب الإجابـات تصـاعدياً أو تنازليـاً وذلـك كمـا فـي الجـدول        

  :الآتي

عينـة الدراسـة علـى عبـارات الفرضـية      الوسـيط لإجابـات أفـراد     )4/2/52(جدول رقم 
  لرابعةا

  العبارات  ت
الــو
  سيط

  التفسير

 تماماً   وافقأ  3التصميم الإلكتروني التجاري يجـب أن يحمـل    1
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 .أفكارا واضحة 

المبالغة فـي تفاصـيل التصـميم الإلكترونـي      2
  .التجاري تؤثر سلبيا على المتلقى

 تماماً   وافقأ  5

ة تسـاعد علـى   استخدام الرسـوم التوضـيحي   3
توصــيل فكــرة التصــميم الإلكترونــي  إلــى 

  .المتلقى 

 تماماً   وافقأ  5

استخدام الصور فـى التصـميم يعطـى فكـرة       4
  .واضحة عن رسالة التصميم الإلكتروني

 وافقأ  4

الألوان المعبـرة تسـاهم فـي إبـراز هـدف        5
  .التصميم الإلكتروني التجاري ورسالته

 تماماً   وافقأ  5

ــات  6 ــى التصــميم  الكلم ــيطة ف ــل البس والجم
ــى   ــأثيرا عل ــر ت ــاري أكث ــي التج الإلكترون

  .المتلقى

 تماماً   وافقأ  5

ــب أن    7 ــاري  يج ــي التج ــميم الإلكترون التص
  .يحمل رسالة واضحة

 تماماً   وافقأ  5

التصـميم الإلكترونـي التجـاري     الرموز فـى   8
تساعد على الفهم وتختصـر بعـض التفاصـيل    

  .المملة

 تماماً   وافقأ  5

التصــميم العبــارات الواضــحة والقويــة فــي   9
ــي التجــاري    ــرة الإلكترون ــى ذاك ــق ف تعل

  تماماً   وافقأ 5
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  .المتلقى مما يجعله يلتزم بما جاء بها

التصميم يجـب أن يحمـل رمـوزا واشـارات       10
تســاعد علــى فهــم الرســالة التــى يحملهــا 

  .التصميم الإلكتروني التجاري 

  تماماً   وافقأ 5

 تماماً   وافقأ  5  ميع العباراتج  

  م2019، ميدانيةإعداد الباحث من الدراسة ال: المصدر

  :ما يلي) 4/3/17(يتبين من الجدول رقم 

، وتعنـي  )3(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة الأولـى      .12
كترونـي التجـاري يجـب    التصـميم الإل علـى  تماماً  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .. .أن يحمل أفكارا واضحة 

، وتعنـي  )5(بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة الثانيـة      .13
المبالغـة فـي تفاصـيل التصـميم     علـى أن  تمامـاً   هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة مـوافقين 
 .الإلكتروني التجاري تؤثر سلبيا على المتلقى

، وتعنـي  )5(الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة الثالثـة     بلغت قيمة  .14
اسـتخدام الرسـوم التوضـيحية    علـى أن  تمامـاً   هذه القيمة أن غالبية أفراد العينـة مـوافقين  

 .تساعد على توصيل فكرة التصميم الإلكتروني  إلى المتلقى 

، وتعنـي  )4(الرابعـة   بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة    .15
موافقين علـى أن اسـتخدام الصـور فـى التصـميم يعطـى       هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة 

 .فكرة واضحة عن رسالة التصميم الإلكتروني

، )5(بلغت قيمة الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة الخامسـة          .16
الألـوان المعبـرة تسـاهم فـي     علـى أن  تماماً  وتعني هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين
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 .إبراز هدف التصميم الإلكتروني التجاري ورسالته

، )5( السادسـة بلغت قيمة الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة         .17
الكلمـات والجمـل البسـيطة    علـى أن  تمامـاً   وتعني هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .روني التجاري أكثر تأثيرا على المتلقى فى التصميم الإلكت

، )5( السـابعة بلغت قيمة الوسـيط لإجابـات أفـراد عينـة الدراسـة علـى العبـارة         .18
التصـميم الإلكترونـي   علـى أن  تمامـاً   وتعني هذه القيمة أن غالبيـة أفـراد العينـة مـوافقين    

 .التجاري  يجب أن يحمل رسالة واضحة

، وتعنـي  )5( الثامنـة نة الدراسـة علـى العبـارة    بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عي .19
التصـميم الإلكترونـي   الرمـوز فـى   علـى أن  تماماً  هذه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقين

 .تساعد على الفهم وتختصر بعض التفاصيل المملةالتجاري  

، وتعنـي  )5(التاسـعة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة     .20
العبـارات الواضـحة والقويـة فـي     علـى أن  تمامـاً   ه القيمة أن غالبية أفراد العينة موافقينهذ

 .تعلق فى ذاكرة المتلقى مما يجعله يلتزم بما جاء بهاالتصميم الإلكتروني التجاري   

، وتعنـي  )5(العاشـرة بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفراد عينة الدراسـة علـى العبـارة     .21
التصـميم يجـب أن يحمـل رمـوزا     علـى أن  تمامـاً   أفراد العينة موافقين هذه القيمة أن غالبية

 .واشارات تساعد على فهم الرسالة التى يحملها التصميم الإلكتروني التجاري 

بلغت قيمة الوسيط لإجابات أفـراد عينـة الدراسـة علـى جميـع عبـارات الفرضـية         .22
علـى مـا جـاء    تمامـاً  سة مـوافقين  ، وتعني هذه القيمة أن غالبية أفراد عينة الدرا)5(الأولى 

 .بعبارات الفرضية الأولى

إن النتائج أعلاه لا تعني أن جميع أفراد عينة الدراسة متفقون علـى ذلـك، حيـث أنـه وكمـا      
أن هنـاك أفـراداً محايـدين أو غيـر     ) 4/2/11(إلى رقـم  ) 4/2/5(ورد في الجداول من رقم 

ة إحصـائية بـين أعـداد المـوافقين وغيـر      موافقين على ذلك، ولاختبار وجود فروق ذات دلال
متأكدين وغير الموافقين للنتائج أعلاه تم استخدام اختبـار مربـع كـاي لدلالـة الفـروق بـين       ال
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يلخـص  ) 4/3/2(الإجابات على كل عبارة مـن عبـارات الفرضـية الأولـى، الجـدول رقـم       
  :نتائج الاختبار لهذه العبارات

كـاي لدلالـة الفـروق للإجابـات علـى عبـارات        نتائج اختبار مربـع  )4/2/53(جدول رقم 
  الرابعةالفرضية 

  مربع كاي قيمة  درجة الحرية  العبارات  ت

التصميم الإلكتروني التجـاري يجـب أن    1
 .يحمل أفكارا واضحة 

3  26.10  

المبالغــة فــي تفاصــيل التصــميم     2
الإلكتروني التجاري تـؤثر سـلبيا علـى    

  .المتلقى

3  24.93  

التوضــيحية تســاعد اســتخدام الرســوم   3
على توصيل فكرة التصـميم الإلكترونـي    

  .إلى المتلقى 

4  32.67  

استخدام الصـور فـى التصـميم يعطـى       4
فكــرة واضــحة عــن رســالة التصــميم 

  .الإلكتروني

4  28.93  

الألوان المعبرة تساهم فـي إبـراز هـدف      5
  .التصميم الإلكتروني التجاري ورسالته

3  30.53  

بسـيطة فـى التصـميم    الكلمات والجمل ال 6
الإلكتروني التجاري أكثـر تـأثيرا علـى    

2  17.20  
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  .المتلقى 

التصميم الإلكتروني التجـاري  يجـب أن    7
  .يحمل رسالة واضحة

3  16.09  

ــى    8 ــوز ف ــي  الرم ــميم الإلكترون التص
تساعد علـى الفهـم وتختصـر    التجاري  

  .بعض التفاصيل المملة

2  15.12  

 ـ  9 التصـميم  ي العبارات الواضحة والقوية ف
تعلـق فـى ذاكـرة    الإلكتروني التجاري   

  .المتلقى مما يجعله يلتزم بما جاء بها

3  17.09  

ــوزا     10 ــل رم ــب أن يحم ــميم يج التص
واشارات تساعد على فهم الرسـالة التـى   

  .يحملها التصميم الإلكتروني التجاري 

2  16.12  

  م2019، ميدانيةإعداد الباحث من الدراسة ال: المصدر

 :فسير نتائج الجدول أعلاه كالآتيويمكن ت

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .11
وهـذه القيمـة   ) 26.10(على ما جـاء بالعبـارة الأولـى     وغير الموافقين الموافقين والمحايدين

بالغـة  وال%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(أكبر من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة    
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/50(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقم -) 11.34(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 5(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
استخدام الرسوم التوضـيحية تسـاعد علـى توصـيل فكـرة التصـميم       على أن تماما الموافقين 

 ..قى الإلكتروني  إلى المتل
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بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .12
وهـذه القيمـة أكبـر مـن قيمـة      ) 24.93(الموافقين والمحايدين على ما جاء بالعبارة الثانيـة  

-) 11.34(والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(مربع كاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة     
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود فـروق ذات        -)4/2/6(لجدول رقم واعتماداً على ما ورد في ا

 بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح المـوافقين      %) 1(دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
 .التصميم الإلكتروني هو اسلوب للدعاية والإعلان على أن تماما 

 ـ       .13 ة بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراس
وهـذه القيمـة   ) 32.67(الموافقين والمحايدين وغير الموافقين على مـا جـاء بالعبـارة الثالثـة     

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة     كبرأ
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/7(واعتماداً على ما ورد في الجدول رقـم  -) 13.28(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(ئية وعند مستوى دلالـة  فروق ذات دلالة إحصا
استخدام الرسوم التوضـيحية تسـاعد علـى توصـيل فكـرة التصـميم       على أن تماما الموافقين 

 ...الإلكتروني  إلى المتلقى 

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .14
وهـذه  ) 28.93(يـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة الرابعـة        الموافقين والمحايدين وغ

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 4(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/8(واعتماداً على مـا ورد فـي الجـدول رقـم     -) 13.28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة      %)1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
استخدام الصور فى التصـميم يعطـى فكـرة واضـحة عـن رسـالة        أن لاادري علىولصالح 

 ..التصميم الإلكتروني

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .15
وهـذه  ) 30.53(الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة الخامسـة       

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 2(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
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فـإن ذلـك يشـير إلـى      -)4/2/9(واعتماداً على ما ورد في الجـدول رقـم   -) 9.21(والبالغة 
بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعنـد مسـتوى دلالـة    

 ـولصالح  الألـوان المعبـرة تسـاهم فـي إبـراز هـدف التصـميم         أن ا علـى الموافقين تمام
 .الإلكتروني التجاري ورسالته

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .16
وهـذه  ) 30.53( السادسـة الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة      

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(الجدوليـة عنـد درجـة حريـة      من قيمة مربع كـاي  كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/47(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 13.28(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصـميم الإلكترونـي   الكلمـات والجمـل البسـيطة فـى      أن الموافقين تمامـا علـى  ولصالح 

 .التجاري أكثر تأثيرا على المتلقى 

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .17
وهـذه  ) 16.09( السـابعة الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة       

%) 1(ومسـتوى دلالـة    )3(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/11(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 11.34(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصـميم الإلكترونـي التجـاري  يجـب أن يحمـل رسـالة        أن الموافقين تماما علىولصالح 
 .واضحة

بلغت قيمة مربع كاي المحسوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة         .18
وهـذه القيمـة   ) 15.12( الثامنـة الموافقين والمحايدين وغير الموافقين حول ما جـاء بالعبـارة   

والبالغـة  %) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 2(من قيمة مربع كاي الجدولية عنـد درجـة حريـة     كبرأ
فـإن ذلـك يشـير إلـى وجـود       -)3/2/47(ورد في الجدول رقـم  واعتماداً على ما -) 9.21(

بـين إجابـات أفـراد العينـة ولصـالح      %) 1(فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
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تسـاعد علـى الفهـم    التصـميم الإلكترونـي التجـاري     الرموز فـى   أن الموافقين تماما على
 .وتختصر بعض التفاصيل المملة

بة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة        بلغت قيمة مربع كاي المحسو .19
وهـذه  ) 31.53( التاسـعة الموافقين والمحايدين وغيـر المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة       

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/40(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 17.09(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصـميم الإلكترونـي   العبـارات الواضـحة والقويـة فـي      أن الموافقين تماما علـى ولصالح 

 .تعلق فى ذاكرة المتلقى مما يجعله يلتزم بما جاء بهاالتجاري   

سوبة لدلالـة الفـروق بـين أعـداد أفـراد عينـة الدراسـة        بلغت قيمة مربع كاي المح .20
وهـذه  ) 16.09( العاشـرة الموافقين والمحايدين وغير المـوافقين حـول مـا جـاء بالعبـارة      

%) 1(ومسـتوى دلالـة   ) 3(من قيمة مربع كـاي الجدوليـة عنـد درجـة حريـة       كبرالقيمة أ
فـإن ذلـك يشـير     -)3/2/39(واعتماداً على ما ورد فـي الجـدول رقـم    -) 16.12(والبالغة 

بـين إجابـات أفـراد العينـة     %) 1(إلى وجود فروق ذات دلالة إحصائية وعند مستوى دلالـة  
التصميم يجـب أن يحمـل رمـوزا واشـارات تسـاعد علـى        أن الموافقين تماما علىولصالح 

 .فهم الرسالة التى يحملها التصميم الإلكتروني التجاري 
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  الفصل الخامس

  والتوصيات والمقترحاتالنتائج 
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  الفصل الخامس

  النتائج والتوصيات والمقترحات

  .يعرض الباحث في هذا الفصل النتائج والتوصيات التي توصل إليها من خلال البحث 

  :النتائج  5-1

أن القـيم الإبداعيـة فـي مجـال الإتصـال الإلكترونـي ذات         ثبت من إجابات المفحوصـين  - 1
 .رة والمعلومة فعالية عالية في ابراز الفك

 .تحقق الأساليب الفنية الجرافيكية توفير التكلفة والطاقة والزمن  - 2

التصميم الإلكترونـي يلعـب دوراً هامـاً فـي التـأثير الإيجـابي لتعـديل السـلوك لسـهولة           - 3
 .إستيعابه 

يجب توفير القـيم والمعـايير فـي التصـميم المرئـي لضـمان وصـول الرسـالة بوضـوح           - 4
 .وسهولة 

a.  التوصيات:  
ــتحدثات والأدوات  ا - 1 ــة المس ــي التصــميم ومواكب ــة ف ــاليب والطــرق الحديث ــام بالأس لإهتم

والبرمجيات التي تحتوي على تصورات هائلـة فـي معالجـة وتحسـين  إخـراج  العمـل الفنـي        
 .الإلكتروني 

التحقق من القيم الفنية الإنتاجية من حيـث الأسـلوب لضـمان نجـاح العمـل وإدرار الكسـب        - 2
 .المادي للمؤسسة 

 .الإهتمام بتأكيد الرسالة الإيجابية وتوخي الحذر من إستخدام رموز وإشارات سالبة  - 3

 .تحديد قيم فنية جمالية وموضوعية تحكم  شكل وإسلوب تنفيذ التصميم المرئي  - 4

  :الدراسات المقترحة  5-3

  :البحوث المقترحة
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  ة  على الشبكة الدولية؟القيم الإبداعية والوظيفية لتصميم الإعلانات الإلكترونية التسويقي/ 1
  ألأسس والمعايير العالمية لإدارة المواقع الإلكترونية للمؤسسات التجارية ؟/ 2
  .دورالتصميم الإلكتروني في تحسين المواقع الإلكترونية  و إنجاح المؤسسات التجارية / 3
تـوى  الإستخدام الأمثـل لإدارة المواقـع الإلكترونيـة ليسـر التصـفح والوصـول الـى المح       / 4

  .والمضمون 
مواقـع الشـركات والمؤسسـات    علـى   مدى التاثير الإيجابي  لإسـتخدام واجهـات ناجحـة   ما / 5

  حجم المبيعات؟ زيادة في الإنترنت  شبكة عبر يةالتسويقالتجارية 
 ـ الرقمية  و الفنون مدى تاثيرما / 6  فـى تنميـة الجوانـب الابتكاريـة والإبداعيـة      يالخيال العلم

  .ع الإلكترونية التجارية في تصميم المواق
 :خلاصـة

عليهـا ، توصـل    التعليـق  و الميـداني  الجانـب  مـن  عليهـا  المتحصل البيانات وتحليل عرض بعد
مرئـي  لتصـميم فـي مجـال الإتصـال ال    القـيم الإبداعيـة ل   الى ان  هذا الفصل خلال من الباحث  

از الفكـرة والمعلومـة ،   ذات فعاليـة عاليـة فـي ابـر     )المجال التجـاري ( الرقمي   في السودان 
خـدماتها،    تسـويق  مجـال  فـي  الالكترونـي  الاعلان تعتمد كبرى الشركات والمؤسسات علىكما 
 يتميـز  فهـو  ؛ المؤسسـة  جمهـور  طـرف  مـن  كبيـر  قبالٕوا فعالية للإعلان ان على مايدل وهذا

 طالنشـا  نجـاح  الـى  يـؤدي  مـا  الجمـاهير، وهـذا   مـن  ممكن عدد الى اكبر والوصول بالتفاعل
 .التسويقي عبر شبكة الإنترنت 

 :خاتمـة 

مرئـي الرقمـي   فـي    الوالاتصـال   المعلومـات  تكنولوجيـا  شـهدته  الـذي  الكبير التطور ثبت أن
جديـد جـل إهتمامـه فـي مواكبـة مسـتجدات        مجتمـع  ظهور  في ) المجال التجاري( السودان 

 الوسـائط  طريـق  عـن  الـدائم  ليالتفـاع  بالتواصل العولمة والتطور التقني كما إتسم ذلك المجتمع 

 المعلوماتية المختلفة والإعلانات الإلكترونية الجذابة التي تـدهش المتلقـي مـن الوهلـة الأولـى و     
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حيـاتهم الـى الافضـل وكـل مـاهو جديـد ويتماشـى         أنماط لتغيير فرصة لمستخدميها منحت التي
 .مع اسلوب الحياة الراقي 

 ـ ليـات آ أيديهم إذ نجد أن  وضعت بين  الممارسـات  نحـو  نشـاطاتهم  جـل  حولـت  جديـدة  لتعام

 والعديـد مـن   التجـاري  التبـادل  فظهـر  .الرقمية وإستكشاف عالم الموضة والمواكبة العصـرية  

لبرامجهـا الإعلانيـة  ، فـالإعلان     والتخطـيط  التسـويقية   سياسـتها  داءآ لتواصـل  التطبيقـات 
 ـ نوعية نقلة يشكل الإلكتروني يعتبر كوسيلة حديثة العهد و مرئـي  الالعـالم الإقتراضـي    مجـال  يف

الرقمي   في السودان اذ أن تحتاج الفكرة والمعلومة الإلكترونية الـى تصـميم فنـي ذو قـيم فنيـة      
فلقد  إهتم المصمم السوداني بهذا النهج وأبدع في ذلـك  خاصـة فـي المجـال التجـاري      , ابداعية 

 و منتجاتهـا  عـن  للتـرويج  الشـركات  مختلف المؤسسـات و  عليه عتمدإ حيث بالتفاعلية يمتاز فهو
، فـالإعلان   المؤسسـة  ونجـاح   الماديـة   الاربـاح  لتحقيـق أكبـر قـدر مـن      خدماتها وذلـك  

العصـرنة والجـذب نحـو آفـاق رحبـة وكسـب مـادي يـنهض          مظـاهر  من مظهر الإلكتروني
 .بالمؤسسات والشركات والاماكن التجارية التي وجدت الأثر الطيب في الإعلان الألكتروني
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  المراجع

 :المراجع العربية  : أولاً 

  :المراجع والمصادر 

  :المراجع العربية

 .القرآن الكريم  .1
أسـس وعناصـر التصـميم ، بيـروت،     . م2004أيمن سـليمان المزاهـرة وآخـرون ،      .2
 .1ط

جمهورية  – لكتابل العامة المصرية الهوية ،الناشر الفنان حرية ، ) م2003(عثمان  اعتدال .3
 . القاهرة مصر العربية، القاهرة

، المكتب الجامعي الحديث، ، اللوني في الطباعةل التشكي. م1994  .  إدريس فرج االله .4
 .2الاسكندرية، الطبعة ط

، دائرة الثقافة 2فن التصميم ، الفلسفة ، النظرية ، التطبيق ،ج : م2008. إياد حسين عبداالله .5
 .ارات العربية المتحدةوالاعلام الشارقة ، الام

 نظريات، أسس، :التجاري والإعلان الترويج )»ربابعة   محمد وعلي العلاق عباس بشير .6
 طبعة، بدون العربية، الطبعة والتوزيع، ، للنشر العلمية اليازوري متكامل دار مدخل) تطبيقات

  .الأردن)عمان
ني ، مكتبة الخبتي للنشر مداخل في التذوق والنقد الف. م2007.عبد المنعم أحمد البشير .7

 .والتوزيع ، المملكة العربية السعودية
التسـويق   مبـادئ  . م2013 مصـطفي  والشـيخ،  الباسـط  عبـد  وحسـونه،  زكريا عزام،  .8

 . 4 الأردن، ط/مانع، عوالتوزي للنشر المسيرة دار ، ،والتطبيق النظرية بين الحديث

 للنشـر  وائـل  دار ،ياسـتراتيج  مـدخل  المسـتهلك  سـلوك   .م2012.محمـد  عبيـدات،   .9

 .الأردن/عمان والتوزيع،
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مفاهيم فى الفـن والجمـال ، الناشـر عـالم الكتـب  جمهوريـة       . م 2005.محسن عطية   .10
 .1مصر العربية، القاهرة، ط

 إدارة عمليات في والإتصال المعلومات تكنولوجيا دور »الخناق ، الكريم عبد سناء .11
 الإقتصادية، للمنظمات التنافسي ، والتحدي الجديدة الركيزة المعرفة :الدولي الملتقى « المعرفة
  .م2005 نوفمبر 13 و 12 بسكرة، جامعة

12.  

 .1مشكلة الفن ، مكتبة النصر ، القاهرة، ط. م1995زكريا ابراهيم   .13

الفلسـفة بـين الاسـطورة والتكنلوجيـا الناشـر دار      ,) م2002( محمد مجـدى الجزيـري،   .14
 .4طالوفاء جمهورية مصر العربية الإسكندرية 

 .1التصميم كما يجب ان يكون، جمهورية مصر العربية، القاهرة، ط. م2012.ياسر سهيل .15

جمهوريــة مصــر العربيــة، القــاهرة، الناشــر ) م 2001( شــريف درويــش اللبــان،   .16
 .2المدينه برس  ط

خطـاب الابـداع الجـوهر، المتحـرك الجمـالي اصـدار دار       . م3199.محمد الجزائـري  .17
 .الشؤون الثقافية بغداد

االناشـر عـالم الكتـب للطباعـة     ، اسـرار الفـن التشـكيلى     .م1980 .حمود البسـيونى م .18
 1ط، والنششر والتوزيع 

الجامعيـة للطباعـةو النشـر،     مبـادئ التسـويق، دار  .  م2013. محمد فريـد الصـحن     .19
 /1الاسكندرية الطبعة الاولى ط

كـاظم  جليـل   -جاسـم عيـدان بـراك المعمـوري     .   م2011. علي قاسم حسن العبيدي .20
 - اثر اسـتخدام التجـارة الالكترونيـة فـي تخفـيض التكـاليف التسـويقية       , مدلول العارضي

 -جامعـة كـربلاء    –كليـة الادارة والاقتصـاد    - دراسة تطبيقية في شركة زين للأتصـالات 
 ).جامعة الكوفة

, 06المجلـد   الرقميـة  الصـور  معالجـة .  م1992وينتـرز،   ويـول  غـونزيلز  رفائيل  .21
 . المركز العربي 1ط ,دار التعارف, حسن الأمين
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ــى   .22 ــام موس ــداد   نظ ــراهيم ح ــفيق إب ــويدان، ش ــاهيم )م 2013(س ــية مف  أساس
دار  الأردن ، عمـان،  لسـياحي ا التسـويق  أساسـية حـول السـياحة،    مفـاهيم  ،التسويق حول

 1طدار المناهج للنشر والتوزيع،  .الحامد

حـث التربـوي، بيـروت، دار العلـم     التربية التجريبيـة والب ): م1984(عبد االله عبد الدائم  .23
 ،2للملايين، ط

 مكتبـة   ،والإلكترونـي  التقليـدي  الإعـلان .م2011.والأخـرون  النـادي  أحمد الديننور  .24
 . 1ط للنشر والتوزيع، عمان، الأردن،  العربي المجتمع

والتوزيـع، عمـان،    للنشـر  الحامـد  دار . الإلكترونـي  التسـويق . م2004 .محمد نصير، .25
 .1الأردن، ط

 

  :المجلات والدوريات والندوات : نياًثا

 تـاريخ  فـي  قـراءات (العلمـي   البحـث  م عمـادة 2013 سـبتمبر / الانسـانية  العلوم مجلة/ 1

 جامعـة *صـالح  أحمـد  مبـارك  رفيـدة   )السوداني المجتمع حياة في والسياسي التجاري الإعلان

  .الإيضاحي التصميم قسم - والتطبيقية الجميلة الفنون كلية والتكنولوجيا  للعلوم السودان

 –دار الطباعة  –محجوب محمد صالح  –الجزء الاول  –الصحافة السودانية في نصف قرن / 2
  1971جامعة الخرطوم –قسم التأليف والنشر 

دار  –محجـوب محمـد صـالح     –الجـزء الاول   –الصحافة السودانية في نصـف قـرن   / 3
  1971جامعة الخرطوم –قسم التأليف والنشر  –الطباعة 

  م1961مجلة الخرطوم العدد الرابع يناير : محمد ابراهيم ابوسليم  /4

المجتمع العربي للنشر  مكتبة .الأردن . لم الجمالع موجزفى  )م2006( ,امال حليم الصراف /5
  1طو التوزيع 
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مقدمة فى علم الجمال الناشر مكتبة المجتمع العربي للنشر . )م2005(،محمد سعد حسان/ 6
 .عربية الاسكندرية جمهورية مصر ال

التربيـة التجريبيـة والبحـث التربـوي، بيـروت، دار العلـم       ): م1984(عبد االله عبد الدائم / 7
 ،2للملايين، ط

، القـاهرة، دار الفكـر   -النظريـة والتطبيـق  -القياس النفسـي  ): م1998(سعد عبد الرحمن / 8
  . ،  3العربي،  ط

 للنشـر  وائـل  دار ،اسـتراتيجي  مـدخل  المسـتهلك  سـلوك   .م2012.محمد عبيدات،/ 5 / 10

   .2الأردن، ط/عمان والتوزيع،

 1993جون لوك علوم الاتصال  /11

  :الرسائل العلمية والمؤتمرات: ثالثاً 
 إبـراهيم محمـد الصـلحي   / الأسلوبية والأصـالة فـي أعمــال الفنــان   حسين جمعان / 1

 .  2009امعة جوبا جكلية الفنون والموسيقى والدراما  دكتوراه في الفنونرسالة  

عبدالباسط عبداالله الخـاتم اتجاهـات طـلاب الفنـون بكليـات التربيـة بجامعـة السـودان         / 2
للعلوم والتكنولوجيا نحو استخدام الحاسوب لانتـاج الاعمـال الفنيـة رسـالة دكتـوراه فلسـفة       

  .م  2007في التربية الفنية  

لطبـاعي ، جامعـة السـودان    خليل أبكر موسى ، اسـتخدامات الحاسـوب فـي التصـميم ا    / 3
 .م 2006للعلوم التكنولوجيا ، كلية الفنون ، 

) المعالجة البصـرية للرمـوز والعلامـات المرويـة بالحاسـوب      (رسالة جامعية ماجستير / 4
 2007خالد محمد على 

 فـي  الماسـتر  شـهادة  لنيـل  مكملـة  مذكرةاستخدام الإعلان الإلكتروني  في مجال التسويق / 5

 2016رتيبه يونسي. أ.الاتصال  و الإعلام علوم
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 ، ط د الإلكترونـي،  الإعـلان  و الإعـلان  هندسـة  : أحمد أبو طارق و قحف أبو السلام عبد/ 6
 . )( 2006 الأسكندرية، الجامعية، الدار

 تجتاز اختبار القياس القدرات للطلاب الجامعيين ؟ ندوة كيف حسام محمود زكي علي  / 7
  )م2019/ 2/ 27   هــ1440/  6/ 21الثلاثاء (جامعة الأمير سطام بن عبد العزيز يوم 

العلاقات اللونية وتأثيرها على حركة السطوح المطبوعة . م 1997الجبوري ، ستار حمادي /4
راه غير منشورة كلية الفنون الجميلة في الفضاء التصميمي للمطبوع العراقي ، اطروحة دكتو

  .جامعة بغداد ،
 فـي  الماسـتر  شـهادة  لنيـل  مكملـة  مذكرةاستخدام الإعلان الإلكتروني  في مجال التسويق / 8

  2016رتيبه يونسي. أ.الاتصال  و الإعلام علوم
 ، ط د الإلكترونـي،  الإعـلان  و الإعـلان  هندسـة  : أحمد أبو طارق و قحف أبو السلام عبد/ 9

 )( 2006 الأسكندرية، الجامعية، الدار

: المقابلات  

.م2019خليل أبكر خليل موسى ، كلية الفنون والتصميم، جامعة المستقبل،  - 1  

م، الساعة العاشرة صباحا13/2/2019ًالاربعاء،   

صلاح الطيب احمد، كلية الفنون الجميلة والتطبيقية، جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا،  - 2
.م2019  

).م، الساعة الواحدة ظهرا17/3/2019ًالاحد،   

.م2019حسين جمعان، كلية الفنون والتصميم، جامعة المستقبل،  - 3  

.م، الساعة الواحدة  ظهرا14/2/2019ًالخميس،   
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كلية الفنون الجميلة والتطبيقية، جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا، هشام ابراهيم عزالدين  ،  - 4
.م2019  

.م، الساعة الثانية والنصف ظهرا28/3/2019ًالخميس،   

كلية الفنون الجميلة والتطبيقية، جامعة السودان للعلوم خالد محمد علي عبدالنور ،  - 5
.م2019والتكنولوجيا،   

. م، الساعة الواحدة والنصف ظهرا8/4/2019ًالاثنين،   

6-  حيدر عبدالقادر أبكر ، كلية الفنون الجميلة والتطبيقية، جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا، 

.م2019  

. م، الساعة الواحدة والنصف ظهرا20/3/2019ًالاربعاء،   

 7-  عوض الكريم الزين بشرى ، ، كلية الفنون والتصميم، جامعة المستقبل ، 2019م.

. م ، الساعة الواحدة والنصف ظهرا13/2/2019ًالاربعاء ،   

8-  أكرم قرشي  آدم ماهل ، كلية الفنون الجميلة والتطبيقية ، جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا، 

.م2019  

. م ، الساعة الواحدة  ظهرا8/5/2019ًالاربعاء ،   

 9-  هيثم صالح موسى بخيت ، كلية الفنون والتصميم، جامعة المستقبل، 2019م.

.م ، الساعة الواحدة  ظهرا6/5/2019ًالاثنين ،   

:الإنترنت : خامساً  

ATمدونة  .1 والاعلان  للدعایة  http://www.at4adv.com/ar/our-blog 
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2. https://bc065.k12.sd.us/Multimedia/Introduction%20to%20
Multimedia/History%20of%20Multimedia.pdf 
3. http://www.gate2eight.com/informations/Types-web-sites 

4. http://e-commerce20.blogspot.com/2010/10/blog-
post_15.html 
5. AT  http://www.at4adv.com/ar/our-blog 

6. https://bc065.k12.sd.us/Multimedia/Introduction%20to%20Multime
dia/History%20of%20Multimedia.pdf 
7. http://www.gate2eight.com/informations/Types-web-sites 

8. http://e-commerce20.blogspot.com/2010/10/blog-post_15.html 

9. http://mawdoo3.com 

10. http://www.rosaelyoussef.com/article/24095Dr.. Amani Albert 2019 

Rose electronic newspaper  ) m#htm.1-

q2/cpfaq/uk.co.colourware.www://http 

11. www.wikipedia.com   .  

:المراجع الإنجليزية : سادساً   

 

1. media and database marketing. International Journal of 
Advertising, 22, pp. 93–115 
2. Ahmed S Ahmed / Abu Salem / E-Commerce & E-Marketing  
Published 21 October 2010 by  e-commerce22 
3. Schiffman, Leon .G. and Kanuk, Leslie.L, (2009) Consumer 
Behavior, 
4. 10thed), Prentice Hall, pp.8-9,175. 
5. Peltier, J.W., Schibrowsky, John A. and Schultz, Don E. (2003), 
6. Vellera, Cyrielle and Marie-Laur,G.(2012), Is mental imagery 
ability an  element for identifying creative consumers. Unité Mixte de 
Recherche CNRS / Université Pierre Mendès France Grenoble Cahier 
De Recherche n°E3 2.pp 1-14. 
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7. Interactive integrated marketing communication:combining 
the power of IMC, the new 
8. The Psychology of Color in Marketing and Branding 2018  

GREGORY CIOTTI 
 

9. media and database marketing. International Journal of 
Advertising, 22, pp. 93–115 
10. Schiffman, Leon .G. and Kanuk, Leslie.L, (2009) Consumer 
Behavior, 
11. 10thed), Prentice Hall, pp.8-9,175. 
12. Peltier, J.W., Schibrowsky, John A. and Schultz, Don E. (2003), 
13. Vellera, Cyrielle and Marie-Laur,G.(2012), Is mental imagery 
ability an  element for identifying creative consumers. Unité Mixte de 
Recherche CNRS / Université Pierre Mendès France Grenoble Cahier 
De Recherche n°E3 2.pp 1-14. 
14. Interactive integrated marketing communication:combining 
the power of IMC, the new. 
 
 

  :المقابلات الشخصية : رابعاً 

  حسين جمعان عمر: الاسم

  تصميم ايضاحي: التخصص

  بروفيسور: الوظيفة

 سنه 40: عدد سنوات الخبرة

  :أسئلة المقابلة
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هل يؤثر الإسلوب  الحديث فـي التطبيـق لتـدعيم وابـراز الفكـرة بصـرف النظـر عـن           /1
  حداثتها او تقليديتها ؟

التصـميم بغـض النظـر    مايحمله المصمم من افكار وثقافة له تأثير عظيم على حالـة ووضـع   / ج
ان كان المعين الذي اخذ منه المصمم قديماً من بشـائر البيئـة والمجتمـع او مـن الحداثـة بمكـان       
، فالإسلوب من خلق المصمم حالـة خلـق العمـل الفنـي ومـاهو تقليـدي قـد ينقـل التصـميم          

  .الاسلوب الحديث الى رؤية عظيمة تساعد في الفهم والاستيعاب  

بر عامل الوقت اضافة الى تجويـد التصـميم وزيـادة الإنتـاج وهـل يـؤثر       الى اي مدى يعت  /2
  ذلك على القيم الفنية ؟

إن الزمان والمكان يلعبان دورا مهما وفعالاً فـي بيئـة التصـميم فكـل ماكـان الوقـت كافيـاً        / ج
ومريحاً كلما كان التصميم معبراً ومكملاً للفكرة التـي تبحـث عنهـا قـد تكـون الفكـرة بسـيطة        

ئمة وذات وقع على الشخص فالجهاز آلة وماخلقـه هـو روح وانامـل وعـين المصـمم ، ان      وملا
الزمن يعطي مجالاً للتجويد والانتاج ان كان كافيـاً للبحـث والتنقيـب فـي بئـر التصـميم البعيـد        
المنال فالصبر والـزمن يلعبـان دوراً مهمـاً فـي قيمـة الانتـاج الابـداعي فـي مجـال العمـل           

  . .القرافيكي 

هل  تعتقد بأن المتلقي يرغب ويفضل الأسـاليب الحديثـة الإلكترونيـة ام التقليديـة ولمـاذا        /3
  ؟

المتلقي يرغب ان يكون التصميم معبراً وبسيطاً سواء كـان التصـميم حـديثاً او مـن وجـدان      / ج
اللـون والحـرف   . ارضاء طموح المتلقي والنزول اليـه مـع بسـاطة الفكـرة والتصـميم       –قديم 

المباشرة بصورة متعاليـة تخـدم روح التصـميم ان كـان التصـميم قـد يصـعب فهمـه         والرؤية 
للوهلة الأولى ولكن بمرور الوقت نتفاعل معـه  وخلـق علاقـة حميميـة معـه ولانقـول صـلة        
فتتكشف عناصره للمشاهدة حتـى وان كـان بسـيطاً  ، لابـد مـن وضـوح الرؤيـة  والالـوان         
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د المتلقـي ولايكـون التعقيـد بـل فطـرة العمـل       والحرف المتناغم مع كل ذلك حتـى تكسـب و  
  .المتكامل لأداء رسالته 

هل يمكن للأسلوب التقليـدي تـوفير كـل الحلـول التصـميمية لإبـراز الفكـرة وإيصـالها          / 4
  للمستفيدين ؟

قد يكون التصميم التقليدي يقود الى حلول من الـورق الـي الجهـاز فالجهـاز لايخلـق العصـا       / ج
ميم الذي يقوده في مجالات الابـداع المختلفـة سـواء كانـت الفكـرة تقليديـة       السحرية  ، بل التص

ام حديثة بواسطة الجهاز ان الفكرة تتصل بثقافة المصـمم ولـيس الجهـاز او الاسـلوب التقليـدي      
.  

  خالد محمد علي عبدالنور: الاسم

  تصميم ايضاحي: التخصص

  استاذ مساعد: الوظيفة

 سنه 19:  عدد سنوات الخبرة

  :المقابلة أسئلة

هل يؤثر الإسلوب  الحديث فـي التطبيـق لتـدعيم وابـراز الفكـرة بصـرف النظـر عـن           /1
  حداثتها او تقليديتها ؟

لا يؤثر ، فالفكرة القوية هي الاصـل للجـذب واذا كانـت الفكـرة ضـعيفة ومكـررة وغيـر        / ج
. التـي نفـذت بهـا     مقنعة تظل مبتذلة ولا تؤثر في المتلقي مهما كان نوع البـرامج او التطبيقـات  

ولذلك على المصممين ان يطلعوا بدورهم فـي اختيـار الافكـار الجديـدة التـي يمكـن ان تـؤدي        
الى انتشار وجذب المستهلكين للسلع التجارية وغيرهـا بـالغم مـن تـوفر العديـد مـن البـرامج        
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ة علـى  والتطبيقات الا ان هنالك الكثير من الاعلانات الالكترونية لازالـت ضـعيفة وغيـر مـؤثر    
  .الناس 

الى اي مدى يعتبر عامل الوقت اضافة الى تجويـد التصـميم وزيـادة الإنتـاج وهـل يـؤثر         /2
  ذلك على القيم الفنية ؟

لايعتبر عامل الوقت مؤثراً على تجويد التصميم لأن ذلك مـن الابجـديات التـي يجـب علـي      / ج
فهـو مـن الاشـياء التـي تظـل      المصصم الالتزام بها عندما يقوم بعمليات التصـميم وتنفيـذها ،   

عنصراً مهماً درسه في الكلية الالتزام بمعـايير الـزمن وعـدم ذلـك يعنـي التلكـؤ فـي اخـراج         
المنتج للسوق وتأخره في المواعيد المحددة ، وخصوصـاً ان الحمـلات الاعلانيـة والدعائيـة لهـا      

اخـراج تصـميم ذو    ضوابط ومعايير يجب الالتزام بها بنفس القيم التي يلتـزم بهـا المصـمم فـي    
  .جودة عالية من ناحية الافكار والدقة وبراعة الاسلوب وجازبيته لدى الجمهور 

هل  تعتقد بأن المتلقي يرغب ويفضل الأسـاليب الحديثـة الإلكترونيـة ام التقليديـة ولمـاذا       / 3
  ؟

الحـس   كلما زادت ثقافة الناس وثقافة المصمم اصبح ذلك ممكنـاً بمعنـى ان المتلقيـين لـديهم    / ج
العالي في التقبل والاختيار والانحياز تجـاه الاسـاليب الحديثـة أكثـر مـن التقليديـة ، وكمـا ان        

  .المصمم له دور كبير في فرض تلك الاساليب من خلال جودتها وقيمتها الجمالية 

هل يمكن للأسلوب التقليـدي تـوفير كـل الحلـول التصـميمية لإبـراز الفكـرة وإيصـالها          / 4
  للمستفيدين ؟

كلما تكررت الاساليب المكررة لـدي الجمهـور ازدادة الرتابـة والـرفض وعـدم تقبـل ذلـك        / ج
للسلع التجارية فرسوخ الافكار الجديدة للمنتجـات وازديـاد الطلـب عليهـا مـن خـلال الدهشـة        
وقوة الافكار والعرض في التصميم خصوصـا الالكترونـي الـذي يجعـل عامـل السـرعة دوراً       

جذب تجاه المنتجات والسـلع والحلـول التصـميمية وعروضـها مـن الممكـن       نعها في التقبل  وال
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ان تظهر في كل لحظة مع انتشار التطبيقات ومسـاحات العـرض ووسـائله المختلفـة والمتعـددة      
  .فبالضرورة  ان يكون ذلك جديداً على الجمهور وليس تقليديا معاداً 

  صلاح الطيب احمد ابراهيم: الاسم

  عة المنسوجاتالتصميم وطبا: التخصص

رئيس قسـم التصـميم وطباعـة المنسـوجات كليـة الفنـون الجميلـة        ..استاذ مشارك : الوظيفة
  والتطبيقية  جامعة  السودان للعلوم والتكنولوجيا

 سنه 15:  عدد سنوات الخبرة

  :أسئلة المقابلة

هل يؤثر الإسلوب  الحديث فـي التطبيـق لتـدعيم وابـراز الفكـرة بصـرف النظـر عـن           /1
  ثتها او تقليديتها ؟حدا

مما لاشك فيه فقـد لعبـت وسـائل الاتصـال المتعـددة الحديثـة ولازالـت دوراً هامـاً فـي          / ج
مجالات الحياة المختلفة وساعدت في ربط أجزاء العـالم وقربـت المسـافات واختصـرت الـزمن      
 وطورت العديد من الاساليب التقليدية المتبعة فـي كثيـر مـن الاجـراءات واحـدثت ثـورة فـي       
المعلومات وفي مجال البداع الفني  فقد وجـد انسـان العصـر الحـديث والمصـمم علـى وجـه        
التحديد في هذه الوسائط الكثير مـن الفوائـد والتـي اطلقـت خيالـه للخلـق والابتكـار والابـداع         
فالاسلوب الحديث ذو تأثير ايجـابي اذا مـاتم اسـتخدامه فـي تنفيـذ افكـار المصـمم فـيمكن ان         

عززاً لهذه الافكار ويبرزها بصورة تجد القبـول والاهتمـام واحيانـاً تكـون مثـاراً      يكون داعماً وم
وعليـه يصـبح الاثـر واضـحاً     . للدهشة ومن ثم يكن لها التـأثير النفسـي الايجـابي والرضـا     

  .وايجابياً ومتفقاً مع رؤية صاحب الفكرة 
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الإنتـاج وهـل يـؤثر     الى اي مدى يعتبر عامل الوقت اضافة الى تجويـد التصـميم وزيـادة     /2
  ذلك على القيم الفنية ؟

في عصرنا الحالي اصبح ايقاع الحياة يسـير بـوتيرة متسـارعة واضـحى موضـوع الـزمن       / ج
من الموضوعات الهامة التـي تشـغل بـال الكثيـرين مـن رجـال المـال والاعمـال ومـديري          

  .المؤسسات واصحاب الشركات والمصانع ذات الانتاجية 

ث يجب عليه الاستفادة القصوى مـن كـل دقيقـة ، فعامـل الـزمن ذو ثـأثير       فإنسان العصر الحدي
وفي ظل التنافس المحموم بـين العديـد مـن المؤسسـات التجاريـة والشـركات       . عميق وواضح 

والمصانع فقد تبين بما لا يـدعو مجـالاً للشـك ان اغتنـام الفـرص وكسـب الوقـت والصـرف         
ب الحـديث وذات الجـودة العاليـة تعتـب محفـزاً      العالي على الاعلانات المتميـزة ذات الاسـلو  

للابداع   ومعززاً للقيم الفنية الابداعية مما يؤدي للتـرويج وزيـادة الاسـتهلاك ومـن ثـم تـؤدي       
  .الى زيادة الانتاج والانتاجية 

  هل  تعتقد بأن المتلقي يرغب ويفضل الأساليب الحديثة الإلكترونية ام التقليدية ولماذا ؟ / 3

ار الواسع للوثبة الالكترونية  ودورها البـارز فـي تحقيـق الاهـداف والغايـات وبأقـل       الانتش/ ج
تكلفة ووقت ومجهود فقد وصلت المجتمعات الـى درج لايمكـن معهـا فصـل الاسـاليب الحديثـة       

فالاجيـال الحاليـة ومـع انتشـار الهواتـف النقالـة وشـبكة        . الالكترونية من معظم اختياراتهـا  
ائط الاخرى فقد نشأت فـي وسـط بيئـي يكـاد يكـون فيـه التعامـل مـع         الانترنت ومعظم الوس

  .الوسائط الالكترونية  امراً حتميا لامفر منه 

علي يمكن القول ان المتلقـي اصـبح مرهونـاً لهـذه البيئـة فنجـده يفضـل الاسـاليب الحديثـة          
 ـ      ا الجماليـة  الالكترونية عما عداها من الاساليب التقليديـة لسـهولة فهمهـا وقـوة تعبيرهـا وقيمه

 .الفنية وفي قدرتها على تحقيق الاهداف المرجوه منزمن وجيز 
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  هل يمكن للأسلوب التقليدي توفير كل الحلول التصميمية لإبراز الفكرة وإيصالها للمستفيدين ؟ / 4

ربما يكون الاسلوب التقليدي في بعـض مـن الاوقـات المقـدرة علـى تـوفير جـزءاً لـيس         / ج
صميمية لإبـراز الفكـرة وايصـالها للمسـتفيدين خاصـة اذا كانـت الفكـرة        باليسير من الحلول الت

  .سهلة وواضحة وغير معقدة ويمكن تنفيذها بكل وضوح على الاسلوب التقليدي 

  خليل أبكر خليل موسى: الاسم

  طباعة وتجليد: التخصص

  استاذ مشارك: الوظيفة

 سنه 38: عدد سنوات الخبرة

  :أسئلة المقابلة

سلوب  الحديث فـي التطبيـق لتـدعيم وابـراز الفكـرة بصـرف النظـر عـن         هل يؤثر الإ  /1
  حداثتها او تقليديتها ؟

  .التأثير يتم بأدوات سهلة الاستخدام وذات جودة عالية لم تتوفر في الاساليب التقليدية / ج

الى اي مدى يعتبر عامل الوقت اضافة الى تجويـد التصـميم وزيـادة الإنتـاج وهـل يـؤثر         /2
  القيم الفنية ؟ذلك على 

يعتد تجويد التصميم على القيم المعرفية المتراكمة لدى المصـمم وكلمـا كانـت القـيم متمكنـة      / ج
  .في مجال تخصصه انجز التصميم في وقت أقل وجودة عالية 

  هل  تعتقد بأن المتلقي يرغب ويفضل الأساليب الحديثة الإلكترونية ام التقليدية ولماذا ؟ / 3

في رؤية عمل متكامل بالقيم الفنيـة بغـض النظـر عـن الاسـلوب المسـتخدم          المتلقي يرغب/ ج
.  



 

 

- 232 -

هل يمكن للأسلوب التقليـدي تـوفير كـل الحلـول التصـميمية لإبـراز الفكـرة وإيصـالها          / 4
  للمستفيدين ؟

لقد ساعدت التقنيات الحديثة في ايجاد ادوات جديدة وفرت حلـول لمـن تكـن الوصـول اليهـا      / ج
  .يب التقليدية  بإستخدام الاسال

  هيثم صالح موسى بخيت: الاسم

  تصميم داخلي: التخصص

  محاضر: الوظيفة

 سنه 22: عدد سنوات الخبرة

  :أسئلة المقابلة

هل يؤثر الإسلوب  الحديث فـي التطبيـق لتـدعيم وابـراز الفكـرة بصـرف النظـر عـن           /1
  حداثتها او تقليديتها ؟

نولوجيـا ودخولهـا فـي معظـم مجـالات الحيـاة       نعم قد يحدث ذلك وهذا بسـبب انتشـار التك  / ج
ذات تأثير عالي مـن حيـث الابهـار والادهـاش الشـيئ الـذي يـنعكس        ) اي التكنولوجيا( ولانها 

على المتلقي ايجاباً ويكون مقنعاً  حتى لوكانت الفكرة تقليدية بمـا تضـيفه هـذه التكنولوجيـا مـن      
  .عوامل جذابة ومدهشة  

الوقت اضافة الى تجويـد التصـميم وزيـادة الإنتـاج وهـل يـؤثر       الى اي مدى يعتبر عامل   /2
  ذلك على القيم الفنية ؟

عامل الوقت من اهم العوامل التي تـؤثر علـى جـودة التصـميم والمنـتج وزيـادة الانتاجيـة        / ج
ونجد ان الايقاع المتسا رع لكـل جوانـب الحيـاة يلقـي بظلالـه علـى التصـميم حيـث اصـبح          

الباً بأحسن واجود التصـميمات مـن حيـث الفكـرة والتنفيـذ والعـرض       المصمم دائما مايكون مط
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ماخداً بالمصممين الاتجاه ناحية التكنولوجيـا المحوسـبة لإنجـاز العمـل بسـهولة ودقـة تناسـب        
  .متطلبات السوق  

  هل  تعتقد بأن المتلقي يرغب ويفضل الأساليب الحديثة الإلكترونية ام التقليدية ولماذا ؟ / 3

متلقي يفضل الاسـاليب الحديثـة الالكترونيـة لانهـا تسـاير روح العصـر وتختصـر        اصبح ال/ ج
الزمن في وصولها اليه والـي الآخـرين عبـر الاسـافير المختلفـة عـلاوة علـى قـوة الجـذب          

  .الموجودة فيها من خلال جودة العمل ودقته    

ة وإيصـالها  هل يمكن للأسلوب التقليـدي تـوفير كـل الحلـول التصـميمية لإبـراز الفكـر        / 4
  للمستفيدين ؟

لايمكن توفير الحلول التصميمية وابرازها بالاسـلوب التقليـدي فـي كـل الاوقـات وهـذا ان       / ج
والجانـب التكنولـوجي   . حدث فهو يعتمد على قدرات ومهارات المصمم ومـدى قوتهـا وعلوهـا    

م وتمكينـه  في عملية توصيل وابهار الفكرة قد يساهم في تحسين ورفـع الجوانـب الفنيـة للمصـم    
  .من تقديم اعماله بشكل مقنع   

  حيدر عبدالقادر أبكر: الاسم

  الخزف: التخصص

  أستاذ مساعد: الوظيفة

 سنه 20: عدد سنوات الخبرة
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  :أسئلة المقابلة

هل يؤثر الإسلوب  الحديث فـي التطبيـق لتـدعيم وابـراز الفكـرة بصـرف النظـر عـن           /1
  حداثتها او تقليديتها؟

ن الفكرة هي الدعامة الاساسية التي تميز العمـل الفنـي وتعطيـه بعـده وقوتـه      بالتاكيد حيث ا/ ج
  .في التصميم 

الى اي مدى يعتبر عامل الوقت اضافة الى تجويـد التصـميم وزيـادة الإنتـاج وهـل يـؤثر         /2
  ذلك على القيم الفنية ؟

ن منـإجراء  الوقت المرهون بالخبرة هو العامل المهـم الـذي يلعـب دورا مهمـاً فـي الـتمك      / ج 
  .التصاميم بجودة ومهنية دون الاسراف في إطالة العمل 

  هل  تعتقد بأن المتلقي يرغب ويفضل الأساليب الحديثة الإلكترونية ام التقليدية ولماذا ؟ / 3

بطبع الانسان لايتقبل ماهو حديث الابعد مر من الوقت ولكن التغيـرا التـي يمـر بهـا العـالم      / ج 
  .اقرب الى ماهو حديث او غريب  الحالي يجعل المتلقي 

هل يمكن للأسلوب التقليـدي تـوفير كـل الحلـول التصـميمية لإبـراز الفكـرة وإيصـالها          / 4
  للمستفيدين ؟

  .نعم ولكن في ذلك ضياع لكثير من الوقت    / ج 

 عزالدين ابراهيم هشام :الاسم

 )العربي الخط( الجميلة الفنون :التخصص

 مشارك استاذ :الوظيفة

 19 :الخبرة سنوات عدد
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 :المقابلة أسئلة

 حداثتها عن النظر بصرف الفكرة وابراز لتدعيم التطبيق في الحديث الإسلوب يؤثر هل/1

 ؟ تقليديتها او

 نعم / ج

 ذلك يؤثر وهل الإنتاج وزيادة التصميم تجويد الى اضافة الوقت عامل يعتبر مدى اي الى/2

  ؟ الفنية القيم على

 لا /ج

 ؟ ولماذا التقليدية ام الإلكترونية الحديثة الأساليب ويفضل يرغب المتلقي نبأ تعتقد هل/ 3

 مـن  يلحظهـا  التـي  العالميـة  والاتجاهات بالاساليب لتاثره  وذلك .الإلكترونية الحديثة الأساليب/ ج

 .والتلفزيوني  الاجتماعي التواصل خلال وسائل

 وإيصالها الفكرة لإبراز يميةالتصم الحلول كل توفير التقليدي للأسلوب يمكن هل / 4

  ؟ للمستفيدين

  نعم / ج

  عوض الكريم الزين بشرى/ مقابلة الدكتور 

  تصميم: التخصص

  الوظيفة استاذ مشارك

 سنة 24: .عدد سنوات الخبرة
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هل يؤثر الإسلوب  الحديث فـي التطبيـق لتـدعيم وابـراز الفكـرة بصـرف النظـر عـن           /1
  حداثتها او تقليديتها ؟

ساليب الحديثة على التصميم فـي طـرق الاخـراج وتـدعيم الفكـرة علـى مسـتوى        تؤثر الا/ ج 
المعرفة والاطلاع العام على ما يستجد مـن افكـار والحصـول عليهـا عبـر وسـائط التواصـل        
الالكترونية من مواقع الانترنيت او القوالب التصـميمية المعـدة مسـبقا وكـذلك انـواع التصـميم       

ا ووسائط بثها او طباعتها على كافـة انـواع الخامـات مـن خـلال      المختلفة في احجامها ومقاساته
برمجيات التصميم المتخصصة والتحكم فـي جـودة مواصـفاتها وطـرق عرضـها مـره اخـرى        

  من خلال الوسائط المتعددة

الى اي مدى يعتبر عامل الوقت اضافة الى تجويـد التصـميم وزيـادة الإنتـاج وهـل يـؤثر         /2
  ذلك على القيم الفنية ؟

مثل عامل الوقت عنصرا هاما فـي انجـاز الافكـار وتجويـد المنـتج التصـميمي مـن ناحيـة         ي
العصف الذهني في تخليق وانتاج الافكـار والتعـديل عليهـا ومراجعتهـا فيمـا يتعلـق بالعناصـر        
المعلوماتية وترتيب اولوياتهـا علـى حسـب اهميهـا وتصـنيفها وكـذلك النـواحي الاستشـارية         

وايضـا  ...  خراجية مـن صـاحب التصـميم والتأكيـد عليهـا واجازتهـا      والمراجعة للبروفات الا
الجوانب المتعلقة بكميات المنتج وشروط وطرائق جودة الانتـاج فـي جميـع انـواع المطبوعـات      

وتلعـب الخبـرة فـي التصـميم وادارة العمليـة      ... او المواد التـي تبـث عبـر وسـائط اخـرى     
  صاد عامل الوقت والزمنالانتاجية ومراحل التنفيذ دورا مهما في اقت

  هل  تعتقد بأن المتلقي يرغب ويفضل الأساليب الحديثة الإلكترونية ام التقليدية ولماذا ؟ / 3

في واقع اليوم لا يوجد انفصال او تمييـز بـين الوسـائل الالكترونيـة والتقليديـة باعتبـار ان       / ج
عبـر الوسـائط المتاحـة    المصمم هو الذي يناج الافكار وينفـذها ويخرجهـا الـى ارض الواقـع     

ويستخدم عدد من الاساليب فاستخدامها هـو عمليـة تقنيـة فقـط ولـيس ابداعيـة اذ اصـبح مـن         
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اليسير جدا حوسبة المنتج التقليـدي وادخالـه  واعـادة انتاجـه وهـي عمليـة يحـددها المصـمم         
صـور  والمتلقي يتعامل مع النتيجة النهائيـة مـن الجـودة والاتقـان والجمـال ومطابقتـة لمـا يت       

  .ويريد

هل يمكن للأسلوب التقليـدي تـوفير كـل الحلـول التصـميمية لإبـراز الفكـرة وإيصـالها          / 4
  للمستفيدين ؟

كما اشرت سابقا لا توجد هنالك اساليب تقليدية فـي انتـاج الافكـار وتطويرهـا وهـذا مـرتبط       / ج
 ـ          ائل بالمصمم فـي طريقـة انتاجهـا ومراحـل عرضـها بشـكلها النهـائي وانمـا تسـتخدم الوس

الالكترونية في الاخراج النهائي لضمان الجـودة وسـهولة التنفيـذ وتـوفير الجهـد والـزمن فـي        
 .والعامل الحاسم في ذلك هو رغبة العميل او الزبون صاحب المنتج... ذلك

  أكرم قرشي  آدم ماهل/ مقابلة الاستاذ 

لسـودان للعلـوم   محاضر بقسم المطبعة والتجليد كليـة الفنـون الجميلـة والتطبيقيـة جامعـة ا     
  والتكنولوجيا

هل يؤثر الإسلوب  الحديث فـي التطبيـق لتـدعيم وابـراز الفكـرة بصـرف النظـر عـن           /1
  حداثتها او تقليديتها ؟

قطعا يؤثر ايجابا على الفكرة،لان هـذه التطبيقـات تمـت برمجتهـا بحيـث أن تـؤدي عمـلا        / ج 
  .داثة جيدا و مواكبا للتغيرات التي طرات على العالم من تطورح

الى اي مدى يعتبر عامل الوقت اضافة الى تجويـد التصـميم وزيـادة الإنتـاج وهـل يـؤثر         /2
  ذلك على القيم الفنية ؟
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هذه التطبيقات اصلا صممت من اجل توفير الوقت و الجهـد،فبالتالي بـلا شـك تسـهم ايضـا      / ج
ات تعتمـد اعتمـادا كليـا علـى     في زيادة الانتاج،اما عن القيم الفنية فتعتبر هذه البرامج بمثابـة ادو 

  .موهبة و دراسة المصمم و ما يحمله من افكار تصميمية جيدة

  هل  تعتقد بأن المتلقي يرغب ويفضل الأساليب الحديثة الإلكترونية ام التقليدية ولماذا ؟ / 3

سرعة إيقـاع السـوق او الحيـاة عمومـا ابعـدت و حيـدت تمامـا الاسـاليب التقليديـة،لان          /ج
ا الحديثة وفرت اشياء مهمة لا تتوفر فـي الاسـاليب القديمـة،و لـذلك ارى أن المتلقـي      التكنولوجي

  .يفضل الاساليب الالكترونية الحديثة

هل يمكن للأسلوب التقليـدي تـوفير كـل الحلـول التصـميمية لإبـراز الفكـرة وإيصـالها          / 4
  للمستفيدين ؟

لبـرامج و التطبيقـات الحديثـة،و    اصلا الأسلوب التقليدي هو الذي كان سـائدا قبـل ظهـور ا   / ج
كان مقبولا في فترات سابقة،لكن لغـة السـوق تتعامـل بمبـدا الـربح و الخسـارة،و لـذلك نجـد         
الأسلوب التقليدي محصور في نطاقات ضيقة لا تتـوفر فيهـا التقنيـة الحديثـة،و هـذا الأسـلوب       

وجـد المصـمم المميـز و    التقليدي احيانا يكون له نكهة و قيمة اكبر مـن الاسـاليب الحديثـة اذا    
  .الموهوب
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  الملاحـق
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  )1(ملحق رقم 

  :ملحوظات 

  الصورةرقم   الجهه  لصورةرقم ا  الجهه

من أعمال 
الاستاذة تسنيم 

جامعة –فضل 
  المستقبل

 )1- 2(صورة رقم  web )25- 2(صورة رقم 

web   2- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث )26- 2(صورة رقم( 

من أعمال 
  الباحث

 )3- 2(صورة رقم   web )27- 2(رة رقم صو

من أعمال 
  الباحث

 )4- 2(صورة رقم   web )28- 2(صورة رقم 

 :web   5- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث )29- 2(صورة رقم( 

web   6- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث )30- 2(صورة رقم( 

 :web   31- 2(صورة رقم( web   صورة رقم)7- 2( 

web   32- 2(صورة رقم( web   صورة رقم)8- 2( 

web   9- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث )33- 2(صورة رقم( 

web  10- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث )34- 2(صورة رقم( 
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 :web   11- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث )35- 2(صورة رقم( 

 :web   36- 2(صورة رقم( web   صورة رقم)12- 2( 

web  37- 2(صورة رقم( web   صورة رقم)13- 2( 

من أعمال 
  الباحث

 )14- 2(صورة رقم   web )38- 2(صورة رقم 

web  15- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث )39- 2(صورة رقم( 

 )16- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث   

   web   17- 2(صورة رقم( 

   web   18- 2(صورة رقم( 

 )19- 2(صورة رقم   أعمال الباحث   

 )20- 2(صورة رقم   من أعمال الباحث   

   web   21- 2(صورة رقم( 

   web   22- 2(صورة رقم( 

   web   23- 2(صورة رقم( 

   web  

  

 )24- 2(صورة رقم 

 

  



 

 

- 242 -

  

   )2(ملحق رقم         

  بسم االله الرحمن الرحیم        

 جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا

 كلیة الدراسات العلیا

 إستمـارة مقابلـة

)المجال التجاري( مرئي الرقمي  في السودانمجال الإتصال اللتصمیم في القیم الإبداعیة ل  

Creative values of design in the field of digital visual communication in 
Sudan (Commercial field ) 

)التصميم الإيضاحى( دكتوراه الفلسفة في الفنونلنيل درجة   

 إعداد الدارس

 عزالدین الھادي محمد الجاك

 

/  إشراف عبدالباسط عبداالله الخاتم/ الدكتور   

/ مشرف معاون ابوبكر الهادي احمد/ الدكتور  

م2019  
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الاسم: 
............................................................................................................... 

 التخصص:..................................................................................................

الوظیفة: 
.............................................................................................................. 

عدد سنوات الخبرة: 
.............................................................................................................. 

 أسئلة المقابلة:

1/  ھل یؤثر الإسلوب  الحدیث في التطبیق لتدعیم وابراز الفكرة بصرف النظر عن حداثتھا او 
 تقلیدیتھا ؟

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

............................................................................................................... 

2/  الى اي مدى یعتبر عامل الوقت اضافة الى تجوید التصمیم وزیادة الإنتاج وھل یؤثر ذلك على 
 القیم الفنیة ؟ 

...............................................................................................................

...............................................................................................................
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...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................
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...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

............................................................................................................... 

 

 3/  ھل  تعتقد بأن المتلقي یرغب ویفضل الأسالیب الحدیثة الإلكترونیة ام التقلیدیة ولماذا ؟ 

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

............................................................................................................... 

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................
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...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

............................................................................................................... 

ن  / 4 ل یمك الھا    ھ رة وإیص راز الفك میمیة لإب ول التص ل الحل وفیر ك دي ت لوب التقلی للأس
  للمستفیدین ؟ 

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................

...............................................................................................................
 ...............................................................................................................
...............................................................................................................
...............................................................................................................
...............................................................................................................
...............................................................................................................
...............................................................................................................
...............................................................................................................
...............................................................................................................
............................................................................................................... 

  :الدراسة مشكلة

  :یلي كما المشكلة صیاغة ویمكن
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تحتاج الفكرة والمعلومة الإلكترونية الى تصميم فني ذو قيم فنية ابداعية ، الـى اي مـدى يهـتم    
 .ي المصمم السوداني بهذا النهج ؟ خاصة في المجال التجار

  :الدراسة فرضیات

ذات فعالية عاليـة   لتصميم في مجال الإتصال الإلكترونيالقيم الإبداعية ليرى الباحث ان  - 1
  .والمعلومة في ابراز الفكرة 

تتيح مجالاً اوسع للمصمم مع توفير التكلفة والطاقة   ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني - 2
  .والزمن 

هاما في التأثير الإيجابي لسـلوك النـاس فـي ايصـال      يلعب التصميم الإلكتروني دوراً - 3
 . المعلومة بسهولة ويسر 

لابد من  توفرهـا فـي    لتصميم في مجال الإتصال الإلكترونيوقيم إبداعية لهنالك معايير  - 4
  .المرئي  لإبانة  الأفكار والرسالة  بصورة سهلة وواضحة  التصميم
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  )3(ملحق رقم 

 رحيمبسم االله الرحمن ال

  جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا 

  كلية الفنون الجميلة والتطبيقية   –كلية الدراسات العليا 

مرئي الرقميلتصميم في مجال الإتصال الالقيم الإبداعية ل  

)المجال التجاري( في السودان    

  ………………………………………………: سعادة الأستاذ

  ……………………………………………………: الوظیفة

  …………………………………………………: التخصص

  وبعد… السلام علیكم ورحمة االله وبركاتھ 

القيم الإبداعية (تصميم ايضاحي   –يقوم الباحث بإعداد بحث لنيل درجة الدكتوراه في الفنون  
)المجال التجاري( مرئي الرقمي   في السودانلتصميم في مجال الإتصال الل  

  

  عبدالباسط عبداالله الخاتم/ الدكتور / إشراف 

  ابوبكر الهادي احمد/ الدكتور/ رف معاونمش
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ولتحقيق أهداف البحث يرجو الباحث من سيادتكم الاضـطلاع علـى الاسـتبانة وإبـداء رأيكـم      
  :حول مدى ارتباطها بالموضوع والفروض والأهداف التي جـاءت كما يلي 

  :الفروض 

ذات  لتصـميم فـي مجـال الإتصـال الإلكترونـي     القـيم الإبداعيـة ل  يرى الباحث ان  - 5
  .والمعلومة في ابراز الفكرة فعالية عالية 

 ـ  - 6 تتـيح مجـالاً اوسـع للمصـمم مـع تـوفير         ةالاساليب الفنية القرافيكيـة الإلكتروني
  .التكلفة والطاقة والزمن 

يلعب التصميم الإلكترونـي دوراً هامـا فـي التـأثير الإيجـابي لسـلوك النـاس فـي          - 7
 . ايصال المعلومة بسهولة ويسر 

لابـد مـن     لتصـميم فـي مجـال الإتصـال الإلكترونـي     وقيم إبداعيـة ل  هنالك معايير - 8
  .المرئي  لإبانة  الأفكار والرسالة  بصورة سهلة وواضحة  التصميمتوفرها في 

 

  :الاهـداف 

    التصـميم الفنـي  فـي مجـال الاتصـال      محاولة إضافة منهجية  جديدة فـي ميـدان 
 نـي ولوجيـا الحديثـة والانتـاج الإعلا   الالكتروني بالمعلومات والمعرفـة فـي مجـالات التكن   
  . وتأثير الرسائل الاعلانية على الناس عبر التصميم الجيد 

 و لتصـميم فـي مجـال الإتصـال الإلكترونـي     القيم الإبداعية لالتطرق للموضوعات و 
 . من حيث الأفكار وطرق التنفيذ والنظرة الشاملة لتلك الاعمال  الإفتراضي

 بير وتوصيل الرسالة بالنسبة للمتلقي وة التعـتحليل وتقييم مدى ق. 
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  فـي   لتصـميم فـي مجـال الإتصـال الإلكترونـي     القيم الإبداعية لرصد لحركة تطور
 السودان 

         إبراز مواهب المصـممين ولفـت النظـر للأعمـال القرافكيـة ورسـالتها المجتمعيـة
 .والفنية 

 

  ولكم الشكر

  

  

  عزالدين الهادي محمد الجاك/ الباحث 

 

  

  

  

  م 2018ديسمبر 
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  بسم االله الرحمن الرحيم

  جامعة السودان للعلوم والتكنولوجيا 

  كلية الفنون الجميلة والتطبيقية   –كلية الدراسات العليا 

 استبانة حول القيم الإبداعية للتصميم في مجال الإتصال المرئي الرقمي

   في السودان( المجال التجاري)

  :البيانات الشخصية : أولاً 

  على ما يناسبك)   (ة ضع علام

  المؤهل الأكاديمي/ 1

  )      (                   دبلوم عالي/ ب)             (بكالاريوس           / أ

  )         (  دكتوراة                    /ء)           (             ماجستير   / ج

      :........................................    التخصص/ 2

  سنوات الخبرة/ 3

  (   )         12 - 9/ ج)     (    9 - 6/ ب)            (               6 - 3/ أ

       20 - 15/ ه)           (           15 - 12/ ء
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  :أسئلة الدراسة : ثانياً 

  :أمام العبارة التي تراها مناسبة ) √(الرجاء وضع علامة   

التكلفة   تتيح مجالاً اوسع للمصمم مع توفير   ةب الفنية القرافيكية الإلكترونيالاسالي: المحور الاول 
  .والطاقة والزمن 

  

أوافق  العبـــــــــارة م
 تماماً

لا  أوافق
 أدري

لا 
 أوافق

لا 
أوافق 
 إطلاقاً

   ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 1
 .ذات مستوى فني عال 

     

 ةقرافيكية الإلكترونيالاساليب الفنية ال 2

 .توفر مظهراً جذاباً 

     

  ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 3
 .دقيقة ومتوازنة 

     

 ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 4

 .تؤدي إلى إنجاح العمل الفني

     

ة الاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 5
 .لالوان تتيح مجالاً اوسع لاستخدام ا

     

     ة الاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 6
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تتيح مجالاً اوسع لاستخدام الرسومات 
 .المتحركة 

ة الاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 7
 .التكلفة والطاقة والزمن توفر

     

  ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 8
 .  تسهم في  توفير الدقة المتناهية

     

 ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 9

 .توفر حلول فنية سهلة 

     

 ةالاساليب الفنية القرافيكية الإلكتروني 10

توفر متعة وتحدياً مهنياً يساعد على 
 .الإبداع 

     

  

  لقياس الاتجاهات) ليكرت(تم استخدام مقياس.  
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في ابراز ذات فعالية عالية  ميم في مجال الإتصال الإلكترونيلتصالقيم الإبداعية ل: المحور الثاني 
  .والمعلومة الفكرة 

أوافق  العبـــــــــارة م
 تماماً

أواف
 ق

لا 
 أدري

لا أوافق  لا أوافق
 إطلاقاً

أكثر طرق نجاحه في تقديم خدمات  1
الاعلان التجارية  بواسطة الانترنت عبر 

 .الجید  التصميم الإلكتروني

     

قيم الإبداعية للتصميم الإلكتروني ال 2
التجاري تؤدي الى تحسين العمليات 

 الإنتاجية 

     

التصميم الإلكتروني التجاري  يحتفظ  3
وفق طرق   بجودته حسب الغرض

 .عرضه  

     

التصميم الإلكتروني أكثر إبداعاً وإبتكاراً  4
 من حيث ابراز الفكرة والمعلومة 

     

وني يساعد على التفكير التصميم الإلكتر 5
 .الافتراضي الخيالي 

     

الإبداع والإبتكار ضرورة  لتطوير  6
التصميم الإلكتروني التجاري في تسويق 

  .المنتج 
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القيمة الإبداعية للتصميم الإلكتروني  7
التجاري  هي المحرك الأساسي لأعلى 
مستويات المهارة في تقدم الخدمات 

 .والمنتجات 

     

التصميم الإلكتروني التجاري يقدم حلول  8
 .متكاملة قوية وعالية الجودة 

 

     

التصميم الإلكتروني التجاري إختراق  9
سريع للسوق و يساهم في خلق اسواق 

 .جديدة 

     

التصميم الإلكتروني التجاري الأكثر  10
قبولاً و إنتشاراً على المستوى الإقليمي 

 . والعالمي 
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يلعب التصميم الإلكتروني دوراً هاما في التأثير الإيجابي لسلوك الناس في ايصال : لمحور الثالث ا
  . المعلومة بسهولة ويسر 

  

أوافق  العبارة م
 تماماً

لا  لا أدري أوافق
 أوافق

لا 
أوافق 
 إطلاقاً

التصميم الإلكتروني التجاري   1
 .الحديث أكثر رواجاً 

     

جارية يعجبون أصحاب الأعمال الت 2
الحديث أكثر  بالتصميم الإلكتروني

 .من التقليدي 

     

التصميم الإلكتروني التجاري سهل  3
 .الإستيعاب 

     

للتصميم الإلكتروني دور هام في  4
 .تعزيز التصميم الفني والتجاري

     

التصميم الإلكتروني التجاري  5
الحديث صار ضمن متطلبات 

 .أماكن العمل 

     

التصميم الإلكتروني التجاري  6
 .الحديث جذاب 
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التصميم الإلكتروني التجاري  7
 . الحديث مبهر 

     

التصميم الإلكتروني التجاري  8
یثیر اھتمام الفرد ویوجھ الحديث 

 .سلوكھ

     

التصـميم الإلكترونـي التجـاري     9
الحديث يثير اهتمام الفرد ويوجـه  

 .سلوكه

     

ھ   10 صـــميم الإلكترونـــي التیوج
ــاري لعة   التج ة س ى أھمی رد إل الف

 .معینة 
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لابد من  توفرها  لتصميم في مجال الإتصال الإلكترونيوقيم إبداعية لهنالك معايير : المحور الرابع  
  .المرئي  لإبانة  الأفكار والرسالة  بصورة سهلة وواضحة التصميمفي 

لا  أوافق أوافق تماماً العبـــــــــارة م
 أدري

لا 
 أوافق

لا أوافق 
 إطلاقاً

یجب  التصميم الإلكتروني التجاري 1

.أن یحمل أفكارا واضحة   

     

التصميم  المبالغة في تفاصیل 2
تؤثر سلبیا الإلكتروني التجاري 

.على المتلقى  

     

استخدام الرسوم التوضیحیة تساعد  3
التصميم على توصیل فكرة 

.تلقى إلى الم الإلكتروني   

     

استخدام الصور فى التصميم  4
يعطى فكرة واضحة عن رسالة 

.التصميم الإلكتروني  

     

الألوان المعبرة تساهم في إبراز  5
هدف التصميم الإلكتروني 

.ورسالته التجاري  

     

الكلمات والجمل البسيطة فى  6
التصميم الإلكتروني التجاري أكثر 

.تأثيرا على المتلقى   
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 التصميم الإلكتروني التجاري  7

.یجب أن یحمل رسالة واضحة  
     

التصميم الإلكتروني الرموز فى  8
تساعد على الفھم  التجاري 

. وتختصر بعض التفاصیل المملة  

     

العبارات الواضحة والقویة في   9
  التصميم الإلكتروني التجاري 

تعلق فى ذاكرة المتلقى مما یجعلھ 
.اء بھایلتزم بما ج  

     

التصمیم یجب أن یحمل رموزا  10
واشارات تساعد على فھم الرسالة 

التصميم الإلكتروني التى یحملھا 
.التجاري   
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