
 الفصل الول : التسويق
الستراتيجي

المبحث الول : التسويق المفاهيم والستراتيجيات

المطلب الول : ماهية وأهمية التسويق الستراتيجي 
المطلب الثاني : أهداف التسويق الستراتيجي ومراحل تطوره 

المطلب الثالث : الستراتيجيات التسويقية 
المبحث الثاني : التخطيط الستراتيجي للنشاط التسويقي

المطلب الول : ماهية ومزايا التخطيط الستراتيجي التسويقي 
المطلب الثاني : عناصر وخطوات التخطيط الستراتيجي التسويقي 

المطلب الثالث : التخطيط الستراتيجي التسويقي لنشطة العملء
المطلب الرابع : بحوث التسويق ودورها في التخطيط الستراتيجي
 المبحث الثالث : إستراتيجيات المزيج التسويقي في المفهوم

الغربي

  Product المطلب الول : إستراتيجيات المنتج
 Price         المطلب الثاني : إستراتيجيات السعر   

  Placeالمطلب الثالث : إستراتيجيات المكان (التوزيع)             
 Promotionالمطلب الرابع : إستراتيجيات الترويج                

المبحث الرابع : إستراتيجيات التسويق مدخل إسلمي

المطلب الول : إستراتيجيات المنتج 
المطلب الثاني : إستراتيجيات السعر 



المطلب الثالث : إستراتيجيات التوزيع 
المطلب الرابع : إستراتيجيات الترويج 



 الفصل الثاني : دراسة الحالة
 ( الشركة السودانية للتصالت

المحدودة ) 

مقدمة عن التصالت في السودان-
بداية تأسيــــــس ســـوداتل -
الجــــــــوانب القــــانونــــية -
الجوانب التنظيمية والدارية   -
التكنلوجيا المستــــــخدمة -
إستراتيجيات التسويق بسوداتل -
الجوانب المالـــــــية -
الدعم الجتماعي -
الخطط المستقبلية للشركة -



الفصل الثالث : التحليل الحصائي 
واختبار فروض البحث 

المبحث الول : إجراءات الدراسة الميدانية
المبحث الثاني : تحليل بيانات الدراسة الميدانية
المبحث الثالث : اختبار فروض الدراسة الميدانية



النتائج والتوصيات

أولً : النتائج 
ثانياً : التوصيات 

توصيات عامة 
توصيات خاصة 

توصيات لبحوث أخرى 



المراجـــــع



الملحـــــقات 


