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  :تمهيد 1-1
ــتویاته أداة ووســــیلة أساســـیة لا یمكــــن  یمثـــل الإعـــلام عبــــر مختلـــف وســــائله ومسـ
الاستغناء عنها أو تهمیش دورها بالنسبة لكافة المجتمعات المتقدمة والنامیة علـى حـد 
سـواء فــي أوقـات الرخــاء والاسـتقرار وأوقــات الأزمـات والمنازعــات، فـي ضــوء متغیــرات 

لوســائل الإعــلام كمیــاً وكیفیــاً زادت وتضــاعفت الوظــائف  العصــر، ومــع التقــدم الهائــل
المرتقبة من الإعلام وسـائل ومخرجـات مـن قبـل الأنظمـة الحكومیـة وكافـة المؤسسـات 
المجتمعیــة كمـــا زاد اعتمـــاد الأفـــراد علـــى وســـائل الإعـــلام لتلبیـــة كثیـــر مـــن احتیاجـــاتهم 

ــالي جــــ ــرنا الحــ ــاتهم حتــــى صــــارت وســــائل الإعــــلام فـــي عصــ ــباع رغبــ شـ ٕ ً مــــن حیــــاة وا زء
المواطن أیاً كانت خصائصه وقدراته ومستواه الاقتصادي والاجتماعي، كأحد القضـایا 
الأساسیة في العصر الحدیث، عصر تكنولوجیـا المعلومـات وثقافـة الصـورة والاتصـال 

إلـــى  ة، حكومیـــة وخاصـــة وطنیـــة ووافـــدةوقضـــایاه عامـــة ومتخصصـــة، مفتوحـــة ومســـفر 
  ])3[ص -الاعلام والمجتمع( .یةجانب المحطات والشبكات الإذاع

والعلاقـة بــین الإعــلام وأي دعــوة أو فكــرة أو رسـالة هــي علاقــة التــرابط والالتحــام 
فمـا مــن دعــوة قامــت لخیـر ومــا مــن دعایــة قامــت لشـر إلا وكــان لهــا إعلامهــا وســائلها 
وما من فكرة بلغت الآخرین إلا بالإعلام، ولـن تبلـغ رسـالة هـدفها الوصـول إلـى عقـول 

  )]32[الاعلام والمجتمع ص(.س إلا عن طریق الإعلامالنا
الســــینما (وســــائل الإعــــلام عــــدة منهــــا المقــــروءة والســــمعیة والبصــــریة أو المرئیــــة 

ــات، اللوحـــات الفنیــــة، الملصــــقات(، البصــــریة )الإذاعـــة(الســــمعیة ) والتلفزیـــون ) منحوتــ
  ).المقابلات، الاتصالات الشخصیة(الوسائل الشفهیة 

  :على الإعلامالعوامل المؤثرة 
  .تعد اللغات عائقاً أمام وسائل الإعلام :اللغة

تــأثیر مباشــراً علــى الإعــلام فالدولــة الغنیــة بإنتاجهــا واقتصــادها یكــون  :الاقتصــاد
  35الاعلام الزراعي والبیئي ص .إعلامها قوى ومتقدم بعكس الفقیرة
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المحــــرك الإعـــلام الزراعـــي والتنمیــــة مـــن أهـــم التطبیقــــات، الإعـــلام المتخصـــص 
الحقیقـي لبـرامج الإعـلام التنمــوي وقضـایا المـزارعین فـإن كثیــراً مـن الـدول التـي تؤســس 
بحرفیــة لبــرامج إعــلام تنمــوي وأن نشــاط الإعــلام الزراعــي لا یقتصــر علــى إقامــة نــدوة 
تعریفیـة ســنویة عــن منـتج أســمدة عضــویة جدیـد بهــدف تســویق أو تـرویج لاســم تجــاري 

  .حتوى والمضمون عن شؤون الزراعةأو توزیع مطبوعات جامدة الم
وتشـــیر التنمیـــة الاقتصـــادیة إلـــى مســـاعي التـــدخل فـــي السیاســـات بهـــدف ضـــمان 

  .الرفاهیة الاقتصادیة والاجتماعیة للأشخاص
أي (یقــاس الأثــر الاقتصــادي مــن حیــث التغیــرات الســالبة فــي النمــو الاقتصــادي 

والــدخل ) التوظیــف(وظــائف ویــرتبط بهــا مــن تغیــرات فــي ال) النــاتج أو القیمــة المضــافة
  ).الأجور(

1 2 

تنبع أهمیة البحث من أهمیـة عـدم وجـود بحـوث فـي هـذا المجـال ووجـود ضـعف 
في المجال الزراعي في العلام المرئي والمسموع والمقروء وضعف نسـبة الخـوض فـي 
ــنیع  ــات التصـــ ــاج الزراعـــــي وعملیـــ ــات الإنتـــ ـــعف عملیـــ ـــجع وضــ ـــتثمار المشــ مجـــــال الاســ

ــع الز  ــواني والنبـــاتي مقارنـــة مـ راعـــي والتســـویق وشـــراء المنتجـــات الزراعیـــة بشـــقیها الحیـ
نهج الإعـلام للارتقـاء بالعملیـة الزراعیـة مـالمنتجات الغیر زراعیـة والحاجـة إلـى فكـرة ال

  .لعهد جدید
1 3 

ـــالي اتجــــاه العدیــــد مــــن رؤوس الأمــــوال للاســــتثمار فــــي  ــرنا الحـ ــهدنا فــــي عصــ شــ
رى غیر المجـال الزراعـي وضـعف فـي العملیـات التسـویقیة وانحسـار نسـبة مجالات أخ

المنتجــات الزراعیــة وانخفــاض نســبة الاســتثمار الزراعــي وانخفــاض نســبة العمالــة فـــي 
ــاب الإعــــلام  ــة وســــالبة بالمجــــال الزراعــــي وغیــ المجــــال الزراعــــي وصــــورة ذهنیــــة متدنیــ

  ).فزیونالتل(الزراعي بصورة كبیرة في مؤسسات الإعلام المرئي 
1 4 
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  .العام بمفهوم الإعلام الزراعي وأثره الاقتصاديالتعرف  .1
  .على مدى وجود الثقافة الإعلامیة لدى المؤسسات الزراعیة .2
  .علام الزراعي في التلفزیونالاقتصادي للإالتعرف على أثر  .3
  .الزراعيالتعرف على مدى المساحة الإعلامیة التي یتیحها التلفزیون للإعلام  .4
  .دراسة المشاكل الحقیقیة التي تعیق عملیة الإعلام الزراعي .5

1-5   

  .على القطاع الزراعي له أثر سلبيعدم الاهتمام بالإعلام الزراعي . 1
  .بالإعلام الزراعي التلفزیونعدم اهتمام إدارات . 2
  .إدارات المؤسسات الإعلامیة لا تهتم بالإعلام. 3
  .یس لدیهم اهتمام كامل بالإعلام الزراعيالمنتجین ل. 4
  .الرسالة الإعلامیة المصممة على قلتها غیر جیدة التصمیم وغیر جذابة. 5
ــــداخلي . 6 ـــتثمار الــــ ـــب الاســـــ ـــا أن تجلـــــ ــــــممة بإمكانهـــــ ـــــة المصــ ـــالة الإعلامیـــ الرســــ

  .والخارجي
لبـــرامج الزراعیـــة لـــه رســـالة إیجابیـــة علـــى الرســـالة بـــث حـــي لإن إفـــراد وقـــت . 7
  .یةالإعلام
1 6 

  .المنهج التحلیلي الوصفي
1 7 

  .الاستبیان :مصادر أولیة -
تـم أخـذ عینـة عشـوائیة بسـیطه مسـتهدفة المتخصصـین  38حجم العینة المختـارة 

  ).معدي برامج و مقدمي برامج –مخرجین  –منتجین (الاعلامین 
  –منشورات  –صحف  –مجلات  -انترنت –كتب : مصادر ثانویة -
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1 8 

  ).التلفزیون(مؤسسات الإعلام المرئي  –ولایة الخرطوم  :الحدود المكانیة -
 .م2016 :الحدود الزمانیة -

  :البحث یتكون من اربع فصول: هیكل البحث 1-9
المقدمـة تحتـوي علـى أهمیـة البحـث و مشـكلة البحـث و أهـداف : الفصل الأول  

  .البحث و منهجیة البحثالبحث و فروض 
  الإعلام الاقتصادي: الفصل الثاني  
دور القطــاع الزراعــي فــي الاقتصــاد الــوطني، مفهــوم الاعــلام، مفهمــو الاعــلام   

  الاقتصادي، نماذج لبعض القنوات التلفزیونیة 
  .النتائج والمناقشة: الفصل الثالث  
  .حقالخلاصة و التوصیات و قائمة المراجع والملا: الفصل الرابع  
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  دور القطاع الزراعي في ا෋ෲقتصاد الوطني 2-1
حبا االله السودان بموارد زراعیة عظیمة وهي تنشر من كل ولایات السودان ومن 
هنا فإن دور القطاع الزراعـي لا یقتصـر علـى تحریـك الاقتصـاد بكـل قطاعاتـه وتـأمین 

  .الغذاء ولكنه یتعدى ذلك لتحقیق الأمن القومي والاستراتیجي
والسودان كما هو معروف مـن أقـل الأقطـار كثافـة سـكانیة فـي الولایـات الطرفیـة 
ـــراء لـــــدى  ـــزز الأغــ ـــل الأزرق والبحـــــر الأحمـــــر وكســـــلا وفـــــي غـــــرب الـــــبلاد أن یعــ كالنیــ

  .الأقطار المجاورة لتحقیق بعض الأطماع الجغرافیة
حـول لهذا فإن قیام تجمعات سكانیة كثیفة في كل تلك الولایات بدلاً من التـزاحم 

  .العاصمة والمدن الأخرى
القطاع الزراعي هو القطاع الوحید المؤهل لهذا الدور من هنا فإن تنفیذ مشاریع 

ســـوف یتجـــاوز تحقیـــق التنمیـــة الریفیـــة ودعـــم تلـــك البـــرامج لخـــدمات التمویـــل والتـــأمین 
  .الاستقرار والأمن الغذائي إلى تحقیق الأمن القومي والإستراتیجي للبلاد

مـــن الأراضـــي الصـــالحة للزراعـــة فـــي % 46ان یتمتـــع بـــأكثر مـــن بمـــا أن الســـود
الـــوطن العربـــي، وقبـــل ذلـــك بالنســـبة للقـــارة الإفریقیـــة فـــإن تســـخیر هـــذه المـــوارد لتحقیـــق 
ــودانیة بالمصــــالح العربیــــة  ــور ســــوف یــــربط المصــــلحة الســ الأمــــن الغــــذائي بشــــكل متطــ

جـوه العربیـة والاتحـاد والأفریقیة ویضع الأساس لتحقیق التكامـل الاقتصـادي وصـولاً للو 
  .الأفریقي

ومــن ناحیــة أخــرى، وفــي ظــل التــوترات الدولیــة والتــدافع المتنــامي نحــو مصــادر 
ــة والأفریقیــــة وتحقیــــق  ــة والطبیعیــــة، فــــإن ربــــط المصــــالح العربیــ ــاء والمــــوارد الزراعیــ المــ

  .التكامل الاقتصادي یقدم الضمانة الأكیدة للأمن القومي والإستراتیجي
یوقــف أطمــاع الــدول الغربیــة ویبطــل مفعــول أن التعامــل مــع  ومــن شــأن ذلــك أن

القطــاع الزراعــي مــن خــلال هــذه النظــرة الإســتراتیجیة سیضــع القطــاع فــي بــؤرة اهتمــام 
  .المسئولین على المستویین السوداني والإقلیمي
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2 1 1 

  .تطبیق المبادئ والقوانین الاقتصادیة في مجال الزراعة
ــات یعـــرف أنـــه  ــین رغبـ العلـــم الـــذي یحـــاول عمـــل تـــوازن للمـــوارد الاقتصـــادیة ویبـ

المجتمـــع مـــن الســـلع الزراعیـــة أو العلـــم التطبیقـــي الـــذي یحـــاول رفـــع مســـتوى المعیشـــة 
  .وتحقیق الرفاهیة في المجال الزراعي

2 1 2 

  .السیاسات الحكومیة -
  .التسویق الزراعي -
  .الإدارة الزراعیة -
  .التنمیة الزراعیة -
  .التمویل الزراعي -

  :السیاسة الزراعیة
الاقتصادي كقطاع رائد في  لزراعي ذو أهمیة قصوى في البنیاتیعتبر القطاع ا

وهـــو یحقـــق مســـتودع الأمـــن الغـــذائي ومصـــدر زرق نســـبة . مجـــال التنمیـــة الاقتصـــادیة
ـــالمواد الأولیـــــة اللا ـــاع الصـــــناعي بــ ـــزود القطــ ـــن الســـــكان وهـــــو یــ ـــة عالیـــــة مــ ـــة للتنمیــ زمــ

ولكــن القطــاع الزراعــي . الصــناعیة ویوثــق شــعور الإنســان وارتباطــه بــالأرض والــوطن
یعـــاني فـــي الوقـــت نفســـه مـــن معوقـــات مشـــاكل تحـــد مـــن قدرتـــه علـــى النمـــو وأداء دوره 
المطلوب في تحقیـق الأمـن الغـذائي وتحقیـق مسـتوى معیشـي أفضـل للعـاملین فیـه مـن 

  .عیینزراع وفنیین وعمال ومهندسین زرا
  : ي التسویق الزراع

ــم الاقتصـــاد الزراعـــي ویخـــتص بدراســـة مختلـــف أنـــواع  أحـــد الفـــروع الرئیســـیة لعلـ
  .المنتجات الزراعیة سواء كانت نباتیة أو حیوانیة

  :أهداف التسویق الزراعي ومشكلاته
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  :للتسویق الزراعي ثلاثة أهداف
ي أسـواق مركزیـة تركیز الإنتاج الزراعي وتجمعه في أسواق محلیـة ومـن ثـم فـ. أ

  .بهدف القیام بالوظائف التسویقیة اللازمة لنقل السلع إلى مراكز الاستهلاك
الموازنــة بــین العــرض والطلــب ویقصــد بهــا الــتحكم فــي العــرض حتــى یتوافــق . ب

مع الطلب من حیث الزمن والكمیة والنوع، وتفادى إغراق الأسواق بمنتجات معینة أو 
الكبیرة في أسـعار المنتجـات الزراعیـة كمرحلـة تسـویقیة تبـرز اختفائها وتفادي التقلبات 

  .فیها أهمیة التخزین ووسائله المختلفة في تحقیق التوازن المطلوب
توزیع الإنتاج بعد وصوله إلى الأسواق المركزیة فالمواد الأولیـة تجـد طریقهـا . ج

لتجزئة لتصل إلى إلى المصنعین بینما نوع المواد الغذائیة الاستهلاكیة بواسطة تجار ا
  .المستهلك

  :المشكلات التسویقیة
ــن أكثــــر المهمــــات المعقــــدة التــــي  یعـــدـ تحلیــــل المشــــكلات التســــویقیة الزراعیــــة مــ
تعتـــرض الاقتصـــادیین الـــزراعیین وتتطلـــب للإلمـــام بمعرفـــة كبیـــرة فـــي مجـــال الاقتصـــاد 

  .الزراعي والریاضیات والإحصاء وغیرها
دراسة رغبات المستهلكین للموارد الغذائیة  من أهم المشكلات التسویقیة الزراعیة

ــتج علـــى أســـعار  ــرائیة للمســـتهلك وحصـــول المنـ ــوة الشـ ودراســـة الأســـعار مـــن حیـــث القـ
مجزیــة تحقــق لــه زیــادة فــي الــدخل، بتطبیــق الطرائــق التــي تــؤدي إلــى خفــض التكــالیف 

  .التسویقیة إلى أقل حد ممكن
  :المنافع الاقتصادیة التسویقیة

ـــا ــز العــــاملین نشـ ــافع الســــلعیة ینجــ ـــادة المنــ طات تســــویقیة مختلفــــة تــــؤدي إلــــى زیـ
التســویقیة، فالمشــروعات الزراعیـــة التــي تربـــى حیوانــات اللحــم تقـــوم بنشــاطات إنتاجیـــة 
مختلفــة ولتســویق هــذه الحیوانــات یقــوم العــاملون بــذبحها وســلخها أو تقطیعهــا وتعبئتهــا 

مواد الخاتم إلى حالـة أكثـر بتحویل ال utility Formمضیفین إلیها المنفعة التشكیلیة 
  .Utility Placeأما مؤسسات النقل فإنها تضیف المنفعة المكانیة . نفعاً 
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  :الفترة التسویقیة الزراعیة
بأنهــا زیــادة المردودیــة التســویقیة الزراعیــة، وتتضــمن إجــراء تغییــرات تــؤدي إلـــى 

عنـد تخفیض تكالیف محصـول معـین مـن دون أن یرافقـه انخفـاض فـي درجـة الإشـباع 
  .المستهلك

  :تقسم القدرة التسویقیة الزراعیة إلى قسمین هما
  :القدرة التسویقیة التقانیة  -1

وتظهـــر فـــي تخفـــیض تكـــالیف نقـــل الحبـــوب أو تعبئـــة الفاكهـــة وتخزینهـــا أو فـــي 
  .استخدام مواد حافظة تقلل من نسبة فساد المواد الغذائیة المحفوظة

  :القدرة التسویقیة السعریة  -2
ــذه القـــدرة بالمهـــام التســـویقیة كـــالبیع والشـــراء والأســـعار وكـــذلك بطبیعـــة تحقـــق  هـ

التنـــافس وتـــوازن قـــوى البنیـــان التســـویقي الزراعـــي لـــذلك لابـــد مـــن تحدیـــد كمیـــة المـــواد 
الغذائیـــة بمـــا یتناســـب مـــع الاســـتهلاك وبالاعتمـــاد علـــى المعلومـــات التســـویقیة وتحدیـــد 

  .رتب ودرجات مختلف السلع
  :ات الزراعیةأسواق بیع المنتج

أنـه المكـان الــذي تبـاع وتشـترى فیــه الحاصـلات الزراعیـة كالخضــروات ب: السـوق
  .والفواكه والحیوانیة كاللحم والسمك وغیرها

) قوى العرض والطلب(أما عن الوجهة الاقتصادیة فیعرف بأنها القوى المتفاعلة 
  .بین المشترین والبائعین والمكونة للسعر

  :أنواع الأسواق الزراعیة
  :الأسواق المحلیة  -

  .تقع في مناطق الإنتاج أو بالقرب منها وتعتمد على صغار المنتجین
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  :الأسواق المركزیة  -
تعتمد هذه الأسواق على تلقي كمیات كبیرة من السـلع الـواردة إلیهـا مـن الأسـواق 
ــة لاســـتلام الســــلع  ــذه الأســــواق جمیـــع التســـهیلات اللازمــ ــة وتجــــدي هـ ــة والمركزیـ المحلیـ

  .وتخزینها وتسهیل بیعها
  :أسواق التصدیر  -

تتخصـــص هـــذه الأســـواق بتجهیـــز الســـلع الزراعیـــة والمـــواد الغذائیـــة للتصـــدیر أو 
ـــة  ــــوانئ البحریـــ ــــن المــ ــــالقرب مــ ــر بـ ــــبلاد وتنتشــــ ـــارج الــ ـــن خـــ ــواردة مــ ــ ــــتقبال الســــــلع الــ لاسـ

  .والمطارات
  :أسواق التجزئة  -

  .ستهلاكیةتظهر بشكل محلات للجزارین والبقالین والمجمعات الا
  :الأسواق المختلطة  -

ن واحـد وینتشـر آیعد هـذا النـوع سـوقاً مركزیـاً وسـوقاً تصـدیریاً وسـوقاً للجملـة فـي 
  .بكثرة في البلدان النامیة

2 1 3 

ــا دراســـة ووســـائل تنظـــیم عناصـــر الإنتـــاج : إدارة المـــزارع مـــن أرض وعمـــل (بأنهـ
فنیة والخبرات والمهارات لكي تنتج المزراعة أكبـر وتطبیق المعرفة ال) وآلیات ورأسمال

  .قدر ممكن من الدخل الصافي والأرباح
  :أهمیة علم إدارة المزارع

ــرات فــــي تقــــدم الزراعــــة ورفــــع الإنتاجیــــة  ــادة المعلومــــات والخبــ لهــــا أهمیــــة فــــي زیــ
  .الزراعیة

  :خصائص الإدارة الزراعیة
  .القدرة على اتخاذ القرار وتحلیل المشاكل. 
  .التحدي الدائم عن المعلومات الجدیدة. 
نهاء الأعمال.  ٕ   .القدرة على تنفیذ القرارات وا
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  .الرغبة والقدرة على تحمل المسئولیة وتحمل الأخطار 
  .القدرة والرغبة على القیام بالأعمال الحسابیة في المزرعة. 
  .الأمانة والنزاهة والاستقامة في العمل. 

  .الرغبة في العمل بالمزارع
  .القدرة على التعرف على المشاكل والمعوقات قبل حدوثها. 
  .وضع الخطط القصیرة الأجل والطویلة لتحقیق الهدف المنشود. 
  .القدرة على تقییم المرؤوسین ومكافأة الجید منهم. 
  .ضبط وتوجیه استعمال مختلف أنواع عناصر الإنتاج. 
  .تي یجب القیام بهاإجراء التعدیلات المناسبة الیومیة أو الأسبوعیة ال. 
  .إدخال طرق جدیدة في العمل المزرعي. 
مسك السجلات الحسابیة المزرعیة والاحتفاظ بها ومراجعتها لغرض الاسـتفادة . 

  .منها في تحقیق كفاءة أكثر في الإدارة الزراعیة
 

ـــاحة مـــــن الأرض مـــــع تعظـــــیم العائـــــد مـــــن  ــدة المســ هـــــي الاســـــتغلال الأمثـــــل لوحـــ
غلالها بأقل ما یمكن مـن التكلیـف أي الوصـول بالإنتاجیـة إلـى أكثـر مـن الإنتاجیـة است

  .الحدیة بأقل التكالیف لوحدة المساحة
  اෲ්ع෋ෳم 2- 2

یعــد مصــطلح یطــق علــى أي وســیلة أو تقنیــة أو منظمــة أو مؤسســة تجاریـــة أو 
أخــرى غیــر ربحیــة، عامــة أو خاصــة، رســمیة أو غیــر رســمیة، مهمتهــا نشــر الأخبــار 

نقــل المعلومــات إلا أن الإعــلام یتنــاول مهامــاً متنوعــة أخــرى تعــدت موضــوع الترفیــه و 
والتسلیة خصوصاً بعد الثورة التلفزیونیة وانتشارها الواسع، تطلق على التكنولوجیا التي 
تقـــوم بمهمـــة الإعـــلام والمؤسســـات التـــي تـــدیرها اســـم ســـائل الإعـــلام، كمـــا یطلـــق علـــى 

  ) 52(الاعلام والتنمیة ص.ة للإشارة إلى تأثیرها العمیق والواسعالأخیرة تعبیر السلطة الرابع



 - 11  - 

  
2 2 1 

فـــي الـــدول الدیمقراطیـــة تـــؤول وظیفـــة إعـــلام الجمهـــور وتكـــوین الـــرأي العـــام إلـــى 
الصــحافة بصــفة رئیســیة وهــي مــن خــلال عملهــا تقــوم أیضــاً بالنشــاط النقــدي والرقابــة 

مـــدى حیادهـــا ومصـــداقیتها بحیـــث تنفـــع الجمهـــور تلـــك الوظـــائف تختلـــف فـــي . العامـــة
  ).علم الإعلام(والعلم الشخصي الذي یهتم بدراسة تاریخ وفاعلیة الإعلام یسمى 

2 2 2 

ـــاري والتســـــویق  - ـــا الإعـــــلان التجــ ـــام وتمثیـــــل مؤسســـــات ومنهــ ــل الـــــرأي العــ تمثیـــ
  .والدعایة والتواصل مع الجمهور والتواصل السیاسي

  .الترفیه مثل التمثیلیات والریاضة والموسیقى والقراءة العامة -
علانات - ٕ   .تقدیم خدمات للجمهور وا
  .التعلیم -
  .الإرشاد -
2 2 3 

  .صحف وجرائد -
  .مجلات -
  .الدوریات -
  .المطبوعات بأنواعها -
  .الملصقات -

  :أنواع أخرى من وسائل الإعلام
  .تلفاز -
  .عالمذیا -
  .الإنترنت من خلال بعض المواقع -
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  .وسائل التواصل الاجتماعیة الحدیثة -
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  اෲ්ع෋ෳم ا෋ෲقتصادي3- 2
ســاهمت الإنجـــازات العلمیـــة والتكنولوجیـــة المذهلـــة فـــي القـــرن العشـــرین فـــي تقـــدم 
الإعـــلام بصـــفة عامـــة والصـــحافة والتلفزیـــون بصـــفة خاصـــة، كمـــا ســـاهمت فـــي تغییـــر 

ــــاهیم لـــــدى  ــــن المفـ ــــر مـ ـــدم الكثیـ ــاً للتقــ ـــدان الإعـــــلام الیـــــوم انعكاســـ ــبح میــ النـــــاس، وأصـــ
  .التكنولوجي والتقني الذي تشهده المجتمعات بصورة عامة

ـــا یمكــــــن أن نســــــمیه  ـــأ مــ ـــا المعاصـــــر وبســــــبب ثــــــورة المعلومـــــات نشـــ وفـــــي عالمنـــ
  ".الإعلام الاقتصادي"و" التخصص الاقتصادي"التخصصات بالبیئة ومنها 

الحیــاة العامـة بشــقیها السیاســي والاقتصــادي فـالإعلام بــذلك جــزء لا ینفصـل عــن 
یجابـاً وتتضـح  ٕ وبالتالي یتأثر الأفراد بما یكتب في الصحافة ویبث في التلفزیون سـلباً وا
الرؤیــة للأفــراد عنــدما یفســر الإعــلام الظــواهر الاقتصــادیة ویحلــل أســبابها، ویضــع یــده 

فـالإعلام عامـة  .على موضع الخلل في أي ظاهرة تحتاج وتـؤثر علـى مصـالح الأفـراد
یلعــب دوراً هامــاً فــي تعبئــة المشــاركة الوطنیــة لتحقیــق الانطــلاق الاقتصــادي والتنمیــة 
ورفــع الكفــاءة والمقــدرة، وعــلاج المشــكلات الاقتصــادیة وحســن التعبیــر عــن الأوضــاع 

  )5(الاعلام والتنمیة ص.الاقتصادیة
یقـــوم بنقـــل یعتبـــر الإعـــلام الاقتصـــادي أهـــم فـــرع مـــن فـــروع الإعـــلام وهـــو الـــذي 

وتحلیل وتفسیر التغیرات الاقتصادیة التي تحدث في المجتمع وتشمل الأفراد والأماكن 
والقضایا المتصلة بالاقتصاد، كما یشـمل أیضـاً تغطیـة أداء الشـركات ونشـاطاته تحـت 
هذه المظلة الإعلامیة الاقتصادیة یبذل الكتـاب الاقتصـادیون جهـوداً كبیـرة فـي البحـث 

ــي ثنا ــن شــــركات ومؤسســــات والتمحــــیص فــ ــادیة لكثیــــر مــ یــــا الأرقــــام والمنــــاهج الاقتصــ
  .القطاع الخاص

ـــات وتبادلهـــــا ونشـــــرها  ـــع المعلومــ إن عمــــل الإعـــــلام الاقتصـــــادي یقـــــوم علـــــى جمــ
باســـتخدام أســـالیب البحـــث والتحلیـــل الكمـــي ووســـائل التكنولوجیـــا المتقدمـــة، فـــي عملیـــة 

فصـاح عـن المعلومـة جمع وتفحـص تلـك المعلومـات مـن مصـادر متعـددة مـن أجـل الإ
الدقیقــة التــي تفیــد القــارئ والمشــاهد علــى الســواء، لــیس هــذا فقــط بــل یتعــدى ذلــك إلــى 
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ـــتراتیجیات  ــــات والإســــ ـــــي ظــــــل السیاســ ــــداف فـ ـــــد الأهـــ ـــــیر تلـــــكـ المعلومــــــات، وتحدیـ تفسـ
الاقتصـــادیة الســـائدة والمتوقعـــة ومـــا ســـوف یـــتمخض عنهـــا مـــن قـــرارات تمـــس حاجـــات 

بعیــداً إلــى تحدیــد الإخفاقــات والنجاحــات مــن كــل  الاقتصــاد والمجتمــع ككــل بــل یــذهب
مكافـأة مــن یقــف وراء تلـك الإنجــازات ومعاقبــة هـؤلاء الفاشــلین ومــا قـد ینــتج مــن إداري 
خلال تنفیذ العملیات الاقتصادیة لذا یعتمد الاقتصاد الإعلامـي علـى نشـر المعلومـات 

صـــائیات والنمـــاذج الصـــحیحة والتنبـــؤ بالأحـــداث قبـــل وقوعهـــا بنـــاء علـــى الأرقـــام والإح
الریاضــیة والدراســـات والأبحـــاث وتحلیـــل وتفســیر المتغیـــرات الاقتصـــادیة داخـــل وخـــارج 
البیئــة الاقتصــادیة لبلــد مــا وهــذا یجعــل إعــداد المعلومــات الاقتصــادیة أكثــر موضــوعیة 
ومصداقیة عندما یتلقاها الجمهور في عالم أصبح الاقتصاد هو المسـیطر علیـه، وهـو 

ــدد اتجــــاه  ســــتراتیجیاته ومكانتـــــه فــــي نظـــــر الموظــــف الــــذي یحـــ ٕ ــاته وا ــتهلك سیاســـ والمســـ
  )103(الاعلام الاقتصادي ص.والمستثمر على حد سواء

یلعب الإعلام الاقتصـادي أو یتوقـع منـه أن یلعـب دوراً مهمـاً فـي التصـدي لأهـم 
ــة وهــــي  ــأثیراً علــــى حیــــاة المــــواطن العــــادي الیومیــ مشــــكلات الواقعــــ وأكثرهــــا ارتباطــــاً وتــ

  .الاقتصادیة بكل أبعادها وجوانبهاالمشكلة 
ــدد الحاجـــــات الإنســـــانیة وتزایـــــدها بصـــــورة  ـــأ المشـــــكلة الاقتصـــــادیة نتیجـــــة تعـــ تنشــ

المــوارد الاقتصــادیة المتاحــة والتــي تســتخدم لإشــباع ) نــدرة(مســتمرة فــي ظــل محدودیــة 
تلك الحاجات وتتصف المشكلة الاقتصادیة بالعمومیـة حیـث تواجههـا كـل المجتمعـات 
الإنســانیة بصــرف النظــر عــن طبیعــة الإعــلام الاقتصــادي ودرجــة التقــدم الاقتصــادي، 

  .غیر أن مدتها تختلف من دولة إلى أخرى
تعتبر المشكلة الاقتصـادیة أحـد أهـم أبعـاد مشـكلة التنمیـة فـي مجتمعنـا ومـن هنـا 

ما تأتي أهمیة دراسة الدور الذي یقوم به هذا الإعلام في التصدي لمشكلات التنمیة و 
بصـورة أفضـل والإعـلام  الذي ینبغي أن یفعله الإعلام من أجـل أن یـؤدي هـذه الأدوار

هو نوع من أنواع الإعلام الذي یهـتم بالمضـمون الاقتصـادي بكـل قضـایاه  الاقتصادي
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الرئیســـیة والفرعیـــة ویركـــز علیـــه بشـــكل مباشـــر وعلـــى تأثیراتـــه المختلفـــة علـــى جوانـــب 
  .الحیاة

ئل الإعـــلام المختلفـــة یمثـــل الوجـــه الجـــاد والحیـــوي الجانـــب الاقتصـــادي فـــي وســـا
الذي یسایر حركة الحیـاة الحقیقیـة واتجـاه النمـو فـي مختلـف البلـدان فـي العـالم، فضـلا 

  .عن التطورات التنمویة على الصعید المحلي لكل دولة
والمتتبــع للقنــوات الفضــائیة یلحــظ نهضــة حقیقیــة فــي مجــال الإعــلام الاقتصــادي 

یعــد ضــمن أولولیــات الإعــلام واهتماماتــه وتعتبــر هــذه النقلــة نقطــة  وهــو توجــه إیجــابي
تحول في مسار الفضائیات العربیة، أن تولى الجانب الاقتصادي المزیـد مـن الاهتمـام 
لاشــــك أن التوجیــــه اقتــــرن بــــبعض التحــــولات الاقتصــــادیة علــــى الصــــعید العربــــي لكنــــه 

فصلیة ذات أهمیة قصوى یحسب لصالح الإعلام الفضائي العربي ولكن تبقى نقطة م
وذات تأثیر علـى مسـار حركـة الاقتصـاد بـنفس تـأثیر الإعـلام علـى مجریـات الأحـداث 
وتوجیـه حركـة الحیـاة ألا وهــي مسـألة الاحترافیـة والمصــداقیة، فالتوجـه الاقتصـادي فــي 

ـــادیة ذات خبــــرة احترافیــــة وتخصــــص   ــار ورؤى اقتصـ ــاج إلــــى أقــــلام وأفكــ الإعــــلام یحتــ
  .املة ببواطن الأمور الاقتصادیةاقتصادي ودرایة ك

فالإعلام لیس معنیاً فقط بعرض التقاریر والأخبار الاقتصادیة بل أیضـاً الجانـب 
الاحترافـي والتخصـص المهنـي فمـن یقومـون بهـذا الـدور وفـق ذلـك كلـه مراعـاة الأمانــة 
المهنیــة والمصــداقیة وعــدم الانحــراف بهــذه المنــابر تناغمــاً مــع جهــات بعینهــا ضــد أي 

  .ط أي عداءات أو مصالح تختفي معها أمانة الكلمةضغ
2 1 

ــو المحــــرك الأساســـــي لعملیـــــات  هــــو نمـــــط مــــن أنمـــــاط الإعـــــلام المتخصــــص فهـــ
التكتلات والتجمعات والأحلاف الإعلامیة وهو المحدد لقوة الدول والأمة والمجموعات 

ــــدو  ــــن تعزیـــــز المنافســـــة والجـ ــــن مـ ــــادیة حیـــــث یمكـ ــــردود الاقتصـ ــــالي والمـ ــــد المـ ى والعائـ
الاقتصادي وقد قام بدور أساسي في الحیـاة الاقتصـادیة والدولیـة والاجتماعیـة المحلیـة 
والإعـلام الاقتصــادي هــو إعـلام معنــي أساســاً بمعالجـة الأحــداث والظــواهر والتطــورات 
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ـــى مســـــارات التطـــــور  ـــأثیر علــ ـــة والهادفـــــة التـ ـــادیة بجوانبهــــا المختلفــ فــــي الحیـــــاة الاقتصــ
لتغییــر فــي الحیــاة الاقتصـــادیة بمــا یعبــر عـــن أفكــار القــوى التـــي تملــك هــذا الإعـــلام وا

  )110(الاعلام الامني ص.وتواجهه لیخدم مصالحها
 

هـــو الإعـــلام المتخصـــص بمعالجـــة الأحـــداث والظـــواهر الزراعیـــة الحاصـــلة فـــي 
تـه الرئیسـیة هـي مواكبـة معطیــات الحیـاة الزراعیـة المحلیـة والإقلیمیـة والدولیــة وأن مهم

الحیـــاة الزراعیـــة وتغطیـــة جوانبهـــا كافـــة بحیـــث یكـــون انعكاســـها لهـــا ومـــؤثراً فـــاعلاً فـــي 
  .تطویرها

 

  .الإعلام الصادق أو النظیف -
الإعلام الكاذب أو غیر النظیف ویستخدم في الحروب ولبث الأخبار السلبیة  -

  .في الأسواق
 

  .الجلات والجرائد -
  .البث الإذاعي والتلفزیوني الأرضیة منها والفضائیة -
  .شبكة الإنترنت والحملات الإعلامیة متعددة اللغات -

 

  .المحرك الأساسي لحركة التكتلات والتجمعات والأحلاف العالمیة. 
  .مجموعاتالمحدد لقوة الدول والأمم وال. 
  .عزز مفهوم المنافسة والجدوى والعائد المالي والمردود الاقتصادي. 
  .له دور أساسي في الحیاة الاقتصادیة والاجتماعیة والمحلیة والدولیة. 
تـــؤثر بصـــورة أو بـــأخرى علـــى الحیـــاة الیومیـــة للمجتمعـــات النامیـــة علـــى وجـــه . 

  .الخصوص
  
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 

تحریــك أو تنشــیط وتحریــك عجلــة الاقتصــاد والإعــلان والإعـــلام لــه دور فــي . 1
  .عن التحولات التي تحدث في دنیا المال والأعمال

یـوفر للعامــة والمتخصصـین المعلومــات حـول الأوضــاع الاقتصـادیة المحلیــة . 2
  .والعالمیة

  .یقوم بالتعریف بالحركة الاقتصادیة في الدول الأخرى. 
  .لمواطنینضمان الحقوق الاقتصادیة ل. 
  .تفسیر الإعلام في حركة الاستثمار ومجالاته. 
  .له دور في التنمیة، وخاصة التنمیة الاقتصادیة. 
ــادیة وتوســـیع الآفـــاق والمعرفــــة .  ــة الحـــدث الاقتصـ یقـــدم عبـــر وســـائل الإعـــلام بتغطیــ

  .حوله
  .مطالب بأن یكون أكثر التصاقاً بالمتخصصین في هذا المجال.

2 4 

ــوم بنقــــل یعتبــــر الإعــــلام الاقتصــــاد أهــــم فــــرع مــــن فــــروع الإعــــلام،  ــذي یقــ وهــــو الــ
وتحلیل وتفسیر التغیرات الاقتصادیة التي تحدث في المجتمع وتشمل الأفراد والأماكن 
والقضـایا المتصــلة بالاقتصــاد كمـا یشــمل أیضــاً تغطیـة أداء الشــركات ونشــاطاته تحــت 

  .الإعلامیة الاقتصادیة هذه المظلة
إن دور الصحافة الاقتصادیة یتمحور في التركیز على الرؤیة التحلیلیة والمرئیة 
ــرائح  ــوام ونقلهــــا بأمانــــة مطلقــــة وشــــفافیة مقصــــودة ترمــــى إلــــى بــــث التوعیــــة فــــي شــ للعــ
المجتمــع بجمیــع فئاتــه، هــذا بالإضــافة إلــى بیــان مراكــز القــوة والضــعف فــي الشــركات 

ة الأســباب التــي أدت إلــى التقصــیر فــي الأداء والتحلیــل التفصــیلي والمؤسســات ومعرفــ
لمــا آلــت إلیــه اجتماعــات مجــالس الإدارة لتلــك الشــركات وتبســیطها لتكــون ســهلة علــى 
فهم الشخص العادي كذلك تذلیل البیروقراطیة والسلبیات التي تؤثر في مسـیرة الإنتـاج 
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التـي تهــم الحركـة الاقتصــادیة  والتطـویر فـي الشــركات والمؤسسـات وغیرهــا مـن الأمــور
  .المحیطة بالمجتمع

2 5 

  :نشأة الصحافة الاقتصادیة
شـــهدت الفتـــرة التـــي اعقبـــت الحـــرب العالمیـــة الثانیـــة انتعاشـــة كبیـــرة فـــي إصـــدار 
العدیــد مـــن الصـــحف المتخصصـــة وكـــان مــن بینهـــا الصـــحافة الاقتصـــادیة مثـــل مجلـــة 

ـــــاد الزراعــــــي  ـــــبة م 1950الاقتصـ ــــاد والمحاسـ ـــــة الاقتصــ ـــــرام  1951ومجلـ ــــة الأهـ ومجلــ
غیـر أن الصـحافة لـم تشـهد ظهـور أبـواب  1980الاقتصادي مجلة شهریة وفي یونیـو 

حــین بــدأ التركیــز  1952وصــفحات اقتصــادیة بشــكل ثابــت إلا عقــب قیــام ثــورة یولیــو 
  .على المشكلة الاقتصادیة فبدأت الصحف العامة تهتم بالتحدید الاقتصادي

  :م الصحافة الاقتصادیةمفهو 
ــادیة  یمكننـــا تعریـــف الإعـــلام الاقتصـــادي الصـــحف بأنـــه نشـــر المعلومـــة الاقتصـ

بأســلوب ) كاریكــاتیر –مقــال  –تحقیــق  –خبــر (باســتخدام الفنــون الصــحفیة المتنوعــة 
بسیط یلائم جمهور الصحافة على اختلاف مستویات وذلك بهدف التوضـیح والتفسـیر 

وتكـوین اتجـاه معـین لـدى الـرأي العـام والـدفاع عـن وجهـة نظـر  والتحلیل والنقد والتأثیر
  .المجلة تجاه الأحداث والسیاسات الاقتصادیة والسیاسة والداخلیة والخارجیة

  :سمات الصحافة الاقتصادیة
ــادیة تختلــــف عــــن غیرهــــا، فالمقــــال الاقتصــــادي مــــثلاً  ــحافة الاقتصــ الكتابــــة للصــ

امــل مــع أرقــام وأوزان وكمیــات، بمضــي لطبیعــة تختلــف عــن المقــالات بمعنــى أنــه یتع
الـــخ لا یفیـــد لأن عظـــم المقـــال یكـــون مـــن ...الكتابـــة فیـــه بشـــكل رومانســـي أو عـــاطفي

  .الحقائق والأشیاء المادیة
  :من أهم سمات الصحافة المتخصصة أنها

  .صحافة جادة تتعامل مع مضمون جاد. 1
  .والأرقامتعتمد بشكل أساسي على المعلومات والبیانات والإحصاءات . 2
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  .تتخطى تغطیة الحدث، إلى تحلیله وتفسیره، وربطه بغیره من الأحداث. 3
  :مواصفات المحور الاقتصادي

الصحفي الاقتصادي أقرب ما یكون إلى الباحث العلمي، ولـذا فـإن علیـه أن . 1
  .یلتزم بالأمانة العلمیة في جمع المعلومات وتحلیلها وتفسیرها

رائـه، وملمـاً بسیاسـة الصـحیفة التحریریـة التـي یعمـل أن یكون عالماً بنوعیـة ق. 2
الیــد لأن اتصــاله برجــال المــال والأعمــال قــد یعرضــه لإغــراءات بهــا وأن یكــون نظیــف 

  .مادیة
یكـــون صـــادقاً مـــع نفســـه ومـــع النـــاس أمینـــاً فـــي معاملاتـــه دقیقـــاً فـــي ذكـــر أن . 3

صــحیفة قــد تســبب المعلومــات والحقــائق فكلمــة غیــر دقیقــة فــي موضــوع اقتصــادي فــي 
  .انفجاراً استهلاكیاً أو أزمة اقتصادیة

السـؤال الــذي یطـرح نفســه هنــا، لمـاذا لا نتفاعــل كمجتمــع مـع الأخبــار والمقــالات 
والطروحـــات الاقتصـــادیة التـــي هـــي أساســـاً وحـــدت لمـــا فیـــه لصـــالحنا؟ هـــل یوجـــد لـــدینا 

ي علـى القطـاع تاریخ ولو على المدى القریب عـن حـالات أثـر فیهـا الإعـلام الاقتصـاد
الخــاص وبالتــالي اســتفاد المجتمــع مــن جــراء ذلــك؟ إن لــم یوجــد، إذاً مــا أســباب قصــور 

  .من الإعلام الاقتصادي أو تبلد في المجتمع
لا أحـــد یحـــاول فـــي وقتنـــا الحاضـــر الـــذي یوصـــف بعصـــر المعلومـــات وتقنیـــات 

علــى النــاس  الاتصــال عالیــة التطــور والكفــاءة والفعالیــة فــي قــوة تــأثیر وســائل الإعــلام
ــائل الإعــــلام  أفــــراداً وجماعــــات وشــــعوباً وأممــــاً ومــــع الاخــــتلاف الظــــاهري مــــا بــــین وســ
ووسائل الإعلان فیما یختص بالدوافع والأهداف، إلا أن العلاقـة بینهمـا وثیقـة بـل هـي 
علاقة عضویة، بحیث لا یستغني أحدهما عن الآخر ولا یعمل بدونـه فمـا هـي وسـائل 

ن؟ ومــا طبیعــة العلاقــة بینهمــا؟ ومــا هــي النظریــات المفســرة الإعــلام؟ ومــا هــو الإعــلا
  لهذه العلاقة؟

والتلفزیــــون ) الرادیــــو(وســــائل الإعــــلام الرئیســــیة ثــــلاث وهــــي الصــــحف والإذاعــــة 
وبجانــب كــل منهــا الإعــلان، الــذي یعتبــر تخصصــاً قائمــاً بذاتــه، لــه منظریــه ومبدعیــه 
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ذات الفاعلیـــة العالیـــة بـــل إن  ومئـــات الآلاف مـــن العـــاملین فـــي حقلـــه ومیدانـــه وفنونـــه
هناك من یعد الإعلان أكبر صناعة في العالم، نظراً لما یدور في فلكه من صناعات 
ً مـن الحاسـبات وأجهـزة الرادیـو  مساندة أو مكملة تنتشر منتجاتها في كـل مكـان، ابتـداء

ً بالأقمــار الصــناعیة واســتدیوهات الإن تـــاج والتلفزیــون والأشــرطة، والتســجیلات، وانتهــاء
العملاقة، لكن المهم هنا هو نتیجـة كـل هـذه العلاقـات المتداخلـة والمتطـورة باسـتمرار، 

  .أو بعبارة أخرى الأثر الذي تتركه في المحصلة النهائیة
2 3 9 

 

  :الصحف
  

قوة اجتماعیة واقتصادیة هامة فـي المجتمـع، وهـي قـوة رئیسـیة فـي تشـكیل الـرأي 
ام، وبالتـــالي تـــؤثر بشـــدة علـــى الجهـــود الوطنیـــة والدولیـــة مـــن أجـــل التقـــدم الـــوطني العـــ

والتفاهم العالمي، وقد تطـورت الصـحف مـن ورقـة واحـدة تـوزع محلیـاً إلـى إنتـاج متعـدد 
  .الصفحات یوزع دولیاً 

وقـد ظهـرت الصـحف الأولـى فـي ألمانیــا فـي أوائـل القـرن الثـامن عشـر المــیلادي 
شرین ظهرت الجمعیات المهنیة الصحفیة، وبـدأ التطـور التـدریجي ومع بدایة القرن الع

ــركات المســــاهمة الكبــــرى، وتحولــــت الصــــحف إلــــى  ــل الشــ للصــــحف المملوكــــة مــــن قبــ
 Unitedمؤسســـات متكاملـــة وظهـــرت وكـــالات تجمیـــع الأخبـــار مثـــل یونایتـــد بـــرس 

Pressinternational  واسوشــیتد بــرسAssociated press  واعتمــدت الصــحف
ــتولى علـــى علـــى مواردهـــا مـــن الإعـــلان فـــي كـــل مراحـــل تطورهـــا إلا أن التلفزیـــون  اسـ

الحصـة الأكبــر مــن ســوق الإعـلان ممــا أثــر علــى دخـل الصــحف التــي تــداركت الأمــر 
خـــراج الإعـــلان وجمهـــور الصـــحف یتمیـــز  ٕ وتمكنـــت مـــن تطـــویر أســـالیبها فـــي إنتـــاج وا

أي أن ) مقروئیتهـــا(القـــراء مـــن خـــلال  لكـــن الصـــحف تتطـــور إلـــى) غیـــر أمـــي(بكونـــه 
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ـــو مــــن یقــــرأ  ـــا هـ نمـ ٕ ـــد القــــراءة الهجائیــــة، وا ـــي نظرهــــا لــــیس مــــن یجیـ القــــارئ الحقیقــــي فـ
  .الصحیفة

  لصفحة اقتصادیة زراعیةنموذج 
  

  
  
  

  
  في الصحف نموذج لبعض الأخبار الزراعیة
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  :الإذاعة

  
الوضــوح ویصــنف الرادیــو  حاســة واحــدة بدرجــة عالیـةتخاطـب مـن الوســائل التــي 

ــه مــــع المــــادة أو  ــتمع وتفاعلــ ــي إثــــارة المســ ـــي تــــنجح فــ ــائل الســــاخنة التـ ـــن الوســ ــه مـ بأنــ
الشخصــیة المذاعــة والرادیــو مثــل الصــحیفة یــدعم الإلفــة بــین المســتمع والمحتــوى، لأن 

ــتماع یخلــــق للمســــتمع عالمــــاً خاصــــاً بــــه ــاب مشــــاهدة الوقــــائع . منــــاخ الاســ كمــــا أن غیــ
  .اد على ما تنقله الوسیلة، یثیر الخیال لیرسم الصورة الغائبةوالأحداث والاعتم

ویـرى بعــض الخبــراء أن جمهــور الرادیــو لـیس متنوعــاً كجمهــور التلفزیــون، حیــث 
استحوذ التلفزیون على أغلب النجوم والبرامج الجذابة، بینما اختار الرادیو التجزئة إلى 

  .محطات تخاطب جماهیر محلیة لكي یحافظ على بقائه

  
  :التلفزیون

  
أي رؤیة، الرؤیة  Visionأي بعد  Teleتعني كلمة تلفزیون المكونة من شقین 

  .عن بعد، ویعد امتداداً طبیعیاً للعین كما ویعد الرادیو امتداداً طبیعیاً للآذان
ومـن أهـم خصـائص التلفزیـون انتفـاء الحـاجز اللغـوي، حیـث تصـبح الصـورة هـي 

تخاطــب مختلــف المســتویات الثقافیــة والاجتماعیــة، إلا بطبیعــة الحــال اللغــة، والصــورة 
أن هذا الجهاز لا یخلو من ضعف، فهو یعود المتلقـي علـى السـلبیة، ویقـدم لـه الخبـرة 
جاهزة، ولا یتیح له فرص التفكیـر وخـوض التجـارب بنفسـه، كمـا أنـه فـرض دیكتاتوریـة 

  .كة لهالتذوق وخضع لضغوط مؤسسات المال وجماعات المصالح النظم المال
مكانیــات الفـــیلم ویمكــن للتلفزیــون أن یمــزج بــین قــدرات  ٕ الأداء المســرحي الحــي وا

المیكانیكیـــة، وصــــوت الرادیــــو، وتوجیــــه الجمهــــور، بالإضــــافة إلــــى قدراتــــه الإلكترونیــــة 
الخاصـــة، وبـــذلك یمكـــن أن یســـتخدم أفضـــل الإمكانیـــات التـــي تـــوفرت لوســـائل الإعـــلام 
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ــود الأخـــرى، وبمــــزج التلفزیـــون بــــین المو  ضــــوعیة والذاتیـــة فیمــــا یتعلـــق بــــالجمهور فبوجــ
ـــه  ـــن الكاتـــــب والمخـــــرج توجیــ ـــل مــ ـــتطیع كــ الكـــــامیرا ومختلـــــف الوســـــائل الإلكترونیـــــة یســ

  .اهتمامات ومشاعر الجمهور وفق رؤیتها الذاتیة نحو حافز معین
ویعمل التلفزیـون علـى أسـاس تحویـل الصـورة والأشـكال إلـى أشـعة تختلـف قوتهـا 

موزعــة علـــى الأشـــیاء المصـــورة تتحــول هـــذه الأشـــعة بواســـطة حســب كمیـــات الضـــوء ال
الكهربــاء إلــى أشــعة موجــات أســیریة تنتشــر فــي الجــو بحیــث یصــبح بالإمكــان التقاطهــا 
بواســطة أجهــزة خاصــة هــي أجهــزة الاســتقبال التــي تحــول الموجــات الأثیریــة إلــى أشــعة 

ن نقـط ســوداء مـن جدیـد ثـم تحـول الأشـعة إلـى صــورة وتتكـون الصـورة فـي التلفزیـون مـ
وبیضاـــء تمامـــاً مثـــل الصـــور الفوتوغرافیـــة عنـــد نشـــرها فـــي الصـــحف والتـــي تظهـــر لنـــا 

  .نقطها بوضوح إذا نظرنا إلیها من خلال عدسة
  :خصائص التلفزیون

ــد علیــــه  یمكـــن القـــول بـــأن التلفزیـــون لـــه نفـــس ممیـــزات الرادیـــو وخصائصـــه ویزیـ
ح التلفزیـون فـي السـنوات الأخیـرة بإمكانیة استعمال الحركة والصورة والألـوان وقـد أصـب

مــن أوســع الوســائل انتشــاراً وأكثرهــا جاذبیــة لــدى الجمهــور وذلــك لقدرتــه علــى مخاطبــة 
الطبقات المختلفة ومستویات العمر المختلفة وعلى مدى زمني كبیر نسبیاً فیمكن مـن 
خـــلال شاشـــة التلفزیـــون إرســـال العدیـــد مـــن الرســـائل التـــي یمكـــن أن تصـــل إلـــى فئـــات 

  .ة من الجمهورعدید
  :هنالك خصائص یتفرد بها التلفزیون كوسیلة إعلامیة من غیره

یجمـــع التلفزیـــون بـــین إمكانیـــة وقـــدرات الرادیـــو والســـینما فیجمـــع بـــین الصـــورة  -
  .والصوت والحركة وبذلك یوفر على المشاهد الانتقال إلى دور السینما

المشــاهد یتعامــل مــع  یحتــاج التلفزیــون إلــى تركیــز واســتثارة الحــواس أكثــر لأن -
إمكانیــات متعــددة تثیــر حــواس البصــر والســمع وتتطلــب منــه المتابعــة والتركیــز وقــراءة 

  .عناصر المشاهد الأخرى كالدیكور والاكسسوارات والموسیقى والإضاءة وغیرها
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أنه أقرب إلى الاتصال المواجهي حیث یجمع بین الصورة والصـوت والحركـة  -
  .في الاتصال المواجهي واللون وهي محددات الأشیاء

التلفزیــون یعتبــر أكثــر قــوة مــن الوســائل الأخــرى لأنــه یجــذب اهتمــام المشــاهد  -
  .وقتاً أطول ویحتاج منه إلى اهتمام وتركیز أكثر

یفوق التلفزیون الصحف في أنه یمكن أن یقـدم الوقـائع والأحـداث فـي موقعهـا  -
بالصورة والحركة والألوان ولـیس ووقت حدوثها وتفوق الرادیو في أنه یمكن أن یقدمها 

  .بالصوت فقط
یتمتع التلفزیون بالمشاهدة الجماعیة مما یسهم في تشكیل الرأي العام والتأثیر  -

  ).بالعقل الجمعي(علیه بمخاطبه ما یسمیه أساتذة علم النفس والاجتماع 
أصـــبح الإعـــلام المرئـــي الـــذي یبـــث مـــن الفضـــاء قـــادراً علـــى الـــتحكم فـــي مبـــدأ  -
تـداول المعلومـات والصـور والبـرامج وتخطـي حـواجز الرقابـة السیاسـیة والقانونیــة حریـة 

  .التي تقیمها الدولة المستقبلیة للبث المباشر
یتمیز التلفزیون بقـدرة كبیـرة علـى التـرویج والدعایـة للسـلع فاقـت فـي كثیـر مـن  -

  .الأحیان ما یقوم به الرادیو والصحیفة
حریك الكمرات وتعددها وتنوعها إمكانیة تقدیم یمتلك التلفزیون بفضل سهولة ت -

لقطـات مختلفـة للصــورة الواحـدة ممـا یعطــي المشـاهد الفرصـة لمشــاهدة الحـدث بصــورة 
  .أفضل مما لو كان موجوداً في مكان الحدث نفسه

    



- 25 - 

  نماذج لبعض القنوات التلفزيونية 2-4
  

2 4 1 

 

 

 

ـــودانیة إخباریــــــة: التعریــــــف ـــائیة ســـ ـــاة فضـــ ــــروق  قنـــ ــــة الشــ ــة تملكهــــــا مؤسســ منوعــــ
الإعلامیــة، تعنــى بالشــأن الســوداني خاصــة، والشــأن العربــي والأفریقیــة والــدولي بشــكل 

نمــا تمثــل . عــام ٕ ، وا وهــي قنــاة مســتقلة لا تمثــل حزبــاً سیاســیاً ولا فصــیلاً ولا مــذهباً دینیــاً
تمـع عموم الجمهور السوداني، وتنطلق من أهدافه ومصالحه على مستوى الفـرد والمج

  .ساعة من مدینة دبي للإعلام 24والوطن، وتبث باللغة العربیة على مدار 
  :الرسالة

ــل أرجائــــه،  ــي كــ ــتقرار فــ ــیخ الســــلام والاســ المســــاهمة فــــي نهضــــة الســــودان، وترســ
انطلاقــاً مــن مكونــات الســودان الحضــاریة، وتنوعــه الثقــافي والاجتمــاعي، ومــن موقعــه 

ـــي والإســــلا ـــل والتفاعــــل العربــ ـــة كمعبــــر للتواصــ ـــة، ضــــمن سیاســـــة إعلامیــ مي والأفریقیــ
راسخة، تلتزم بمبادئ المهنة وأخلاقها وتحترم حق الجمهور في المعرفة، وحریة الرأي 

  .والتعبیر
  :الرؤیة

أن تكون قناة الشروق مؤسسة إعلامیة متكاملة في مجالاتها ووسائلها ووظائفها 
وى السـوداني، والتمیـز علـى وتنوع إنتاجها، بما یحقق لها الریادة الإعلامیة على المست

  .المستویین العربي والأفریقي، كما یحقق لها الاستقرار المالي والربحیة التجاریة
  :الأهداف الإستراتیجیة

  .المساهمة في نهضة السودان، دولة وشعباً  -
  .المساهمة في تعزیز السلام والاستقرار للسودان، داخلیاً وخارجیاً  -
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  .نمیة والتقدمالمساهمة في دعم عجلة الت -
  .المساهمة في تعزیز علاقات السودان العربیة والأفریقیة والإسلامیة والدولیة -
  .المساهمة في تنمیة هویة الجمهور الوطنیة، وبناء جیل المستقبل -
احـــتلال مرتبـــة الصـــدارة لـــدى الجمهـــور الســـوداني، واكتســـاب تقـــدیر المشـــاهد  -
  .العربي

  .یراداتتحقیق الاكتفاء الذاتي من الإ -
 

2 4 2 

 

 

 

ــم تلفزیـــوني تحقـــق منـــذ العـــام  ــم بـــث أول إنتـــاج فضـــائي لهـــا عـــام 2009حلـ م وتـ
رمضــان، قنــاة لكــل الســودانیین بوتقــة تطــابق اســم القنــاة أم  –م شــهر أغســطس 2011

درمــان المدنیــة التــي جمعــت شــمل كــل الأجنــاس والملــل والقبائــل الســودانیة فأصــبحت 
ســودان مصــغر وعلیــه فــإن أم درمــان تعیــد صــناعة هــذه القومیــة علــى طریقــة الحریــة 

  .والجمال من خلال برامج مشاهدة تعبر عن الجمیع
  :قناةأهداف ورسالة ال

إشــاعة ثقافــة البــدائل باســتخدام الــذكاء الجمــاهیري المــدرب الموهــوب وتحـــري  -
ــار للجهـــــد  ـــه الكامنـــــة دون انتظـــ طـــــلاق طاقاتــ ٕ ـــع علـــــى أداء دوره فـــــي التنمیـــــة وا المجتمــ

  .الرسمي
ــل  - ــوار البنــــاء وتوثیـــق الفضــــائل القائمـــة علــــى الفعــ التمثـــل بقــــیم التواصـــل والحــ

  .لعقیموالإنجاز ونبذ العنف والاختلاف ا
إبـــراز الإنجـــازات والنجاحـــات التـــي حققتهـــا بلادنـــا شـــعبیاً ورســـمیاً علـــى جمیـــع  -

یقــاف أزمــة جلـد الــذات وسیاســات الیــأس التـي یســوق لهــا الإعــلام  ٕ الأصـعدة وتثمینهــا وا
  .المضاد
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ــان  - ـــي أذهـــ ـــها فــ ــــون وغرســ ــامحة بالجمالیـــــات والقـــــیم والفنـ ـــا المتســـ ـــث قیمنــ توریــ
  .متمیزة ومبهرة وخواطر الجیل القادم عبر برامج

ـــداخل العربـــــي الأفریقـــــي  - ــــى رواســـــخ التــ ـــوم علـ ــــدة تقــ ــــاة جدیـ ـــوذج لقنـ تقـــــدیم أنمــ
برازها كإضافة حقیقیة للموروث العالمي والخروج من دائرة الاستلاف إلى  ٕ الإسلامي وا

  .دائرة الإضافة
  :المحتوى البرامجي

وتــاریخ  حینمــا بــدأت القنــاة ارتكــزت علــى الإرث الثقــافي أولاً مــن شــعر وموســیقى
  .اجتماعي سیاسي وریاضي

ــة والریاضـــــة  ـــة والنـــــاس والحیـــــاة علـــــى السیاســـ ــة بـــــرامج الثقافــ ـــث تتفـــــوق جرعـــ حیــ
  .والاقتصاد
  
2 4 324S24 

 

قنـاة سـودانیة محلیـة اقتصـادیة عامـة تُعنــى بـالمواطن، عبـر تقـدیم خدمـة إخباریــة 
وهــذا یعنــي أول مــا یعنــي اهتمامــاً  وتثقیفیــة وزیــادة الــوعي المجتمعــي،) ولــیس أخباریــة(

، مـع عنایـة بالخـدمات  كبیـراً بالاقتصـاد فـي قطاعاتـه المختلفـة، إنتاجـاً وتوزیعـاً وتوظیفـاً
ــه،  ــایا المجتمـــع وهمومـ والترفیـــه، عبـــر تقـــدیم بـــرامج ذات قوالـــب مســـتحدثة تنـــاقش قضـ

ــیاح ة، لاســـیما فـــي مجـــالات التنمیـــة، والتـــرویج للمنـــتج الســـوداني صـــناعة وزراعـــة وسـ
ــا  ــاة تخاطــــب مشــــاغل المــــواطن الیومیــــة وأهمهــ ـــون قنــ ــد أن تكـ وغیرهــــا، باختصــــار تریــ

  .الجانب الاقتصادي
  :الرؤیة العامة للقناة

الســـعي إلـــى نجـــاح إعلامـــي بتحقیـــق نســـبة مشـــاهدة عالیـــة مـــع التـــأثیر الإیجـــابي 
والتفاعلیـــة مـــع بـــرامج القنـــاة، والنجـــاح الاقتصـــادي، والمســـاهمة فـــي تطـــویر الاقتصـــاد 

ــتقطاب الاســــتثمارات الأجنبیــــة، والتبشــــیر بــــالفرص الكبیــــرة والإمكانــــات ال ســــوداني واســ
الواسعة للسودان، في جمیع المجالات، عبر توزیع منصف على القطاعـات البرامجیـة 
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ـــة  ـــة المختلفــــة والقطاعــــات الإنتاجیـ ــات الفئــــات الاجتماعیـ الملبیــــة لاهتمامــــات واحتیاجــ
  .المتنوعة

  :الرسالة
ـــدرات الا ــــي تعزیـــــز القــ ـــادیة فـ ــــالفرص والإمكانـــــات الاقتصــ ـــادیة والتعریـــــف بـ قتصــ

  .السودان وترسیخ قیم المواطنة وتقویة النسیج الاجتماعي
  :الأهداف الكلیة

  :أهداف إعلامیة تشمل المساهمة في
  .دخول القطاع الخاص في السودان وزیادة تأثیره الاقتصادي -
  .القطاعاتالتعریف بالفرص والإمكانات الاقتصادیة في مختلف  -
  .تشجیع الاستثمار -
  .تعزیز السلم الأهلي والمدني -
  .ترسیخ قیم المواطنة -
  .تعزیز علاقات الجوار -
  .الترویج للمجموعة الاقتصادیة التي تملكها -

  :أهداف مؤسسیة وتشمل
  .تحقیق إیرادات ربحیة -
  .تأسیس شبكة إعلامیة -
  

 
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جمعهــا عــن طریــق الاســتبیان مــن تــم اعتمــد البحــث علــى البیانــات الأولیــة التــي 
بولایـــة الخرطـــوم حیـــث أخـــذت عینـــة عشـــوائیة ) التلفزیـــون(مؤسســـات الإعـــلام المرئـــي 

وتـم تحلیـل هـذه البیانـات عـن طریـق النسـب المئویـة وتوصـل البحـث ) 38(تتكـون مـن 
  :للنتائج التالي

3 2 

  :النوع 3-2-1
  :النوعتوزیع العینة حسب : )1-3(جدول 

  المئویة النسبة  العدد  النوع
  60.5  23  ذكر

  39.5  15  انثى

  100  38  المجموع

  .المسح المیداني: المصدر
  

 أنحسـب النسـب المئویــة المبحوثـة  نتـائج العینــة یتضـح أن) 1-3(مـن الجـدول 
ــل الإ ــاملین فــــي الحقــ ــون ذكــــور بنســــبة علامــــغالبیــــة الأفــــراد العــ ي المتمثــــل فــــي التلفزیــ

60.5.%  
ي مــن الــذكور نســبة لمشــقة علامــارتفــاع نســبة العــاملین فــي الحقــل الإ:الاســتنتاج

ربمـا یرجــع  الإنــاثوانخفـاض نسـبة  .العمـل الـذي یحتــاج الـي جهـد اكثــر وكفـاءة عالیــة
المرئـي  عـلاممـن الظهـور فـي وسـائل الإ الإنـاثالي معوقـات اجتماعیـة تتعلـق بـرفض 

عوبة المهنة وفرض اشتراطاتها المتعلقة و عدم ملائمة الظروفالاجتماعیة لطبیعة وصأ
عوامل اقتصادیةیتحكم فیهـا الـرجلاذا تسـبب فـي  إلىبالزمنوالكفاءة والرغبة وربما تعود 

  .يعلامعدم نبوئها في صنع القرار الإ
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  :الحالة الاجتماعیة 3-2-2
  :توزیع العینة حسب الحالة الاجتماعیة :)2-3(جدول رقم 

  المئویة النسبة  العدد  التصنیف
  57.9  22  متزوج
  42.1  16  اعزب
  0  0  مطلق
  0  0  ارمل

  100  38  المجموع
  .المسح المیداني: المصدر 

یمثلون ) التلفزیون(المرئي و علامالعاملین في الإ یتضح أن) 2-4(لجدول من ا
  .%57.9فئة المتزوجین بنسبة غالبیة العینة من 

ــتنتاج ــةوربمان الغالبیــــة مســــتقرین مــــن ناحیــــة أ:الاســ ــباب اجتماعیــ ــادیة  لأســ اقتصــ
  .متعلقة بذلك

  :العمر 3-2-3
  :العمر للمبحوثین :)3-3(الجدول 

  المئویةالنسبة  العدد  العمر
20-40  28  73.7  
40-50  6  15.9  

  10.4  4  فما اكثر 50
  100  38  المجموع

  المسح المیداني : المصدر
اعلـي فئـه  40-20ب مـن الفئـة العمریـة مـن الشـبا نجـد أن) 3-3(من الجـدول 

  %.73.7بنسبة 
ـــتنتاج ـــبابیة اكثــــر نشـــــاطاً وقــــدرة علــــي الابـــــداع أ: الاسـ ـــة شـ ــة هـــــي فئـ ن هــــذه الفئــ

و  50-40ي كمــا یوجــد فئــات اخــري مــن علامــوالابتكــار وهــذا مــن متطلبــات العملالإ
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ي علامــالتــي تتحــول لصــالح العمــل الإ% 10.9و% 10.4فمــا فــوق هــو بنســبة  50
ــــتفادة الأجیــــــالوتواصــــــل  ـــابقة للإ بالاســ ـــرات الســـ ین المخضــــــرمین وذو علامــــــمــــــن الخبـــ

  .الخبرات العملیة
  :المستوى التعلیمي 3-2-4

  :المستوى التعلیمي للمبحوثین :)4-3(الجدول 
  المئویةالنسبة  العدد  المستوي التعلیمي

  65.8  25  الجامعي
  34.2  13  فما فوق
  100  38  المجموع

  .المسح المیداني:المصدر
ــدأ) 4-3( مــــن الجــــدول ــتو نجــ ـــي نســــبة بلغــــت  ىن المســ التعلیمــــي الجــــامعي اعلـ

  %.34.2وفوق الجامعي % 65.8
ـــتنتاج ــة بـــــین :الاســ ـــتویات تعلیمیـــــة متدرجـــ ـــل مســ ـــة العـــــاملین فـــــي هـــــذا الحقــ غالبیــ

بمـــا یتطلـــب المزیـــد مـــن التخصـــص والعلـــم لمواكبـــة تقنیاتـــه  الجـــامعي وفـــوق الجـــامعي
  .المتطورة بصورة متزایده

  :دور إدارات التلفزیون 3-2-5
  :إدارات التلفزیون لا تهتم بالإعلام الزراعي :)5-3(الجدول 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  39.5  15  وافقأ

  26.3  10  محاید
  34.2  2  لاوافق
  100  38  المجموع

  .نتائج المسح المیداني: المصدر
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قد اجمـع مجتمـع الدراسـة المتمثـل فـي التلفزیـون أن نجد أنه ) 5-3(من الجدول 
  %.39.5لإعلام الزراعي بنسبة بلغت دارات التلفزیون لاتهم ببرامج اإ

  :دور المنتجین بالإعلام الزراعي 3-2-6
  :عدم اهتمام المنتجین بالإعلام الزراعي :)6-4(الجدول 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  57.9  22  وافقأ

  15.8  6  محاید

  26.3  10  وفقأ لا

  100  38  المجموع

  .المسح المیداني: المصدر
هنالك عـدم  أن% 57.9أن مجتمع الدراسة اكد بنسبة  نجد) 6-3(من الجدول 

  . الزراعي علاماهتمام من المنتجین في مؤسسات التلفزیون بالإ
  :الرسالة الإعلامیة 3-2-7

  :الرسالة الإعلامیة الزراعیة غیر جاذبة للمشاهد :)7-4(الجدول 
  النسبة المئویة  التكرار  البند

  52.6  20  وافقأ

  18.4  7  محاید

  28.9  11  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  المسح المیداني : المصدر
الرســــالة  أن% 52.6ن مجتمــــع الدراســــة اكــــد نســــبة نجــــد أ)7-3(مــــن الجــــدول 

  .للمشاهدیة الزراعیة غیر جاذبة علامالإ
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  :ضعف تصمیم المادة الإعلامیة 3-2-8
  :یوجد ضعف في تصمیم المادة الإعلامیة الزراعیة :)8-3(الجدول رقم 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  73.7  28  وافقأ

  15.8  6  محاید

  10.5  4  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  .نتائج المسح المیداني:المصدر
المؤسســـات  أنمــن مجتمــع الدراســة  إجمـــاعهنــاك  نجــد أن) 8-3(مــن الجــدول 

یة الزراعیة وفئة لاتوافق علامیة تعاني من وجود ضعف في تصمیم المادة الإعلامالإ
  %.10.5الرائي بنسبة 

  :عدد البرامج الزراعیة 3-2-9
  :انخفاض عدد البرامج الزراعیة في التلفزیون :)9-3(الجدول رقم 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  57.9  22  وافقأ

  23.7  9  محاید

  18.4  7  وافقأ لا

  100  38  المجموعة

  .نتائج المسح المیداني: مصدرال
مؤسسـات  أنجمـاع مـن مجتمـع الدراسـة إهنالـك  أنیلاحـظ  )9-3(الجدول من 

وهـو اعلـي % 57.9التلفزیون تعاني مـن انخفـاض عـدد البـرامج الزراعیـة نسـبة بلغـت 
  .نسبة موافقة
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  :انخفاض الوعي الزراعي والمتابعة 3-2-10
ــــم  ــــــدول رقـــــ ـــــل :)10-3(الجـــ ـــن قبــــ ــــ ـــــة مــ ـــي والمتابعــــ ــــ ـــــــوعي الزراعــ ــ ـــــاض ال   انخفــــ

  : نحو البرامج الزراعیةالمشاهدین 
  النسبة المئویة  التكرار  البند

  57.9  22  وافقأ

  23.7  9  محاید

  18.4  7  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  .نتائج المسح المیداني: المصدر
ــ أن)10-3(الجــــدول مــــن یلاحــــظ  ــع العینــ هنــــاك موافقــــة علــــي انخفــــاض  ةمجتمــ

ــي التلفزیــــون بنســــبة بلغــــت  الــــوعي والمتابعــــة مــــن قبــــل المشــــاهدین لبــــرامج الزراعیــــة فــ
57.9%.  

  :الوسائل الإعلانیة 3-2-11
 :قلة استخدام الوسائل الإعلانیة في البرامج الزراعیة :)11-3(الجدول رقم 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  81  31  أوافق

  7.9  3  محاید

  10.5  4  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  .نتائج المسح المیداني: المصدر
لغـــت هنالـــك موافقـــة مـــن مجتمـــع الدراســـة بنســـبة ب أن) 11-3(الجـــدول یوضـــح 

  .في البرامج الزراعیة في التلفزیون علي قلة استخدام الوسائلالإعلانیة% 81
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  :تخصیص الوقت 3-2-12
 :قلة الوقت المخصص للبرامج الزراعیة للتلفزیون :)12-3(رقم الجدول 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  76.3  29  وافقأ

  7.9  3  محاید

  10.8  6  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  .نتائج المسح المیداني: المصدر
% 76.3ن مجتمـع الدراسـة وافـق بنسـبة بلغـت أ)12-3(أظهرت نتـائج الجـدول 

  .هناك قلة في الوقت المخصص للبرامج الزراعیة بالتلفزیون أنعلي 
  :المتخصصین الإعلامیین 3-2-13

  ین الزراعیین في التلفزیون علامقلة المتخصصین الإ)13-3(الجدول رقم 
  النسبة المئویة  التكرار  البند

  76.3  29  وافقأ

  13.2  5  محاید

  10.5  4  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  .نتائج المسح المیداني :المصدر
ــك قلــــة  أنموافقــــة مجتمـــع الدراســــة علــــي ) 13-3(الجــــدول أظهـــرت نتــــائج  هنالــ

وهــــي اعلــــي  .%76.3ین الزراعیینفــــي التلفزیــــون بنســــبة بلغــــت علامــــمتخصصــــین الإ
  .نسبة
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  :تشجیع الاستثمار 3-2-14
 :الإعلام الزراعي یعمل علي تشجیع الاستثمار :)14-3(الجدول رقم 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  81.6  29  وافقأ

  5.8  2  محاید

  13.2  7  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  .المصدر نتائج المسح المیداني
ــــدول أظهـــــرت نتـــــائج ــودنســـــبة الموافقـــــة علـــــ أن) 14-3( الجـ ـــلامالإ ى أن وجـــ  عــ

وهـي اعلـي  .%81.6الزراعي في التلفزیونیعمل علي تشـجیع الاسـتثمار بنسـبة بلغـت 
  .نسبة

  :تسویق المنتجات الزراعیة 3-2-15
ــــم  ــــدول رقـــ ــــــات :)15-3(الجـــ ـــویق المنتجـ ـــــي تســــ ــــه دور فــ ــــي لـــ ــــلام الزراعـــ   الإعـــ

 :الزراعیة

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  81.6  31  وفقأ

  5.3  2  محاید

  13.2  5  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  .نتائج المسح المیداني: المصدر
ن مـــن مجتمـــع الدراســـة علىـــأ أن هنـــاك موافقـــة )15-3( الجـــدول أظهـــرت نتـــائج

وهــي % 81.6بلغــت الزراعــي لــه دور فــي تســویق المنتجــات الزراعیــة بنســبة  عــلامالإ
  .اعلي نسبة
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  :الاستثمارات الخارجیة 3-2-16
 :لخارجي علي جلب استثمارات خارجیةیشجع الإعلام ا :)16-3(الجدول رقم 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  89.5  34  وافقأ

  0  0  محاید

  10.5  4  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  .نتائج المسح المیداني: المصدر
 عــلاموافــق علــي تشــجیع الإیمجتمــع الدراســة  أن)16-3(الجــدول  أظهـرت نتــائج

  .اعلي نسبة% 89.5بنسبة بلغت  .الزراعي في جلب استثمارات خارجیة
  :نمو الاقتصاد الزراعي 3-2-17

ـــم  ـــو الاقتصــــاد :)17-3(الجــــدول رقـ   یســــاعد وجــــود الإعــــلام الزراعــــي علــــي نمـ
 :الزراعي 

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  86.8  33  وافقأ

  5.3  2  محاید

  7.9  3  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  نتائج المسح المیداني: المصدر 
 علاموجود الإ یوافق على أنمجتمع الدراسة  أن)17-3(أظهرت نتائج الجدول 

  . وهي اعلي نسبة .%86.8الزراعي یساعد علي نمو الاقتصاد الزراعي بنسبة 
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  :معوقات التنمیة 3-2-18
 :الإعلام الزراعي یساعد علي معالجة معوقات التنمیة :)18-3(الجدول رقم

  النسبة المئویة  التكرار  البند
  89.5  34  وافقأ

  2.6  1  محاید

  7.9  3  وافقأ لا

  100  38  المجموع

  نتائج المسح المیداني: المصدر 
ـــرت نتــــــائج الجــــــدول  ــــة أن )18-3(أظهـــ ـــع الدراســ ــــأمجتمـــ  عــــــلامن الإیوافــــــق علىــ

هـي % 89.5یساعد علي معالجـة معوقـات التنمیـة بنسـبة بلغـت  أنالزراعي یستطیع 
  .اعلي نسبة

  :المحتوى البرامجي 3-2-19
  :المحتوى البرامجي لقناة الشروق: )19-3(الجدول رقم 

  :الزمني للحصص الأسبوعیةالتوزیع 
ـــى مـــــدار  ـــاً  24یبلــــغ إجمــــالي البـــــث الأســــبوعي علـ ــة، 10.080ســــاعة یومیـ دقیقـــ

ویوضــح الجـــدول التــالي توزیـــع الحصــص الزمنیـــة الإجمالیــة مـــن البــث حســـب النســـب 
  :المخصصة للمحددات الواردة في التعریفات الأساسیة للقناة
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  الوظائف
  الترویج  الترفیه  التوعیة  التنمیة  الأخبار

30%  15%  20%  20%  15%  
  الجمهور

  الجمهور العام  النخب  الطفل  المرأة  الشباب  الأسرة
10%  15%  10%  15%  10%  40%  

  المجال الموضوعي
  طبي  تاریخي  علمي  ریاضي  ثقافي  اقتصادي  دیني  اجتماعي  سیاسي

35%  20%  10%  10%  5%  5%  5%  5%  5%  
و الاخبـــار  15البـــرامج التنمیـــة وظیفـــة یتضـــح أن نســـبة ) 19-3(مـــن الجـــدول 

النخـب  10جمهـور عـام و  40والجمهور الموجه له هذه البرامج  15و الترویج  30
اقتصادي ومن ضـمنها الاقتصـادي  10شباب من المجال الموضوعي للبرامج  15و 

  .الزراعي
  24قناة سودانیة) 3-2-20( 

  24المحتوى البرامجي لقناة سودانیة ) 20-3(الجدول 
  :ج بالنسب والأرقامالبرام

  :تتوزع البرامج على نسبة ثابتة كما یلي
  المئویة النسبة  الزمن  المجال

  30  دقیقة2570  الاقتصاد
  25  دقیقة2142  الخدمات والثقافة والمنوعات

  17  دقیقة1457  الأخبار وشؤون السیاسة
  12  دقیقة1028  الأسرة والطفل

  10  دقیقة856  الریاضة
  6  دقیقة515  الفنون
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  24جمهور سودانیة 20-2-3جدول 
  :الجمهور

الجمهور   الفئة
  العام

رجال المال 
  والأعمال

المزارعون 
  والحرفیون

المرأة 
  والأسرة

الساسة وصناع 
  القرار

دول   المغتربون  الشباب
  الجوار

  %5  %8  %10  %10  %12  %15  %15  %25  النسبة

ـــن الجـــــــدول  ــبة ) 20-3(مــــ ـــادیة نســـــ ــــرامج الاقتصــــ ـــــزمن% 30یوضـــــــح البـــ  و الــ
و % 15دقیقه والجمهور الموجه له المزارعین و المحرفین بنسبة  2570المخصص 

ــبة  ودول الجــــوار % 10الساســــة و صــــناع القــــرار % 15رجــــال المــــال والاعمــــال نســ
5.%  

یتوفـق جرعـة بـرامج الثقافـة والنـاس : المحتوى البرامجي لقناة أم درمان) 3-21(
  .والحیاة على السیاسة والریاضة و الاقتصاد

  المحتوى البرامجي 3-2-22
  .المحتوى البرامجي للقنوات)  22-3(الجدول 

  المحتوى الاقتصادي المئویةنسبة  القناة
  10  قناة الشروق

  30  24قناة سودانیة 

  0.5  قناة أم درمان

یتضح أن نسبة البرامج الاقتصادیة منخفضـة عنـد غالبیـة ) 22-3(من الجدول 
  .24في قناة سودانیة% 30نسبة  القنوات السودانیة حیث بلغت أعلى

ـــتنتاج ـــرامج : اســ ــــع بقیـــــة البــ ــة مـ ــادیة مقارنـــ ـــبة البـــــرامج الاقتصـــ انخفـــــاض فـــــي نســ
  .الأخرى
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4 1 

تلفزیــون الســـودان ( البحـــث فــي مؤسســـات التلفزیــون بولایــة الخرطـــوم  اهــذ أجــري
وذلــك لمعرفــة ) رمــان د مأقنــاة /قنــاة الشــروق الفضــائیة / زرق القــومي وقنــاة النیــل الأ

ــي التلفزیــــون عــــلامالاقتصــــادي للإ الأثــــر ــادي حیــــث قیــــاس الأ ،الزراعــــي فــ ثــــر الاقتصــ
یــــة جالمتمثــــل فــــي تشجیعالاســــتثمار وتســــویق المنتجاتالزراعیــــة وجلــــب اســــتثمارات خار 

ــي النمــــو الاقتصــــادي و  ـــةأوالمســــاعدة علــ ـــة  یضــــاً أو  .یضــــاً معالجــــةمعوقات التنمیـ معرفـ
ــد الإیــــة التــــعلامالمعوقــــات الإ ــع مــــن تواجــ ـــتمرةعبر  عــــلامي تمنــ الزراعــــي بصــــورة مسـ

  . قنواتها
اتبع البحث المنهج التحلیل الوصـفي البسـیط حیـث اسـتخدمت النسـب المئویـةفي 

ولیــة التــي تمالحصــول علیهــا عــن طریــق الاســتبیان الــذي تــم توزیعــه تحلیــل البیانــات الأ
ـــث  ـــات التلفزیـــــون ولایـــــة الخرطومحیــ ــوائیةبلألمؤسســ ) 38(غ حجمهـــــا خـــــذت عینـــــه عشـــ

 .SPSSة بمعلومات ثانویـةتم تحلیهـا بواسـطة برنـامج یولودعمت هذه المعلومات الأ
  :وأوضحت نتائج البحث الآتي

غالبیة الأفراد العاملین في العقل الإعلامي المتمثل في التلفزیون ذكور بنسبة  -
60.5.  

  .57.9غالبیة العاملین من فئة المتزوجین بنسبة  -
  .73.7العاملین هم من فئة الشباب بنسبة غالبیة   -
  .65.5غالبیة العاملین هم من ذوى المستوى التعلیمي الجامعي بنسبة  -
 .39.5دارات التلفزیون لاتهتم بالإعلام الزراعي بنسبة إ-

ــر جاذبــــة للمشــــاهد بنســــبة بلغــــت  - ــن  52.6الرســــائل الإعلامیــــة غیــ جمــــالي إمــ
 .النسبة

مــن  73.7الإعلامیــة الزراعیــة بنســبة بلغــت یوجـد ضــعف فــي تصــمیم المــادة  -
 .جمالي النسبةإ
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نحــو البــرامج  المشــاهدینوعي الزراعــي والمتابعــة مــن قبــل الیوجــد انخفــاض بــ -
 . جمالي النسبةإمن . 63الزراعي بنسبة 

علانیــة فــي البــرامج فــي مؤسســات تلفزیــون یوجــد قلــة فــي اســتخدام الوســائل الإ -
 . النسبة جماليإمن  76.3الزراعیة بنسبة 

ــع البـــرامج  -  الأخـــرىعـــدد البـــرامج الزراعیـــة فـــي التلفزیـــون منخفضـــة مقارنـــة مـ
 . جمالي النسبةإمن  81.6بنسبة 

ـــبة  - ـــون قلیــــل بنسـ ــة فــــي التلفزیـ مـــــن  78.9وقــــت المخصــــص للبــــرامج الزراعیــ
 . جمالي النسبةإ

كمـــا یوجـــد قلـــة للمتخصـــص الإعلامیـــین فـــي المجـــال الزراعـــي فـــي التلفزیـــون  -
 .جمالي النسبةإمن  78.9بنسبة 

مــن  68.4فزیــون یشــجع الاســتثمار بنســبة أن وجــود الإعــلام الزراعــي فــي التل -
 . جمالي النسبةإ

أن یكــون الإعــلام الزراعــي دور فــي تســویق المنتجــات الزراعیــة بنســبة بلغــت  -
 .الي النسبةجمإمن  68.4

أن یكـــون للإعـــلام الزراعـــي دور فـــي جلـــب اســـتثمارات خارجیـــة بنســـبة بلغـــت  -
86.8. 

 86.8نمــو اقتصــادي زراعــي بنســبة  إلــىأن یســاعد وجــود الإعــلام الزراعــي  -
 . جمالي النسبةإمن 

ــبة بلغـــت  أن یكـــون الإعـــلام الزراعـــي دور فـــي معالجـــة - معوقـــات التنمیـــة بنسـ
  .جمالي النسبةإمن  89.5

نسبة البرامج الاقتصادیة منخفضة عند غالبیة القنوات السـودانیة حیـث بلغـت  -
.30أعلى نسبة   



 - 43  - 

4 2 

ـــن واقــــع الدراســــة المیدانیــــة لمؤسســــات التلفزیــــون بتركیــــز  -1 توصــــي الدراســــة مـ
الجهود من قبل الدولة وادارات التلفزیون علي دعـم البـرامج الزراعیـه لمـا لهـا 

هــذا البلـــد الزراعــي فــي المقـــام الاول وعكــس صـــورة مــن أهمیــة بعكـــس واقــع 
 .حقیقیة لجلب استثمارات خارجیة وتشجیع الاستثمار الداخلي

توصـي الدراســة بتشـجیع المؤسســات الزراعیـة بثقافــة الاعـلان عــن منتجاتهــا   -2
 .لاكمال  العملیة التسویقیة بصورة أفضل

جوانـــب الفنیـــة توصــي الدراســـة المؤسســـات الاعلامیــة بمزیـــد مـــن الاهتمــام بال -3
ــة مــــن جــــودة فــــي تصــــمیمها وجعلهــــا أكثــــر تطــــورأً  للمــــادة الاعلامیــــة الزراعیــ

 .ومواكبة وجاذبة للمشاهدة

توصــي الدراســة باتجــاه الاعلامــي للتخصــص ناحیــة البــرامج الزراعیــة واتجــاه  -4
 .المتخصصین الزراعین للعمل في الاعلام

وتســلیط عــلام عبــر الاتوصــي الدراســة بعــرض معوقــات التنمیــة الاقتصــادیة  -5
  .الاخرى مثل بقیة القضایاالضوء علیها والعمل علي حلها 
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  بسم الله الرحمن الرحيم
  والتكنولوجياجامعة السودان للعلوم 

  قسم ا෋ෲقتصادي الزراعي/ كلية الدراسات الزراعية
  استبيان

الأثر الاقتصـادي للإعـلام الزراعـي فـي الإعـلام المرئـي (تقوم الباحثة بدراسة بعنوان 
ویرجى قراءة فقرات الاستبیان واختیار الإجابة التي تعكـس وجهـتكم والإجابـات ) "التلفزیون"

  .تامة ولن تستخدم إلا لغرض البحث العلميالتي ستضعونها ستعامل بسریة 
  وتقبلوا فائق احترامي وشكري لتعاونكم

                  :البیانات الأساسیة
  الباحثة   

  (       )أنثى   (       )ذكر      : النوع
  (       )   أعزب  (       )متزوج   : الحالة الاجتماعیة

 (      )مطلق (       )      أرمل

  (       )    40-20(       )   20أقل من : العمر
  (       )فما فوق  50(    )  50 -40من 

    (       )فما فوق (       )  جامعي   (       )ثانوي : المستوى التعلیمي
  : .........................................المهنة

  لا أوافق  محاید  أوافق  السؤال  العدد
        تهتم بالإعلام الزراعيإدارات التلفزیون لا  .1
        عدم اهتمام المنتجین بالإعلام الزراعي .2
        الرسالة الإعلامیة الزراعیة غیر جاذبة للمشاهد .3
        یوجد  ضعف في تصمیم المادة الإعلامیة الزراعیة .4
        انخفاض عدد البرامج الزراعیة في التلفزیون .5
المشـــاهدین نحـــو انخفـــاض الـــوعي الزراعـــي والمتابعـــة مـــن قبـــل  .6

  البرامج الزراعیة
      

        قلة استخدام الوسائل الإعلانیة في البرامج الزراعیة .7
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  لا أوافق  محاید  أوافق  السؤال  العدد
        قلة الوقت المخصص للبرامج الزراعیة في التلفزیون .8
        قلة المتخصصین الإعلامیین الزراعیین في التلفزیون .9

        الإعلام الزراعي یعمل على تشجیع الاستثمار .10
        الزراعي له دور في تسویق المنتجات الزراعیةالإعلام  .11
        یشجع الإعلام الزراعي في جلب استثمارات خارجیة .12
        یساعد وجود الإعلام الزراعي على نمو الاقتصادي الزراعي .13
ــاعد علــــى معالجــــة معوقــــات  .14 ــلام الزراعــــي یســــتطیع أن یســ الإعــ

  التنمیة
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