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  نماذج لإعلانات عالمیة قائمة علي الصورة الضوئیة ) : 1(ملحق رقم 
   

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
 www.pinterest.com/retroloves/surrealism: المصدر)  1- 1( نموذج

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
    

 www.designyourway.net 30-creative-advertising: المصدر)  2- 1( نموذج
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  www.dailyinspiration.nl/creative-ads :المصدر)    3- 1( نموذج
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 www.funonthenet.in › Forwards Collection › Amazing: المصدر)  4- 1( نموذج
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  www.123rf.com/stock-photo/orange: المصدر  )  5- 1( نموذج

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  www.slantmagazine.com: المصدر  )  6- 1( نموذج
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  www.mcdonalds.com: المصدر  )  7- 1( نموذج

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

  www.boredpanda.com/miniam-food: المصدر  )  8- 1( نموذج
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  www.awwwards.com/25-humouristic-ads :المصدر)    9- 1( نموذج
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

  adturds.co.uk/2011/01/clever-and-hilarious: المصدر)    10- 1( نموذج
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  https://nschmi.wordpress.com/2014رالمصد)    11- 1( نموذج

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 https://www.etsy.com/market/the_mona_lisa: المصدر  )  12- 1( نموذج
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  www.coloribus.com//king-oscar-canned-fish-open-fish-610:  المصدر) 13- 1( نموذج

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 www.boredpanda.com/top-40-cool-creative-antismoking: المصدر)   14- 1( نموذج
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  نماذج إعلانات سودانیة قائمة علي الصورة الضوئیة  الإعلانیة ) : 2(رقم  ملحق

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
  
  
  

  www myportal.sudani.sd المصدر )   1- 2( نموذج

    
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 oil-peanut-burgerfi.Com/blog/why wwwالمصدر   )  2- 2( نموذج



115 
 

  

  

  

  

  

  

  

  

www.sudatel.sd/en/Personal/Section/?Topic درالمص)   3-2( نموذج   

 

  

  

    

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  م2014 - الخرطوم شارع أفریقیاس تصویر الدار: المصدر )  4- 2( نموذج
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https://www.sd.zain.com/english/pages/home.aspx  :5-2( نموذج المصدر(  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

www.hassa.sd/english/media-room المصدر )6-2( نموذج   
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 www.https://twitter.com/hashtag: المصدر)7- 2( نموذج

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 www. Sudani.sd/Public One/Content/Internet/DSL :المصدر)8- 2( نموذج
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  م2014 - الخرطوم شارع أفریقیاتصویر الدارس  :المصدر )9- 2( وذجنم

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 www.premierfood.net :المصدر )10- 2( نموذج
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   -www.flipcorp.com/en/.../mtn-sudanالمصدر )11- 2( نموذج

 
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

  https://www.google.com/searchالمصدر  )12-2( نموذج 



120 
 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 www.cairodar.comالمصدر  )13- 2( نموذج

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

    

  www.cairodar.comالمصدر  )14- 2( نموذج
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  الصورة الضوئیة وأخري سودانیةمقارنة بین نماذج إعلانات عالمیة قائمة علي ): 3(ملحق رقم 
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  )4(ملحق رقم 

  

  قائمة أسماء محكمي الاستبانة

  

  

جامعة السودان للعلوم  /ـ كلیة الفنون الجمیلة والتطبیقیةمحمد محمد أحمد إدریس : مشارك. أ /1
  .والتكنولوجیا

  .الخرطوم /عمید كلیة كمبوني ـ عبد الرحمن عبداالله الخانجي: بروفیسور /2

  .جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا /كلیة التربیة  ـد الحافظ عبد الحبیب عب. د /3

  .الخرطوم /جامعة المستقبل ـعبد الباسط عبد االله الخاتم . د /4

  .جامعة السودان للعلوم والتكنولوجیا /كلیة الدراسات التجاریة ـأحمد علي أحمد . د /5
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  )5(ملحق رقم 

  

  نموذج استمارة استبیان

  والمستهلكین المنتجین و المصممین ائحشر  

  حول فاعلية الصورة الضوئية اෲ්عෳنية استبانة

  في الترويج للمنتجات التجارية السودانية 

  

  ______________________________________________________المحترم 

  

  السلام علیكم ورحمة االله وبركاته
  

  :حث لنیل درجة الماجستیر في التصمیم الإیضاحي بعنوانیقوم الباحث المذكور أدناه بإجراء ب

وتهدف هذه الاستبانة  )فاعلیة الصورة الضوئیة الإعلانیة في الترویج للمنتجات التجاریة السودانیة( 

إلي استطلاع آراءكم حول فاعلیة الصورة الضوئیة الإعلانیة في الترویج للمنتجات التجاریة السودانیة، 

  .یرتها ذات السمات العالمیةعند مقارنتها بنظ

فقد تم اختیاركم ضمن شریحة المنتجین، لذا الرجاء التكرم بالإجابة علي جمیع الأسئلة بما یتناسب ورأیك، 

علماً بالحرص الشدید على سریة البیانات المقدمة من قبلكم وأنها لن تستخدم إلا لأغراض البحث العلمي 

  .رام علي حسن تعاونكمولكم بعد االله جزیل الشكر والاحت. فقط

   الرجاء وضع علامة
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  :البیانات الأولیة: المحور الأول

  ذكر            أنثي : النوع. 1

                          غیر متزوج         متزوج : الاجتماعیة الحـالة. 2

  أخري  فوق الجامعي             جامعي             ثانوي             : العلمي المؤهل. 3

  .نوع المنشأة وطبیعة المنتجات أو الخدمات: المحور الثاني

  أخري   خدمیة         تجاریة          صناعیة : المنشأة نوع. 1

  :......................................ما نوع وطبیعة المنتجات أو الخدمات الني تقدمها المنشاة. 2

  .أهمیة الإعلان: المحور الثالث

ویعتبر من أهم الأنشطة الاقتصادیة من تجارة م الإعلان بفاعلیة في الترویج للمنتجات یسه. 1

   :وصناعة وخدمات

  لا أوافق بشدة              لا أوافق     محاید    أوافق      أوافق بشدة 

  :الإعلان المرئي من أهم الأنشطة الرئیسة في مجال تسویق المنتجات. 2

  لا أوافق بشدة                  لا أوافق       محاید              أوافق           أوافق بشدة 

الإعلان عنصراً أساسیاً مهماً لعرض نموذج حیاتي شامل لتحقیق أهداف ومصالح تعمل علي صنع . 3

  : مستهلك مهیأ اجتماعیاً ونفسیاً وسلوكیاً 

  لا أوافق بشدة         لا أوافق       محاید               أوافق           أوافق بشدة 

  :وسائل الإعلان للمنتجات أو الخدمات التي تقدمها مؤسستكم تتمثل في. 4
  

  صحف        لوحات       مجلات        ملصقات        إذاعة         تلفزیون       أخري
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ظیره مقارنة بین الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة عالمیاً وبین ن: المحور الرابع
  .المحلي

  : الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة عالمیاً الأكثر ذكاء وجذباً للمتلقي من الإعلان المحلي. 1

  لا أوافق بشدة  محاید              لا أوافق         أوافق    أوافق بشدة

  :لانیة الموضوعیةالإعلان القائم علي الصورة الضوئیة  في السودان یفتقد للأسس والمعاییر الإع. 2

  لا أوافق بشدة  محاید              لا أوافق         أوافق    أوافق بشدة
  

  .الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة  ضروري فى ظل التنافس القوي للترویج للمنتجات والخدمات .3

  شدةمحاید               لا أوافق           لا أوافق ب       أوافق   أوافق بشدة

  :  احتكار المنتجات أو الخدمات وضعف التنافس، یقلل من أهمیة الإعلان. 4

    أوافق             محاید              لا أوافق            لا أوافق بشدة     أوافق بشدة

  .ارتفاع تكلفة العمل الإعلاني القائم على الصورة الضوئیة قلل من الاعتماد علیها في السودان. 5

  أوافق بشدة            أوافق             محاید               لا أوافق           لا أوافق بشدة

أكثر " سلعة"لمنتجاتكم أو خدماتكم المقدمة، باعتبارها " صورة المرأة"استخدام الإعلان القائم علي . 6

  .فاعلیة  من الرجل

  حاید                لا أوافق           لا أوافق بشدةأوافق بشدة           أوافق             م

  نجح الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة في السودان؟  .7

  أوافق بشدة           أوافق              محاید                لا أوافق          لا أوافق بشدة

  ................................................................................:أي اضافة أخري. 8
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   )الفوتوغرافیة( الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة) للمصممین(:المحور الخامس

  :من النص المكتوبالأسرع الصورة الضوئیة المستخدمة في الإعلان هي . 1

  لا أوافق بشدة  محاید            لا أوافق                  أوافق    أوافق بشدة

  :الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة یتمیز إلي حد ما بالدقة والوضوح. 2

  محاید            لا أوافق         لا أوافق بشدة         أوافق    أوافق بشدة

  :  فكرة الإعلان لجذب انتباه المتلقي، من أهم أسباب نجاح الإعلان ذكاءعنصر . 3

  لا أوافق بشدة        محاید           لا أوافق              أوافق           أوافق بشدة

  :للمتلقيیوفر الإعلان في العصر الراھن مصدراً ثقافیاً، معرفیاً  .4

  لا أوافق بشدة        لا أوافق      محاید   أوافق          أوافق بشدة 

  :تؤهله لفهم الإعلان یتطلب الإعلان الذكي متلقیاً ذو ثقافة مناسبة. 5 

  لا أوافق بشدة         لا أوافق      محاید   أوافق          أوافق بشدة 

  :للشریحة المستھدفةیتطلب الإعلان الذكي مصمماً مدركاً للمستوي الثقافي والمعرفي . 6

  لا أوافق بشدة         لا أوافق      محاید   أوافق          أوافق بشدة 

  :وي الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة في السودان إذا ما قورن بنظیره عالمیاً تدني مست. 7

  لا أوافق بشدة         لا أوافق      محاید   أوافق          أوافق بشدة 

  :  بالأسس الواجب تحقیقها في الصورة الإعلانیة في السودانعدم إلمام الكثیر من مصممي الإعلان .8

  لا أوافق           لا أوافق بشدة      محاید  أوافق    أوافق بشدة 

  . تدخل أرباب العمل في صمیم العمل الفني یؤثر في الإعلان. 9

  لا أوافق           لا أوافق بشدة      محاید    أوافق    أوافق بشدة 
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  نموذج استمارة استبیان شریحة المستهلكین

  

  اෲ්عෳنية حول فاعلية الصورة الضوئية استبانة

  في الترويج للمنتجات التجارية السودانية 

  

  السلام علیكم ورحمة االله وبركاته

  

: یقوم الباحث المذكور أدناه بإجراء بحث لنیل درجة الماجستیر في التصمیم الإیضاحي بعنوان

وتهدف هذه  )فاعلیة الصورة الضوئیة الإعلانیة في الترویج للمنتجات التجاریة السودانیة(

ستبانه إلي استطلاع آراءكم حول فاعلیة الصورة الضوئیة الإعلانیة في الترویج للمنتجات الا

  .التجاریة السودانیة، عند مقارنتها بنظیرتها ذات السمات العالمیة

علیه الرجاء التكرم بالإجابة علي جمیع الأسئلة بما یتناسب ورأیك، علماً بالحرص الشدید على 

ولكم بعد االله             . قبلكم وأنها لن تستخدم إلا لأغراض البحث العلمي فقط سریة البیانات المقدمة من

  .جزیل الشكر والاحترام علي حسن تعاونكم

  
  

   الرجاء وضع علامة
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  .البیانات الأولیة: المحور الأول
  

  ذكر           أنثي :  النوع. 1

                          غیر متزوج   متزوج : الحالة الاجتماعیة. 2

  فوق الجامعي             جامعي              ثانوي               أخري: المؤهل العلمي. 3

  .أهمیة الإعلان: المحور الثاني 

  :یعتبر الإعلان من أهم دعامات الأنشطة الاقتصادیة من تجارة وصناعة وخدمات .1

  لا أوافق بشدة           لا أوافق          محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  :یعتبر الإعلان أحد الأنشطة الرئیسة في مجال الترویج والتسویق للمنتجات والخدمات. 2

  لا أوافق بشدة            لا أوافق          محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  :نتج وخصائصهالإعلان المرئي عموماً هو الأكثر فاعلیة في التعریف بالم. 3

  لا أوافق بشدة           لا أوافق          محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  ).الفوتوغرافیة(الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة : المحور الثالث

  .  یعتبر الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة الأعمق في التأثیر على المستهلك. 1

  لا أوافق بشدة           لا أوافق          محاید           أوافق         أوافق بشدة

  .یتسم الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة بالمصداقیة والواقعیة. 2

  لا أوافق بشدة          لا أوافق          محاید           أوافق        أوافق بشدة 

هو الذي یتوفر فیه ذكاء الفكرة اللازم لجذب انتباه  الناجحالإعلان القائم علي الصورة الضوئیة . 3

  :المتلقي وتوفیر المعلومة المطلوبة من الإعلان

  لا أوافق بشدة           لا أوافق         محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  :الكلمة یعتبر الإعلان القائم علي الصورة، أكثر وصولاً للمتلقي من الإعلان القائم علي. 4
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  لا أوافق بشدة       لا أوافق           محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  :الإعلان القائم علي الصورة یظهر مزایا المنتجات والخدمات ویحفز على اقتناءها .5

  لا أوافق بشدة       لا أوافق           محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  .مقارنة بین الإعلان القائم علي الصورة عالمیاً وبین نظیره محلیاً : لرابعالمحور ا

، أكثر جذباً للانتباه من نظیره المحلي الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة.  1   :عالمیاً

  لا أوافق بشدة       لا أوافق           محاید           أوافق        أوافق بشدة 

،للشریحة المستهدفة إعلاناً ائم علي الصورة الضوئیة الإعلان القیقدم . 2 جدیدة یتضمن أفكار عالمیاً

  :مبتكرة وهادفة، یفسرها ویفهمها المتلقي بكل یسر وتتسق مع ثقافته ومعتقداته

  لا أوافق بشدة      لا أوافق           محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  :ة في السودان لأهم أسس الصورة الضوئیة الإعلانیة الموضوعیةتفتقر الصورة الإعلانی .3

  لا أوافق بشدة       لا أوافق           محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  :بالأسس الواجب تحقیقها في الصورة الضوئیة الإعلانیة في السودانعدم إلمام المصممین  .4

  لا أوافق بشدة       لا أوافق           حاید م          أوافق        أوافق بشدة 

  ).الفوتوغرافیة( مقومات نجاح الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة :المحور الخامس

  . ارتفاع تكلفة العمل الإعلاني القائم على الصورة الضوئیة قلل من الاعتماد علیها في السودان  .1

 لا أوافق بشدة     لا أوافق            محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  . وتمیزه، یزید من قوة الترویج للمنتجاتالإعلان القائم علي الصورة الضوئیة نجاح  .2

  لا أوافق بشدة     لا أوافق            محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  

  ورة الضوئیة شأنه الارتقاء بهالتخطیط السلیم، لدراسة مقومات الإعلان القائم علي الص .3
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  لا أوافق بشدة          لا أوافق              محاید           أوافق        أوافق بشدة  

  . یعد الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة  ضرورة لا غنى عنها. 4

  شدةلا أوافق ب          لا أوافق             محاید           أوافق        أوافق بشدة 

، باعتبارها سلعة أكثر فاعلیة من الرجل" صورة المرأة"استخدام الإعلان القائم علي . 5   .عموماً

  لا أوافق بشدة          لا أوافق             محاید           أوافق        أوافق بشدة 

  .......................................................:إذا كانت الإجابة بالموافقة، أرجو ذكر السبب

  ".صورة الرجل"استخدام الإعلان القائم علي . 6
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