
66 
 

  الفصـل الرابـع
  

  إجـراءات الدراسـة
  
  

لإثبات أو نفي فرضیات یتناول هذا الفصل إجراءات الدراسة وفق المنهجین الوصفي التحلیلي والتطبیقي 

ولتحقیق ذلك قام الباحث بإعداد وتصمیم ثلاثة استبیانات بغرض جمع المعلومات و استطلاع  ،الدراسة

  :هيشرة بموضوع الدراسة و لعلاقتهم المباالآراء من ثلاثة شرائح 

  شریحة المنتجین /1

  شریحة المصممین /2

  شریحة المستهلكین /3

تم تحدیدهم وفق تخصصاتهم وخبراتهم  محكمین من قبل خمسةالاستبانة تم تحكیم وضبط أسئلة ومحتوي 

  ).4انظر ملحق رقم (العلمیة

  :المنتجینشریحة  /1

الأكثر استهلاكاً من قبل لسلع والمنتجات مؤسسات المنتجة لانتقائي لستة من أهم الاختیار قام الباحث ب 

الأوفر إنتاجاً صناعیاً وبالتالي  الأعلى كثافة سكانیة باعتبارها الولایة ،الشریحة المستهدفة بولایة الخرطوم

  :والمؤسسات المنتجة هي جة للترویج والتسویقاكثر حالأ والذي بدوره والأكثر استهلاكاً 

 الوطني المستوى على الغذائیة الصناعات مجال في تعتبر شریك رئیس :ال الغذائیةمجموعة شركة د /1

ومنتجات العصائر من الفواكه، ) كابو(وزبادي) كوكاكولا بمشتقاتها(وتشمل منتجاتها المیاه الغازیة

ة الدقیق بكل أنواعه، ومركز تطویر المخبوزات والمعجنات، المكرون ومنتجات مطاحن سیقا للغلال ومنها

   .والشعیریة وتغطي منتجاتها السوق المحلي وبعض دول الجوار الإفریقي
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من أهم منتجاتها اللحوم وتعتبر من أهم الروافد التي تغذي السوق  :شركة لولي للصناعات الغذائیة /2

  . سجوك، بیرقر، مفروم، مارتدیلا، كوستلیتا وهوت دوق: المحلي بمنتجات اللحوم المختلفة مثل

ا المجال ومن أشهر منتجاته یعتبر من المصانع الرائدة في هذ: لنیل للمیاه الغازیة والعصائرمصنع ا /3

  ).مازا(مشروب

 في مجال الاستیراد والتسویق والتوزیع وتشملهذه الشركة تعمل : شركة عادیات للتسویق والتوزیع /4

بالإضافة للعطور ) سیجنال(، معجون الأسنان)ح، الطیب والشمسصبا(منتجاتها شاي لیبتون وزیوت طعام

  ). لایف بوي(المنظفات والمطهرات أشهرها صابونمن لعدد ومجموعة أخري 

في مجال استیراد و تصنیع ) عام 70(عتبر من الشركات الوطنیة الرائدةت: تاج للتجمیل المحدودة /5

السودان من  داخل وخارج ودانیة والنسائیة علي وجه الخصوصوتوزیع مستحضرات التجمیل والعطور الس

  . أشهر منتجاتها حنة التاج الممتازة ومنتجات میسو العطریة

تعمل هذه المجموعة في مجال استیراد وتصنیع الأثاثات المكتبیة والمنزلیة : بلازا لمجموعة أبو الفاض /6

والرئاسیة الفخمة، وتعمل أیضاً في مجال الملبوسات المجهزَة، الأدوات والأواني المنزلیة إضافة 

  . لمفروشات والستائر والدیكور المنزلي والمكتبيل

  ):5أنظر ملحق رقم (احتوت استبانة شریحة المنتجین علي أربعة محاور جاءت كالتالي

  .العلمي والمؤهل الاجتماعیة الحالة النوع، :الأولیة البیانات: المحور الأول

  .المنتجات وطبیعة المنشأة نوع: الثاني المحور

  . للمنتجات الترویج في وفاعلیته الإعلان میةأه: الثالث المحور

  .المحلي ونظیره عالمیاً  الضوئیة الصورة علي القائم الإعلان بین مقارنة: الرابع المحور

  



68 
 

  :شریحة المصممین بتلك الجهات/ 2

تم اختیار هذه الشریحة انتقائیاً من العاملین بالمؤسسات والجهات المنتجة الواردة سابقاً وذلك بهدف 

  .طلاع آراءهم باعتبارهم الجهة المسئولة من تصمیم الإعلان وتطویرهاست

   ).5انظر ملحق رقم (المصممین علي مجموعة من الأسئلةشریحة احتوت استبانة 

  : شریحة المستهلكین/ 3

المدن الثلاث الخرطوم والخرطوم بحري وأم  من الجنسین جغرافیاً من شخص خمسة وأربعون تم انتقاء

خمسة عشر شخص من كل مدینة یمثلون فئات الدخل المختلفة، العالي والمحدود والمنخفض درمان بواقع 

  : وذلك وفق الأحیاء السكنیة بتلك المدن وهي كالتالي

دخل الفرد والتي تشتري احتیاجاتها من  تم اختیارها من ذوي الدخل العالي علي مستوي: الأولي الفئة

رة وأسواق أحیاء الدرجة الأولي السكنیة التي تتسم مبیعاتها بالجودة مراكز التسوق والمحلات التجاریة الشهی

  .النوعیة لمنتجاتها المستوردة من الخارج

وهي الفئة محدودة الدخل وتشتري احتیاجاتها من المحلات التجاریة وأسواق الدرجة السكنیة : الثانیة الفئة

  .الثانیة التي یرتادها متوسطو الدخل

تسكن الإحیاء الشعبیة في المدن الثلاث وغالبیة سكانها من ذوي الدخل الفئة التي وهي  :الثالثة الفئة

المحدود والمنخفض، ویوفرون احتیاجاتهم الاستهلاكیة من المتاجر والأسواق الشعبیة التي لا تتسم 

احتوت استبانة شریحة المستهلكین علي خمسة محاور جاءت كما و  .منتجاتها بالحد الأدنى للجودة

  ):6انظر ملحق رقم(یلي

  .العلمي المؤهلو  الاجتماعیة الحالة النوع، :البیانات الأولیة: المحور الأول

  :الإعلان أهمیة: الثاني المحور

 .الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة: الثالث المحور
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  .مقارنة بین الإعلان القائم علي الصورة عالمیاً ونظیره محلیاً : المحور الرابع

  .القائم علي الصورة الضوئیة مقومات نجاح الإعلان: مسالمحور الخا

برنامج  مستخدماً قام الباحث بإخضاع بیانات ومعلومات استبیانات الشرائح الثلاث للإحصاء العلمي 

 العدید تشمل التي العلمیة البحوث جمیع في ستخدمالذي یو  )SPSS(الحزم الإحصائیة للعلوم الاجتماعیة

تمیزاً یعتبر من أكثر البرامج و  ، المال والتسویقالهندسیة ،الاجتماعیة لبحوثاك الرقمیة البیانات من

   .الإحصائیةلتحلیل المعلومات  استخداماً و 
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  الإحصائينتائج التحلیل 
  

  

  :عن النتائج التالیةالمنتجین، المصممین والمستهلكین : شرائح لاستباناتالإحصائي أسفر التحلیل 
  استبانة شریحة المنتجیننتائج  :أولاً 

%) 50(من شریحة المنتجین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)16.7(إن): 1(یفید الجدول رقم

 من الاقتصادیة الأنشطة أهم من ویعتبر للمنتجات الترویج في بفاعلیة یسهم الإعلانإن : یوافقون علي
  .محاید )%33.3(، وخدمات وصناعة تجارة

 
  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  
  

  
  
  
  

%) 50(آراءهم یوافقون بشدة،  استطلاعالمنتجین الذین تم شریحة من  %)16.7(إن ):2(یفید الجدول رقم

 %)33.3( ،المنتجات تسویق مجال في الرئیسة الأنشطة أهم منالمرئي یعتبر  الإعلانإن  :یوافقون علي

  .محاید

  

  

  

  

  

  

  
  

 )1(جدول رقم 

  )2(جدول رقم 
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آراءهم یوافقون بشدة،  لذین تم استطلاعمن شریحة المنتجین ا %)42.2(إن ):3(رقمیفید الجدول 

 أهداف لتحقیق شامل حیاتي نموذج لعرض مهماً  أساسیاً  عنصراً  الإعلان: یوافقون علي%) 48.9(

، وسلوكی ونفسیاً  اجتماعیاً  مهیأ مستهلك صنع علي تعمل ومصالح   .لا یوافق%)4.4(محاید،  مح%)4.4(اً

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
 

 
    

  

  

%) 57.8(تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة، من المنتجین الذین  %)22.2(إن ):4(رقمیفید الجدول 

والتسویق  للترویج القوي التنافس ظل في ضروري الضوئیة الصورة على القائم إن الإعلان :یوافقون علي

  لا یوافق%) 11.1(محاید،  %)8.9(، الخدمات و للمنتجات

3( رقم جدول )3(جدول رقم  ) 

  

  

  

  

  

)3(جدول رقم   

)4(م جدول رق  
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آراءهم یوافقون بشدة،  تم استطلاعالمنتجین الذین شریحة من  %)33.4(إن): 5(مالجدول رقیفید 

 من للمتلقي وجذباً  ذكاء الأكثر عالمیاً  الضوئیة الصورة علي القائم الإعلانإن  :یوافقون علي%) 49.9(

  .لا یوافق%) 16.7(، المحلي الإعلان

  
  

  

)4(جدول رقم     

  

  

  

  

  
  

 

 

  
  

 %)50(آراءهم یوافقون بشدة،  لذین تم استطلاعالمنتجین اشریحة من  %)16.7(إن ):6(رقمیفید الجدول 

 الإعلانیة المعاییر و للأسس یفتقد السودان في الضوئیة الصورة علي القائم الإعلانإن : علي یوافقون

  .محاید %)33.3( ،الموضوعیة
  

  

  

  

  

 

  

)6(جدول رقم   

)5(جدول رقم   
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آراءهم یوافقون بشدة،  طلاعتم استالمنتجین الذین شریحة من  %)33.4(إن ):7(رقمیفید الجدول 

 للترویج القوي التنافس ظل في ضروري الضوئیة الصورة على القائم إن الإعلان :یوافقون علي%) 49.9(

  .لا یوافق%) 16.7(، والخدمات لمنتجاتاتسویق و 

  

  

  

  

 

  

 

  

  

  

  

 %)50( ،بشدة آراءهم یوافقون استطلاعالمنتجین الذین تم شریحة من  %)16.7(إن ):8(رقمیفید الجدول 

  .محاید) %33.3(، الإعلان أهمیة من یقلل التنافس وضعف المنتجات احتكارإن  :علي یوافقون

  

  

  

  

  
  

  

  )8(جدول رقم 

)7(جدول رقم   
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 ،یوافقون بشدةآراءهم  استطلاعتم  شریحة المنتجین الذینمن  %)33.4(إن ):9(رقمیفید الجدول 

 الاعتماد من قلل الضوئیة رةالصو  على القائم الإعلاني العمل تكلفة ارتفاعإن  :یوافقون علي %)49.9(

  .لا یوافق%) 16.7(، السودان في علیها

  
  

  
  

  

    

  

  

  

  

  

  
  

  
  

  

 استخدام :علي استطلاع آراءهم یوافقونالمنتجین الذین تم من شریحة  %)50( إن ):10(رقمیفید الجدول 

محاید،  %)16.7(، الرجل من فاعلیة أكثر سلعة باعتبارها مهلمنتجات المرأة صورة على القائم الإعلان

  .لا یوافقون بشدة %)16.7(لا یوافقون،  %)16.7(

  
  

  

  

  
  

  

  

  

 

)9(جدول رقم   

)10(جدول رقم   
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 یوافقون بشدة، من شریحة المنتجین الذین تم استطلاع آراءهم %)31.1(إن): 11(یفید الجدول رقم

محایدون، %) 8.9(، السودان في الضوئیة الصورة على القائم الإعلان حانج :علىیوافقون %) 44.4(

  .لا یوافقون بشدة%) 6.7(افقون، لا یو %) 8.9(
  

  

  

    

  

  

  

  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  )11(جدول رقم 
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  المصممیننتائج استبانة شریحة : ثانیاً 

یوافقون بشدة،  ین الذین تم استطلاع آراءهمصمممن شریحة الم %)31.1( إن): 12(یفید الجدول رقم

%) 8.9(، صالن من الأسرع هي الإعلان في المستخدمة الضوئیة الصورة إن :علىیوافقون %) 44.4(

  .بشدة لا یوافق%) 6.7(لا یوافق، %) 8.9(، محاید

  

.  
    

    
  
  

  

  

  

یوافقون بشدة،  آراءهم استطلاعالذین تم من شریحة المصممین  )%16.7(إن ):13(رقمیفید الجدول 

  .محاید%) 33.3( الوضوح و بالدقة تمیزالإعلانیة ت الضوئیة صورةال إن :یوافق علي %)50(

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  
  

  )13(جدول رقم

  )12(جدول رقم
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یوافقون بشدة،  آراءهماستطلاع الذین تم من شریحة المصممین  %)16.7(إن ):14(رقمالجدول یفید 

الإعلان،  نجاح أسباب أهم من المتلقي انتباه لجذب الإعلان فكرة ذكاء عنصر إن :یوافق علي%) 50(

  .   محاید) 33.3%(
  

  

  

  

    

  )13(جدول رقم  
  

  

  

  

  

  
  

یوافقون بشدة،  المصممین الذین تم استطلاع آراءهمحة شریمن  %)35.6(إن): 15(یفید الجدول رقم

) %17.8( ،للمتلقي اً یمعرفو  ثقافیاً  مصدراً یعتبر  الراهن العصر في الإعلان إن: یوافق علي%) 42.2(

  بشدة لا یوافق%) 2.2(لا یوافق، %)2.2(، محاید
  

  

  

    

  

  

  

  

  

  

  

  

  

)15(جدول رقم   

  )14(جدول رقم
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 ،بشدة یوافقون آراءهم استطلاعن تم ین الذیصممالمشریحة من  %)35.6( إن ):16(رقمیفید الجدول 

، الإعلان لفهم تؤهله مناسبةذو ثقافة  متلقیاً یتطلب  الذكي الإعلان إن: یوافقون علي%) 42.2(

  .لا یوافق بشدة %)2.2(، لا یوافق %)2.2( محاید، %)17.8(
  

  
  

  

  

  

    

  

  

یوافقون بشدة،  اءهمالمصممین الذین تم استطلاع آر شریحة من  %)22.2(إن): 17(یفید الجدول رقم

 %)13.3( المتلقي، ةثقاف لمستوي مدركاً  مصمماً یتطلب  الذكي إن الإعلان: موافقون علي%) 60.1(

  .وافق بشدةلا ی  %)2.2(وافق، لا ی %)2.2(محاید، 

  
  
  

  

  

  

  
 

)17(جدول رقم   

)16(جدول رقم   



79 
 

 ،یوافقون بشدة المصممین الذین تم استطلاع آراءهمشریحة من  %)31.1(إن): 18(رقم یفید الجدول

بنظیرتها العالمیة،  ةرنامق السودان في الإعلانیة الضوئیة الصورة مستوي تدني: یوافقون علي )46.7%(

  .وافق بشدةلا ی %)2.2(، محاید%) 20(
  

  

  

  

  

    

  

  

  

  

  

  
  

  
 یوافقون بشدة، المصممین الذین تم استطلاع آراءهمشریحة من  %)60( إن): 19(یفید الجدول رقم

 تحقیقها الواجب بالأسس السودان في الإعلان مصممي من الكثیر إلمام عدم: یوافقون علي %)33.3(

  .یوافقلا ، %)2.2(، محاید%) 4.4(الصورة الإعلانیة،  في

  
  

  

 

 

 

 

 

)19(م جدول رق  

)18(جدول رقم   
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 ،یوافقون بشدة المصممین الذین تم استطلاع آراءهمشریحة من  %)26.7(إن ):20(یفید الجدول رقم

 ،محاید%) 6.7(الإعلان،  في یؤثر الفني عملال صمیم في العمل أرباب تدخل: عليیوافقون  %)46.7(

  .لا یوافق بشدة %)2.2( ،لا یوافق %)17.8(

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  )20(جدول رقم
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  المستهلكین شریحة  نتائج استبانة: ثالثاً 
من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)62.2(إن): 21(یفید الجدول رقم

أن الإعلان یعتبر من أهم دعامات الأنشطة الاقتصادیة من تجارة وصناعة : یوافقون علي%) 26.7(

  .لا یوافق) %2.2(محاید، ) %8.9(وخدمات، 

  

  

    

  

  
 

 

 

  

من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)60(إن :)22(یفید الجدول رقم

تسویق للمنتجات، یج و رئیسة في مجال الترو أن الإعلان یعتبر أحد الأنشطة ال: یوافقون علي%) 33.3(

  . لا یوافق) %2.2(محاید، ) 4.4%(

  

  

    

  

  

  

)22(جدول رقم   

)21(جدول رقم   
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من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)22.2(إن): 23(رقم یفید الجدول

إن الإعلان یعتبر عنصراً أساسیاً لتحقیق أهداف مصالح تعمل على صنع : یوافقون علي%) 57.8(

، مس   . لا یوافق) %11.1(محاید، ) %8.9(تهلك مهیأ اجتماعیا ونفسیاً وسلوكیاً

   

  

  

  

  

  
  

من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)55.6(إن ):24(یفید الجدول رقم 

 )%6.7(أن الإعلان المرئي هو الأكثر فاعلیة في تحقیق أهداف الإعلان، : یوافقون علي%) 33.3(

  .لا یوافق) %4.4(محاید، 

  

  

  

  

  

  

)24(جدول رقم   

)23(جدول رقم   
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من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)44.4(إن): 25(یفید الجدول رقم

أن الإعلان القائم على الصورة الضوئیة الأعمق في التأثیر على المستهلك، : یوافقون علي%) 37.8(

  .لا یوافق) %44(حاید، م) %13.3(لسرعة استیعابه ولتجاوزه حاجز اللغة، 

  

  

)24(جدول رقم ) 24(جدول رقم    

 

)24(جدول رقم   

  

  
   

من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)24.5(إن): 26(یفید الجدول رقم

) %28.9(أن الإعلان القائم على الصورة الضوئیة یتسم بالمصداقیة والواقعیة، : یوافقون علي%) 31.1(

   .بشدة لا یوافق) %4.4(لا یوافق، ) %11.1(محاید، 
  

  

    

  

  

  

  )25(جدول رقم 

)26(جدول رقم   
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من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)40(إن): 27(یفید الجدول رقم

أن الإعلان القائم على الصورة الضوئیة الناجح هو الذي یتوفر فیه ذكاء الفكرة : یوافقون علي%) 51.2(

 لا یوافق) %2.2(محاید، ) %6.6(اه المتلقي وتوفیر المعلومة المطلوبة من الإعلان، اللازم لجذب انتب

  .بشدة

  

  
)26(جدول رقم   

  

  

  
  

  

من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)37.8(إن): 28(یفید الجدول رقم

ثر وضوحاً من الإعلان القائم على أن الإعلان القائم على الصورة الضوئیة أك: یوافقون علي%) 46.7(

  .لا یوافق) %4.4(محاید، ) %11.1(النص، 

  

  

    

  

  

  

  )28(جدول رقم 

)27(جدول رقم   
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من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)22.2(إن): 29(یفید الجدول رقم

أن الإعلان القائم على الصورة الضوئیة یظهر مزایا المنتجات و الخدمات : یوافقون علي%) 60.1(

  .لا یوافق) %2.2(محاید، ) %2.2(یحفز على اقتناءها، و 

  
  
  

    
  
  
  
  
  

 
 
 

من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)51.1(إن): 30(یفید الجدول رقم

أن الإعلان العالمي القائم على الصورة الضوئیة أكثر جذباً للانتباه من نظیره : یوافقون علي%) 33.3(

  .لا یوافق بشدة%) 4.4( ،لا یوافق) %2.2(محاید، ) %8.9( المحلي،

  
  

  
  
  
  
  
  
  

)30(جدول رقم   

)29(جدول رقم   
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من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)37.8(إن :)31(یفید الجدول رقم

أن الإعلان القائم على الصورة الضوئیة عالمیاً یتضمن أفكاراً جدیدة مبتكرة : یوافقون علي%) 46.7(

  .لا یوافق) %4.4(محاید، ) %11.1(تلقي بكل یسر، یفهمها الم

  

  

  

  

  

  

 
  

من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)24.5(إن ):32(یفید الجدول رقم

أن الإعلان القائم على الصورة عالمیاً ذو خصائص تتفق مع متطلبات المتلقي : علي موافقون%) 31.1(

  .لا یوافق بشدة%) 4.4( ،لا یوافق) %11.1(محاید، ) %28.9(، النفسیة والثقافیة
  

  

  

  

  

  

  

    

  

  

  

  

  

  

)32(جدول رقم   

)31(جدول رقم   
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من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)31.1(إن): 33(یفید الجدول رقم

افتقاد الصورة الضوئیة الإعلانیة في السودان لأهم أسس وعناصر نظیرتها : یوافقون علي%) 44.4(

  .لا یوافقون بشدة%) 6.7( ،یوافقلا ) %8.9(، ایدمحـ) %8.9( العالمیة،

  
  

  

  

  

  
  

 

 
من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)33.3(إن): 34(یفید الجدول رقم

عدم إلمام المصممین و المروجین في السـودان بالأسس الواجب تحقیقها في الصورة : یوافقون%) 33.3(

  .لا یوافق بشدة%) 2.2( ،لا یوافق) %11.2(محاید، ) %20(الإعلانیة، الضوئیة 

  
  

  

    

  

  

)34(جدول رقم   

)33(جدول رقم   
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 من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة، %)26.7(إن): 35(یفید الجدول رقم

ارتفاع تكلفة الإعلان القائم على الصورة الضوئیة قلل من الاعتماد علیها في : یوافقون علي  %)46.7(

  .لا یوافق بشدة%) 2.2( لا یوافق،) %17.8(محاید، ) %6.7(لسودان ا

  

  

  

    

  

  

  
  

 

 

من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)42.2(إن): 36(یفید الجدول رقم

وتمیزه یزید من قوة الترویج للمنتجات أو  ، نجاح الإعلان القائم على الصورة: یوافقون علي%) 48.9(

  .لا یوافق) %4.4(محاید، ) %4.4(الخدمات وبالتالي زیادة الإنتاج والإرباح، 
  

  

  

  

  

  

  

)36(جدول رقم   

)35(جدول رقم   
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من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)35.6(إن): 37(رقم یفید الجدول

ق العام التخطیط السلیم لدراسة مقومات الإعلان من شانه الارتقاء به وبالذو إن : یوافقون علي%) 42.2(

  .لا یوافق بشدة)%2.2(، لا یوافق) %2.2(محاید، ) %17.8(للفرد والمجتمع، 

  

  

  

  

 
 
 
 
 

 

من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة،  %)31.1(إن ):38(یفید الجدول رقم

ات للترویج التنافس بین المنتجإن الإعلان القائم على الصورة ضروري في مجال : یوافقون%) 46.7(

  . لا یوافق بشدة) %2.2(محاید، ) %20(لمنتجات وتسویق ا

  

    

  

  

  

  

)38(جدول رقم   

)37(جدول رقم   
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من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم یوافقون بشدة، ) %4.4(إن ):39(یفید الجدول رقم

استخدام الإعلان القائم على صورة المرأة عموماً باعتبارها سلعة أكثر جاذبیة و : یوافقون على%) 15.6(

  .بشدة یوافق لا%) 28.9(، لا یوافق) %42.2(محاید، ) %8.9( ،لسودانیة خصوصاً ا
  

  

    

  

  

  
  

 
 

 
تدفعهم الجودة : من شریحة المستهلكین الذین تم استطلاع آراءهم) %57.8(إن ):40(یفید الجدول رقم

  .تجربة المنتجالمواكبة و  تدفعهم  %)42.2(، لاختیار منتج جدید دون غیره

  

  

)38(جدول رقم    

  

  

  

  

)40(جدول رقم   

)39(جدول رقم   
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  :الجـانب التطـبیقي

 ةعالمی علاناتلإوعرض بعض النماذج ووصف تصنیف  ،رصد وحصربفي هذا الجانب قام الدارس 

أخري سودانیة بهدف معرفة فاعلیة كل منهما والمقارنة بین بعض و علانیة قائمة على الصورة الضوئیة الإ

علانات سودانیة لإوبین نماذج  ،العالمیةالمستویات أسس وعناصر وفق لمنتجات مختلفة إعلانات  نماذج

  :وفیما یلي وصف لنماذج الإعلانات العالمیة والسودانیة )3رقمأنظر ملحق (الضوئیة قائمة علي الصورة

  :)1رقمأنظر ملحق (إعلانات عالمیة قائمة علي الصورة الضوئیةوصف نماذج : أولاً 

  .نعومةین نعومة فرشاة الألوان المائیة والب إعلان لشامبو شعر، تقوم فكرته علي الربط :)1ــ1(نموذج

القویة التي توفرت لتلك  الربط بین الحمایةعلي إعلان لمعجون أسنان، فكرته تقوم  :)2ــ1(نموذج

  ). صنسوداین(لصحیة التي یوفرها معجون الأسنانوبین القیمة ا) الخوذات(الأسنان

إمكانیات الكامیرا الرقمیة مثل التكبیر الربط بین  سامسونج، تقوم فكرته عليإعلان لكامیرا  :)3ــ1(نموذج

ظهار التفاصیل    .بین الكفاءة العالیة والجودة  التي یتمتع بها المنتجما و الدقیقة والتقریب وإ

، تقوم فكرته علي الربط بین الشعور بآلام الرأس والصداع إعلان لأحدي شركات الأدویة :)4ـــ1(نموذج

  .في التخلص من الألم الواضح في تعبیرات الوجه البندولدواء وبین إمكانیة 

مجموعة من فصوص البرتقال مرتبة علي شكل القلب أو الرئتین للإیحاء  ،للبرتقال إعلان :)5ــ1(نموذج

  .بالعلاقة بینها وبین الفوائد الغذائیة والفایتمینات التي تذخر بها ثمار البرتقال

العقیدة الهندوسیة  مریكیة الشهیرة، تقوم فكرته علي الربط بینمطاعم ماكدنونالدز الألإعلان  ):6ــ1(نموذج

الهندوسي الزعیم وبالتالي تحریم أكل لحومها، في اشارة إلي أن منتجات ماكدنونالدز أغرت  بتقدیس البقر

  . المصنوع من لحوم الأبقارمنتج الالمهاتما غاندي لتجاهل عقیدته، وبین جودة 

فكرته علي الربط  تقوم، إنتاج سلسة مطاعم ماكدنونالز الأمریكیة الشهیرةإعلان لخبز من  ):7ــ1(نموذج

  .بین الخبز وبین القیمة الغذائیة العالیة  الكامنة في لبن الأم
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تقوم فكرته علي الربط بین جودة المنتج المتمثلة في صلابته  إعلان لمنتج الفول السوداني ):8ــ1(نموذج

  .  ن ثم طریقة العرض والتسویقوبین كیفیة الكشف عن البذور،  وم

ضفاء نعومة علیها،  یُ ) لامیسیل(إعلان لمستحضر تجمیل  :)9ــ1(نموذج  ستخدم لإزالة تشقق القدمین وإ

  . تقوم فكرة الإعلان علي الربط والمقارنة بین نعومة القدم ونعومة وجه الفتاة

مكانیة وضع ، تقوم فكرته الربط بی)Timorei(إعلان لشامبو شعر :)10ــ1(نموذج ن جودة المنتج وإ

  .بصمة واضحة علي شعر الأسد بالرغم من صعوبة هذا العمل واقعیاً 

، تقوم مادته علي الربط بین النعومة والنشوة التي یضفیها )شامبو(تجمیل لمنتج إعلان  ):11ــ1(نموذج

  .هذا المنتج علي شعر الفتاه وبین الألحان والنغم المنساب من ریشة الكمان

، تقوم فكرته علي الربط بین الإفراط في )Prince( معجون طماطم لمنتج غذائي ـإعلان  :)12ــ1(نموذج

تناول المنتج فظة علي الصحة والجمال والرشاقة في السمنة بسبب تناول المنتج المقلد، وبین المحا

  .لمنتجلجهات المقلدة للتحذیر االأصل، في إشارة أیضاً 

ركات تعلیب أسماك التونة، تقوم فكرته علي الإیحاء بان المنتج طبیعي إعلان لأحدي ش ):13ــ1(نموذج

  . وطازج ومن البحر مباشرة للمستهلك

وت إعلان تحذیري للمدخنین، تقوم فكرته علي الربط بین الموت بالرصاصة وبین الم ):14ــ1(نموذج

  .بینما التدخین أیضاً قاتل لكن ببطء بالتدخین، فالأولي تفتل حالاً 

  )2أنظر ملحق رقم(إعلانات سودانیة قائمة علي الصورة الضوئیةوصف نماذج : ثانیاً 

تقوم فكرته علي الربط بین تواصل الأجیال، ): زین(للشركة السودانیة للهاتف السیار إعلان :)1ــ2(نموذج

وبین صورة لفتاة أجنبیة تسلم رسالة لطفلة سودانیة، لاحظ الدارس إن هذه الشركة درجت في بعض 

ناتها في السودان استخدام صوراً لأشخاص أجانب وذوي بشرة بیضاء ما یجعل الرسالة الإعلانیة إعلا

  . تحمل أكثر من مضمون
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إعلان لمنتج زیت فول سوداني، لم تُظهر الصورة الإعلانیة الفوائد الغذائیة أو ما یمیزه عن  ):2ـ2(نموذج

  .ع و خالیاً من الابتكارغیره من الزیوت، جاء مضمون الإعلان خاویاً من الإبدا

، تقوم فكرته علي رجل یتحدث من هاتف )سوداتل(إعلان للشركة السودانیة للاتصالات  ):3ـ2(نموذج

ثابت وبجانبه طفلة تنظر مباشرة تجاه الكامیرا، إعلان مبهم الغرض والمضمون، المساحات غطاها لون 

  .داكن أخل بالموضوع جرافیكیاً 

لإعلانیة عبارة عن في العاصمة الخرطوم نصف المساحة اع سیاحي إعلان لمنتج ):4ـ2(نموذج 

  . معلومات عن المنتجع ومزایاه، أما النصف الآخر صورة لخمسة من الشباب، الإعلان افتقد الفكرة

، تقوم فكرته علي صورة لمراسم زواج سوداني )زین(إعلان للشركة السودانیة للهاتف السیار ):5ـ2(نموذج 

هذا الإعلان افتقد المضمون ) نرسم الطریق –الحیاة رحلة من التواصل (الصورة عبارة تقلیدي، صاحبت 

  .والابتكار

لخدمة تحویل ): زین(والشركة السودانیة للهاتف السیارإعلان مشترك بین بنك الخرطوم  ):6ـ2(نموذج

لتحویل، وصورة ا لطریقةطویل المبالغ المالیة، تقوم فكرته علي نص مكتوب معدداً مزایا الخدمة وشرح 

یدور بینهم حوار، إذا حذفنا النص المكتوب لما و ) عربة كارو(لعدد من الأشخاص ومعزتین علي ظهر

 .أفصحت الصورة عن مضمون الإعلان

إعلان لأحد منتجات الشركة الوطنیة  تقوم فكرته علي الربط بین المنتج وبین القوة  ):7ـ 2(نموذج 

  .لم یوضح اسم ونوع أو شكل المنتج، وبالتالي أصبح  بلا جدوى، الإعلان )للسوبر مان(الخارقة 

إعلان لشركة سوداني للاتصالات، تقوم فكرته علي الربط بین صورة رجل یسحب مؤشر  ):8ـ2(نموذج

ضاعفنا السرعة وبنفس السعر، وهدیة ( ما، مصحوب بعبارةعداد سرعة وبین نص یشیر لمضاعفة سرعة 

  .ة الإعلانیة بدت مبهمة وغیر فاعلةالصور ) شهر مجاني من سوداني
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تقوم فكرته علي العلاقة بین جودة وكفاءة الشاي ) لیبتون(لشايإعلان لشركة عادیات تعلن  ):9ـ2(نموذج

ف المنتج و  عرَ یعدد مزایاه، لكن التمثیل وبین حالة الارتیاح التي تبدو علي الصورة التي صاحبها نص یُ

  .من قوة الإعلانراً وقلل كثیتلقائیة الصورة أضعف وعدم 

تقوم مادته علي )  ریمو(صیر مانجو، وع)طازه، بست(إعلان لمنتجات متعددة، حلیب ):10ــ2(نموذج

الربط بین أسرة سودانیة في حالة ابتسام لإظهار الإعجاب والرضا وبین الجودة العالیة والقیمة الغذائیة 

 .تعدد الشخصیات یقلل من تركیز المتلقيو للمنتجات، الإعلان لأكثر من منتج یشتت انتباه المتلقي 

السودان، تقوم مادته علي صورة فتاة سودانیة شغلت  ـللاتصالات  MTN)إعلان لشركة  ):11ـ2(نموذج

المساحة المتبقیة  تشرح بالتفصیل فوائد وممیزات  غطتثلث المساحة الإعلانیة وعبارات باللغة الانجلیزیة 

لم تفصح عن شيء،  وللتعرف علي هذه الخدمة یتطلب من المتلقي الخدمة المقدمة للعملاء، الصورة 

  .الإلمام باللغة الإنجلیزیة

تقوم فكرته علي الربط بین جودة الحلیب وبین حالة السرور والرضا ) الوادي(إعلان لحلیب ):12ـ2(نموذج

ف وعدَد مزایا المنتجالنص  ،التي تبدو بین الأب وابنه تخدمة في الإعلان لم أما الصورة المس المكتوب عرَ

  .تكن بالفاعلیة المطلوبة

إعلان لحلاوة طحنیة في شكل شرائح، صورة تقلیدیة تفتقر لذكاء الفكرة وتفتقد الابتكار  ):13ـ2(نموذج

  .لتحقق غرض الإعلان

، تقوم فكرته علي الربط بین تغییر التلفزیون )زین(إعلان للشركة السودانیة للهاتف السیار ):14ـ2(نموذج

وتبین الصورة شخص یحمل جهاز تلفزیون مقلوب في   (Smart2 Go)عادي إلي ذكي باستخدام جهازال

  .ق الهدفیحقم یرق الإعلان للمستوي المطلوب لتمحاولة لتطبیق العبارة المصاحبة، ل
 


