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  المبحث الأول
  الإعــلان

  
  : تمهید

هذا المبحث التعریف بالإعلان عموماً وبأهمیته وتاریخ تطوره، وأنواعه وكذلك أهدافه ووظائفه یتناول 

بالإضافة إلي التعریف بالإعلان المرئي والوسائل المستخدمة فیه وتأثیرها علي الأنشطة الاقتصادیة 

 العولمة ظاهرة مع واتساع تطور من العالمي الاقتصاد هیشهد ما ظل فيوالتجاریة والثقافیة خاصة 

 ، حیثالعالم دول مختلف في الأسواق مختلفل واقتحامها المنتجات تطور من عنه تمخض وما والانفتاح

 عموماً العنصر الإعلان یعتبرلذا  ،والمستهلك المنتجات بین تربط وسیلة إیجاد الضروري من بات

 اجتماعي كنشاط وذلك استناداً علي إن الإعلان والخدمات للمنتجات لترویجا في شیوعاً  والأكثر الأساسي

 وجذب والتذكیر الإقناع على ذلك في معتمداً  له والترویج موضوعه عرض إلى یهدف واقتصادي واتصالي

  .مؤثرةذكیة و عبر فكرة  فیه والتأثیر الجمهور انتباه

 الاتصال ةـسیاس من جزء باعتباره الحالي العصر في توالخدما السلع تسویقل ةلرئیسا الأنشطة أحد الإعلان

 أحد الإعلان دراسة تمثلإذ  ،وتعزیزها آرائهم تغییر الناس بهدف إلى والمعلومات الأفكار لنقل هامة ووسیلة

  .والثقافي والاجتماعي الاقتصادي الفكر في الحدیثة الاتجاهات أهم

 دراسة علي طغي الفردیة اتهملمهار  ومنفذوه الإعلان مميمص استخدامیم جداً إلا أن قد فعالیةك الإعلان  

 لمنتجاته للترویج واستغلها الإنسان عرفها التي الفنون أقدم من الإعلانف ،یةالإعلان الرسالة منهجو  أسس

 غییر آراءسهم في تلت خصوصعلي وجه ال والمطبوعة عموماً  والمرئیة المسموعة وسائله بكافة وتسویقها

  .تجاه المنتجاتوتجذب الانتباه دفة الشریحة المسته
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 :الإعلان تعریف

 أو المستهلك إلى المعلومات لنقل مباشر وغیر شخصي غیر اتصال :أهمها التعاریف من مجموعة للإعلان

 الإعلان أما، المعلن شخصیة عن الإفصاح مع معین أجر مقابل للغیر مملوكة طریق وسائل عن المستعمل

 وسائله واختیار الحملات الإعلانیة وتصمیم السوق لدراسة الموجهة دالجهو  كل: به فیقصد كنشاط

  ).335ص م،2001زكي، المساعد، (وقیاس نتائجه النشاط هذا نفقات لتغطیة اللازمة الأموال وتخصیص

 المستخدمة الوسائل مجموعة :هو الإعلان أن نجد الفرنسیة المعارف دائرة في )لاروس( قاموس إلى وبالنظر

قناعه صناعیة أو تجاریة بمنشأة جمهورال لتعریف  جمعیة عرفتهو  ،إلیها حاجته عن ما بطریقة إلیه والإیعاز وإ

  )103ص م،1999،ناصر(:یلي كما الإعلان لوكالات البریطانیة للجمعیة التابعة الإعلان ممارسي

  لخدمة أو لمنتج سواء "احتمالاً  الأكثر" العمیل إلى والموجهة إقناعاً  الأكثر البیعیة الرسالة هو الإعلانإن 

 إلى البائع من التأثیر إلى تهدف اتصال عملیة :بأنه الإعلان أوكسیتفلد رفعَ  كما ،الأقل وبالتكلفة

 وسائل خلال من الاتصال ویتم شخصیته عن المعلن یفصح حیث شخصي غیر أساس على المشتري

  ). م1987،عطیة ،طاھر (العامة الاتصال

: الأمریكیة التسویق جمعیة به جاءت ما هو المجال هذا في المختصین بین اً اتفاق الأكثر التعریف أما

 أجر مقابل معلومة جهة بواسطة الخدمات أو السلع أو الأفكار لتقدیم شخصیة غیر وسیلة الإعلان(

  :)240م، ص1999، وأخرون،العلاق(الخصائص بهذه یتمیز الإعلان فان التعریف لهذا وطبقا )مدفوع

 مباشرة غیر بطریقة المستهلكین وجمهور المعلن بین الاتصال یتم حیث شخصیة یرغ جهود أنه /1

 مندوبي بواسطة یتم الذي الشخصي البیع عن الإعلان یختلف وبذلك المختلفة الإعلان وسائل باستخدام

  .والخدمات السلع لبیع بالجمهور شخصیاً  یتصلون الذین البیع

  .مقابل عنها یدفع لا التي الدعایة عن الإعلان یمیز ما وهذا محدداً  أجراً  الإعلان عن یدفع /2

نما فقط السلع وترویج عرض على الإعلانیقتصر  لا /3   .والخدمات الأفكار ترویج كذلك یشمل وإ
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 وبذلك مصدره هو ویعتبر الإعلان ثمن بدفع یقوم الذي المعلن شخصیة عن الإعلانفي  یفصح /4

  :التالیة المحاور من الإعلان ویتشكل ،المعلومات مصدر فیها یحدد لا التي الدعایة عن یختلف

 تتولى قد ،عنه الإعلان في رغبیو  بیعه ودی منتج أو خدمة لدیه فرد أو ، جهة منتجةمنظمة :المعلن /1

  .بالمهمةللقیام  الإعلان وكالة إلى الجهة المنتجة تعهد وقد الإعلان عمل بالمنظمة الإعلان إدارة

 تكون وقد بإعلاناته المتعلق العمل بعض أو بكل المعلن عن نیابة تقوم منظمةي ه :الإعلان وكالات /2

 حجم كان وأیاً  ،المئات بها یعمل كبیرة منظمة تكون وقد العاملین من قلة بها صغیرة منظمة الوكالة،

 جعل في الإعلان لوكالة الأساسیة الوظیفة تتمثل عنها غنى لا أساسیة وظائف تمارس فإنها الوكالة

  .الوكالة جهود دون لتحقق كانت ما أرباحاً لهم  تحقق العملاء إعلانات

  .للاتصالات وسائط الأخیرة هذه تمثل :الإعلان وسائل /3

  :تاریخ وتطور الإعلان

قدیم قدم الإنسان  اس بهدف تغییر آرائهم أو تعزیزهاالإعلان كوسیلة لنقل الأفكار والمعلومات إلي الن

أول إعلان أقناعي ظهر علي شكل مسكوكات فضیة في  نالتاریخیة إلي إ، حیث تشیر الشواهد فسهن

هذه المسكوكات حملت علي وجهها صوراً منقوشة لنبات عشبي كان ق م، و  500سنة شمال أفریقیا قبل 

ا النبات، هذبفاعلیة إقناع الناس بهدف  إقطاعیي تلك المنطقةرها ائعاً یعالج العدید من الأمراض، أصدش

الصخور بغرض بابلیون والآشوریون إلي الإعلان المنقوش والمجسم علي الطین والخشب و كما لجأ ال

تمیزت هذه المرحلة من القرون عن مكافآت للمبدعین والفرسان، وقد لإعلان الترویج لأفكار وسلع بدائیة وا

  ).131، ص2002، العلاق، ربایعة(انتشارهاومحدودیة  علانیةالوسطي ببساطة الرسالة الإ

وأخذ یحل  ،وتقنیاته حیث اختفي فنه البدائي تطور نوعي في الإعلان دثبدایات القرن السابع عشر حفي 

محله شیئا فشیئاً فن من نوع آخر یعكس هذا التحول الكلي الذي طرأ علي الظروف الاقتصادیة في أوربا 

 ول صحیفة انجلیزیةوكان نتیجة لذلك ظهور أ خاصة بعد ظهور المطبعة واستخدامها في كتابة الإعلان،
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نشر ب اهتمتصحیفة ال هذه) 130، ص2002، العلاق، ربایعة()The Weekly News(م 1622سنة 

، عدم مصداقیة الإعلانات التي تنشر فیها والمبالغة الزائدةل لم تكن مقنعة بالقدر الكافي لكنهاالإعلانات 

ل الكثیر كانت تتناو و  اسم النصائح ذاكآنوكان یطلق علي الإعلانات  المنتجاتفي إبراز مزایا  والإفراط

ن أو الصناع الصبیاك المفقوداتعدید المنتجات مثل الكتب، الشاي، الأدویة و للمن المواضیع الإعلانیة 

توفرت لها إمكانیات أكبر للاتصال بأعداد و في هذه المرحلة تطورت الإعلانات الهاربین من أسیادهم، 

في ف والمجلات وتداولها بشكل كبیر، ار التعلیم وظهور الصحمن الجمهور مما ساعد علي انتش كبیرة

كتیبات الملصقات، اللافتات، المنتصف القرن السابع عشر كانت أكثر الوسائل الإعلانیة المستخدمة هي 

  . )10ص ،م2003،أبوجمعه ،أبورستم(ي السفنانبالإعلانات علي جو 

بسبب محاربته من قبل بعض النقابات  علانلم نلحظ أي تقدم للإ في القرن الثامن عشرو فرنسا  في 

لأنه وزع ، م غرامة مالیة كبیرة علي أحد أعضاءها1937فرضت في سنة والتيكنقابة القصابین مثلاً 

َ  تعتبر أوراقاً تعلن عن بیع لحومه حیث ا ذ الإعلان هذه النقابات إن الإعلان منافسة غیر شریفة، ولم ینف

علیه التجارة والصناعة في  تسیر البالي الذي كانلنظام إلا في عهد الثورة التي قضت علي ا

  ).31ص ،1997،خلیل(فرنسا

م 1702الأول من دیسمبر عام ظهرت أول صحیفة یومیة صدرت في  لقرن الثامن عشرفي انجلترا وفي ا

باء الانجلیز في تحریر یساهم فیها أربعة من كبار أد) The Daily Courant(وكانت تعرف باسم 

الصحافة ضعیفة والتجارة فمریكیة سار الإعلان ببطء ظاهر، في الولایات المتحدة الأ، أما الإعلانات

ولم م لم یكن في الولایات المتحدة كلها سوي سبع مجلات 1728حتى سنة  ،في طور البدایات والصناعة

صدرت أول  إلا بعد حرب الاستقلال عندمالم تتقدم الصحافة الأمریكیة وتتطور یكن بها صحیفة یومیة، 

  : هما مفهومان للإعلان برزفي هذه المرحلة و م 1783صحیفة یومیة سنة 

  .سلع، منتجات وخدمات لم تكن معروفة مسبقاً یهدف إلي تعریف الجمهور ب :الإعـلان الریادي /1
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 ،، ربایعةالعلاق(التنافسیةسوق الیهدف إلي إبراز مزایا ومنافع السلع والخدمات في  :الإعلان التنافسي /2

  .)131، صم2002

   :أنواع الإعــلان

  :یلي ما التقسیمات هذه أهم ومن المحددة وسماته خصائصه نوع ولكلأنواعه  یتمیز الإعلان بتعدد

  :الإعلان من المستهدف للجمهور وفقا الإعلان تقسیم /1

  :یلي ما ویشمل النهائي للمستهلك الموجه الإعلان/ أ

 إلى ةموجه سلعة بإنتاج یقوم منتج بواسطة یتم إعلان أي أنه على تعریفه یمكن :القومي الإعلان /1

 وراء من علیه تعود سوف التي والمنافع بالمزایا المحتمل المستهلك اقتناع بغرض وذلك النهائي المستهلك

  .السلعة هذه واستخدام شراء

 العلامة عن النظر بغض معین محل من للشراء المستهلك جذب إلى یهدف الذي هو :التجزئة إعلان /2

  :أساسیة جوانب أربعة في التجزئة إعلان عن القومي الإعلان یختلف و التجاریة

 یتسم سوق في التجزئة تجار یعمل عامة بصفة منهما كل یغطیها التيالمساحة  :السوق مساحة /أ

  .القومي المستوى على یعلن الذي المنتج مع بالمقارنة الجغرافیة ةمساحال حیث من الحجم بصغر

 كونی هإعلانف المستهلك من قربا أكثر یكون الحجم ریصغ سوق في الموزع :المستهلك مع العلاقة /ب

  ).285م، ص2006إسماعیل، السید، (القومي المعلن رسالةل المستهلك تفضیل مع توافقاً  أكثر

 أما طقتهمن في المستهلكین قبل من وفوریة مباشرة استجابةموزع الإعلان  یتوقع :المتوقعة الاستجابة /ج

  .مستقبلاً  تحدث أن یتوقع والتي المستهلكین مع فعالة علاقة إقامة في یأمل فانه القومي المعلن

 أما إعلانات، في السعر الجوانب على بالتركیز الموزع یقوم ما عادة :الإعلان في السعر على التركیز/د

 إلى منطقة من الأسعار تختلف أن یمكن أن حیثب الجوانب هذه على بالتركیز یقوم لا القومي المعلن

  .الواحد السوق داخل أخرى
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 من كثیرا نجد المحلیة الإعلان وسائل في تنشر التي الإعلانات فحص یتم عندما :المحلي الإعلان /3

 مثل نشاطاتها عن للإعلان الوسائل هذه باستخدام تقوم" التجزئة متاجر غیر" الأعمال وشركات المنظمات

 إعلانات تعریف نطاق عن تخرج الإعلانات هذه ،وخدماتها نشاطها عن علانلإبا تقوم التي البنوك

  .المحلیة الإعلانات اسم الإعلانات هذه على یطلق أن یفضل هنا ومن التجزئة

 موزعو به یقوم الذي الإعلاني بالمجهود كبیر اهتمام لهم الذین المنتجین بعض :التعاوني الإعلان /4

 المعلن المتاجر معرفة في مشكلة المستهلك یواجه أن القومي المعلن یرغب لا الحالة هذه ففي منتجاتهم

  .المنتج به یقوم الذي الإعلان في الموزع اسم استخدام یفضل ولذلك عنها

  :التالیة الأنواع الأعمال إعلان ویشمل :الأعمال إعلان /ب

  .المنتجات من أكبر كمیة شراءل التجزئة تجار إلى المنتج من موجه إعلان هو :التجاري الإعلان /1

 تباع منتجاتها ترى أن في ترغب والتي الصناعیة لمنتجاتا شركات به تقوم :الصناعي الإعلان /2

دارة تنمیة في التفكیر من ذلك یعفیهم بحیث مباشرة آخرین لمنتجین  ،بینهما كوسیط التجزئة تجار بعض وإ

باهتماماتهم كالطاقة وسبل توفیرها وبتكلفة تعلق میم اختصاصات المشترین الصناعیین ویص منویعتبر 

أفضل من الطلب و اجدها وكذلك الأسواق حیث العرض و وأماكن تو  ، الأیدي العاملة الماهرة المدربةأقل

  .)25ص ،2006الشعراوي،  (لطالبها البرید حیث ترسل المعلومات مفصلة هوسائل

 جراء علیهم تعود التي بالمنافع ریفهموتع الزراعیین قطاع مخاطبة إلى یهدف: الزراعي الإعلان /3

الأسمدة وطرق وما یختص وأنواع التقاوي والبذور، ، للتربة المخصبات بعض أو الحبوب بعض استخدام

 .)25، ص2006الشعراوي،  (ات الحرثأدو ل المناخ و ، وأحواالري، المبیداتاستعمالها، 

 الدیكور مهندسي أو المحامین أو الأطباء لأمثا الحرة المهن أصحاب إن :الحرفي أو المهني الإعلان /4

 في ولكن معهم بالتعامل یقومون عملاء لجذب خدماتهم عن بالإعلان لهم یسمح یكن لم وغیرهم المعماري

  .خدماتهم عن بالإعلان بالقیام المهنیین لهؤلاء یسمح أصبح الأخیرة الفترة

  :الإعلان من للهدف وفقا الإعلان تقسیم /2
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  :منها محددة حالات في الإعلان من النوع هذا یستخدم :وليالأ  الإعلان /1

  .لأسواقل مرة لأول ویقدم اً جدید المنتج یكون  /أ

  .الأسواق في المبیعات من حصة أكبر على یسیطر الذي هو الشركات أحد منتج یكون عندما /ب

  .كبیرة بصورة منخفضا بالمنتج الخاصة للصناعة الكلي الطلب یكون عندما /ج

 لمنتج التجاریة العلامات أحد على الطلب وزیادة خلق الانتقائي الإعلان یحاول :الانتقائي لإعلانا /2

 المعلن العلامة صاحب المنتج به یتمتع ما على الحالة هذه في الإعلانیة الرسالة تركیز ویكون معین

  .المنافسة العلامات في تتوافر التي تلك تفوق ممیزات من عنها

 یزال لا قبل من مهاستخد الذي المنتج بأن المستهلك تذكیر محاولة إلى یهدف :كیريلتذا الإعلان /3

  ).69ص ،م2005الصحن، فرید(متعددة منافعو  مزایاو  خصائص على یحتويو  الأسواق في موجود

 یطلق الإعلان من النوع هذاو  المنافس الإعلان إثارة تخفیض أو مقاومةإلي  هدفی :الدفاعي الإعلان /4

  .الاستهلاكیة السلع خاصة الشدیدة المنافسة حالة في ویكون الدفاعي الإعلان ماس علیه

  :وینقسم إلي: الإعلان من وجهة نظر الوظائف التسویقیة: ثانیاً 

 القدیمة وكذلك الأسواق في مرة لأول تطرح التي الجدیدة المنتجات ممیزاتل شرح : الإعلان التعلیمي/أ

مهمته تزوید  )19ص ،2003 جمعه، أبو أبورستم،(استخداماتها طرق استحداث یتم التي المعروفة

المستهلكین بالمعلومات عن المنتج سعره، خصائصه وأماكن بیعه، یستخدم عادة في المرحلة الأولي لتقدیم 

  ).405، ص2006القاضي شریف، (المنتجات إلي الأسواق

منشآت المعروفة للجمهور لكن بصورة مرتبط بالمنتجات والخدمات، والأفكار أو ال :الإعلان الإرشادي/ب

  ).20، ص2003، ھأبو جمع أبورستم، (غیر كافیة وتنقصهم بعض التفاصیل

في السوق، وظهرت منتجات منافسة لها و  الأساسیةیهتم بالسلع والمنتجات ذات  :التنافسي الإعلان/ج

  .)21، ص2003، ھمعأبو ج ،أبورستم (في النوع والخصائص والاستعمال ؤتكافالیشترط في الإعلان 

 :ینقسم إليو یوجه إلي المستهلك و الإعلان الاستهلاكي  وهو :الإعلان حسب الشریحة المستهدفة /2
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موجه إلي كافة المستهلكین بغض النظر عن طبیعتهم ویسمي أیضاً : إعلان استهلاكي جماعي /أ

 .الإعلان علي النطاق الواسع

موجه إلي فئة الأطباء، فهو الإعلان عن الأدویة كها، ویوجه إلي فئة بعین :إعلان استهلاكي فئوي/ب

التصویر ذات التقنیات العالیة، موجه إلي فئة الصیادلة أو بعض المرضي وكذلك الإعلان عن آلات 

 .ومصممي الإعلان خبراء التصویرالمحترفین من 

عین قبل وصولها لموز وهو موجه مباشرة إلي التجار، ویتعلق بالمنتجات التي تباع ل :الإعلان التجاري/ج

فالإعلان التجاري یركز علي توفیر كافة المعلومات المتعلقة بالمنتجات أسعارها،  للمستهلك النهائي

  .)25، ص2006الشعراوي، (الوسطاء علي شرائها  كمیاتها وتشجیع

 :یمكن تقسیمه حسب الهدف منه إلي :تقسیم الإعلان حسب الهدف/ 3

قناع المستهلك بقبول فكرةو ترویج مفاهیم تخدم منتجات معینة  هو یسعي إلي :الأولي الإعلان/أ ما، أو  إ

لترویج للغسالات كمثال إعلان اتماماً علي الأسواق،   ستخدام نوع معین من المنتجات قد تكون جدیدةا

 ).98، ص2005فرید الصحن،(للمرة الأوليالكهربائیة حین ظهورها 

ختار ماركة لی المستهلكمن أجل التأثیر علي  معلنونتخدمها السالتي یوسیلة هو ال :الإعلان الاختیاري/ب

استخدام المنتجات  م هذا النوع بعد ضمان قبول الأفراد لمفهومیستخد معینة أو منتج دون آخر،

 ).24، ص2006الشعراوي، (

دف بهیكون التركیز فیه علي الجهة المنتجة هذا النوع من الإعلان  :الإعلان عن اسم الجهة المنتجة/ج

بغرض ترسیخ  قبلي الإعلانتسموقبول طیب وشهرة واسعة عن المنشأة لدي كافة  تكوین انطباع حسن

 ).404، ص2006القاضي شریف، (هماسم المنشأة في أذهان

  :یقسم الإعلان حسب هذا المعیار إلي :الإعلان حسب نوع المعلن /4

 تها وعن اسمها الخاص منفردة دونأن تقوم الجهة المنتجة بالإعلان عن منتجا :الإعلان الفردي/أ

 ). 26،27، ص2006، الشعراوي(مشاركة جهة أخري منافسة أو غیر منافسة
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عدد من الجهات المنتجة أو أفراد علي تخصیص میزانیة للقیام بحملة هو اتفاق  :الإعلان الجماعي/ب

 ).28ص، 2006، الشعراوي(فیهإعلانیة جماعیة تهدف إلي تصریف منتج یشتركون في المتاجرة 

الجهات المنتجة أو الشركات في نفس مستوي منافذ التوزیع  تقوم به مجموعة من: إعلان تعاوني أفقي/ج

بالتعاون مع بعضها البعض في تقدیم إعلانات للشریحة المستهدفة وذلك لاستمالة الطلب علي هذا النوع 

عین من المنظفات وربطه بنوع الإعلان عن نوع م: من المنتجات وتنشیط الطلب علي منتج معین مثلاً 

 ).104-103، ص2005فرید الصحن،(محدد من الغسالات

فیه تشترك الجهات المنتجة مع وسیط أو أكثر وعلي مستویات مختلفة داخل منفذ : إعلان تعاوني رأسي/د

ما  التوزیع وقد یشترك المنتج مع تاجر الإجمالي في تكلفة الإعلان عن سلعة معینة ومتجر محدد، وعادة ً 

 .)104ـ103، ص2005فرید الصحن، (یذكر اسم المنتجات وأماكن بیعها

  :كما یلي ویتم تقسیمه :الإعلان حسب الانتشار الجغرافي /5

الساعات،  ،الإعلانات عن السیاراتك الإعلان الذي یغطي أقطار عدیدة في العالمهو  :الإعلان الدولي/أ

 ).37، ص2006لشعراوي، ا(نمتلقیاللأكبر عدد  لوصولاهدف عجون الأسنان والمنظفات المنزلیة بم

إعلامیة  خدم فیه وسائلسكان ویستویكون موجه لكافة ال الإعلان الدولة كلهایغطي  :الإعلان القطري/ب

 .)37، ص2006لشعراوي، ا(متعددة للتغطیة

إقلیم  أو اتجاهاته ي ولایاته أویغطي مساحة جغرافیة محددة داخل القطر أو أحد :الإعلان المحلي/ج

 .)24، ص2003الغالبي، العسكري، (بعینه

  :الإعلان حسب الوسیلة الإعلانیة /6

 .الصحف، المجلات، الملصقات، البرید، الكتیبات، المطبقاتمثل  :وسائل إعلان مقـروءة /أ

 .، الخطابة والندواتت، المحاضرافمثل الإذاعة، الهات :وسائل إعلان مسموعة /ب

 .دور ونوافذ العرض و رل الرسم، النحت، الكاریكاتیمث: ل إعلان مرئیةوسائ /ج

 .الجوالة والإنترنت فالهوات  ،المسرح ،نالتلفزیو مثل  :وسائل إعلان مسموعة ومرئیة /د
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  :أهـداف الإعـلان
خراج إنتاج لعملیة الزاویة حجر بمثابة وتعتبرالإعلان  نجاح أسباب أهممن  الأهداف تحدید  إعلان وإ

  :هما هامتین نقطتین تحقیق في همیس وفاعل هادف

  .علي الوصول للمتلقین التركیزب المناسبة یةالإعلان الرسالة فكرة بناء كیفیة بدلائل المنتجین مد /1

   .الإستراتیجیة الأهداف تحقیق علي قدرة الأكثر و الملائمة الإعلانیة الوسائل اختیارالعمل علي  /2

  : الآتي في وتتلخص الإعلان أهداف بتحدید المنتجة الجهات تقوم

 أكثر المستهلك یجعل مما الجدید بالاستخدام المستهلك بتوعیة للمنتجات الجدیدة تإظهار الاستخداما /أ

  .المنتج علي طرأ الذي التطور بعد للشراء اندفاعاً 

  .هامزایا وأفضل التجاري واسمها قیمتها ،أهمیتهاو  بالمنتجات المستهلك معرفة مستوي رفع /ب

  .المزید شراء علي وحثهم الأسواق في المنتجات بوجود المستهدفة الشریحة تذكیر استمرار /3

 غیر خاصیة ولها جدیدة كانت ما إذا خاصة تمیزها یعني علیها التركیزف المنتجات، خصائص إدراك /4

  .كالخدمات ملموسة

 المساهمین، صارف،الم الموزعین، الموردین، مثل معها المتعاملین أمام المنتجة الجهة اسم تقویة /5

  .العام والرأي المحلي المجتمع الحاكمة، السلطة

 أخري ومنتجات منتجات بین مقارنات بإجراء وذلك  المنافسة الأخرى المنتجات تجاه القناعات تغییر /6

  .النوعین كلا بنتائج المستهلك لإقناع محاولة في لها منافسة تجاریة علامات تحمل

  .جدد لموزعین جتهااحعن  المنتجة الجهات إعلانب قدر أكبر توزیع ليع المنتجات موزعي تحفیز /7

 الجهود توجیه علي یعمل الذي الهدف تحدید في تكمن المنتجة للجهات الإعلانیة الأهداف تحدید أهمیة

  : هي ثلاث بصفات الإعلان أهداف وتتمیز النتائج وتقییم للقیاس، كأداة الأهداف تستخدم و ،والموارد

  .تناقض دون معهابانسجام  وتعمل المنتجة للجهة العامة الأهداف من مستمدة :الأولي

  .تغطیها التي الزمنیة الفترة وقصر بطول ترتبط: الثانیة
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 الاتصال وسائل خلال من وتسعي المعلنة الجهات تمارسها التي الاتصال لعملیات أهدافاً  تعتبر: الثالثة

  .)34ص ،2006 الشعراوي،(علانللإ وضعت التي نفسها الأهداف لخدمة الأخرى

   :ئف الإعـلانوظـا 

جودة  تحسین و تطویر ةنشطقوي أت فهي التسویق عملیاتالأساسیة ل مرتكزاتال هي الإعلان ائفوظإن 

  :في تتمثل منافع من تؤدیه ما خلال من معیشةال مستوى رفعو  المنتجات

 الطویل المدى يعل الأرباح لتحقیق علانالإ ستخدمیُ  : الخدمات وأ منتجاتلل المحتمل الطلب إیجاد /أ

 و الحالیین المستهلكین تزوید طریق عنالمنتجات  على المحتمل الطلب زیادة في مساهمته خلال من

  .خصائص ومزایا المنتجات عن بمعلومات المرتقبین

 یعب و إنتاج حقل  إلى جدد منافسین دخول إلى یؤدي قاسو الأ  اتساع: المنتجات تطویر و تحسین /ب

سقف مبیعاته  من لترفع إعلانیاً  یستغلها أن یمكن خاصیة أو میزة كلِ لو  والخدمات، المنتجات السلع

  .ویرتقي بها المنتجات طوری الإعلانف ةجودوال تغلیفالو  تعبئةالب كالاهتمام ،جتطویر المنت و بتحسین

 صحیة عادات مهمعلوی افتهمثقل ضیفیو  ناسال حیاة يف الإعلان یؤثر :تثقیفیة تعلیمیة قوة الإعلان/ ج

 الارتقاء یةوكیف متهمدخرا واستثمار صحتهم على ظاحفكال خدمات أو تامنتجل اقتنائهمب واجتماعیة

  ).248، ص2002المؤذن، (والاجتماعي الثقافي، العلمي بمستواهم

 و متهحاجا حقیقة على المستهلكین الإعلان فعر ی ،بها  المسلم المبادئ من :القومي الدخل زیادة/ د

 یقل و ناحیة من نوعاً  و كماً  والإنتاج الاستهلاك یزداد لذلك  إشباعها طرق أفضل و أنسب إلى إرشادهم

    .خرىالأ ناحیةال من الإسراف

كانت هذه الجهات  فإذا الأرباح أهم أهدافها إنتاج السلع بغرض بیعها وتحقیقمن  :الجهات المنتجة/ 5

نین فعلیهتتعامل مباشرة مع المستهلك الوسطاء فعلیها كسب ثقتهم  عبركان  ا زیادة عدد العملاء وإ
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یقدم الإعلان العدید من الخدمات ، )37، ص2003، العسكري، يالغالب(وتشجیع بیع منتجاتها للمستهلكین

  :للجهات المنتجة منها

  .كمیات كبیرة منهاتوزیع زیادة الطلب علي المنتجات مما یسهم في  /أ

  .الإضافات والتحسینات الجدیدةوكذلك ودة المنتجات جبتعریف المستهلكین  /ب

  .كبر عدد من المستهدفین في وقت واحدلأ هي الوصولفوظیفة الإعلان خفض تكالیف التوزیع / ج

 خلال ومزایاها وكیفیة الحصول علیها من یجد المستهلك أنه علي درایة كاملة بالمنتجات :المستهلكین /6

 :هامنالمتعددة ونذكر  الإعلان وظائف

  .لمستهلك بما تقتضیه حاجته  وظروفهلتوفیر البیانات والمعلومات تسهل عملیة الاختیار  /أ

  .مكان وجود المنتجاتو یقوم الإعلان بإبلاغ المستهلك بزمان  /ب

المنتجات من حیث  غییرات والاستحداث الذي قد یطرأ في إستراتیجیةالتبف المستهلك علان یعرَ الإ /ج

  ).37ص، 2003أبورستم، أبو جمعة، (ةذج جدیدظهور نماتحسین أو وال لتطویرالجودة، ا السعر،

  

  الإعلان المرئي

فیُ     لإحداث الفني العمل لتصمیم الذكیةو  المبتكرة الأسالیب فیه ستخدمتُ  نشاط بأنه المرئي الإعلان عرَ

 استقبال في أساسیاً  دوراً  البصر ولحاسة المشاهدة علي أساساً  عتمدوی ،المتلقي يعل والتأثیر الإقناع

الإعلان إلي  هدفیو  العین، لا الاتصالیة الوسیلة تفرضه وحجمه الاستقبال طبیعةو  الإعلانیة الرسالة

یجاد المنتجات علي والإقبال الطلب زیادة  إشباع بغرض المنتجة الجهة عن إیجابیة ذهنیة صورة وإ

  ).121ص ،2003 العزي،(قتصادیةوالا الاجتماعیة الرفاهیة وزیادة المستهلكین ورغبات حاجات

  :ویمكن تصنیف الإعلانات المرئیة كما یلي

  :الوسائل الإعلانیة المرئیة /1



35 
 

أو خامات علي روق المنتجات وقد ترسم وافذ العرض عرض فیها الإعلانات من خلال نتُ  التي هي 

 ،دون نص أو تعلیقبعادة ما تنشر ورسوماته التي الكاریكاتیر  أخري، ومن ضمن وسائل الإعلان المرئي

   :)69، ص2006الشعراوي، (بالتاليالأقدم في الإعلان وتتمیز هي  ةوتعد الوسائل المرئی

یة تلك الوسائل الإعلانفتجذبه  التجوال والمتلقي في طریقه لاقتناء سلعة ماأثناء و  وجود جمهور متحرك /1

  .المنتج قرار آخر یصب في صالح فیتخذ

 .كلما تعرض الفرد أو الجماعة للإعلان بطریقة متكررةع من الوسائل زداد استخدام هذا النو ی /2

ن الوسائل الخاصة عالإعلانیة في مكان نائي  الوسیلة عزلب وذلك فسینغیاب النسبي لإعلانات المناال /3

  :هاولكن یعاب علی بمنافسین آخرین

 ،طةابسانتهاج الیقتضي  ممارة بصورة متكر  تهالإعلان تتم مشاهدفوجود قیود علي الجانب الإبتكاري  /أ

  .فقط التذكیرهو هذه الوسیلة من الاستفادة أما 

للعدید من العوامل  مشاهدته الإعلانأثناء المزاج الشخصي لمشاهدي الوسیلة بحیث یتعرض الفرد  /ب

  ).111ـ110ص ،2004مصطفي محمود، (انتباهه بعیداً  التي یمكن أن تشتت

  : )الإذاعة(الوسائل الإعلانیة المسموعة /2

لد م أن فمنذ تطورها،كل مراحل  في وسایرها المدنیة مع الإذاعي الإعلان وُ  البضائع تبادل الإنسان تعلّ

 في استخدمت التي الإعلان وسائل أولى هي المناداة وكانت عنها، بالإعلان یقوم أن علیه لزاماً  كان

 البضائع عن الإعلان على اً مقتصر  لأمرا یكن لم وروما  أثینا  ،بابل مثل المدن في القدیمة العصور

نما والسلع   :تهإیجابیاأخري ومن  أخبار عن أیضاً  وإ

ها مما بعد أوقات العمل و لخلایو دإلى محطات الرا للاستماعتوجه شریحة كبیرة من الیافعین  /1

  . یعرضهم للإعلان بشكل ملحوظ

  .بالالاستقالمستمعین من الطبقة الوسطى فما دون لسهولة  معظم /2
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   :الوسائل المرئیة والمسموعة /3

أثیراً ویأتي ائل الأكثر وقعاً وتـالوسهي تلك الوسائل التي تجمع بین الناحیتین المرئیة والمسموعة وتعتبر  

 : في مقدمتها

 بطریقة لمشاهدینل الإعلانیة ةرسالال إبلاغ في همیس ومتطورة مهمة إعلانیة وسیلة التلفزیون :التلفــزیون

 التلفزیونیة الشبكةكله ب العالم  ناعیةطصالا الأقمار تربطحیث ، شراءال على وتشجعهم نتباههما جذبت

 عن كونه الوسیلة فضلاً آن  فيأو قارة  دولة من أكثر إلى التلفزیونیة البرامج نقل من الممكن أصبحو 

  لیة نسیباً هذه الأهمیة جعلت تكلفة الإعلان فیه عاتاحة لغالبیة المواطنین، و ة والمالمتوفر 

ثانیة  30لفة العرض لمدة تشیر الإحصائیات في الولایات المتحدة الأمریكیة أن متوسط تكومثال لذلك 

م 1996في عام من الإعلان محطات التلفزیون  عائداتفي بریطانیا ألف دولار، ومثال آخر  29تقدر بـ

  Brisoux.J.E & Darmon Laroche, 1987,P.169) (ملیار جنیه إسترلیني 303بلغ 

  : كما یليمكن تقسیم الإعلان التلفزیوني من حیث طریقة عرض الإعلان من الم

 هوقد یتزامن ظهور  تدعو إلي اقتناء أو استخدام المنتجات رسالة مباشرة للمشاهدین :الإعلان المباشر /1

 .ة مشاهیر من نجوم الفن والمجتمعفقر 

 یةمیة تظهر مزایا استخدام المنتج وتوضح كیفعلي شكل قصة درا فیه الإعلان :الإعلان الدرامي /2

 .مثلاً  أسنانلمعجون إعلان كالوضع قبل وبعد الاستعمال 

 .كتفي بعرض اسم المنتج فقطفیتذكیر المشاهدین بمنتجات معروفة لدیهم یهدف ل :الإعلان التذكیري /3

 .وكیفیة الاستخداماه ومزایفیه یظهر المنتج واسمه التجاري  :الإعلان عن طریق المنتجات نفسها /4

والحل بكیفیة استخدام طرح المشكلة یتم  فیه ینشأ حوار بین اثنین أو أكثر :الإعلان الحواري /أ

 ).65، ص2006الشعراوي عاید فضل، (المنتج
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، الإعلان الوطني في منطقة محصورة كالمدینةیشمل الإعلان المحلي  :الإعلان في النطاق الجغرافي /ب

لي نطاق لمنتجات التي یتم توزیعها عص باالإعلان الدولي مختو  مساحة كالقطر بأكملهیغطي أو القومي و 

 ).97ـ 96، ص2003أبو رستم، أبوجمعة، (دولي وذات ماركات عالمیة

م وظهر بعده الإعلان الإذاعي ثم التلفزیوني الذي 1930برز دور السینما في الإعلان منذ العام  :السینما

  ).  39ص ،1999، عیساوي (الإعلاني وانتشاره أسهم في تقدم وتطور الفن

 متازتكالصوت، الصورة والحركة تشارك التلفزیون مزایاه وتعتبر السینما من وسائل الإعلان الكبرى التي 

شرائح ثابتة ) -Slidesشرائح إعلانیة( عن طریق أفلام تسميیتم الإعلان في السینما و الشاشة  كبرب

 للإعلانكوسیلة  تصلح و تذكیر المشاهد بالمنتج أو الخدمةهدف لیة بثان 15إلي  10عرضها من  یستمر

 ).275، ص2002العلاق، ربایعة، (التذكیري

زاد من و  بالصوت والصورة والكلمةحیث تظهر الإعلانات  أحدث الوسائلمن تعتبر  :الشبكة العنكبوتیة

القارات بلغة  الحدود الجغرافیة عبرتها علي تخطي قدر  هاوما یمیز الآلي ب انتشارها ازدیاد استعمال الحاس

الإعلان عبر أما من الإعلان في التلفزیون،  قلبتكلفة أتمیز همها الكثیرون من سكان العالم، وتیف

صحیفة (تأثیراً وأكثر انتشاراً أوسع لیصبح والجهد لمزید من الوقت مازال في بدایاته ویحتاج  )الإنترنت(

 ).15677 ، ع2006الحیاة، 

لكترونیاً الإعلان  / :في الوسائل المطبوعة ورقیاً وإ 4 

 المجلات، الصحف، أهمها لآخري وسیلة من فاعلیتها تتنوع غیرها، من عدداً  الأكثر الوسائلمن  تعتبر 

  :یلي فیما لها وسنتطرق النقل ووسائل البرید،

 وتشمل بالتلفزیون نتقور  ما إذا نسبیاً  أقل فیها لإعلانا تكلفةو  الانتشار واسعة وسیلة تعتبر: الصحـف /1

 ولها ومزایا، خصائص صحیفة فلكل الأسبوعیة ونصف الأسبوعیة والمتخصصة، العامة الیومیة الصحف

 لها الاقتصادیة الأسبوعیة أو الیومیة الصحف فمثلاً  مشتركة خصائص منهم مجموعة ولكل مختلفون قراء
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 القراء تستهدف فهي المالي بالشأن يتعن التي والصحف والاقتصادیین، والأعمال المال رجال من قراء

 أو إقلیمیة دولیة، وطنیة، صحف إلي الانتشار حیث من الصحف تقسیم یمكن المالیة، بالقضایا المعنیین

  :)70ص ،2006 الشعراوي،(ومن أهم ما یمیزها محلیة

، وهي عرضة لجمیع الفئات من رجال الأعمال، السیاسیین الصحف لها جمهور خاص یقرأ ویتابع /أ

  .الموظفین، أصحاب الأعمال الحرة، ولذلك تزداد فرصة تعرض الكثیر منهم للإعلان

   .زهیدة الثمنو   جمیع الفئات العمریة المختلفة یقرأها جمیع أفراد الأسرة تناسب /ب

مكانیة إلغاؤه عن طریق الهاتف قبیل قبل الطبع فیها نشر الإعلان  سرعة وسهولة /ج   .أیضاً  الطبعوإ

  .صحف المحلیة، القطریة أو الدولیةمكن نشر الإعلان في الیاحة جغرافیة أكبر بحیث تغطي مس /د

  .تسمح بتكرار الإعلان یومیاً ولمدة شهر كامل أو أكثر /ھـ

 مشاهدتهما یجعل فرصة  جمیع صفحاتهاب فیقلَ فیها، شر كل ما ینوبالقارئ تتمیز الصحف باهتمام  /و

   :تتمثل فيب للصحف عیو إلا إن  مؤكدةشبه للإعلان 

  .ة لأخرىفیصحمن  نالإعلا وسعروجود اختلافات وفوارق في تكلفة  /1

   .مراتلعدة الفرد للإعلان  فرصة تعرض بها یقلل الاحتفاظ عمرها قصیر وعدملصحف ا /2

وقت المراجعة ة، ولضیق بعض المشاكل الفنی یسببمما  الصحف یتم طباعتها علي ورق خفیف /ز

  ).103، ص2004مصطفي محمود، (لأخطاءالیومي قد تنشأ بعض ا

الوسائل الإعلانیة المطبوعة التي تحظي بجمهور معین من القراء یختلف باختلاف نوع  من: المجـلات /2

المصورة  تتحتوي المجلات علي العدید من الموضوعاو  ومحتویاتها والفئة الموجهة إلیهاالمجلة 

ف المجلات حسب مواعید صدورها من تصن اً غالبو  یم تحلیل وتفاصیل أكثر،تقدلوالتحقیقات والقصص 

مجلات اجتماعیة، سیاسیة، ریاضیة، شبابیة، لتصنف وسنویة، أما من حیث المحتوي أسبوعیة، شهریة 

  ).85، ص2003أبو رستم، أبوجمعة،  :(مهنیة متخصصة وأخري عامة وتمتاز بـ أوونسویة، 

  .لمعلن في انتقاء جمهوره بدقةٍ وعنایةیساعد ا مما المجلة تتجه إلي قراء أكثر خصوصیة /أ
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   .استخدام الألوان والصور یجعل المجلات تتفوق علي الصحف /ب

  .ینر یكبوتركیز قرأ الإعلان بإمعان وبالتالي یُ والاسترخاء  قرأ وقت الراحةالمجلة عادة تُ  /ج

  .من مرة علان أكثرالإما یزید احتمال الإطلاع علي نسبیاً  العمرز المجلات بطول تمتا /د

ً  /ھـ  وعدم ارتباطها الصحیفة الیومیة لأن الوقت المخصص لطباعتها أوسعأفضل من  طباعة المجلة عادة

  : فيعیوبها تتمثل بالأخبار الیومیة،  

  .الإعلانات التي تنشر في المجلة قد یؤدي إلي عدم الانتباه القارئ للبعض منهاكثرة  /1

  .وقتاً طویلاً  تطلبی ممان في المجلة علي وقت صدورها إذ یتوقف ظهور الإعلا، ضعف المرونة /2

  .بالصحف مقارنةارتفاع تكلفة الإعلان فیها  /3

یعمل علي إیصال رسالة مطبوعة ومحددة الاتجاه، و من الوسائل الإعلانیة المقروءة  :البرید المبـاشر /3

للشخص  تُرسلمطویة  نشرة في شكلتكون علي شكل دعوة لشراء منتجٍ معین أو تجربته أو تكون  اً غالب

  )75ـ74، ص2006، الشعراوي(:ما یليب البرید  یتمیزلتأثیر علیه، لالمستهدف 

  .مصدرهابطرق معروفة أبسطها الإشعار بوصول الرسالة إلي المستهدفین الفائقة علي انتقاء  قدرةال /أ

  .رار الإعلان من عدمهقرار تك كوكذل ه أو رفضهقبول ةتوقیت الإعلان، إمكانیفي المعلن یتحكم  /ب

  .ینالمستهدفو من خلال التحكم في التوقیت  بإمكان المعلن تجنب منافسة الآخرین /ج

 . المستهدف باهتمام الآخرین به دون غیرهالشخص الإعلان بالبرید یحمل طابعاً شخصیاً فیشعر  /د

مع المعلومات وتلقي العلمي لج من أدوات البحث یعتبرة للتقییم السلیم كأداة إعلانیة إذ یقابل للبرید /ھـ

  :)365-364، ص2002العلاق، ربایعة، (ي بعض المشاكل منهایعانالردود علیها لكنه 

 بریدیة ببیانات المستهدفینالحصول علي قوائم  عدمالشركات العاملة في هذا المجال تعاني من معظم  /أ

فة    .لا تتضمن معلومات دقیقة قدو كما القوائم نفسها مكلَ

نجاح ف و ترفیهیة تخفف من تأثیر الرسالة،لا تتضمن مواد تحریریة أ اً نات البرید المباشر غالبإعلا /ب

 .والتصمیم الجاذب المحتويإعلانات البرید یعتمد علي براعة صیاغة 
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ــل /4 في الدول المتقدمة و تنافسها  اً انتشار  وهي أكثر متعددة الأشكال والأنواع :الإعلان علي وسـائل النق

هذا تمل تكالیف الإعلان الباهظة و تحلا انها و  ائل الإعلانیة الأكثر تطوراً لوسلل الأقل نمواً التي تفتقر الدو 

د زا ،راتاطمعظمهم یستعمل الحافلات والقوسائل یصل إلي أكبر عدد من الجمهور باعتبار الالنوع من 

  :هما اتهم بطریقتینتیح لهم عرض منتجت لأنهاالوسیلة  مسك العدید من شركات الإعلان بهذهت

فة اكث وتزداد لطریقة شائعة في معظم دول العالموهذه ا :الإعلان علي الجسم الخارجي لوسیلة النقل /أ

وبشكل لا یتعارض  وسیلةلضع الإعلانات بطریقة مدروسة علي الجسم الخارجي لإذ تو في الدول النامیة 

لانتباه خاصة إذا ما اتسم نبغي أن یلفت إلیه اوسیلة النقل متحركة فالإعلان ی بما أنو  وقوانین المرور

  .وتوفرت فیه المعلومة المطلوبة في الإعلان بذكاء الفكرة

ن لأنه یتیح غیره ویفضله منتجو الإعلامن وشیوعاً كثر استخداماً الأ :الإعلان داخل وسیلة النقل /ب

اخل وسیلة النقل أصغر من د هیكون حجم أًغالبو  في الإعلان وهو داخل وسیلة النقلللراكب التمعن 

  ).269، ص2002العلاق، ربایعة، (ذباً أكثر جوینبغي أن یكون  خارجها

  المبحث الثاني

  الصورة الضوئیة الإعلانیة

  :یدـتمه

 أن استطاعو  ،والإنسانیة البشریة خدمت التيوالأعمال  زاتانجالإ من الضوئي الكثیر التصویر حقق 

 ارتبط التصویر والفن، العلوممجال  في  حققما ت بحكم والمال دالجهیوفر و  الوقت من الكثیر یختصر

 الاتلمجا أحد أبرز نعلاوالإ الاتلمجا من العدید وتطویر تحسین في أسهمت التي لوجیةو التكن بالتطورات

في تطور الإعلان  الإیجابي ثرالأكان للتصویر ي عالم الطباعة ف، التصویر تقنیة من استفادت التي

تخاطب  أهمیته باعتباره وسیلة تزدادالذي ا، علي وجه الخصوص لي الصورة الضوئیةعم القائعموماً و 

لي عیمثل الإعلان القائم  والتخیل،، فضلاً عن أنه یسمح بحریة أكبر من التفسیر الأفكار قبل العین
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من بر التي تعت ةمن خلال الصور  هدف إلى التأثیر في سلوك الجمهورالصورة الضوئیة نشاطاً اتصالیاً ی

 ،للتأثیر على المستهلك أساسيكعنصر  الإعلان فيو تظهر أهمیة الصورة  ،المفهومةمرئیة الدلالات ال

 العقليولیس الإقناع  المتلقيالأول على إثارة العواطف الوجدانیة لدى  في المقام الإعلانحیث یعتمد ب

من خلالها توصیل  ورصتبارها رسالة بصریة یستطیع المباع أهمیة الصورة نشأتمن هنا فحسب، 

الإعلانیة ترسیخ الصورة  فيتسهم الإبداعیة التي جمالیة القیمة مضمناً الفكرة الذكیة وال الرسالة الإعلانیة 

التصویر  ه،وتطور  تهسیتم التطرق للتصویر الضوئي عموماً نشأ مبحثفي هذا ال. المتلقي ذهنفي 

  .ئیة الإعلانیةالضوئي الإعلاني والإعلان القائم علي الصورة الضو 

  :التصویر الضـوئي

ّ◌َ◌ص  ئي ویرالتَّ وْ شهد الم من المنعكسة فالأشعة ،ضوئیة تأثیرات سطةابو  ةصور  إنتاج عملیةیمثل  الضَّ

ج ثم للضوء، حسّاسة مادة داخل خیالاً  تكوِّن المعین  عرفوی صورة عنها فینتج ذلك، بعد المادة هذه تُعالَ

  ).https://ar.wikipedia.org.2014(الفوتوغرافي التصویرب أیضًا

   :التصویریة العملیة

فالأشعة الضوئیة تدخل إلى آلة التصویر وتتركَّز في شكل  ،تبدأ عملیة التصویر وتنتهي مع الإضاءة

رِّض الفیلم داخل آلة التصویر فتسبب تغیرات كیمیائیة على سطح الفیلم و خیال  هذه الأشعة الضوئیة تُعَ

وتنتهي ) التحمیض(لضوء بكیمیائیات خاصة في إجراءات تسمى التظهیر الذي یعالج بعد تعریضه ل

بنقل الخیال من الفیلم إلى قطعة من ورق خاص  باستخدام الضوء لعمل صورة مطبوعةعملیة التصویر 

  ).6سلیمان، بدون، ص(م 1826عام ال إنتاجها كان فيم تأول صورة واقعیة و 

لتقط، حیث ئیةالضو  بالأشعة صورة رسمهو  الضوئيالتصویر  التصویر التي  آلات باستخدام الصور تُ

 الضوئیة الأشعة تستقبل كالعین التصویر آلة، ما حد إلى البشریة العین عمل أسلوب بنفس تعمل

 یُسجَّل خیالا التصویر آلة نوتكوَ  العدسات من نظام باستخدام بؤرة في وتجمعها شهدالم من المنعكسة
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 الضوئي التصویرعبر  ،مشاهدته أیضًا یمكنو  ثابتًَ◌ا نجعله أن یمكننا الذي الخیال هذا الفیلم، على

ایؤدي  العالم من متفرقة أماكن فيكثیرة  معلومات على لو حصال نایمكن ا مهمً  فیها التصویر الضوئي دورً

التاسع عشر السابقین ة والاكتشافات العلمیة خلال القرنین حدیثال اتنتیجة للتقنی، ث العلمیةو البحك

  ).http://www.aswaqasir.com/2009(التشغیل أكثر فاعلیة وسهلة الكامیراأصبحت شرین والع

  :التصویر الضوئي الرقمي

تستخدم فیه  ذيالتصویر الضوئي ال أنواعمن  باعتباره تسعینات القرن الماضي  ةظهر في نهای 

نها، میة یمكن معالجتها، تخزیالتكنولوجیا الرقمیة لمعالجة الصور دون المعالجة الكیمیائیة، والصور الرق

 تقنیة مختلفة تماماً  حیث إنه الفیلمي التقلیديلا یعتبر بدیل عن التصویر ، كما یمكن طباعتهاو  امشاركته

 ةوجود ةالتأكد من سلام ةإضافة إلي سرع ،الفیلمي بكثیر كلفة عنتوله علم مستقل أخر ویمتاز بقلة ال

 ،بالكمبیوتر وطبعهاكانیة تثبیت الصور المتحركة وتوصیلها جاءت فكرته من إمقد قبل الطبع و  ةصور ال

 تارتبطو التصویر الرقمي  ةتقنیمؤخراً تطورت و الكامیرا الرقمیة التي تعمل بالذاكرة  ةمن هنا جاءت فكر 

هو أساس الذي  الضوءأهمها ة من الرقمي إلي عوامل مساعد الضوئي یحتاج التصویرو  بتطور الحاسوب

 https://ar.wikipedia.org  تكلفة كذلكقل الأسرع و الأسهل و الأ لأنه التصویرنجاح عملیة 

(16.3.2014)  

  : التصویر الضوئي الإعلاني

بالقلم أو بالفرشاة على الورق وعلى الحوائط، ألواح  امن عشر كانت الصورة ترسم یدویاً لقرن الثحتى أوائل ا

  :من أهمهاالخشب أو القماش وكانت لها وظائف أساسیة 

  .تسجیل مظاهر الحیاة وظواهرها /1

و قرأ عنها أسمع عنها ف ،التعبیر عن الأحاسیس والمعتقدات التي لم یختبرها الإنسان في واقعه المادي /2

   ).11سلیمان، بدون، ص(الأولینفي كتابات 
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انقلاباً مهماً أحدث  الضوئیةإنتاج الصورة فتعتبر الثورة الصناعیة المدخل الأساسي لاختراع آلة التصویر، 

في التعبیر شتي في التطور وأصبحت له قواعد وأسالیب الضوئي من ثم أخذ التصویر و  في تاریخ البشریة

مكانیات    .تسجیل و تكبیر المشاهد والمناظر الطبیعیةة أهمها عدیدوإ

تمیزت مرحلة الثورة الصناعیة فطور آلات الطباعة زادت قدرة الإنسان على إنتاج الإعلان راع وتباخت 

إنتاج إلى  أدتعوامل ال ، هذهع الأسواقاتسوانافس تالأدي إلي  الذيالمنتجات  ةوفر و الاقتصاد بانتعاش 

 الضوئیةالصورة  .الأساسیة ةعانلصا دعائموأحد  الاقتصادیةضروریات الحیاة  نأصبح مالذي  الإعلان

تكون الصورة الضوئیة بمثابة  الأسواق في التنافسشتد ما  یعندف البصري، أدوات الاتصالأهم احدي 

 والإخراج التصمیمالتصویر و  في والإبداع ةر الفك اءذكقائم علي  إعلان طریق في الأولى الخطوة

  .)39،94، ص1998، لغانيا(الفني

 إذ) ثمانینیات القرن الماضي منتصف(متأخراً  دخلقد ویر الضوئي الإعلاني في السودان لتصاعلماً بأن 

  . الضوئیة الإعلانیة الصورةتدني أهم أسباب تدني مستوي المصممین والمروجین وبالتالي  منیعتبر 

   

  الصورة الضوئیة الإعلانیة

 وذلك مع تطور وسائل ارتباطاً وثیقاً  علانیة، بمنظومة الإنتاج والاستهلاك ارتبطت الصورة الضوئیة الإ

إخباریة، إضافة  ، واقترنت بمقتضیات الصحافة من صحف، مجلات و مطویاتالإعلان الورقیة والرقمیة

 نیةت واللوحات الرقمیة الإلكترو الملصقاة في المیادین العامة والطرقات، البرید، واللافتات الإعلانی إلى

ومؤخراً الهاتف  فزیون، السینما والمسرح والحاسوبالتلكفضلاً عن ارتباطها بالوسائل السمعیة والبصریة 

  .)3617 ع، م2012، الزغبي(النقال

قول     :)167ص ،1993 ،دوللو()إدوارد هریو(یُ
ــافة هي ما یبقي للإنسـالثق   فإن كـيء وبلا شـان عندما ینسي كل شـ
  قد ینسي الذاكرة، بقدرة التسلل والإقامة الطویلة فيالضوئیة تنعم  ورةـالص

ــقرأه قبل عشرین ع كتاباً  أحدنا   ینسي مشهداً بصریاً  لن بالتأكید اماً لكنهـ
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،   تحفل بجرعةٍ عالیةٍ من الجاذبیة  والذكاء والدهشة سیما تلك التي أو صوراً
  

الدهشة  ،الإثارة شروط تستوفي اعندم خصوصاً  غیرها، من أكثر باهتمام المصورة المشاهد معظم تحظى

 دور لأداء دافع ورائها یكون أن یجب التي الإعلانیة الضوئیة الصورة أهمیة تتجلى حینها والتشویق،

  .)1ص ،2002 بوطیب،(الأخرى الجهة من وجمالي جهة من وظیفي

 مباشر تأثیرو  نالإعلا واقع عكس على القادرة الذكیة الفكرة في الإعلانیة الضوئیة الصورة وظیفة تكمن

 والمشاهد الواقع بین وصل حلقة یجعلها مما كاملة إعلانیة وحقائق أفكار تخدم فهي  الانتباه، لجذب قويو 

 یربط الذي الوسیط وهي  الفكرة، ذكاء بجانب للإعلان المطلوبة المعلومة فیها توفرت إذا خاصة

 لا ببصیرته  یراه  الذي الواقع لخلا من وطریفة مدهشةو  ذكیة أفكار من یحمل بما) المصمم(المصور

  .)2009 ،حمدان ولید(بعینیه

 باعتبارها المصاحب للنص حاجتها وتلغي الجمود من الإعلانیةالضوئیة  الصورة تحرر الذكیة الفكرة

 الصورةو   ،المستهدفة الشریحة في الفاعل التأثیر مقومات سائر لكتمالعناصر  مكتملة ناجزه رسالة

 سیكون التوجه هذاو   العین، قبل العقل أشد وبدهاء شدید بذكاء تخاطب أفكاراً  تحمل أن یجب الإعلانیة

ن خاصة ،الكلمة بدل الصورة لإحلال الحقیقیة البدایة  الأفكار نقل في الفوریة إلى مباشرة تتجه الصورة وإ

 لوعيا بین شاسع والفرق بعینه، لشخص ولیس الناس من كبیرة مجموعات إلى والأحداث والمعلومات

 وصولهامهمة  یسهل الذكاء من قدراً  تحمل التي الإعلانیةالضوئیة  الصورة بأن علماً  والجماعي الفردي

  .)م2010 السوداني، حسن(عناء دون للعقل

  :الصورة الضوئیة الإعلانیة میزة العصر

 لأساسيا المحك هو والابتكار الإبداع أصبح المجالات مختلف في الشدیدة العالمیة المنافسة ظل في

 كان لذا المجالات هذه ضمن من الإعلانیة الضوئیة الصورةو  والتطور، التقدم سرعة مدى على للحكم

نتاج لإ الطرافة حد  والمدهشة الذكیة الأفكارابتكار  المجال هذا في والعاملین المهتمین كل على لزاماً 
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حتى  للمنتجات والتسویق  لترویجا معدل رفعبخلق التنافس ل المحلى السوق مدع علىالإعلان الذي یعمل 

  ).فلادلفیا ؤتمر، مم2007 الجمل، االله عبد(العالمیة للمنافسة وصولاً  الأرباح قحقتت

 ظلالمحلیة في  الجهات المنتجة عمل تطویر في مهماً  دوراً  لعبیالضوئیة القائم علي الصورة  الإعلان

 مستوى رفعسهم في ی مانتجات المبین  منافسةلل ةرئیس أداةالإعلان  باعتبار العالمي الاقتصادي الانفتاح

  .)216، ص1999، مصطفى(المعیشة بمستوى الارتقاءو  الدخل

 فأصبح قصوى في حیاة المستهلك أهمیة تشكل باتت التي یةالإعلان الوسائل منهذا النوع  یعتبرإذ 

  ).26م، ص2002، مهنا(أثراً  الأعمقهي و  المباشرة غیر الرسالة

ماً  عنصراً  أصبحالضوئیة لي الصورة القائم ع الإعلان ّ  حیاة نموذجل أساسیة خطط أطار في یندرج مه

 إیجاد علىالمنتجون  حیث یعمل المدى، بعیدة أهدافاً بها  حققتت  قیم و متكامل أخلاقي ونظام شامل

 خلال من التطور إلى یسعى بطبیعته المستهلك لأن معاصرة حیاة لأنماط وسلوكیاً  نفسیاً  مهیأ مستهلك

  ).93ص ،م1993الحمید، عبد(لنفسهمحدداً   سلوكیاً  إطارا یصنعف التقلید عملیة

، إیجاباً  الاجتماعي المستهلك واقع على واضحاً  أصبح یةالإعلان الضوئیة الصورة تأثیر  حسب وسلباً

 هذا سمات أبرز فمن  مجتمع كل في السائدة والأعراف والقیم یتفق وبما الإعلانیة، الرسالة مضمون

 ربط في مهماً  دوراً  یلعب الإعلانف والثقافة للمعرفة مصادر أدوات إلى الإعلان وسائل تحول هي عصرال

  ).19ص هـ،1420 عیساوي،(الاجتماعیة المستهلكین علاقات تقویة و

  :القیمة الاقتصادیة للصورة الضوئیة الإعلانیة

 القضایا أهم إحدى تهلكین جدد تعدأو إضافة مس به الاحتفاظ ومحاولة المستهلك انتباه جذب عملیة تعد

 الإعلانیة الرسائل من للعدید المتلقي یتعرض حیث الإعلان، مصمميالجهات المنتجة و  تواجه التي

 ما أدي إلي تعاظم المختلفة الاتصال وسائل التي أحدثها التكنولوجیا في الطفرة الإعلانیة مع خصوصاً 

عي المنتجون دوماً لكسب المزید من الأرباح في ظل وفرة وتسویق المنتجات، یس الترویجفي  الإعلان دور
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جعل مما ، الذي بدوره أدي إلي زیادة الاستهلاك الأسواق وازدیاد عدد السكان تها وانفتاحالمنتجات وغزار 

المنتجون یبحثون عن أسرع وأسهل الطرق لتوصیل فحوي الإعلان للشریحة المستهدفة الذي من خلاله 

 عملیة إلى الطریق في الأولى الخطوة هو لفت الانتباه السلعة أو الخدمة، ویعتبر تتعرف على المنشأة و

 المصمم لذا یهتم معین في زمن محدد موضوع حول العقل تركیز حالة بأنه" الانتباه" الشراء، ویُعرف

   .الإعلان في هز یركوت انتباهه ویحصر فكرهو  بصره یوجه المتلقي بجعل

وسیلة تسویقیة الهدف باعتباره  المتلقيللتأثیر على مستمرة  وأبحاثراسات یعتمد الإعلان الیوم على د

 الأوسع الترویج وسائل أحد المرئي یعتبر الإعلان، إذ شراءلبهدف امهارة ب جذبالنتباه و الالفت  امنه

 ولتجاوزه استیعابه لسرعة المستهلك على التأثیر في الأعمق إنه: أهمها به خاصة لسمات وذلك انتشاراً 

 الإعلان وسائل كافة بین ومن  ،منها استرجاعه وسهولة الذاكرة في تخزینه عمق إلى إضافة اللغة حاجز

 فاعلیة الأكثر الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة أحد أنجح الوسائل الإعلانیة وهو أن ثابت المرئي

 طریق عن صورة التفكیرال تتیح حیث لتمیزه، وذلك الإعلانات كافة على سیطرته یبرر مما غیره دون

الإعلان  والواقعیة، ویري خبراء بالمصداقیة اتسامها عن فضلاً  جدیدة أفكار عن البحث في الضوء

 سهولةفي وتسهم بفاعلیة المرئي للإعلان  الصورة الضوئیة الإعلانیة تعتبر إضافة حقیقیة إن والتسویق

  ). م2009ثائرة،(فكرةال لیوصت الفهم

 والتسویق الاتصال تقنیات فيالذي طرأ  الكبیر التطور علىالإعلان ة ومصممي الجهات المنتج تعتمد

 وجماعات أفراداً  الناس في والتأثیر الباطن العقل إلى النفوذ على تركز والتي كفاءتها فعالیةو  التطور عالیة

  ).م2015الموسوعة الحرة،(اتالمنتج مصالح وفق توجیهها ثم ورغباتهم وعلي اهتماماتهم

 في ویختزنها والمعلومات عن المنتج  الرسالة الإعلانیة  الجمهور ل الصورة الضوئیة یستقبلمن خلا

 ویقوم باستدعائها متى ما أراد والفكرة وتوجهاته رغباته مع ینسجم بما ویستخدمها یطوعها ثم ومن ذهنه

 وجهات و كلإبلاغ الأشخاص بخصائص وممیزات المنتج وتعمل علي مح على تقوم الذكیة الإعلانیة 

ل ئالضوئیة الإعلانیة من أكثر وسا الصورةإذ تعتبر  ،عقل الشریحة المستهدفة في المترسبةالسالبة  النظر
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 التأثیر  خلال المتلقي وذلك من شخصیة بناء في  المؤثرة  أهم العوامل منو  ذكاءالمرئي الإعلان 

 لها دوراً  جعلی ما الواحد الیوم في الإعلانیة الرسائل من لعدد كبیر المتلقي تعرض مع خاصة البصري

والتقلید وذلك  دوافع المحاكاةمثلاً فالصورة تحرك فیه  ، المتلقيوالتأثیر النفسي علي  بناءال في مهماً 

  . من الفن والریاضة والسیاسة لمشاهیركنجوم المجتمع ا برفقة الإعلان جذابة شخصیاتل هابتقدیم

  ).م2012،معبد العظی(

ضوئیة الإعلانیة بالعدید من الممیزات والخصائص التي تجعلها في طلیعة وسائل تتمیز الصورة ال

الإعلان المرئي في جذب انتباه المتلقي لما تتمتع به من ذكاء الفكرة وتوفر المعلومة المطلوبة من 

  : الإعلان وأهمها

ن داخل المساحة الإعلارئیس في عنصر ك ،لصورة الضوئیةالألوان عنى التوزیع النسبي وی :التوازن /1

  .شكل أكبربللمشاهد مع هذا التوازن یسهم في جذب الانتباه  مركز بصرالتقاء و ، المحددة

لتحقیق الحجم  ومن حیث الشكل والتناسب لإعلان لعناصر الصور، كوهو التناسق بین  :التناسب /2

  .ةممكن رؤیةأفضل 

لاتصال ایهدف تتابع مطلوب  في من عنصر إلى آخر المشاهدعین طوف بتالحركة : حركة البصر /3

عصب العین المرتبط بأعصاب الدماغ فهو  یمثلالإعلانیة، والمصمم المبدع  بالصورة الضوئیةالجید 

  .والمعلومة المطلوبة من الإعلان الانتباه مركزحرك العین حیث التي ت صنع الصورة ی

ون یرغبون في تمیز إعلاناتهم نتجنوع، المالتالصورة الضوئیة سهلة القراءة وتسهل فیها عملیة  :ادـالتض /4

الانتباه ویثیر الرغبة فالتغیر والاختلاف في الحجم، الشكل،  لفتعن إعلانات المنافسین، والتضاد یوتفوقها 

ة وینعطي الحیالتضاد ومن خلال  أكثر ذكاء ومثیر للجدل أحیاناً واللون یؤدي إلى إعلان متمیز 

  .للإعلان

بكل  البصریةالرسالة الضوئیة الإعلانیة في توصیل  الصورة ها من ممیزاتوتماسككرة الفترابط  :الوحدة /5

  .الإعلانمن أهم عناصر الوحدة عتبر تإذ  .حول فحوي الإعلان لمشاهد فكریاً ل ةلو سه
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على  فقطحتوي ت التيو التصمیم البسیط  ذات یةلإعلاناالضوئیة لصورة فا ،تعني الإبداع و :البساطة /6

الذكیة قوة الفكرة تكمن  وتأثیراً ففي البساطة هي الأكثر إقناعاً  الموضوعیة في الإعلانالعناصر 

 ).م2012،معبد العظی(هاووضوح

  : الإعلانیة الضوئیة الصورة في الجمالیة ةالقیم

ثارة المشاهدین أنظار وجذب انتباه لفت على الإعلان قدرة في الأبرز الدور  الضوئیة للصورة   غرائزهم وإ

 المصمم فیسعى التصمیم، في الإبداعي التوافق عن الناتجة الجمالیة القیم عن فضلا  المنتجات هتجا

 القیمة تكمن، المشاهد وحواس إدراك لتثیر الفكرة في وذكاء التعبیر، في قوة الصور أفضل لاختیار

 المتلقي لجذباللازم  الفكرة ذكاءو  في التصویر الإبداع عملیة في الإعلانیة الصورة في الحقیقیة الجمالیة

  ).22ص ،2001مصطفى، .ت كلایف،(الإعلان في المطلوبة المعلومة وتوفر

 تحقق وخلاقة مبتكرة أفكاراً  تحمل التي الإعلانیة للصورة مشاهدته من جنات بالرضا المستهلك شعور

 همتطلبات مع تتوافق خصائص تحمل المتلقي انتباه تشد ذكیة رسالة أو فكرة عنبقوة  تعبر الجاذبیة،

  ).48ص ،م2001 ،الهاشمي(والمنتجات الإعلان تجاه ورغباته النفسیة

  :الصورة الضوئیة الإعلانیة للمرأة
  

من المكانة التي ذلك الدور أتي و  ورقي الأمم  اسي في تطور المجتمعات الإنسانیةلمرأة دور متمیز وأسل

صورة المرأة في وسائل الإعلان قُدمت إن المرأة لأبنائها على وجه الخصوص وللمجتمع بشكل عام  تولیها

  .ة تراوحت بین الایجابیة والسلبیةبطرق وأنماط متعدد

ینبئ عن وجود مشكلة على الصعیدین في الإعلان لمرأة العالمیة من صورة ل ما تقدمه وسائل الإعلام 

ف الفئات مختلمن شاهده مر الذي یستحق البحث والاستقصاء فالإعلان مالاجتماعي والإنساني الأ

 حول إلى ثقافة راسخة لدى المتلقيوالصورة بدورها تتوكذلك الاجتماعیة والعقائدیة العمریة والمهنیة 

   .عنصر أساسي للتأثیر على المشاهد باعتبارها
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عموماً یعد قضیة أساسیة للمرأة نفسها ولمنظمات، الاهتمام بموضوع صورة المرأة في الإعلان إن 

سیاسیة یدرك أدوارها الوالباحثین على اختلاف مناهجهم، المجتمع  المجتمع المدنيمؤسسات و 

ما جعلها شریك أساس في صناعة الحیاة الأمر والعلمیة الملموسة ومعترف بها ثقافیة، القتصادیة، الاو 

  .القائم علي صورة المرأةالعالمي الذي لم یبرزه الإعلان 

درجت الجهات العالمیة و  في صورة المرأة التقلیدیة، مهأن الإعلان أبرز الصورة الشائعة في الأذهان وقد 

كأداة للفت غراء، الإثارة والإیحاء الجنسي المنتجة لهذا النوع من الإعلان في توظیف صورة المرأة للإ

ا مع الغریزة الجنسیة وفطرة الطبیعة البشریة تباه المشاهد، علماً بأن ان التركیز علي جسد المرأة یتناغم تمامً

  .خرى بدوافع الغیرةل من جهة والمرأة من الجهة الألدي الرج

أهمیة هذا  وتأتيتم إقحام صورة المرأة في الإعلان حتى في بعض المنتجات التي تخص الرجل، أیضاً 

ستحق یة تالإعلانالوسیلة النوع  هذهالموضوع من أهمیة الإعلان القائم علي الصورة الضوئیة للمرأة، 

ل النظر إلى واقع المرأة نجد من الدوافع ما دعاها لدخول هذا الحقل، من خلاو  ، البحث والاستقصاء

إلا أن خطط منتجي الإعلان الضخمة ذات المبالغ العالیة المغریة أسهمت  ،كحاجتها للعمل في الإعلان

  .وبشكل كبیر في تقدیم صورة المرأة كسلعة لإشباع الغرائز

  :للمرأة في الإعلانالصورة الضوئیة النتائج المترتبة علي استخدام 

تتضرر المرأة كثیراً والمجتمع من التأثیرات   :الصورة الضوئیة الإعلانیة للمرأةالتأثیرات السالبة في /1

، الیحیاوي( :وفي هذا الصدد یقول یحي الیحیاويالسالبة جراء استخدام صورتها الضوئیة في الإعلان 

  ).م2009

  ادماً ـتهلكاً ومتقـي الإعلان حدیثا مسورة المرأة فـي وعن صـدیث فـد یبدو الحـق
  الوضعیةو أن معظم ما كتب تجاوز الحقیقة  ع، والواقـأو فیه بالقیاس إلى ما كتب حوله

  هقـالتي غالباً ما تلص ورة المرأة في الإعلان، أو واقع الصورة النمطیةــالمتدنیة لص
  ة، المرأنعـلاالإ وسائلكافة إلى  الصحافة المكتوبة، كما بالإعلام السمعي والمرئي بها
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  .دمةـــال بالمنزل، أو فاتنة تعلن للمنتج أو للخـــهنا تقدم إما في كونها مربیة أطف

  :عدم الاهتمام بجوهر المرأة/2

معظم الإعلانات القائمة علي الصورة الضوئیة للمرأة وسیلة لتحویل الفكر العام عن أصبحت  

صفة عامة والمرأة علي وجه الخصوص، في محاولة لشغل الموضوعات الجوهریة التي تهم المجتمعات ب

  .أسرتها ومجتمعهافكرها ونفسها المرأة عن مسؤولیاتها الحقیقیة تجاه 

  : تشویه الصورة العامة للمرأة /3

ي الأرباح وأداة لترویج وسیلة سهلة وسریعة لجن تعتبر صورة المرأة الضوئیةالكثیر من الإعلانات 

من عزز فهذا النوع من الإعلان ی ،ات منحتها صفة المرأة الاستهلاكیة فقطالإعلان المنتجات وبعض

فكري ولم یبق لها إلا مظهر الروحي و الثقافي، العلمي و المضمون المن  هانظرة الدونیة للمرأة والتي أفرغتال

  :الجسد للإثارة، حیث قدمها الإعلان علي إنها

  .همها العنایة بجمالها غانیة لعوب /أ 

   .مما یسهم في تحطیم بنیة المجتمعات والإسلامیة متاح دون فكرها وثقافتها جسدها /ب

  .)375، ص2009، الكیلاني(المسلمة وتهمیش دورها ومسخ مبادئها وأصالتها تذویب شخصیة المرأة /ج

هذا الاستغلال  بما لتعمق وهاهي وسائل الإعلان  التمییز ضدها ددت أشكال استغلال المرأة و تنوعتع /1

   .مته لها من صورة كرست دونیتهارس

أو تحریك نوازع الغیرة لدي  علي الصورة الضوئیة للمرأة أداة لإرضاء الرجل أو إثارته الإعلان القائم /2

 ).م2009، الیحیاوي(تها من النساءنظیرا

   .ق الأرباحتحقبنیتها الجسدیة لتسویق منتجاتها لرشاقتها و ات تستغل جمال المرأة، لإعلانامعظم /3

على ما تستطیع المرأة أن  المرأة الأساسي وكان التركیزدور لغربیة عن إعلام الدول اتغافلت وسائل  /4

شباع شهواته الجنسیة تقدمه للرجل لتحقیق رغباته    .وإ
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نتج من ملابس الإعلان بأدوار توحي بضعفها واقتصارها على وظیفة الاستهلاك لما یُ تقوم المرأة في  /5

  .عطور ومعدات منزلیةوأدوات زینة، 

المستهدفة بشراء  إقناع الشریحة والابتكار تسهم في عدم القدرة علي ضعف ملكات الذكاء والإبداع /6

  .)375، صم2009، الكیلاني(المرأةصورة إلا عبر الإعلان القائم علي المنتجات 

لرسالة الحضاریة التي زینتها وعطورها وأهملت اجعل المرأة حبیسة جسدها،  الإعلانهذا النوع من  /7

 ).م2009، الیحیاوي(الرجل یمكن أن تنهض بها إلى جانب

م تم عرض خریطة عمل تتعلق بتغییر 1995في ندوة دولیة حول النساء في العاصمة الصینیة بكین  "

الصورة النمطیة للنساء في الإعلام وأعلن عن ضرورة الإسراع في اتخاذ تدابیر عاجلة لتغییر الصورة 

ا، وكان من بین التوصیات سحب كافة الصور التي النمطی ة المبنیة على جنس المرأة واستغلالها إعلانیً

یة ودراسة ستغلال صورة المرأة في السیاسات الصحلاوالانتباه  للمرأة حتى في المناهج الدراسیة تسيء

الإعلام هي مسیئة  أن الصور النمطیة للنساء، والتي یروجها: ات الندوةخرجتأثیرها على الإعلان، من م

   (www.alwaei.gov,15.2. 2014) ومهینة للمرأة كإنسان كامل یشكل نصف المجتمع

ول وهذا یعود لثقافة استخدام صورة جسد المرأة في الإعلان أصبح بین الرفض والقبإن الدارس  يیر 

ة یخدم الإعلان عادات وتقالید ومعتقدات المجتمع المتلقي للإعلان، یري  البعض أن توفر عنصر المرأ

إن هذا  نجد هذا الإطارفي ، ویشجعهم للشراءویستقطب أعلي نسبة من المشاهدین من الناحیة الجمالیة 

أن لا تسيء استخدام  علي المرأةیجب ف ،النوع من الإعلان یشوه صورة المرأة ویرسخ لصورتها النمطیة

علي ا لتسویق منتجاتها، كما تمس حیاءه أوالإنسانیة أن تضعف من قیمتها أنوثتها وألا تسمح لأي جهةٍ 

  .قوانین لضبط عمل كافة الوسائل الإعلانیةتشریعات و السلطة الحاكمة سن 
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  المبحث الثالث
  الإعـلان في السـودان

  

ا السودان في الإعلان أرتبط  الآن حتى ولكنناوالثقافیة  والاجتماعیة الاقتصادیة بالأنشطة یومال وحتى قدیمً

 في السودان في آنذاك تمارس كانت التيقدیماً  المتبعة والترویجیة الإعلانیة الأسالیب عن الكثیر ندرى لا

 إعلاني أثر من إلینا ورد ما بعض باستثناء الباقي الإعلاني الأثر وجود لقلة وذلك الحیاة، مجالات شتى

 نعوم(  أورده ما إلى هنا ونشیر ،التدوین إلى الأقرب التاریخ تاریخها یعتبر التي الفونج دولة عصر في

 العیلفون في* المریسة بائعات عادة ومن هذا...( .:البائعة هذه نداء في متمثلا إعلاني نص من) شقیر

 الفدة راجل یا** إدریس شیخ یا صوتها بأعلى تنادى عندها وتجلس منزلها فوق رایة منهم كل ترفع أن

 إیاه تسقیهم قدر ملء المریسة من فتخرج عندها الناس جتمعفی مریستى لي وتبیع وتفزعنا تلحقنا والمدة

ا ا مجانً  هذا یعكسو )م2015رفیدة مبارك،( ) بالثمن الباقي بیع في تشرع ثم إدریس الشیخ روح عن تصدقً

ا الإعلان ا أسلوبً ا ترویجیً  بقصد مجانیة ةٍ كعین بضاعتها من قلیل لجزء البائعة توزیع في متمثلا حدیثً
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ا وأیضًا الشراء على أقدموا واستحسانا قبولا منهم لقیت فإذا لتجربتها، الناس اجتذاب  الشیخ روح عن تصدقً

   .ومستقبلاً  حالیاً  للبیع جید مستوى على الحفاظ لضمان عنها بركاته تنقطع لا حتى

لى م1800 بین ما الفترة أما ا شهدت فقد المهدیة الثورة قبیل وإ  من هموغیر  والتجار للرحالة مكثفاً  حضورً

ا أوربا من جاءوا الذین الأجانب المغامرین  والهند والحجاز مصر من وكذلك السریع، الثراء وراء سعیً

ا والتجار الرحالة لهؤلاء كان حیث وغیرها والحبشة ا دورً  البیع وحركة الإعلانیة الأسالیب توثیق في كبیرً

 –1821(، ففي الفترة منالمصري التركي الفتح عهد في خاصة الفترة تلك في الأسواق في والشراء

 وبدایة الموحد الحدیث السودان لتاریخ بدایة یعتبر إذ السودان تاریخ مسار في تحول نقطة تعتبر) م1885

 الذین الرحالة أحدهو  )مورهید ألان( عن نقلا االله خلف جمال هل أشار ما رذكالجدیر بالو  المدون لتاریخه

 تعرض كانت التي الحوانیت أما( ...: مورهید آلان یقول المصري التركي الحكم فترة في السودان زاروا

ا كانت فقد والمنتجات السلع فیها  ما عادة المقایضة وكانت للأسعار تحدیدًا هناك ولیس للغایة بائسًا شیئً

رفیدة () بالصداع( تصیبني كانت وجلبه ضوضاء وللسوق أبدًا ینقطع لا والشجار العملة مقام تقوم

 ).م2015مبارك،

 السلع ومحاسن بخصائص المستهلك تعریف أي الشخصي البیع أسلوب أنهذا الرحالة  ذكره مما یتضح

 آنذاك، البیع عملیة في المتبع الإعلاني الأسلوب هو الباعة بنداء یعرف ما أو بالشراء إقناعه بهدف

 الاحتمال إلى لسببا أرجع الكاتب ولكن والجلبة، الضوضاء أسباب بالتحدید یوضح لم أنه من وبالرغم

 لم أنه أیضًا حدیثة من ویتضح والوصف، بالصیاح بضائعهم لترویج الباعة بین المنافسة وهو الأقرب

 أو بالشراء قراره إلي وتؤدي نحوها المستهلك ینجذب حتى المختلفة البضائع لعرض جید أسلوب هناك یكن

 حاجة مدي وعلى الانتباه للفت النداء أسلوب على فقط هنا البائع یعتمد إذ أخري، عن لسلعة تفضیله

ا نموذجًا) شقیر نعوم(  قدم وقد ،السلعة إلى المستهلك  المتجولون الباعة عند ورد إعلاني لنص آخر حیً

 حملها علیهم یسهل حتى بضائعهم بها یعرضون كانوا التي الطریقة ووصف أسماهم كما) الدوارون(  أو

 على كبیر خرج في وغیرها وبهارات عطور من بضاعته یحمل من المتسببین ومن: )الدوارون( وبیعها
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 من وغیرها والبقول الثمار یحملن النساء وبعض. سوق إلى سوق من متنقلا القرى في بها ویطوف حمار

 الملوخیة:( هكذا بتكرار شرائها إلى ینادین وهن البیوت على بها نفویط رؤوسهن على مناطق في مأكولات

  ).م2015رفیدة مبارك،) ( الدوم یاشارى الدوم( ،) الملوخیة یاشارى

  

  

 .الذرة دقیق من وتصنع السودانیة الشعبیةالبلدیة  الخمور أنواع يأحد هي:  المریسة* 

 كثیرة، كرامات له وكان والتقوى بالصلاح السودان في اشتهروا الذین الدین رجال أحد هو إلیه، المشار إدریس الشیخ** 
 ـه1060 وتوفي ـه 913 عام ولد الفونج دولة عهد في سنار ملوك عند رفیعة مكانة له وكان ءالأولیا بسلطان لقب ولقد

  )390، م 1972 شقیر، نعوم( العیلفون في ودفن
  

 اعتادوا من وهم الخاص جمهورها إعلانیة رسالة لكل أن تؤكد معینة شریحة إلي الموجهة العبارات وتلك 

 لنا یبرز مما)  الإعلانیة بالرسالة المستهدف الجمهور(الیوم علیه یطلق ما والدوم، الملوخیة أي شرائهما

 هذه ،الإعلانیة للوسیلة تعرضه ودوافع وأنماط وسماته الجمهور لخصائص الدوارون أولئك معرفة أهمیة

 المستهلكین جمهور أعتاد والتي عامة، بصفة للإعلان مدونة بدایات أول تعتبر إلیها المشار الأسالیب

ا أدائها في یتبارون الباعة وصار منها، الشعبیة لاسیما الأسواق في علیها ا، لحنً  منغمة بأصوات وأسلوبً

   .هذا یومنا إلى تستخدم مازالت منظومة وكلمات

ا ورد وما  ولم الإعلانیة، الرسالة لتوصیل السماعي الأسلوب أنتهج قد التجاري الإعلان أن إلى یشیر سابقً

 السلع غیر أخرى مجالات عن الإعلان تخص مرئیة أو مكتوبة أخرى اتإعلان وجود ىیشیر إل ما نجد

 أحد نعتبره أن یمكن والذي الخارجي الملصق لشكل والأقرب المكتوب الإعلان ذلك عدا الخدمات، كمجال

 الإمام أرسله الذي المكتوب الإنذار ذلك وهو الإعلان من الأسلوب هذا لمثل السودانیون معرفة بدایات

 للتسلیم فیها یدعوهم عسكریة رسالة یحمل والذي م1883 عام في باشا هكس وجنود ضباط ىإل المهدي

ا  مكي أورد كما وذلك الحملة، في جندي كل إلى هذا إنذاره یصل أن حرص وقد لدمائهم حقنً

 وحملها یكتبونها كانوا الذین أحد روایة حسب الإنذار ذلك من نسخه آلاف السبعة نحو كتبت:(شبیكة
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 علم أن وما التقاطها، في الجند بعض نجح وقد الأشجار، فروع على التجریدة طریق في ووضعوها ةالخیال

  .)م2015رفیدة مبارك،( )فحرقت جمعوها حتى حربه وأركان هكس

ا عددًا الكتاب أستنسخ الخرطوم، أهالي إلى المشهور منشوره المهدي كتب لما (   لأحد وأعطوه منه وافرً

 ودخل باللیل سباحة الأبیض النیل به وقطع إبریق شكل على صفیح من إناء في فوضعها الجواسیس

 ).م2015رفیدة مبارك،( )المنازل في وقذفها والطرقات الأزقة يف بالمنشورات وألقى المدینة

 مرتبطًا كان السوداني المجتمع في والمكتوب المرئي الإعلان وتطور ظهور أن الباحث تري عام وبشكل

  :أساسیین بعاملین

  .فحواه وفهم الإعلان قراءة من الجمهور یتمكن حتى  التعلیم توفر /1

  .النسخ عملیات لتسهیل المطابع وجود /2

 أما.النشر فاعلیة من تقلل وبطیئة شاقة عملیة وهى الیدوي النسخ على السابقة الإعلانات اعتمدت 

 السودانیون كان: سلیم أبو أورد كماو  والمهدیة التركیة وفترتي التركیة قبل ما فترة ففي الأول، العامل

 في الجزاء حسن مقابل الأریحیة ذوى بعون والكفاءة القدرة له من بها یقوم إنسانیة مهمة التعلیم یعتبرون

 لهذه تكن ولم الأساس هذا على بالخلاوى عرفت والتي القرى في المنبثة مدارسهم قامت وقد. الآخرة

 ).م2015رفیدة مبارك،(برامج المدارس

ا، التعلیم إلى الوطنیین نظرة من یغیر لم التركي العصر  ومدرسة الحكومة مدارس عن ابتعدوا حیث كثیرً

 أن لزعمهم والإلحاد الكفر من علیهم ویخشون أبنائهم على الخطر من فیها یرون كانوا لأنهم الإرسالیة

ا یهعل هو ما على ظل بل الوضع یتغیر لم المهدیة دولة عصر في. مفسدة المدرسة  ذكر حیث واسوً

 من العدم حیز في أنهما نقول أن الحق فمن الدینیة والأوامر بالتعلیم یختص فیما أما :(..باشا سلاطین

ا یتلقون والبنات الأولاد بعض أن الأمر في ما وكل الواقعیة العملیة الوجهة  جمل وبعض قرآنیة آیات معً

 مجاورة صغیرة معاهد في دینیین شیوخ بواسطة ءالإلقا ذلك ویكون المسلمین، لدى المقدس الحدیث من

  ). م2015رفیدة مبارك،( )للمسجد
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 هو كان الإعلان بینها ومن السودان في الحیاة مجالات شتى في للاتصال سمعیةال وسائلال استخدام

 السودان دخلت مطبعة أولف  الطباعة وهو الثاني العامل أما ،آنذاك العملیة تلك لنجاح والأفضل الأجدى

 حجرها على یكتب الذي النوع من صغیرة مطبعة عن عبارة) م1885ـ1821(التركي الحكم فترة في

 الأمیریة المطبعة كانت نحسب ما وعلى:(...  عنها سلیم أبو أورد حیث فیه، یحفر الذي النوع بخلاف

 المطبعة من تتكون المطبعة إدارة وكانت عنها، بعیدًا موضعها یكن لم الأقل على أو بالترسانة ملحقة

  دفاتر المطبعة هذه في الأتراك طبع وقد والدفاتر الكتب لتجلید وورشة للورق كبیر ومخزن

 .)م2015 رفیدة مبارك،( المطبوعات من الحكومة مستلزمات وكل الدمغة وأوراق الحسابات

 أنها لىع یدل ما إلینا یرد ولم ودفاتر، مطبوعات من البسیطة الحكومیة الأعمال إنجاز منها الغرض

 في المطبعة هذه استخدمت وقد خاص، بشكل التجاریة الإعلانات أو عامة الإعلانات لطباعة استخدمت

 المهدي لعمال إرسالها یتم الأعم الغالب في كانت أنها إلا المهدیة، قوانین ولنشر للدعوة المهدیة فترة

 كالنداء سمعیة وسائل باستخدام كانالس على بنشرها یقومون وهم المختلفة البلاد أنحاء في الدین ورجال

 محمد ذكر فیما إلا ملصق، كإعلان الجدران علي علقت أنها یفید ما إلینا یرد ولم والمساجد، الطرقات في

 ذلك أن كرذُ  ،) النساء حجر في المهدي من منشور(وهو المهدي منشورات أحد عن سلیم، أبو إبراهیم

 جاء ما وقراءة ملاحظته من الناس معظم یتمكن حتى قملص كإعلان المساجد في وعلق نسخ المنشور

 أحباب كافة هم به، المستهدفة والشریحة م 1884 عام مارس 16 في الملصق الإعلان ذلك صدر و فیه،

تباعه االله في المهدي  من النساء منع ضرورة على تقید والتي فقط المكتوبة الكلمة على أحتوى وقد ،وإ

 .) م2015 رفیدة مبارك،(الالرج بطرقات والمشي  الخروج

 كما المهدیة عصر في الأولى التجاریة المدینة درمان أم كانتو  المهدیة فترة في التجاري الإعلان عن أما

 المهدیة في مزدهرة تكن لم التجارة أن غیر التركي، العهد في التجاریة السودان مدن أولى الخرطوم كانت

 مجتمع كان فقد الغابر، العصر في به تمتعوا الذي العظیم النفوذ ذلك المال ورجال للتجار یكن ولم

ا المهدیة   .)م2015 رفیدة مبارك،(الحیاة في والتقشف للجهاد بكلیاته منصرفً
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 كان الذي العهد ذلك(االله عبد الخلیفة عهد في والتجارة البیع حركة اضمحلال مؤكدًا باشا سلاطین كتب 

ا  القوافل تجتازها كانت التي الطرق أصبحتو  أضمحل السودان في التجاریة الطرق فیه امتدت والذي زاهرً

 ما أیضا سلاطین قول یؤكد ما،  و معالمها المكومة الرمال محت حیث المقفرة بالصحراء شبیهة الكثیرة

 السوق إلى ذهبنا المشاهدة ولأجل:( ... الفترة تلك في بالأسواق حل ما حقیقة فیه وبین سلیم أبو أورده

 إلى بضائعهم یحملون كانوا التجار فإن مفقودًا كان الأمن أن وبما والحواري، الأزقة من وعةمجم بها فإذا

  ). م2015رفیدة مبارك،( )لیلاً  منازلهم

ا ذلك جمیع أنعكس وبالتالي  لكن، عامة بصفة التجارة مجال في الإعلان وسوق البیع حركة على سلبً

 في یتجول:(بقوله الحاج أحمد معتصم إلیها أشار ماك باقیة ظلت الأسواق في المتجولون الباعة حركة

 حلوه( یقول واحد سلعهم عن معلنین أصواتهم بأعلى یصیحون باعة واللیل النهار في درمان أم شوارع

 علي الاعتماد استمر )م2015رفیدة مبارك،)(شمسي ورغیف طعمیة( یقول وآخر) الدندرمة وجمیلة

  .)المصري الانجلیزي(الثنائي الحكم فترة إلي الإیضاحیة السماعیة الوسائل

 :)م1956 –1898(للسودان الثنائي الحكم فترةالإعلان إبان 

ا تحولاً  للسودان الثنائي الحكم فترة شهدت  بتخطیط الحكومة قامت مرة لأول التجاري، المجال في كبیرً

 الملون بالجیر تطلى واجهاتها وصارت والآجر، الأحمر بالطوب تبنى المحلات وصارت درمان أم سوق

 یطل وبهذا تاریخها في مرة لأول ، وذلكالترویجي بالملصق قربا الأكثر التجاریة اللافتات علیها وعلقت

  .)م2015رفیدة مبارك،( التجاري الإعلان وسائل من جدید عهد

 ذلك كان) والنشر للإعلان السودان شركة( وهى السودان في للإعلان شركة أول الخرطوم في قامت 

 نشر مسئولیة یهاتولب الشركة أعلنتو  الإعلان في العمل مارست حیث الأولى، العالمیة الحرب خلال

 الإعلانیة واللوحات الطائرة الإعلانات بتصمیم تقوم كما الإنجلیزیة، )*هرالد سودان(جریدة في الإعلانات

 على حصلت كما ،الطباعة أعمال یتولى قسم ولها ةالرئیس المسارح كل في الإعلانیة الملصقات وتضع
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 كل وفى الوسطى الخرطوم محطة في الإعلانیة الملصقات( لوضع السودان حكومة من خاص تصدیق

 .)م2015رفیدة مبارك،(ةالرئیس الحدید السكة محطات

 تروج التي الإعلانات، استخدام إلى الحاجة وارتفعت قتصاديالا الانتعاش مع والشراء البیع حركة ازدهرت

ا كان الماضي القرن بدایات فيف خاص، بشكل الاستهلاكیة والبضائع المختلفة للبضائع  على قاصرً

 الملصقات بعض أن إلى إضافة آنذاك السودان في الموجودة الأجنبیة والشركات الحكومیة الجهات

 رسوم على تحتوى وكانت لها المستوردة الشركات بواسطة البضائع مع تستجلب كانتالتي  الإعلانیة

 إلى عهدذلك ال في السودان في بالتجارة تعمل التي الجالیات وضعإلي  بالإضافة ،لعللس توضیحیة

 محدودًا كان مستورد هو ما استهلاك لأن جدًا محدودة كانت الإعلانات تلك الإنجلیزیة، باللغة العبارات

ا   . السودان في المقیمة الأجنبیة الجالیات على الأحیان بعض في وقاصرً

 ولبنان سوریا من شامیةوأخرى  ،ویهودیة إیطالیة اً سر أُ بأن هناك  سعید محمد ابالوه عبد أحمد وصف

 وافكان العام، العمل میادین في شهرة الجالیات تلك من كل أعرق من الأقباط وكان ،الأرمن وبعض

 يه) البارات( الحانات تلك وكانت الخرطوم، وسط حانات لهم وكانت) البقالات( العمومیة بالتجارة یعملون

 كولا، والكیتي كاللیمونادة المعدنیة والمشروبات التركیة والقهوة الشاي فیها یقدم مقاهي من الداخلي الجزء

 وكانت الأبقار مزارع لبنان من كافورى أدخل كما والأصواف، المنسوجات تجارة في فعملوا الشوام أما

 المبستر اللبن زجاجات توزع متحرك نكإعلا سوداء بقرة علیها المرسوم البیضاء كافوري لبن توزیع عربات

 بعض إلي بالإضافة المحاصیل، بتجارة تعمل فكانت الیهودیة الأسر أما المختلفة، الخرطوم أحیاء في

 ).م2015رفیدة مبارك،(والمحاصیل العمومیة بالتجارة تعمل كانت والتي السودانیة الأسر

ا محتكرة فكانت والوارد الصادر تجارة  لتقوى السودانیة التجاریة الشركات تكن ولم لإنجلیزیةا لشركاتل تقریبً

 المرئیة الإعلانات بوجود یفید ما نجد لم الفترة تلك حتى ولكن ،الاستعمار قوةب محمیةلأنها  تهامنافس على

 كانوا المجال هذا في لأنهم ذلك السودانیون قبل من المستخدمة التجاریة البضائع عن تعلن التي والمكتوبة

  . بالنداء تتعلق سمعیة، أغلبها أخرى وسائل طریق عن یتعاملون ونیزال ما
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 تلك يمغن لبعض توأسطوانا فونوغراف تبیع السودانیة البازار مكتبة كانت الماضي القرن ثلاثینات في

 ومن بالخرطوم، يهقامال حوائط على عنها عبارات بكتابة وذلك) سرورو  زنقار كرومه،( أمثال الحقبة

 الناس كان العمال نادى غرب العیلفون وقهوة الحالي الذهب سوق مكان الزئبق قهوة يهاقمال تلك أشهر

  .)م2015رفیدة مبارك،(والحلبة الشاى یشربون وهم الفونوغراف أو للرادیو یستمعون الأمسیات في یذهبون

 الأسد، قيشو ( يهقامال حوائط على الإعلانات هذه كتابة مجال في اشتغلوا الذین الخطاطین أوائل من  

ا خطاطًا الأخیر كانو ) جودة وعثمان ، الفترة تلك في الإعلانات  وتصمیم بكتابة المهتمین منو  وصحفیً

 وحتى الماضي القرن بدایات في النقل وسائل معظم فأن النقل، وسائل في المتحركة الإعلانات عن أما

 الخرطوم في مواصلات وسیلة قدمأ .( .:بقوله الوهاب عبد أحمد إلیها اشار كما بدائیة كانت منتصفه

 أبناء وبعض الخواجات یستأجرها كان المجلجلة وأجراسها الحناطیر ظهرت ثم والبغال الحمیر هي كانت

 الخمسینات أواخر وفي )التاكسي(الأجرة عربات من محدود عدد هناك وكان سیاحیة مشاویر في الذوات

 وكانت علیها، الخشب من مصنوعة صنادیق كیبتر  تم وقد 46 فورد لوارى وهي الأهلیة البصات ظهرت

 ).م2015رفیدة مبارك،(العامة المواصلات أنواع أرخص وهو تعریفة أبو بالبص تعرف

 على بالكهرباء یسیر والذى) الترماج – الترماى( علیه یطلقون السودانیون كان كما الترام إلي بالإضافة

 بین یربط كما الموردة، وسوق الكبیر، السوق ة،الشجر  سوق الأسواق، بین المتنقلین یحمل حدیدى خط

 ویطلق منها مدینة كل قلب إلى منها والعائدین بحري و الخرطوم إلى المتجهین یحمل حیث الثلاثة المدن

  .)م2015رفیدة مبارك،( ) الوسطى المحطة(  علیها

 ،الحافلات أو للترام الخارجي أو الداخلي الجدار على توضع كانت الإعلانات أن إلى یشیر ما یذكر لم 

 في السینمائیة للأفلام عرض دور أولي لیكوس أخوان السادة أنشأ الماضي القرن عشرینات أواخر وفي

 والنیل درمان، بأم برمبل سینما السودان، من متفرقة مناطق في أخري دور بعد فیما تأسست ثم السودان

 وأم بالخرطوم الوطنیة السینما الوطنیون جارالت وأنشأ تسودانوبور  مدني في وفروعها بالخرطوم الأزرق

 للأفلام، مختلفة بإعلانات السینمادور  واجهات متلأتا ثم ومن هادفة، عربیة أفلام عرضت والتي درمان
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 تحتوى كانت ،تعرض التي الأفلامومشاهدة  لدخولالناس ل جلب في كبیرال دورال ملصقاتلل كان وقد

  .الفلم لأبطال رسومات أو رافیةفوتوغ صور على معظمها فيالملصقات 

 على یعرض الخشب من لوح منتصفها في یثبت *كارو عربة علي أیضاالملصقات  تعرض كانت 

 وكانت میبالفل الناس إعلان یتم حتى بوق وصوت السائق نداء العرض ذلك یصحب للفیلم، إعلان وجهتیه

  ).الداخل من السكنیة الأحیاء فى تطوف( العربة تلك

 :الإعلان في السودان تطور في الحدیثة الفنون أثر دراسة

 دراسة بدخول جدیدة، مرحلة السودان في الإعلان تصمیم وحرفیه تقنیة دخلت الثانیة العالمیة الحرب نهایةب

 أیة تدریس یتم یكن لم م1934 عامال وحتى ذلك قبل.  *جرینلو بییر جان المستر ید على الفنون والتصمیم

 بییر جان المستر وصل عندما م1936عامال في لكن السودان، مدارس من أي في ةرسمی فنیة بصفة مادة

 العالمیة الحرب وبعد والتصویر، والنحت الرسم مواد المعلمین بتدریس قام ، بخت الرضا معهد إلى جرینلو

 مصر في المتخصصة والمعاهد الكلیات بعض في الطلاب للدراسة بعض بتعاثبإ بدأ مباشرة الثانیة

نج   النشر بدء أسسها قد تب كانابمك بعضهم عمل هؤلاء عاد وعندما لترا،وإ

  of fine and Applied Art) (School غردون كلیة والتطبیقیة في الجمیلة الفنون وبمدرسة بالخرطوم 

، الفني التصمیم بمدرسة (School Design) م 1950عام الفني بالمعهد وانتهاء م 1946عام التذكاریة

 والفنون المعمارى الفن إلى بالإضافة یضم المنهج وأصبح (الحالي والتطبیقیة الجمیلة فنونال كلیة مقر

..)  البنا إدریس ذكره ما وذلك والملصقات التجاري الإعلان تصمیم أیضا ونحت رسم وتلوین من البصریة

 الملصقات ي وعملالتجار  والإعلان الكتب تجلید مادتا وهما الكلیة منهج من جزءًا كانت أخرى مواد هناك

  )م2015رفیدة مبارك،( جدا المادتین بهاتین الكلیة اهتمت ولقد والإعلان للدعایة

 أكادیمیة، علمیة بصورة یتم الإعلان تصمیم بدأ الفنون كلیة من المصممین من مجموعة تخرج عندما

ا تأثیرهم وكان ثقافیة إعلامیة ولأغراض كبیرة ومتوسطة وبأحجام   خلال من المجال هذا في جدًا كبیرً

  .حمار أو حصان یجرها خشبیة عربة :الكارو *
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 في المقیمین الأغاریق من إثنان أصدرها والإنجلیزیة، الیونانیة باللغتین تصدر كانت اسبوعیة نصف صحیفة  :هرالد سودان *

  .السودان
 بإدارته لمنظما الحدیث الإعلان رفعُ القرن الماضي  خمسینات فىو .الإعلان ودور المطابع فى عملهم

 تعتبر التي) الإعلان دار( باسم عرفت إعلان وكالة بإنشاء) السلمابى أحمد محمد( قام حیث ووكالاته،

ا المؤسسة هذه لعبت وقد خالصة، سودانیة إعلانیة مؤسسة أول  في والإتقان الجودة حیث من بارزًا دورً

علانات والمجلات الصحف إعلانات مجال  السودان خارج من بخبراء تعینتس كانت التي الطریق وإ

  الجنسیة المصري الأرمنى هو المضیئة اللافتات وتنفیذ بتصمیم قام من وأول لتصمیمها

 يخط ذلك بعد م1957 عام في ذلك وكان الغرض لهذا خصیصًا) السلمابى( استدعاه الذي أرام قرابت(

تعدد  إلى بالإضافة لطباعةا ماكینات من حدیثة أنواع بظهور الانتشار نحو أسرع خطوات الإعلان

 الإعلان مسیرة في الكبیر دورهال أهمیة الصحفیة الإعلانات بعض تشكلو  الأخرى الفنیة الأسالیب

 قبل الجرائد، صفحات عبر السودانیون عرفها قد والمكتوب المرئي للإعلان الأولى البدایات ولأن السوداني

 یعرفنا الذي الوحید الأثر ولأنه والخاصة، العامة ساتوالمؤس الأبنیة وداخل الطرقات في لها یتعرضوا أن

   .)م2015رفیدة مبارك،(الوقت ذلك في واتجاهاتها وتقنیاتها الإعلانات ونوع بشكل

 :الإعلان السوداني في العصر الحدیث

 الأنشطة افةبك واستقباله ونشره إعداده في محكوم معرفي بصري لتواصل كوسیطالإعلان ثابت إن 

 في الاهتمام من كبیرا حیزًا عام بشكل الإعلان لشغیوفي السودان  ،والثقافیة والاجتماعیة الاقتصادیة

  .الإنفاقو  الاقتصادي ونموالالإنتاج  معدلات ادتكلما ز  الاهتمام هذا ویزداد ة الناسحیا

 ناحیةال منه تاریخ فهمو  هتطور عدم  في تسهمأ السودان في الإعلان تاریخ تتناول التي الدراسات ندرة 

 في للإعلانات بعتالمتإلا أن  ،ومضامینه بأفكاره للإعلان الفاعل الدور وعكس والتطبیقیة، والفنیة العلمیة

 الاقتصادیة القطاعات لمختلفوالترویجیة  التسویقیة السیاسات وكذلكالآن بمختلف أنواعه  السودان

 فيالإعلان و  ،كثیراً  ةلمستهدفالشریحة ا في ؤثرت ولا وغیر فاعلة مقنعة غیر یجدهاوالاجتماعیة والثقافیة 
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المرئي منه وذلك لأسباب  العالمي نلحظ تدني مستوي الأول خصوصاً إذا ما قورن بالإعلان  السودان

  :تتمثل في

النتلقي انتباه للفت  الفكرة الجاذب ذكاء هادقتفلا الإعلان في السودان لمقومات النجاح والتمیز قارتاف /1

  .تعزیز نیة الشراءو 

  .المستهلكوثقافة حول سلوكیات دراسات الإجراء جدوى عدم  /2

  .نافسة قبل الشروع في تنفیذ الإعلانتالجهات المنتجة المالأسواق و حاجة عدم الاهتمام بدراسة  /3

  .ومعتقدات دینیة واجتماعیة ثقافیة لأسبابفي الشریحة المستهدفة  الإعلان تأثیر عدم /4

 ذلك ومرد لمستهلكل بالنسبة تأثیراً  كثرالأربما  هية بالصوت والصورة والحركة التفاعلی التلفزیون إعلانات

 معظمو  والإخراج الفكرة ضعیفة الإعلاناتإلا إن هذه  المتلقي ذهن من وقربها المتحركة الصورة لتأثیر

 اكرتهذ في تبقي لاو  المستهدف السوداني المتلقي ثقافةو  تناسبت لاجنبیة أ ثقافات من مستجلبة أفكارها

  ).م2015 زهیر،(ة فقطمشاهدال وقت من أكثر

 غیاب إلي إضافة المفید تقدیم من رأكث أقل تكلفة هو ما تقدیم علي السودان في الإعلان صناعة تعتمد

 فكرةال دون وجوهال عليالاعتماد  تمی في الغالبو  ،الإعلان صناعةالتصمیم و  في المتخصصة الموهبة

كبیرة القتصادیة الامكانات الإنفوذ و الذات  كثیرة هي الجهات المنتجة لكنالسودان  في الذكیة الجاذبة،

الرئیسة  الأسباب احد وهو المعلن غیر الاحتكار وهذاوتنتشر إعلاناتها في كل مكان قلیلة جداً ومحدودة 

  .)م2015، حمزة (الإعلان في تدني مستوي

 اقتصادیة لظروف یعود وهذا تسویقال مجال في المتقدمة خاصة الأخرى الدول عن یختلف السودان

 الناس عامةمن  بالمستهلكین واقصد السودان في المستهلكین یجذب ما ،به خاصة وثقافیة واجتماعیة

الواردة من  البضائع مثلاً ستجد الخرطوم أسواق في بجولة قمت فإذا ،السعر الفقیرة هو الأغلبیة وتحدیداً 

أما بالنسبة للطبقة المقتدرة  خفاض سعرها،ان وهو واحد لسبب القطاعات كل في المسیطرة هي الصین
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علانات مكثفة  تسویقیة لحملات تحتاج لا نلحظ إنها مادیاً   والملابس الأحذیة لذلك مثاللمنتج ما و وإ

  ).م2015 الأمین،(مةیالراقیة الفخالخرطوم  بأغلى الأثمان في الأسواقتباع  التي هزةالمج

 للمواطنین الشرائیة القدرة وضعف السوق بمحدودیة تأثری لان في السودانالإعهذا المؤشر یقودنا إلي إن 

الأكثر جذباً القائم علي الصورة الضوئیة حتى الإعلان  وفنیاته، الإعلان آلیة على انعكسالذي بدوره 

قناع المستهلك  تكمن فيالإعلان فاعلیة علماً بأن  وسوء الإخراج الطباعة برداءة تأثرللمتلقي  جذب وإ

  ).م2015 ،لقمان(محدد برسالة مقتضبة یمتزج فیها العلم بالفنمنتج ب

عوامل اقتصادیة بالسودان عموماً والقائم علي الصورة الضوئیة خصوصاً في  تأثر الإعلانوتبعاً لذلك  

داریةو   :التالي منهانذكر أدت إلي تدني مستواه وكذلك عدم الاعتماد علیه  إ

یرادات الجهات المنتجة وذلك التي مال الترویج والإعلان و المیزانیات المرصودة لإع ضعف /1 لا تتناسب وإ

 .لعدم الإلمام بثقافة العمل الترویجي

الجهات المنتجة معظم عدم وجود شركات إنتاج إعلاني محلیة متمیزة ومتخصصة، الأمر الذي جعل  /2

ما یعاني نفس من اني هذه الدول تعبحیث ) مصر وسوریا(قلیمیاً  وتحدیداً تنتج إعلاناتها خارج البلاد إ

علي مستوي الإعلانات المطروحة في تلك الدول مقارنة مع  منه السودان في هذا المجال وذلك استناداً 

ل و صعدم الو المستهدفة وبالتالي  ةحة الشریخاطبغیر قادر علي مما جعل الإعلان المستویات العالمیة، 

 ).م2015میرغني، (المنشودإلى الهدف 

مبیعاتي تحقق الإرباح المطلوبة  اطالم(: الذي مفادهتقاد سائد لدى الكثیر من الجهات المنتجة عالا /3

  .)لماذا اصرف أموالا طائلة في الإعلان

  .المستهلكین وتثبیت للمنتج أو الخدمة في أذهانالإعلان تحقیق الإرباح  الهدف من /4

تجات الزراعیة یشتي أنواعها والتي تحظي السودان من الدول الغنیة بثرواتها الطبیعیة وخاصة المن

بالاهتمام التجاري علي الصعیدین الإقلیمي والعالمي لكنها افتقدت هذه الخاصیة لعدة أسباب تتعلق مباشرة 

  :نذكر منها الإعلانبتدني مستوي 
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 عظم الصادرات الغذائیة السودانیة تصل إلىثلاً ممف ،جهل المصدرون بأهمیة المواصفات والجودة/ 1

  .وخیمة عواقب ولذلك یة دون تحدید فترة صلاحیةالأسواق العالم

مثلاً لازالت فقیرة الشكل وبائسة ولا تجذب المشتري،  ف ومنذ عشرات السنینصادرات السودان التقلیدیة  /2

التي الدول الأخرى  بخلاف، الجهة المعنیةإلي  هوصولما یفسد قبل  طرق بدائیة وغالباً المانجو یصدر ب

ر و تتم معالجة قش المثعلي سبیل الالبحوث الزراعیة لتطویر صادراتها، أحدث وسائل التقنیات و ن بتستعی

  .وأكثر مقاومةالموز حتى یكون أكثر صلابة 

في حین العالم من حولنا بعقد الدورات التدریبیة الخاصة  محلیاً أسالیب التجارة التقلیدیة هي المسیطرة / 3

م الرسائل القصیرة والتعریف بالمواقع الالكترونیة والبرید الالكتروني استخداو بالتسویق الالكتروني 

  ).م2015میرغني، (وري والتعویض والمزایا التشجیعیةوالاسترجاع الف

 ویتطور للمجتمعوالثقافیة  والاجتماعیة الاقتصادیة بالظروف ذو صلة مباشرة  الإعلانیري الدارس إن 

ا   .السائدة والمعتقدات لثقافةوفقاً ل یتأثرو  لتقدمها وفقً

في السودان یحتاج لتضافر جهود كافة شركاء تسویقها  عموماً في الترویج للمنتجاتالإعلان نجاح  

في السودان هیئة تجمع كل المعلنین بإنشاء وذلك العملیة الإنتاجیة والإعلانیة واهتمام علي مستوي الدولة، 

أولاً ثم  المستهلكعي مصلحة اتر لحمایة المستهلك ل جمعیةهیئة الف على تلك تشر كما في كل دول العالم 

  .الجهات المنتجة والجهات الأخرى ذات الصلة

 


