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  الفصل الأول
  

  :المقـدمة

لأغــراض هذه الدراسـة ولورود مصطلحات في عنوانها ومقدمتها فإن الباحث منطقیاً یوضح المقصود  :أولاً 

ة بینما یجد ـبتلك المعاني في بدایة مقدمة الدراسة حتى یكون القارئ ملم بها مسبقاً قبل ولوجه الدراس

  :هذا الفصل، والمصطلحات هيالقارئ بقیة المصطلحات في موقعها في نهایة 

وتعني )  Advertising Photography  Effectiveness(فـاعلیة الصـورة الضـوئیة الإعــلانیة  /1

  :عناصرتتوفر فیها مقومات الصورة الضوئیة الإعلانیة الناجحة من  التيالصورة 

  .جذب الانتباه بواسطة الفكرة الذكیة/ أ

  لإعلانتوفیر المعلومة المطلوبة في ا/ ب

المنتجات كافة وتعني  )Sudanese Commercial Products(التجاریة السودانیة المنتجـات  /2

  .الاستهلاكیة التجاریة

ویعتبر الإعلان  وخدماتناعة ــمن تجارة وص الاقتصادیةالأنشطة  روافدم ــإن الإعلان من أهثابت : ثانیاً 

عرفها الإنسان واستغلها  التيون ــة خصوصاً من أقدم الفنبكافة وسائله المسموعة والمرئیة عموماً والمطبوع

   .وتسویقهاللترویج لمنتجاته 

یعتبــر الإعـلان المرئــي هــو الوســیلة الترویجیــة الأوســع اسـتخداماً التــي تســتغل للتــأثیر علــي الجمهــور : ثالثــاً 

  :المستهدف وذلك لسمات خاصة به أهمها

  .انه الأعمق في التأثیر علي المستهلك/ أ

  .سرعة استیعابه /ب

  .تجاوزه حاجز اللغة/ ج

  .عمق تخزینه في الذاكرة وسهولة استرجاعه منها/ د
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هذا النوع  فيأن الصورة الضوئیة المستخدمة  لا یختلف اثنان أیضاً  المرئيمن بین كافة وسائل الإعلان 

  . باحث بعضها أعلاهورد ال تتمیز بها عما سواهاوذلك لأسباب  علیة دون غیرهااالأكثر ف هيمن الإعلان 

ثقافي وقد ترافق ذلك التطور مع تزاید عالمیاً ارتبط تطور الإعلان تقنیاً وموضوعیاً بالتطور التكنولوجي وال

، كذلك  عدد السكان ووفرة الإنتاج كماً ونوعاً والذي أدي  بدوره إلي شدة المنافسة في الأسواق عموماً

 محوریاً  عنصراً إلي تزاید حركة التجارة جعل الإعلان نقل أفضت الطفرة الكبیرة في مجالي الاتصال وال

من بلد لأخر  تختلف فیه الأسالیبالذي وتسویق المنتجات ترویج في ینبغي تطوره لیزید المساهمة  فاعلاً و 

ومستوي ثقافة الفرد،  وتأتي الدول الصناعیة  قوة الاقتصادیة السائدة والقوانین وطبیعة المواردالحسب 

 حجم في المؤثرة الإستراتیجیة الخصائص المقدمة بحكم امتلاكها ا فيــوتطوره) العالم الأول دول(الكبرى

عرف بالع وتسویق المنتجات إلي درجة أن صارت ترویج  لعملیةو ، ولمةـالصادرات والواردات وفق ما یُ

  :هي أساسیة اعتبارات ثلاثةعلى ذلك یقوم ائله و ــتخصصاً علمیاً له أسسه ومفاهیمه ووس

  .المستهلكین رغبات و حاجات إشباع/ أ

  .الأرباح تحقیق/ ب

 المطلوبة والمقاییس ووضع المعاییر الصادق الترویج طریق عن المجتمع رفاهیة و مصلحة مراعاة/ ج

  .والأخلاقیة الاجتماعیة والمعاییر الأسس والمنتجات وكذلك للسلع

دیة الجدیدة التي أفرزتها العولمة المتمثلة في فما زالت تقاوم أوضاعها الاقتصاأما دول العالم الثالث 

مما أفضي  الاقتصادیةالأوضاع تردي  من معظم هذه البلدان حیث تعاني اندماج قوي الاقتصاد العالمي،

الاقتصادیة التي  وعدم كفاءة التشریعات المحلى، الإنتاج دقیقة لإحصاءات معلومات إلي انعدام قواعد

  .سویق المنتجاتتنظم عمل الإعلان لترویج وت

وتسویق   ترویج شیوعا في والأكثر الأساسي العنصر وبات الإعلان الدول المتقدمة أهمیة أدركت

 عنه والتطور الصناعي والانفتاح الاقتصادي الذي تمخض العولمة المنتجات خصوصاً في ظل ظاهرة

 في كبیرین واختلاف وتنوعالمنافسة  اشتداد سادها ظروف في الأسواق لمختلف واقتحامها المنتجات تطور
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أكثر جذباً ولفتاً  وسائل تطویر الإعلان باستحداث تلجأ إلى المنتجة مما جعل الجهات المستهلكین رغبات

  . لانتباه المتلقي

 القائم على الإعلان استخدام إلى أفضي الاتصالات التصویر وثورة تقنیات أحدثته الذي التطور خلال من

الجهات  ما یمكَنالمستهدفة  الشریحة إلى سریعاً  وصوله أسهمت في جذابة بتصمیمات الضوئیة الصورة

  .أكبر بفاعلیة أهدافها تحقیق من المنتجة

السودان یتضح تدنى  فيتواها ـــبسیطة بین مستوى الصورة الضوئیة الإعلانیة عالمیاً وبین مس مقارنةً  تفید

علماً بأن الإعلان  ،لدراسة هذه المشكلة الانتباهترعى ــالأخیرة خصوصاً من الناحیة الموضوعیة مما یس

ي فل عیسهم بشكل فاو  ومزایاها وجودتها هاالسلع والخدمات وخصائصالجهات المنتجة و ف المستهلك بیعرَ 

  .كماً ونوعاً  والاستهلاكیسهم في زیادة الإنتاج كما  ،هاتطویر 

عناصر عملیة  باعتباره أحد أهمجات مجال التنافس بین المنت فيلا غنى عنها خصوصاً ضرورة  الإعلان

خصوصاً الإعلان القائم علي  الصناعیة والثقافیة ،، التجاریةالاقتصادیةلترویج والتسویق للمنتجات ا

الضوئیة  إذا ما اتسم بأسس وعناصر الصورة وأنجح الوسائل لـإذ یعتبر من أفض ،الضوئیة الصورة

بمستواه ومستوى الذوق العام  للارتقاءماته بشكل متكامل  لدراسة مقو و مما یستوجب التخطیط  له  العالمیة

  .للفرد والمجتمع

  :مشكلة الدراسة

الترویج للمنتجات  في الإعلانیة المستخدمةتدنى مستوى الصورة الضوئیة  :فية ــمشكلة الدراس تتلخص  

  .العالمیةذات السمات  بنظیرتهاالسودانیة عند مقارنتها التجاریة 

  :أهمیة الدراسة

  .من خلال الصورة الضوئیة التبصیر بأهمیة الإعلان وفق معطیاته /1

  .وفق المستویات العالمیة التبصیر بأسس الصورة الضوئیة في الإعلان/ 2
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  .  الحث على الاهتمام بتدریب الكوادر للنهوض بمستوى المهنة/ 3

  :أهداف الدراسة

  .ئیة الإعلانیة في السودانالارتقاء بمستوى الإعلان المرئي من خلال الصورة الضو / 1

   .رفع مستوى المنتج السوداني عن طریق التنافس عبر الإعلان/ 2

تشجیع أصحاب المال والأعمال للإنفاق على الإعلان القائم على الصورة الضوئیة وبالتالي رفع القدرة  /3

  .التنافسیة لمنتجاتهم

  :فرضیات الدراسة

أسس عناصر و  لأهملعنصر جذب الانتباه وافتقادها السودان  فيالصورة الضوئیة الإعلانیة  افتقار/ 1

 .الصورة الضوئیة الإعلانیة العالمیة

  .الصورة الضوئیة الإعلانیة في المستویات العالمیةأسس لعناصر و المصممین والمروجین  مواكبةعدم / 2

   .السودان فيلیها ع الاعتمادالقائم على الصورة الضوئیة قلل من  الإعلانيارتفاع تكلفة العمل / 3

  .زیادة الإنتاج وبالتالي اتالصورة الضوئیة الإعلانیة المتمیزة تزید من قوة الترویج للمنتج/ 4

  : منهج الدراسة

الإعلانات القائمة على لرصد وحصر وتصنیف الوصفي التحلیلي وذلك  منهجینالبین الدراسة  تجمع هذه

لإعلانات تقوم  ینذجو من بینمقارنة للالمنهج التطبیقي وذلك و  ،ً الصورة الضوئیة الإعلانیة عالمیاً ومحلیا

   .العالمي والمحلي الضوئي الإعلانيعلى التصویر 

  :حدود الدراسة

، الأوفر وبالتالي الأكثر استهلاكاً  الأعلى كثافة سكانیة باعتبارها الخرطوم،ولایة  : الحدود المكانیة /1

  .رویج والتسویقجة للتاالأكثر ح وبالتاليإنتاجاً صناعیاً 

  م2016- 2000: الرمانیةالحدود / 2
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  :مصطلحات الدراسة

 ، المنتجاتالإعلان أحد الأنشطة الرئیسة في مجال تسویق السلع): Advertising(الإعلان/1

والخدمات للعدید من المؤسسات إذ یعتمد علیه في تحقیق أهداف اتصالیة بالأطراف التي تتعامل معها 

عریف الإعلان بأنه شكل من أشكال الاتصال غیر الشخصي مدفوع القیمة یمكن تو هذه المؤسسات 

 ،1996، قحف أبو السلام عبد(لإرسال فكرة أو معلومة ترتبط بالمنتج بواسطة مؤسسة ما أو شخص معین

  ).623ص

كیفیة  ،مزایاه ،وظائفه خصائصه،عملیة تعریف المستهلك بالمنتج و  هو :)Promotion(الترویج/ 2

إلى محاولة التأثیر على المستهلك وحثه و إقناعه  وكذلك أسعاره إضافةوأماكن وجوده بالأسواق استخدامه 

الوسیلة الإعلانیة التي تهدف من خلالها المؤسسة إلى بیرتبط الترویج بالعملیة الإعلانیة من ، شراءبال

یما إذا كانت الوسیلة لاس أهدافها،التأثیر على اتجاهات المستهلكین وسلوكیاتهم بالاتجاه الذي یحقق 

  ).53، ص2002علفه، أبو (الإعلانیة الضوئیة  المستخدمة الصورة

الإعلان  یتخذه مصمموهي محصلة عملیة التفكیر والحوار العقلي الذي : الفكرة الذكیة في الإعلان/ 3

قناعه عبر بذكاء من خلالها الو  ونللوصول إلي حلول ناجحة یستطیع ارة النفسیة الإثلوج إلي ذهن المتلقي وإ

، 2015رانیا صادق، (وبالتالي تحقیق أهداف الإعلان وتحریك مشاعره ومخاطبة حالة اللاوعي فیه

  ).  الموسوعة الحرة

 


