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 استھلال

  

  

 :تعالى االله  قال

وا العِلْمِ  ﴿ لُ لائِكَةُ وأُوْ هَ إلاَّ هُوَ والْمَ شَهِدَ اللَّهُ أَنَّهُ لا إلَ
زِیزُ الحَكِیمُ  هَ إلاَّ هُوَ العَ ائِماً بِالْقِسْطِ لا إلَ  ﴾ قَ

 العظیم الله صدق

 18:الآیة -آل عمران سورة
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  إھداء
  

  حسن تأدیبيأأدبني فبي الذي ألیك إ

 متعك االله بالصحة والعافیة

  التي انارت لي طریقلیك یا أمي إ

 العلم والمعرفة بصالح الدعوات

  االله في عمرك ومتعك بالصحة والعافیة مدّ أ

  واختي يتأخو لي إ

 الي زوجتي وابنائي الاعزاء

  لي زملائي وزمیلاتي رفقاء الدربإ

  هدي لكم ثمرة هذا الجهدأً

 

  
  

  

  وعرفانشكر 
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الحمد والشكر الله من قبل ومن بعد والصلاة والسلام علي رسول االله سیدنا محمد 

  .صلوات االله وسلامه علیه

لاسرة جامعة السودان للعلوم والتكنلوجیا  ىوالعرفان أكمله إل هأتقدم بالشكر اجزل

لا بوصفه  هاشم محمد محمد صالحستاذي الدكتور وكلیة علوم الإتصال ولأ

بل لأحاطته وعونه ومساعدته وتشجیعه ورعایته  المشرف علي الدراسة فحسب،

 ىوجهده المتواصل دون كلل أو ملل خلال جمیع مراحل الدراسة منذ بدایتها وحت

أصبحت في صورتها التي أمل أن تجد القبول والرضا والشكر للدكتور عبد المولي 

والشكر للجنة لسودان للعلوم والتكنلوجیا موسي  محمد عمید كلیة الاتصال جامعة ا

یفوتني أن أتقدم  بالشكر للأخوة في مجلس الصحافة  كما لاتحكیم الاستمارة ، ،

والمطبوعات الذین قدموا لي المساعدة بتوفیرهم المعلومات التي احتاج لها في 

وثائق كذلك للأخوة في دار ال، والأخوة بالمكتبات بكلیات الاعلام ،  إعداد الدراسة

 واشكر أیضاً ،السودانیة الذین سهلوا كثیرا من مهمتي وأمدوني بما تحتاج الدراسة 

الأخوة بمكتبة الإسكندریة بجمهوریة مصر العربیة الشقیقة لمساندتي في الحصول 

علي المعلومات المطلوبة في الدراسة ،وفي الختام الشكر لكل من مدَ ید العون لي 

  .في هذه الدراسة

  

  المستخلص
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نعكاساتهادراسة  هذه البحث هوالغرض من  ودراسة  حریة العمل الصحفيعلى  الأبعاد الإعلانیة وإ

. في دعم اقتصادیات الصحف لتواكب التطور المتسارع في مجال العمل الصحفي  الإعلانمساهمة 

واقع معرفة ،وتهدف الدراسة الي على قیام الصحافة بوظائفها المتعددة  الإعلان إنعكاساتومعرفة 

الإعلان في الصحف السودانیة ، ومساهمته في دعم اقتصادیات الصحف لتواكب التطور المتسارع 

معرفة إبعاد إنعكاسات الإعلان على قیام الصحافة بوظائفها المتعددة و .في مجال العمل الصحفي

والغوص  خاصةً فیما یتعلق بالتغطیات الإستقصائیة لمختلف القضایا،" معنویة"بوصفها سلطة رابعة 

معرفة كیفیة تعامل الحكومة ومؤسساتها مع الصحف من حیث منح و .في ما وراء الأحداث والأخبار

العمل علي و .الإعلان أو منعه، والتعرف على المعاییر التي تتعامل بها الحكومة مع الصحف عامةً 

  .نایجاد مخرج من الضغوطات السیاسیة التي تمارس علي الصحافة عبر الاعلا

  : جابة علي عدد من التساؤلات اهمهالبحث الي الاویسعي ا

 ماهو الرابط بین شركات الإعلان والسیاسة التحریریة للصحافة؟  

 ماهو المخرج من الضغوطات السیاسیة التي تمارس علي الصحافة عبر المعلن؟  

  نعكاسات ذلك علي حریة العمل كیف تسیطر الانظمة المستفیدة علي سوق الإعلان وإ

  الصحفي؟

 یؤثر الإعلان علي أداء الصحافة لوظائفها الأساسیة؟ كیف  

 ما هي العوامل المؤثرة في توزیع الإعلان بین الصحف السودانیة  
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واحتوي اللاطار النظري علي فصلین  نتهج التاریخيمالمسح والالوصفي ومنهج البحث منهج واستخدم 

جتماعیة وعلاقة الصحافة بانظمة تناول الفصل الاول الصحافة ونشاتها وتطورها والحریة والمسئولیة الإ

ستقلال الصحافة والإعلان إ قتصادیة والإعلان و ه الأعلان وابعادكم ،وتناول الفصل الاخر مفهوم الإالح

وات البحث وجمع المعلومات منها الملاحظة بالمشاركة وتم تطبیق عدد من أد ،وسیاسة التحریر

  :الآتي اهمهاالنتائج بومن ثم أمكن الخروج  والمقابلة والاستبیان ،

  لا  الإعلانتشیر الدراسة إلى أن تعامل الحكومة ومؤسساتها مع الصحف من حیث منح ومنع

باعتبارها  الإعلانجانب أن الحكومة تسیطر على سوق  إلىیخضع لمعاییر علمیة حاكمة 

ثر سلباً على استقلالیة وحریة الصحافة السودانیة، ؤ علاناً في الصحف، الأمر الذي یإ الأكثر

  .وعلى مستوى الممارسة المهنیة أیضاً 

  مما افرز  الإعلانأوضحت الدراسة أن الصحافة السودانیة تواجه مشكلات في الحصول على

لمهنیة وهي استغلال الصحف للمحررین في ظاهرة سلبیة تمثل خصما كبیر على مستوى ا

من خلال علاقاتهم بالجهات المعلنة ودرج عدد كبیر من الصحفیین   الإعلاناستقطاب 

 .ولما یدرة من عائد مادي علیهم الإعلانالسودانیین على العمل في مجال 

  ضمن  نیةإعلاأوضحت الدراسة أن العلاقة بین الصحف السودانیة والمعلین تسببت في نشر مواد

تنبیه القاري بأن المادة المنشورة إعلانیة ولیست مادة  أوذلك  إلىالمواد التحریریة دون الإشارة 

 .تحریریة، مما یشكل خرق كبیر لمهنیة الصحف

  في صناعة الصحافة ویعتبر الممول الرئیس لمعظم الصحف في السودان، ورغم  الإعلانیؤثر

 الأهممن میزانیة الصحف مما یجعله الرافد الاقتصادي  كبرالأضعفه وتذبذبه إلى أنه یمثل الجزء 

 .للمؤسسات الصحفیة السودانیة



8 
 

  المعلنة بمعاقبة الصحف التي تنتقد سیاستها أو تجري تحقیقات تتصل  ىتقوم المؤسسات الكبر

 .وتستخدم سیاسة الترهیب والترغیب. الإعلانبنشاطها بحرمانها من 

 المعلن وبالتالي  إرضاءفي  ةات الصحفیة بحریة بسبب الرغبعلي تناول الموضوع الإعلانثر ؤ ی

 .یؤثر على سیاسة التحریر

  تردي الوضع الاقتصادي وتدني نسب توزیع  ىإلفي الصحف السودانیة  الإعلانیعود تدني نسبة

  .الصحف

العلمیة ، واعتمدت الدراسة علي المصادر الثانویة مثل الكتب والمراجع والبحوث والمحاضرات والأوراق 

  .وكذلك اعتمدت علي مصادر أولیة من العمل الحقلي أو المیداني

  :وجاء اهمهابما توصل إلیه البحث توصیات  الدراسةوفي النهایة اختتمت 

 وكالات هناك تكون وان علیه التأثیر من السلطة وابتعاد الصحفي الاعلان سوق تنظیم 

 وفق بالصحف وغیره الحكومي الاعلان نشر على تعمل الكاملة بالاستقلالیة تتمتع اعلان

  .مهنیة معاییر

 الوقوع دون الاستقصائي بدورهم للقیام الكاملة الحریة واعطاهم الصحفیین المحققین تدریب 

  .الاعلان تأثیر تحت

 المعلنین لمعاقبة والتصدي المقبولة غیر الممارسات لدرء النقابي الدور تقویة من لابد 

  .صحف بین مشتركة اجسام تكوین خلال من وذلك للصحف

  

 مثل الاعلان توزیع في المهنیة بالمعاییر الحكومیة الجهات تلتزم أن یجب             

  .الجغرافي والإنتشار التوزیع
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 یضطر لا حتى الوظیفي الرضا توفر عمل بیئة وتوفیر المالیة الصحفیین اوضاع تحسین 

  . الاعلان مجال في للعمل الصحفیین
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Abstract 

This study aims to explore the effects of advertisement on the press freedom 
and its role in supporting newspaper financial capacities to cope with the great 
developments in the field. The study also aims to get acquainted with the 
influence of advertisement on the ability of newspapers to do their roles freely 
especially investigative reports; how government institutions allocate 
advertisements to newspapers and how generally government and its agencies 
deal with newspapers in respect to advertisement allocation and 
understanding the bases that government use to deal with the press in general 
and trying to find a way from the political pressures that exert on the press 

through the advertisement allocation.  

The study examined the press activities with focus on Al Ray Al Am and Al 
Sahafa newspapers. 

The goal is to answer a number of questions including: 

 

1. What is the link between advertising companies and the editorial 
policies of the press? 

2. How to find an exit from the current political pressures that exerted on 
the newspapers through the advertisement allocation? 

3. How do the advertisers control the advertisement market and the 
implications of this control on freedom of the press? 

4. How is the advertisement allocation influence the press performance? 
5. What are the factors affecting the allocation of the advertisements 

between Sudanese newspapers? 
 

 

The study mainly utilize the survey method. The study theoretical part 
composed of two chapters; the first chapter dealt with the press evolution, 
freedom, community responsibility, and the relationship between the press 
and the governmental regimes, while the second chapter dealt with the 
advertisement concept and its economic impacts, the advertisement and press 
freedom, and the advertisement and editorial policy. Many research and 
information collections tools have been applied, this include observation, 
interviewing, and questionnaire. The study had reached the following 

important results:  
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1. There are no clear and standard procedures in the government 
institutions on how to allocate advertisements to newspapers. The 
government institutions are the major force in advertisement market 
and this unclear policies influence press freedom, independence and 
performance as well.  

2. Newspapers face difficulties in getting advertisements. Some 
newspapers involve reporters in attracting advertisements to their 
newspapers using their own connections.  

3. Some newspapers publish advertisements without clearly marking 
article as so, the matter that influence press ethics.  

4. Advertisements are the main funding source for the majority of 
Sudanese newspapers and although they are not regular but they 
represent a major funding source for newspapers.  

5. Some big institutions use advertisement as punishment tool against 
some newspapers.  

6. Advertisement influence press freedom and the desire to please 
advertisers influence editorial policies. 

7. The low rate of advertisements in Sudanese newspapers is attributed to 
general economic situation in the country and the limited newspapers 
distribution.  

 

 

The study used other resources like books, references, researchers, lectures, 
papers and field studies to collect data.  

The study has set several recommendations on this issue: 

 

1- Arrangement of the press advertisement market, and establishing an 
independent advertisement agencies to take over the responsibility of 
professional marketing of the governmental advertisements. 

2- Training of the journalists and offering them the range of freedom that 
they need to do their investigative role without been under presssure. 

3- Strengthen the role of the press union by forming joint bodies between 
the different newspapers to deal with and prevent the unacceptable 
practices of the advertisers. 
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4- Governmental agencies are obligate to follow the professional 
standards, like the distribution rate and geographic spread, in the 
allocation of the advertisements between the newspapers. 

5- Improvement of the financial and working condition of the journalists 
to ensure job satisfaction, so they will not be forced to work in the 
advertisement field. 
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  رقم الصفحة  اسم الجدول
  134  معاملات الثبات لعبارات المقیاس بطریقة ألفا كرونباخ 

  95  نسبة الإعلان في الصحف من حیث التصنیفیوضح ) أ(جدول 

  95  یوضح نسبة الإعلان في كل صحیفة ) ب(جدول 

  138  لتوزیع المبحوثین وفق متغیر العمر) 1(جدول رقم 

  138  لتوزیع المبحوثین وفقا لمتغیر النوع) 2(جدول رقم 

  139  توزیع المبحوثین وفق المؤهل الأكادیميل) 3(جدول رقم 

  139  لتوزیع المبحوثین وفقا للوظیفة) 4(جدول رقم 

لأراء المبحوثین حول أكثر الطرق استخداما للحصول علي ) 5(جدول رقم 
  الإعلانات 

140  

  141  لأراء المبحوثین حول أكثر القطاعات إعلانات في الصحف) 6(جدول رقم 

  142  الحكومیة الإعلاناتمنح  لأراء المبحوثین حول معیار) 7(جدول رقم 

  143  لأراء المبحوثین حول حجم الإعلان بالصفحة الأولي للصحف) 8(جدول رقم 

من الصفحة %60لأراء المبحوثین حول تداعیات تغطیة الإعلان ) 9(جدول رقم 
  الأولي 

144  

  145      لأراء المبحوثین حول الإعلان والدخل العام للصحیفة ) 10(جدول رقم 

  146  ول الإعلان وثبات تبویب  الصحیفةلآراء المبحوثین ح) 11(جدول رقم 

  147  لآراء المبحوثین حول الإعلان والعمل الاستقصائي ) 12(جدول رقم 

لآراء المبحوثین حول دور الإعلان في تأجیل نشر المواد ) 13(جدول رقم 
  التحریریة

148  

  149  في قرارات رؤساء التحریر الإعلانات راء المبحوثین حول تأثیرلآ) 14(جدول رقم 

لصحف التي لالمؤسسات الكبرى  لإجابات المبحوثین حول معاقبة) 15(جدول رقم 
  تنتقدها

150  

راء المبحوثین حول خلط الصحف بین المادة التحریریة لآ) 16(جدول رقم 
  والإعلانیة

151  

  152انتشار  فيضعف العمل النقابي لآراء المبحوثین حول دور ) 17(جدول رقم 



16 
 

  الممارسات غیر المقبولة فیما یتصل بالإعلان
لإفادات المبحوثین حول نشر مواد تحریریة صادرة من مؤسسات ) 18(جدول رقم 

  معلنه مقابل اتفاق مالي
153  

دارةموازنة الإعلان التأثیر المباشر للإفادات المبحوثین عن  )19(جدول رقم   وإ
  الإعلامیةالمؤسسات 
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  155  المساحات التحریریة عليالإعلان   لآراء المبحوثین حول تغول) 20(رقم جدول 

متبادل بین الإعلان واتجاه التأثیر لآراء المبحوثین حول مدي ال) 21(جدول رقم 
  مضمون الصحفیة

156  

لقضایا ذات لعدم تناول المحققین الصحفیین راء المبحوثین حول لآ) 22(جدول رقم 
  بالجهات المعلنة الصلة

157  

حاجة لتنظیم سوق الإعلان في لآراء المبحوثین حول مدي ال) 23(جدول رقم 
  السودان

158  

لآراء المبحوثین حول مدي تحكم الإعلان في اختیار الموضوعات ) 24(جدول رقم 
  الصحفیة

159  

الإعلان على إخراج المادة  ول مدي تأثیرحلآراء المبحوثین ) 25(جدول رقم 
  التحریریة بشكل جاذب

160  

الإعلان المساحة المطلوبة للمادة لأراء المبحوثین حول مدي تقلیل ) 26(جدول رقم 
  التحریریة

161  

الفني بالصحیفة بإخراج  المبحوثین حول مدي اهتمام القسم لآراء) 27(جدول رقم 
  المادة التحریریة علي حسابالإعلان بشكل جاذب 
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الصورة  استخدامالإعلان علي لآراء المبحوثین حول تأثیر ) 28(جدول رقم 
  المصاحبة للمادة التحریریة
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ر الصحافة بتنامي الدور المركزي لرموز یتأثلآراء المبحوثین حول ) 29(جدول رقم 
  السلطة السیاسیة في تقدیر أوضاع الصحافة السودانیة
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  165  حریة الصحافةعلي ر الممول یتأثلآراء المبحوثین حول ) 30(رقم جدول 

كبدیل للعمل سیطرة المضامین المعدة مسبقا لآراء المبحوثین حول ) 31(جدول رقم 
  الإعلامي

166  



17 
 

الإعلان على الوظیفة الرقابیة راء المبحوثین حول مدي تأثیر لآ) 32(جدول رقم    
  للصحافة

166  

  167  السیاسة التحریریة في الصحیفة مرتكزاتلأراء المبحوثین حول )33(جدول رقم 

 قلة الإعلانات في الصحافةلآراء المبحوثین حول أسباب ) 34(جدول رقم 
  السودانیة

167  

الإعلان على تناول الموضوعات  لآراء المبحوثین حول مدي تأثیر) 35(جدول رقم 
  الصحفیة بحریة

168  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 

  

  

  
  

  الملاحقفھرس 
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  رقم الصفحة  اسم الجدول
  2  جورنال دي باریس) 1(ملحق رقم 

  3  العدد الأول من صحیفة الوقائع المصریة) 2(ملحق رقم 

  4  صحیفة حضارة السودان) 3(ملحق رقم 

  5  أجزاء من اول مطبعة في العالم العربي) 4(ملحق رقم 

  6  أول مطبعة في العالم العربي) 5(ملحق رقم 

    الأستمارة قبل التحكیم) 6(ملحق 
     المحكمین) 7(ملحق رقم 

     الأستمارة في شكلها النهائي) 8(ملحق
    یمثل تغول الإعلان علي الصفحة الأولي) 9(ملحق رقم 
      یمثل نقل الاخبار للصفحة الثانیة بسبب الإعلان)10(ملحق رقم 
    اعلان في شكل مادة تحریریة) 11(ملحق رقم
    یوضح تأثیر الاعلان علي المادة التحریریة) 12( ملحق رقم

    خبر في شكل اعلان) 13(ملحق رقم  
     الباحث في مكتبة الاسكندریة) 14(ملحق 

    حرف للأول مطبعة في الوطن العربي) 15(ملحق رقم 
  
  
  
  
 
 

  
  

  :المقدمة
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قفزة كبیرة حتى أصبحت مسیطرة على العالم بدرجة كبیرة من خلال  الاتصالحققت وسائل          
توجیهه وتحریك قطاعات مقدرة من الرأي العام الذي أصبح یعیش منذ العقد الأخیر من القرن العشرین 
عصراً جدیداً من عصور التاریخ تتعدد مسمیاته بتعدد الرؤى حوله فهو تارة عصر العالمیة وعصر 

عصر القطب الواحد وأیضاً عصر لمعلوماتیة وعصر ثورة الاتصالات وهو أیضاً  العولمة وتارة أخرى
ثورة الزراعة والصناعة، وكل هذه المسمیات تشیر بطریقة أو بأخرى إلى العصر الثورة الثالثة بعد 

تلاشي الحدود بین الشعوب والأقطار وانفتاح الثقافات وانفتاح الأسواق وتحطم مفهوم الخارج والداخل 
  تراق الخصوصیة والهویة الثقافیةواخ

والمیول والصور الذهنیة سواء  الاتجاهاتدوراً مقدراً في تشكیل  تؤديولا شك أن الصحافة         
على المستویات الداخلیة والخارجیة، وتتأثر الصحافة بالعدید من المؤثرات التي توجه سیاساتها 

من أهم تلك المؤثرات التي تلقي بتداعیات على مسیرة الصحف وعلى  الإعلانویعتبر . التحریریة
  معالجتها لمعظم القضایا المحلیة منها والإقلیمیة والدولیة

الإعلام بوجه عام  نعكاساتهاعلي حریةوإ علانیة لأبعاد الإاكمحاولة لمعرفة  البحث اأتي هذیو        
ریریة على وجه الخصوص، إضافةً إلى التعرف وعلى المؤسسات الصحفیة السودانیة وسیاساتها التح

السلبي والإیجابي على الرسالة الإعلامیة، وتأثیره على أسالیب  الإعلان نعكاساتإ و على حدود 
  .الممارسة الصحفیة

الجماهیري وهي  الإیصالهو جهود مبذولة للترویج لسلعة ما عبر وسیلة من وسائل  الإعلان        
الحقیقیة في  الإعلانكون هویة المعلن معروفة، وتشیر المصادر إلى أن بدایة مدفوعة الثمن ولابد أن ت

 الإعلاندخل ) 1965(في صحیفة السودان، وفي العام ) 1903(الصحافة السودانیة كان في العام 
  .التجاري التلفزیون

القرن  یتطور ویحقق المزید من النجاح والفعالیة في النصف الثاني من الإعلانوقد بدأ         
العشرین بفضل توافر ظروف ومقومات معینة منها الثورة الصناعیة والتطور التقني، وازدیاد وسائل 

  ).1(یة المتخصصةالإعلانالمواصلات وتزاید الدخول القابلة للإنفاق مع تزاید وتطور المنظمات 
الصحیفة في الصدور وذلك لما للإعلان  استمرارالصحفي أهمیة قصوى في  الإعلانویشكل          

من جملة عائدات العمل الصحفي الصادر من مؤسسة صحفیة % 80من قوة مالیة تغطي أكثر من 

                                                        
  ).17(ص ،)م2009الدار العربیة للنشر والتوزیع ،: القاهرة (صفوت العالم ، مقدمة في الإعلان، )  1
  



20 
 

في الحصول على  الاتصالالصحافة السودانیة من تنافس شركات  استفادتمكتملة الجوانب، وقد 
  .الصحافة اقتصادیاتات التي دفعت الإعلان

یجابي، ویتمثل  الإعلان انعكاساتأبعاد إن           على الصحافة السودانیة لها جانبین سلبي وإ
زدهارها، وتحسین المرتبات  الإعلانالجانب الإیجابي في أن  یساعد في استقرار صناعة الصحافة وإ

التقنیات الحدیثة، ویساعد  استجلابالصحفي وبیئة العمل، كما یساعد على  الأداءوالأجور، وتحسین 
لى مضاعفة عدد الصفحات وزیادة المحتوى الإعلامي، إضافة إلى تهیئة فرص تدریب أیضاً ع

 ارتباطللصحفیین، كما یساهم في إنشاء مراكز البحوث والدراسات التي توفر المعلومات وتزید من 
یمكن أن یكون مصدراً لتلوین  الإعلانأما الجوانب السلبیة فیمكن إجمالها في أن . الصحیفة بالمجتمع

لفیق المعلومات والحقائق، ویؤدي إلى الوقوع تحت تأثیر رغبات المعلنین، في بعض الأحیان یفتح وت
لتشویه الصفحة الأولى في العدید من  الإعلانباباً للرشوة والفساد في الوسط الصحفي، كذلك أدى 

ویح والتل الابتزازفي بعض الأحیان عن طریق  الإعلانالصحف السودانیة، ویمكن الحصول على 
بنشر مادة تضر بالمنتجین ویمكن أن یتسبب في إخفاء المعلومات المرتبطة بالفساد السیاسي أو 

بدرجة أو بأخرى على السیاسة  الإعلانالاقتصادي وذلك عن طریق شراء الذمم، ومن ثم یؤثر 
 صحفیة لبعض القضایا ذات الحساسیةالتحریریة للصحف وعلى مجمل المعالجات ال

  :لبحثااهمیة 
نعكاساتهالإقتصادیة والاخلاقی الإعلان وأبعادهمن اهمیة  بحثالتنبع أهمیة   ة والمهنیة والسیاسیة وإ

ندرة الدراسات في الجامعات ل علي حریة العمل الصحفي ودوره في تطویر المؤسسات الإعلامیة وكذلك
ي حریة الصحافة وانعكاساته عل الإعلانالسودانیة التي تطرقت لمسألة الحریات الصحفیة وربطها ب

بالوظائف والمسئولیات المتعددة  هاقیامفي  ودوره سلبا اوایجابافي تحقیق الاستقرار بالصحف  ودوره
 .التي تطلع بها الصحافة بوجه عام

  :البحثأهداف 
نعكاساته الصحفي  الإعلان أبعادفي معرفة  البحثیتحدد الهدف الرئیسي لهذا           على الحریة وإ

معالجة القضایا التي تهم المجتمع، ویضم هذا الهدف الرئیس مجموعة أهداف فرعیة الصحفیة في 
  :تتمثل في

في الصحف السودانیة ، ومساهمته في دعم اقتصادیات الصحف لتواكب  الإعلاندراسة واقع  .1
 .التطور المتسارع في مجال العمل الصحفي
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المتعددة بوصفها سلطة رابعة على قیام الصحافة بوظائفها  إبعاد إنعكاسات الإعلانمعرفة  .2
خاصةً فیما یتعلق بالتغطیات الإستقصائیة لمختلف القضایا، والغوص في ما وراء " معنویة"

  .الأحداث والأخبار
 الحكومة ومؤسساتها مع الصحف من حیث منح أو منع بها تعاملت المعاییر التيمعرفة  .3

  .الإعلان
 .الإعلانالصحف في الحصول على  امعرفة المشكلات التي تواجه .4

 .السعي لمعرفة الرابط بین المعلن والسیاسة التحریریة للصحف .5

 .العمل علي ایجاد مخرج من الضغوطات السیاسیة التي تمارس علي الصحافة عبر الاعلان .6

 .معرفة الإنعكاسات الایجابیة والسلبیة للإعلان علي الاخراج والتحریر الصحفي .7

 

  :دوافع الاختیار
تضافرت مجموعة من الدوافع دفعت الباحث للتصدي الرغبة في معالجة موضوع الدراسة من        

وض في المتغیرات المتداخلة التي تتفاعل مع بعضها البعض فیما یتعلق خوال عدةزوایا وأبعاد 
نعكاساته الإعلانب ، واستشراف المستقبل الإعلانوكیفیة تجاوز قیود علي حریة العمل الصحفي  وإ

وما دفع الباحث أیضاً عدم وجود بحوث علمیة كافیة في . الصحفي في السودان الإعلانالمتعلق ب
 بإنعكاساتالصحفي في السودان، وعدم اهتمام الكثیر من العاملین في مجال الصحافة  الإعلانمجال 

وعلي  تحریرعلى سیاسة ال الإعلان الأبعادللإعلان على الصحافة ووظائفها المجتمعیة ومعرفة  ةالقوی
  .الاساسیة وظائف الصحافة

  
  :البحثمشكلة 

نعكاساتهاالبحث في التعرف على حدود تتمثل مشكلة           على واقع الممارسة  الأبعاد الإعلانیة وإ
، وعلى حیادیة وموضوعیة المعالجات الصحفیة لمختلف القضایا خاصةً تلك المهنیة لمهنة الصحافة

وعمله في مجال  نشأت مشكلة البحث لدى الباحث من خلال وجودهو  ،التي تتمیز باختلاف الرأي
نما ولید إحساس الباحث بمشكلة حقیقیة أو ظاهرة  الصحافة، فالبحث العلمي لا ینشأ من فراغ، وإ

التساؤلات التي تستدعي الدراسة والبحث والتقصي والتحلیل،  عدداً منوتثیر في ذهنه  انتباههتسترعي 
، وتجعلنا نتأمل ونسأل فإن ذلك یعني الاستطلاعأي ظاهرة تثیر فینا حب "فإن یقول بول لیدي وكما 

  ".الخطوة الأولى في طریق البحث العلمي
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  -:وتتمثل في: البحثتساؤلات 

 على صناعة الصحافة ؟ الإعلان هي إنعكاساتما  .1

 ماهي الأبعاد السیاسیة للإعلان؟ .2

 التحریریة للصحافة؟ماهو الرابط بین شركات الإعلان والسیاسة  .3

 ماهو المخرج من الضغوطات السیاسیة التي تمارس علي الصحافة عبر المعلن؟ .4

نعكاسات ذلك علي حریة العمل الصحفي؟ .5   كیف تسیطر الانظمة المستفیدة علي سوق الإعلان وإ
  ؟والتحریر الصحفي على الإخراج الإعلان هي إنعكاسات ما  .6
  حافة في السودان؟هل للإعلان مساهمة كبیرة في تطور الص .7
 ؟ماهي العلاقة بین مفهوم الامن القومي وشركات الإعلان وحریة العمل الصحفي .8

  الصحافة لوظائفها الأساسیة؟ أداءعلي  الإعلانثر ؤ ی كیف .9
 علنین ؟مهل هناك علاقة واضحة بین الصحف وال .10

  بین الصحف السودانیة؟ الإعلانفي توزیع  ةثر ؤ هي العوامل الم ما .11

  :منهج البحث
  :یستخدم الباحث فى دراسته المناهج التالیة

  .ومنهج المسح التاریخى الوصفى  المنهج یستخدم البحث

  :المنهج الوصفي 

یلجأ الباحث الي استخدام هـذا الاسـلوب حـین یكـون علـي علـم بـبعض أبعـاد وجوانـب الظـاهرة التـي یریـد 
وتفصــیلیة عــن عناصــر الظــاهرة ، فهــي دراســتها ولكنــه یریــد التوصــل الــي معرفــة قطعیــة ومعرفــة دقیقــة 

تحقق فرصاً افضل لها كما أننا قد نصل الي استنتاجات تفید في وضـع سیاسـات او اجـراءات مسـتقبلیة 

فالبحوث الوصفیة ترصد حالة معینـة سـواء كـان وصـفاً أو خصـائص مادیـة لأفـراد الـرأي . )1( خاصة به
حتـي أنمـاط مـن التفاعـل بـین البشـر كالتنـافس  العام أو مجموعـات أو نشـاطات إنسـانیة أو مؤسسـات أو

  .أو التعاون أو الصراع 

                                                        
  )38 (، ص1ط) م 2006ایثار للطباعة ، : الخرطوم ( مختار عثمان الصدیق ، مناھج البحث العلمي  ) 1
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وقد یكون هذا الرصد كیفیاً أو یعبر عنه كمیاً كما أنه یركز علي وضع قائم في وقت معین او یكون 
تتبعیاً اي مستمراً لفترات طویلة او یجري علي مرات متعددة كما انه قد یكون لخصائص ظاهرة أو 

ون متعمقاً أو یكون لدراسة ظاهرة واحدة ،  والتباین في دراسة الظاهرة قد یرتبط بنوع سطحیة ، وقد یك
  .الدراسة سواء كانت بحثاً مكملاً او قصیراً او بحثاً متعمقاً طویلاً 

  :منهج المسح
وهو محاولة منظمة للحصول على معلومات من جمهور معین أو عینة منه، وذلك عن           

  )1(.تمارات البحث والمقابلاتطریق استخدام اس
للإصلاح  إنشائيوهو الدراسة العلمیة لظروف المجتمع وحاجاته بقصد تقدیم برنامج          

  )2(.الاجتماعي
  .منهج المسح لما له من أهمیة قصوى في جمع البیانات من مجتمع البحثالدراسة  وتستخدم

  :المنهج التاریخي
الأدلة وتقییمها والربط بینها من أجل إثبات حقائق  لاكتشافهو عملیة منظمة وموضوعیة            

معینة والخروج باستنتاجات تتعلق بأحداث في الماضي وهو عمل یتم بروح التقصي الناقد لإعادة بناء 

  )3(.لیتحقق عرضاً صادقاً أمیناً لعصر مضئ
 باستنتاجاتالمنهج التاریخي لإثبات حقائق وربطها وتقییمها للخروج  باستخدامالدراسة وتقوم           

  .تجیب على عدد من التساؤلات موضوع البحث
  :المفاهیم والمصطلحات

في ثنایاه عدد من المصطلحات التي تحتمل أكثر من معنى واحد ولذلك یود  البحثیحمل            
وتبنى تعریفات محددة توحیداً للإطار الدلالي الذي الباحث الإشارة إلى تلك المفاهیم والمصطلحات، 

 -:وتتمثل تلك المصطلحات والمفاهیم في. یقود إلى الفهم المشترك

 ): Press( الصحافة

وجمعها صحف وصحائف جاءت في المصباح المنیر لاحمد بن علـي الفیـومي بمعنـي  :الصحافة لغةً  
ــد أو قرطـــاس كتـــب فیـــه ، امـــا صـــحافة بمعنـــي  فقـــد وردت فـــي قـــاموس اكســـفورد )  Press( قطعـــة جلـ

                                                        
جامعة  –كلیة الآداب ( محمد سعد إبراهیم ،حریة الصحافة ، دراسة في السیاسة التشریعیة وعلاقتها بالتطور الدیمقراطي، )1(

   ). 22(ص –) م1966المنیا ، 

    .)194(ص ،)م 1982 ،دار المعرفة  :القاهرة  (،البحث الاجتماعي  ،محمد علي محمد  )2(

  ).450(، ص)م 1984 ،دار عالم للكتب :القاهره (،الإعلان المداخل الأساسیة ،سمیر محمد حسین   )3(
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ـــار والمعلومـــات وفـــي تعریـــف أخـــر یقصـــد بالصـــحیفة  وهـــومعني مـــرتبط بـــالطبع والطباعـــة ونشـــر الأخب

أما الصحیفة في المعجم الوسیط فتعني اضمامة من الصفحات تصدر یومیـا أو فـي مواعیـد  ،)1(الكتاب
ــداد صـــاحب صـــحیفة لســـان العـــرب فـــي الاســـكندریة هـــو أول مـــن  منتظمـــة ، غیـــر أن الشـــیخ نجیـــب حـ

  .استخدم لفظ الصحافة بمعني صناعة الصحف 

ــطلاحاً امـــا و  ــار ومعـــارف تتضـــمن ســـی: اصـ ـــي أخبـ ـــة تشـــتمل عل ــواهد و هـــي نشـــرة دوری ر وحـــوادث وشـ
انتقــادات تعبــر عــن مشــاعر الــرأي العــام وتعــرض علــي الجمهــور عــن طریــق البیــع الفــردي أو الاشــتراك 

  .السنوي

  :(Advertising )الإعلان
وعلن .  هو الإظهار والنشر الإعلان لغةً            وهو الإعلان والمعالنه والمجاهرة ،علن الأمر علوناً

عتلن وعلنه وأعلنه وأعلن به وهو اظهار الشئ أو الإظهار والنشر وعلانیة إذا أشاع وظهر وإ    )2(.علناً
اختلفت الآراء في تعریفه، فقد عرفته جمعیة التسویق الأمریكیة بأنه مختلف نواحي  اصطلاحاً أما 

یة المئیة أو المسموعة أو المكتوبة على الجمهور الإعلانإلى نشر أو إذاعة الرسائل  النشاط التي تؤدي
بغرض حثه على شراء سلع أو خدمات أو من أجل استمالته إلى التقبل الطیب لأفكار أو أشخاص أو 

  )3(.منشآت معلن عنها
ف الجمهور بمنشأة تجاریة وتعرفه دائرة المعارف الفرنسیة الكبرى بأنه مجموع الوسائل المستخدمة لتعری

سمیر محمد حسین بأنه كافة . وعرفه د )4(.أو صناعیة بامتیاز منتجاتها والإیعاز إلیه ما بحاجته إلیها
الجهود الاتصالیة والإعلامیة غیر الشخصیة المدفوعة التي تقوم بها مؤسسات الأعمال والمنظمات 

و تذیع باستخدام كافة الوسائل الإعلامیة وتظهر غیر الهادفة إلى الربح والأفراد والتي تنشر وتعرض أ
من خلالها شخصیة المعلن وذلك بهدف تعریف جمهور معین بمعلومات معینة وحثه على القیام 

  )5(.بسلوك معین

                                                        
  .)142(، ص  2ط) م ،1982بدون دار النشر  :القاهرة (،اسماعیل بن حماد الجوهري ، الصحاح )   1

 .)386(ص ، 1ط) 1970،دار المعارف  :القاهره( )أعلن(لسان العرب مادة   ،ابن منظور الإفریقي ) 2(

 .)141 – 140(ص – )دار الفكر العربي  :القاهره(،الإعلام الإذاعي والتلفزیوني  ،إبراهیم أمام ) 3(

 .)9(ص ،3ط) م 1988 ،مكتبة الأنجلو المصریة  :القاهره(،الإعلان  ،خلیل صابات ) 4(

 . )33(ص ،مرجع سابق  ،حسین محمد سمیر  )5(
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من غیره  ةوالتعریف الأخیر هو جامع أكثر من غیره من التعریفات ویقدم مفهوم أكثر شمولی          
  .من التعریفات

  : (Freedom )الحریة
في المعجم العربي الحر بالضم نقیض العبد والحرة نقیض الأمة والجمع حرائر و :  لغةالحریة          

ویرى . الأساسي تعني حالة الكائن الحي الذي لا یخضع لقهر أو غلبة ویفعل طبقاً لإرادته وطبیعته
یة التي خرجت من كلمة لیبیرته البعض أن مدلول الحریة في اللغة العربیة مختلف عن الكلمة اللاتین

ومشتقاتها من اللغات الأوروبیة الحدیثة وأنها لا تستعمل في معناها الأصلي في العربیة كمقابل 
وما یتصل بهما من مشتقات " العبد"و " الحر"للعبودیة وان الأدب العربي زاخر حقاً باستخدام كلمة

  )1(.و الاجتماعيولكن بالمعنى القانوني البحت لا بالمعنى السیاسي أ
الإرغام والقهر وبالمعنى النفسي هي القدرة على الاختیار وبینما یقول هي  اصطلاحاً أما            

  .إننا لا نعني الحریة حیث تقع تحت وطأة الرغبات" أفلاطون"
أن الحریة هي قانون العقل ویشیر إلى أن الحریة هي استقلالیة الذات وتحقیق " كانت"ویرى           

ومن ثم فإن الحریة هي . أن حریة اللامبالاة هي أدنى أنواع الحریة" دیكارت"سعادة الإنسان ویؤكد 
ریة من براثن الأفكار وجود إنساني وفعل إنساني ولا حریة إلا بالنضال أي بتحقیق الذات وانتزاع الح

والحریة في الشریعة الإسلامیة أصل عام یمتد إلى كل مجالات الحیاة فلیس  )2(.والسذاجة والجهالة
هناك حریة من الحریات لا تعرفها ولیس هناك حریة تدعو إلیها الحاجة مستقبلاً وتقف الشریعة 

  )3(.الإسلامیة في سبیل التمتع بها ومزاولتها

  : (Editorial policy )ةالسیاسة التحریری
تعرف السیاسة التحریریة بأنها مجموعة المبادئ والقواعد والخطوط العریضة التي تتحكم في           

الأسلوب أو الطریقة التي یقدم بها المضمون الصحفي، وتكون في الغالب غیر مكتوبة، بل مفهومة 
سلوكهم وممارستهم للعمل الصحفي ومجسدة عملیاً من قبل أفراد الجهاز التحریري، وتظهر في 

                                                        
    .)503(ص ،م 1989 ،المعجم العربي الأساسي  ،المنظمة العربیة للتربیة والثقافة والعلوم  )1(

   .)123(، ص)م 1955الهیئة العربیة للكتب، :القاهره ( ،المؤثرات الأجنبیة في الأدب العربي ،لویس عوض  )2(

   ).  97 – 92(ص، 2ط ،)م 1974 المكتبه الاسلامیة،: بیروت(،المعتزلة  ،أزهري جاد االله ) 3(
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الیومي، وهي تخضع لقدر كبیر من المرونة تختلف درجته من صحیفة لأخرى ومن موقف لآخر، 

  )1(.ومن فترة لأخرى داخل الصحیفة نفسها

  :الدراسات السابقة
نعكاساتهاالإعلان بالأبعادلم یتمكن الباحث من الحصول على دراسات تعلقت             على  یة وإ

حریة الصحافة في الجامعات السودانیة، وقد تكون هناك دراسات أجریت خارج القطر، ولكن لم یتمكن 
الباحث من الوقوف علیها، هذا مع وجود دراسات تطرقت للإعلان من زوایا أخرى ویود الباحث تناول 

  -:تلك الدراسات وذلك كما یلي
  :الدراسة الأولى

  )2( ).یة وأهمیتها في تنمیة الریف المصرينالإعلاالملصقات (              
  :الأولى واهمیة الدراسةأهداف 

تنبع اهمیة الدراسة من كونها تعمل علي معرفة دور الاعلان في تنمیة الریف ونشر الوعي          
وتهدف الدراسة إلى تطبیق یتضمن تزوید العاملین في المجالات الإعلامیة والاجتماعیة  والمعرفة،

والثقافیة والتعلیمیة بمعلومات حقیقیة عن الوضع الراهن لدور الملصقات وأهمیتها كأحد وسائل 
ثارة الوعي بالتنمیة الریفیة بحیث أن هذه المعلومات تعد ذات قیمة علمیة  قد تؤید الاتصال الإقناعیة وإ

  .وتدعم ممارسات قائمة أو ترشد إلى سبل تغییرها نحو ما ینبغي أن یكون
  :منهج الدراسة الأولى

  .اعتمدت الدراسة منهج المسح المیداني والمنهج المقارن     
  :نتائج الدراسة الأولى

علمین توصل الباحث إلى أن هناك فروقاً جوهریة لمشاهد الملصقات بین المبحوثین والمت         
لصالح فئة المتعلمین وأنه لیس ) 0,5(وغیر المتعلمین بالقرى الواقعة في إطار البحث عند مستوى 

  .للبعد الجغرافي أثر في مشاهدة الملصقات بقرى البحث
توصلت الدراسة الي ان هناك فروق جوهریة لمشاهدة الملصقات بین المحوثین المتعلمین وغیر 

  .المتعلمین
  :وليتوصیات الدراسة الأ 

                                                        
 .)16( ص ، 1،ط) م2009الدار العربیة للنشر،: القاهره (،لیلى عبد المجید ومحمود علم الدین، فن التحریر الصحفي ) 1(

جامعة :مصر(الملصقات الإعلانیة وأهمیتها في تنمیة الریف المصري رسالة دكتوراة ،  ،محمد احمد إسماعیل أبو فرحة   )2(
  .)م1990،قسم الصحافة  سوهاج ،
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یجب ان یخضع الاعلام المصري بكافة اجهزته ومؤسساته لخطة شاملة تضع الإطار العام     
  .والمبادئ الرئیسیة

  .إستغلال طاقات الشباب المعطلة بتنظیم نوادي للاستماع والمشاهدة والمطالة الجماعیة
  .ضرورة وضع فلسفة إعلامیة تحدد أهداف العملیة التنمویة في مصر

  
  :الدراستین الفرق بین

تتمثل الفروقات بین الدراستین في أن الدراسة السابقة اقتصرت على دور الملصقات              
وتقوم الدراسة الحالیة بدراسة . وأهمیتها كأحد وسائل الاتصال الإقناعیة في إثارة الوعي بالتنمیة الریفیة

  .على حریة العمل الصحفي الإعلانتأثیر 
  .أجریت على الصحافة المصریة بینما الحالیة هي دراسة سودانیةالدراسة السابقة 
  :الدراسة الثانیة

خراج (بعنوان    )1( ).في السودانالصحفی الإعلانتحریر وإ
  :أهداف الدراسة الثانیةاهمیة و 

تنبع اهمیة في انها تسهم في الكشف عن اإعلان الصحفي وفي التأثیر علي المجتمع          
شید العمل الصحفي والوصول الي حقائق علمیة مدروسة تنمي العمل الصحفي والإستفادة من تر 

وتطورة وتهدف الي معرفة كیفیة تحدید ان للإعلان الصحفي قواعده في الاخراج والتحریر ومعرفة نوع 
  .الاعلانات المستخدمومعرفة دور الإعلان في تنمیة موارد الصحیفة

  :منهج الدراسة الثانیة
  .اعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي        

  :نتائج الدراسة الثانیة
  یؤثر التحریر والإخراج تأثیراً كبیراً على الإعلان وبالتالي یعتبر التحریر والإخراج من أهم

  . العوامل التي تؤثر فنیاً على القراء
 الجوانب الفنیة ضعف .الاعتماد على الجوانب التقلیدیة عند إخراج الإعلان في الصحیفتین

المتعلقة بتحریر الإعلان، وقلة الكوادر المؤهلة في المؤسسات الصحفیة والمتخصصة في قسم 
  .الإعلان

                                                        
خراج الإعلان الصحفي"،أسامة عبد االله مختار    )1( جامعة أمدرمان  :الخرطوم (رسالة ماجستیر غیر منشورة " تحریر وإ

 .)م2005، كلیة الإعلام ،الإسلامیة 
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  :الثانیة توصیات الدراسة
  والنواحي الاخلاقیة في كتابة الإعلانعلي وكالات الإعلان مراعات القیم النبیلة.  
  علي المؤسسات المعلنه إخضاع الإعلان عن السلع لنوع من الرقابة  
 علي وزارة التعلیم العالي انشاء معاهد متخصصة في الدراسات الإعلانیة.  

  :الفرق بین الدراستین
 الإعلانالفرق بین الدراستین السابقة والدراسة الحالیة أن السابقة تهدف للكشف عن مساهمة         

ثیر على المجتمع والاستفادة منه في ترشید العمل الصحفي وتهدف الدراسة الحالیة الصحفي في التأ
  .على حریة العمل الصحفي الإعلانإلى معرفة تأثیر 

  :الدراسة الثالثة

    )1("الصحفي أسسه الفنیة وضوابطه الشرعیة الإعلان"        
  :الثالثةاهمیة واهداف الدراسة

ووضع أسس وضوابط تبحث الدراسة عن مدي أثر الإعلان الصحفي علي المجتمع سلباً أو ایجاباً 
  .ایجابیة من شأنها أن تحكم العملیلة الأعلانیة حتي تؤدي خدمة بناء المجتمع 

وهدفت الدراسة للتعرف علي بدایة الإعلان في الصحافة السودانیة، وأنواع السلع والخدمات التي 
  .الإعلانات وعرفة القیم التي ركزت علیها الإعلانات واللغة المستخدمةركزت علیها 
  :الثالثةمنهج الدراسة

  اعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي         
  :الثالثة نتائج الدراسة

  اقتصرت غالبیة إعلانات العینة على الجانب التقلیدي في الإخراج والذي یعتمد على كتابة
ما تكون إلى الطابع التحریري أكثر من الطابع الفني حیث قل ات بصورة أقرب الإعلان

  .استخدام الصور الفوتوغرافیة كما قل الاهتمام بالرسوم الیدویة
  لم یستخدم اللون كعنصر هام لجذب الانتباه في إعلانات العینة مما جعل عنصر اللون

 .اتالإعلانعنصر غیر مدرج ضمن عناصر مكونات التصمیم الفني في هذه 

 لاتتمتع الكثیر من الإعلانات بالتصمیم الجید. 

  :الثالثةتوصیات الدراسة
                                                        

جامعة  :الخرطوم  (رسالة ماجستیر غیر منشورة   ،الإعلان الصحفي أسسه الفنیة وضوابطه الشرعیة  ،مثاني حسن أبشر    )1(
 .)م1997 ،كلیة الإعلام  ،الإسلامیة أمدرمان 
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 ضروره الهتمام بالجوانب الطباعیة ونوع الورق  
  أهمیة الإلمام بالدراسات الحدیثة والخبرات الفنیة في مجال الطباعة.  
 أهمیة وضع قوانین ومؤاثیق شرف تحكم عملیة نشر الإعلان. 

  
  :عینة البحث

من جمیع أفراد مجتمع الدراسة  الدراسةتم استخدام أسلوب الحصر الشامل أي تم جمع بیانات 
  ).فتي الرأي العام والصحافةیالعاملین في صح(
  

  :البحثأدوات 
التي یمكن استیفاء البیانات  لهذه الدراسة والمصادریعتمد تحدید نوع المعلومات والبیانات المطلوبة 

لي التحدید الواضح لمشكلة البحث ونوعیته، للإجابة على التساؤلات التي والمعلومات منها بناء ع
ذلك لن یتیسر ذلك إلا من خلال التعرف علي كل الحقائق المرتبطة بموضوع البحث . طرحها الباحث

بقدر الإمكان ثم معالجة هذه الحقائق بأسلوب علمي للخروج بالنتائج المنطقیة المحددة للمشكلة التي 
لتحقیق هذه الأهداف حدد الباحث أدوات جمع البیانات علي النحو . )1(احث لدراستهاالب ىیتصد
  - :التالي

  :البیانات الثانویة -1
حصل الباحث علي البیانات الثانویة من مركز المعلومات والمجلس القومي للصحافة والمطبوعات، 

، فقد الإعلانمجال الصحافة و لة في ؤسسات العاموالمواقع الالكترونیة للم الإعلانومراكز التوزیع و 
  .اتیح للباحث الإطلاع على الملفات والأرشیف

  :البیانات الأولیة -2
  :البحثاستخدم الباحث الأدوات التالیة في 

  
 

  :أدوات جمع البیانات 

  .الاستبیان : أولاً 

                                                        
   .)103(سمیر محمد حسین ، مرجع سابق ، ص ) 1(
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  .المقابلات :  ثانیاً 

  .الملاحظات : اً ثالث  

 : الإطار المكاني للبحث 

نعكاساتهادراسة یتناول هذا البحث   ، بالتطبیق على  حریة العمل الصحفيعلى  الأبعاد الإعلانیة وإ
  .السودانیةوالصحافة   صحیفتى الراى العام

 :الإطار الزمني للبحث 

  .م 2012م وحتى  دیسمبر 2008فى الفترة من ینایر 
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  الفصل الثاني

  والحریة وانظمة الحكمالصحافة 

  الصحافة النشأة والتطور :المبحث الأول

  والمسؤولیة المجتمعي الصحافة والحریة :المبحث الثاني

  علاقة الصحافة بأنظمة الحكم:المبحث الثالث
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  المبحث الأول
 الصحافة النشأة والتطور

  
یتبین للباحثین في مجال الإعلام بوجه عام والصحافة على وجه الخصوص أن ثمة علاقة       

وطیدة الصلة بین مفهوم الصحافة وجذورها التاریخیة، ذلك أن لكل حقبة من حقب التاریخ كان 
للصحافة المفهوم الخاص بها، كما نجد أن هذا المفهوم قد نبع من الواقع الذي عاشته الصحافة في 

مفهوم الصحافة كان نابعاً من ماهیة الوظیفة أو مجموعة الوظائف التي  أنتلك الحقبة وبمعنى آخر 
تؤدیها الصحافة في كل زمن من تلك الأزمنة المختلفة ویتجلى ذلك بوضوح عند تتبعنا لمفاهیم 

لى یومنا هذا   .الصحافة المتعددة ومسیرة نشأتها وتطورها منذ العصور القدیمة وإ
   :قبل المطبعة الصحافة

فهي لیست بالصناعة المحدثة التي نشأت  )1(الجماهیري الاتصالتعتبر الصحافة أقدم وسائل      
بنشوء المطبعة بل هي قدیمة تضرب بجذورها في عصر ما قبل المیلاد، ذلك إن عنینا بها روایة 

والتي اشتهر بها المصریون الأنباء وعرضها على الجمهور، ولعل النقوش الحجریة الدالة على الأخبار 
الصحافة في تلك العصور الخوالي فلكل  بمن ضرو  القدماء والصینیون والعرب في الجاهلیة إلا ضرباً 

  .عصر صحافة
والتي ترجع إلى أربعة ألف عام ) فلندرز تبري(وتدل أوراق البردي المصریة القدیمة التي جمعها     

وكانت الأخبار في تلك العصور خلیطاً . یثیر الجمهور قبل المیلاد تدل على إحساس صحفي لما كان

  )2(.من الخیال والحقائق تمشیاً مع رغبات الجمهور في خلق نوع من التسلیة والترویح عن النفس
م في عهد الملك الفرعوني .ق175وفي مصر وجدت صحیفة رسمیة یرجع تاریخها إلى عام       

  )3( .)تحتمس الثالث(
المطبعة تختلط بالكتابة والبرید، فكان الحكام والولاة یعمدون  اختراعوقد كانت الصحافة في فترة ما قبل 

إلى تبلیغ أوامرهم لشعوبهم عن طریق نقشها على الحجارة كما هو الحال في حجر رشیدي المشهور 

                                                        
)1(world communication report unesco publishing paris 1997 p-113     

 ). 53ص – 52(ص، 1، ط) م1961،مكتبة الحیاة :بیروت (،الصحافة العربیة  نشأتها وتطورها  ،أدیب مروه   )2(

   ).  44(ص،) بدون تاریخ  :جامعة بغداد(قانون الإعلام نظریة جدیدة في الدراسات الإعلامیة  ،علي الداقوتي )3(
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والتي عرضت منذ عدة في مصر، وكالقطعة الحجریة التي یرجع تاریخها إلى ما قبل المدینة الیونانیة 

  )1(.سنوات في معرض الصحافة في كولونیا بألمانیا
ذا أردنا معرفة أقدم جریدة صدرت في العالم       والتي صدرت " كین بین"لنا أنها صحیفة  لأتضحوإ

م وهي الصحیفة الرسمیة لحكومة الصین آنذاك وكانت تصدر شهریاً وتحولت إلى .ق 911في عام 

  )2(.ث طبعات صباحاً بلون أصفر وظهراً بلون أبیض ومساءاً بلون أحمریومیة وصدرت في ثلا
ومعناها سجل " acta papule"أما أول صحیفة رسمیة صدرت في أوروبا هي صحیفة  

م وبعد .ق 58أخبار الشعب، وقد أصدرها الإمبراطور یولیوس قیصر في كانون الثاني من العام 
الشخصي المباشر هو الوسیلة  الاتصالالصحافة أصبح  اراندثسقوط الإمبراطوریة الرومانیة وبعد 

الوحیدة لنقل الأخبار حیث كان التجار والساسة في البلدان الأوروبیة المختلفة یقومون بذلك وأصبحت 
" news writers"وكان هناك كتاب مهنتهم هذه الرسائل في جمیع المدن الكبرى . فیینا مركزاً لهم

للخبر المخطوط قد ظهرت في القرن الثالث عشر بإنجلترا، وبعد ذلك ظهر غیر أن الصناعة الحقیقیة 
یطالیا وكان النبلاء یدفعون ثمن الأخبار المخطوطة بسخاء، كما ظهرت في الفترة  في كل من ألمانیا وإ

  )3(.جریدة برجوازي باریس، وكانت بها القصص المثیرة والنشرات الجویة 1449م إلى 1404من 
الكعبة الشریفة وكان ذلك عملاً ر استارب في الجاهلیة فقد نشروا المعلقات السبع على أما الع        

 الاجتماعیةأن القصد منه إطلاع الرأي العام العربي آنذاك بالنواحي  باعتبارصحفیاً بكل معنى الكلمة 

وتظل   )4(.ذهبالمتعددة التي یتمیز بها الشعر العربي، وقد تمت كتابتها بماء ال بالاتجاهاتوالإحاطة 
الحقیقة ماثلة أن الصحافة التي تنقل الأخبار وتتضمن الآراء المختلفة وتلعب دور الوسیط بین الحاكم 

  )5(.والشعب قد وجدت منذ العصور القدیمة
   :الصحافة بعد ظهور المطبعة

م على ید الألماني 1435المطبعة عام  اكتشافالصحافة لم تظهر بمفهومها الحدیث إلا بعد        
. جوتنبرج، والذي أدى إلى إحداث ثورة في وسائل نشر الأخبار وتداولها فظهرت الصحافة المطبوعة

م ظهرت أول جریدة مطبوعة، وذلك في مدینة البندقیة الإیطالیة تسمى قازیتا 1566وفي العام 
                                                        

 .)53(ص ،مرجع سابق  ،الصحافة العربیة نشأتها وتطورها  ،أدیب مروه   )1(

 .)16(ص ،)م  1965 ،مكتبة الأنجلو المصریة: القاهرة (،صحافة الملایین  ،محمد نصر   )2(

  .)55(ص،مرجع سابق  ،أدیب مروة   )3(

  .)79 – 78(سابق صالمرجع ،الأدیب مروة  )4(

 .)69(ص ، 1ط ،)م1998،المنشأة الشعبیة للنشر والتوزیع والإعلام :طرابلس  (،الإعلام ودوره في التنمیة  ،شاكر إبراهیم   )5(
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)Gazette (في إنجلترا  وبعدها بدأت الصحف تنتشر في أوروبا فصدرت)oxford Gazette ( في

  )1(.م1622نوفمبر من العام 
لصاحبها نیوفراست التي صدرت في مایو من العام ) Gacete(ثم تلتها فرنسا بجریدة        

  )2(.م1660وذلك في العام ) Gacete de madrid(التي ظهرت بها صحیفة  أسبانیام، ثم 1631
م، وهي صحیفة الأحداث 1690سبتمبر  25ت الأمریكیة في وصدرت أول جریدة في المستعمرا       

  )occurrences public.( )3(العامة 
نتیجة للثورة الصناعیة في أوربا والتي حدثت في القرن السابع عشر تطورت الصحافة فكانت        

م وهي صحیفة 1702انجلترا سباقة في میدان النهضة الصحفیة إذ ظهرت بها أول صحیفة یومیة عام 
  م  1746وفي العام ) Daily coyrant(دیلي كرانت 

ما زالت تصدر إلى الیوم، أما فرنسا فأنشأت أول و  1785أسس قیلدنج صحیفة التایمز في العام 
وفي الولایات  )1(انظر ملحق رقم م وهي صحیفة جورنال دي باریس، 1777صحیفة یومیة في العام 

شهد القرن  م وهي صحیفة بوست نیوز لتدز، وفي أوربا1703المتحدة صدرت أول صحیفة في العام 
الصحافة  ازدهارالسلطات الحاكمة مما أدى إلى الصحافة السیاسیة من قبل  اضطهادالثامن عشر 

والصناعیة أثر بالغ  الاقتصادیةالأدبیة وفي القرن التاسع عشر وفي القرن التاسع عشر كان للتطورات 
في تطورات الصحافة كما تمتعت بحریة أكثر حیث نص إعلان حقوق الإنسان على حریة الرأي ولكن 

سا مثلاً عمل بونابرت على الحد من حریة الصحافة وظهر هذه الحریة لم تلبث أن صودرت ففي فرن

  )4(.على الحاكم أن یجعل الصحافة في خدمته یتعینفي مقولته الشهیرة التي فحواها ذلك 
وظلت الصحافة في فرنسا بین أخذ ورد ولم تعان الصحف مثل ما عانت في ذلك العهد من         

م ابتدع مؤسس 1803الصحف وزاد عددها ففي العام  ازدهرتأما في انجلترا فقد . تقلبات متعاقبة
التایمز طریقة تعیین المراسلین في الخارج، ومما یجدر ذكره أن ماكولي البریطاني هو أول من أطلق 

م في حدیث له عن المناقشات البرلمانیة 1828على الصحافة وذلك في العام " السلطة الرابعة"تسمیة 

  )5(.ودور الصحافة فیها
                                                        

  .)16– 15(ص ،مرجع سابق  ،صحافة الملایین  ،محمد نصر  )1(

  .)56(ص ،مرجع سابق  ،الصحافة العربیة نشأتها وتطورها، أدیب مروة  )2(

 .)23(ص ،)م1961،طبعة النموذجیة مال :القاهرة  (،الصحافة في الولایات المتحدة  ،إبراهیم عبده   )3(

 ).58– 57(ص، مرجع سابق  ،أدیب مروة   )4(

 ).60(ص ،مرجع سابق  ،أدیب مروة   )5(
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في الوقت نفسه كانت الصحافة الأمریكیة قد سجلت تقدماً كبیراً في مضمار الرقي وزاد         
م إلى أربعة الف 1800رتفع عدد الصحف من مائتي صحیفة في عام اهتماماً بالأخبار المحلیة كما ا

  )1(.خامم وقد ساعدت في ذلك توفر وسائل الطباعة والآلات الحدیثة والمواد ال1857صحیفة في العام 
ندلعت الحرب العالمیة الأولى اهكذا أصبحت الصحافة تسیر من تقدم إلى آخر إلى أن         

حینها فرضت الرقابة على الصحافة وأصبحت تستخدم الدعایة الرسمیة فكانت ) م1918 –م 1914(
ها، الصحافة حریت استعادتتهتم بالأخبار السیاسیة دون غیرها، وبعد أن وضعت الحرب أوزارها 

لدور الصحف في عواصم أوربا وأمریكا وقد  احتكاراتوشهدت الفترة ما بین الحربین العالمیتین قیام 
للصحافة واخذ مدیرو الصحف ینادون بوجوب التضامن لتنظیم شئونهم " دار هرست"نشأت في الأخیرة 

  )2(.والزود عن حقوقهم
لصحافة وذلك عند دخول الفرنسیین مصر أما الصحافة العربیة فنجد أن مصر أول بلد عرف ا        

م، ولما تم جلاء الفرنسیین ظلت 1798ذلك في العام ) courier(وأصدروا صحیفة كوریر دیلبیت 
وكان ذلك " الوقائع المصریة"مصر بلا صحافة إلى أن أصدر محمد علي صحیفة رسمیة أطلق علیها 

رت الصحف الحزبیة والدینیة وتوالى تدفق سیل الصحف في مصر فصد. م1828دیسمبر  13في 
في كتابه  ةالمتخصصة فكانت تركز جلها على القضایا السیاسیة، غیر أن الدكتور عبد اللطیف حمز 

  نهضة الصحافة العربیة في مصر یذكر أن أول صحیفة صدرت في العالم العربي
انظر ملحق  المصریةوالتي أصبحت فیما بعد تسمى الوقائع . م1813في العام " جورنال الخدیوي"هي 
  .)2(رقم 

وفي لبنان نجد أن صحفها بدأت تهتم بالقضایا الدینیة والطائفیة ولكنها ما لبثت أن اتجهت          
إلى القضایا الوطنیة فوقفت ضد السیطرة العثمانیة بكل ما أوتیت من  في أواخر القرن التاسع عشر

السیئة  الاجتماعیةالحرب العالمیة الأولى نسبة للنواحي  إبانقوة، وتوقفت أغلب الصحف في لبنان 

  )3(.وفي بدایة الخمسینات تطورت الصحافة اللبنانیة شكلاً ومضموناً 

                                                        
 ).81(ص ،مرجع سابق  ،الصحافة في الولایات المتحدة  ،إبراهیم عبده   )1(

 ).63(ص ،مرجع سابق  ،أدیب مروة   )2(

 .)43(ص) م 1967،بدون دار نشر  :بغداد  (،نهضة الصحافة العربیة في مصر  ،عبد اللطیف حمزة   )3(
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ونجد أن الصحافة العربیة عموماً قد اهتمت بالنواحي السیاسیة ذلك أن الصحف الرسمیة         
استخدمها الحكام سواء كانوا مستعمرین أو  إذكانت الطابع الغالب للصحافة العربیة في بدایة تاریخها 

حكام قبضتهم   )1(.وطنیین وذلك لتوطید أقدامهم وإ
ویرى الباحث أن الصحافة العربیة قد أعطت نسباً قلیلة للقضایا الاجتماعیة والثقافیة مقارنة        

  .بالقضایا السیاسیة
فریقیا في بدایة القرن التاسع عشر أما الصحافة الأفریقیة فقد صدرت أول صحیفة في غرب أ       

وسیرالیون وانقر تایمز، ولیبیریا هیرالد والأخیرة أنشأها " ذا رویال غازیت"وذلك حینما صدرت صحف 
الحریة هي الهبة  إن"أحد الزنوج الأمریكیین وتوقفت لفترة ثم عادت مرة أخرى، وكان شعارها هو 

  )2(".العظیمة من السماء
والتي استخدمت  الاستعماریة الإدارةبالوقوف في وجه  إفریقیاف الصادرة في وقد اهتمت الصح      

الصحافة لخدمة أغراضها، فقد حرصت الحكومات الوطنیة على عكس وجهات نظرها إلى الجماهیر 

  )3(.عبر الصحف الرسمیة والحزبیة
أما بالنسبة للصحف والمجلات المصریة منذ تطورها في القرن التاسع عشر للوقوف على الأحداث 

  )4(.رسمیة أو أهلیة الإفرنجیةالجاریة في وادي النیل وسائر الأقطار العربیة أو 
الصادرة بتصریح من حكومة السودان كما كتب في صدر  –ظهرت الغازیته  اما في السودان       

علاناتها ولكنها كانت تنشر بجانب ذلك  –صفحاتها  مخصصة لنشر قوانین الحكومة وأوامرها وإ
ات في عهدها الأول الإعلانات التجاریة لعدم وجود صحف أخرى في البلاد وقد حددت أسعار الإعلان

ي في الصفحات الوسطى ستة قروش وفي الصفحات الأخیرة أربعة قروش الإعلانفكان سعر السطر 
ه وكلاء لبیعها وتمثیلها في الخرطوم وأمدرمان وحلفا وسواكن والقاهرة صدر عدد الغازیتة وعینت الغازیت

مطبعة حكومة السودان "م وهو یحمل سطراً یشیر إلى أن العدد قد طبع في 1901في أول أكتوبر عام 
  "في الخرطوم

                                                        
 .)119 – 96(، ص 2ط )م1967 ،دار المعارف  :القاهرة  (،الصحافة رسالة واستعداد وفن وعلم  ،خلیل صابات   )1(

)2(  Rosalynde ainslie, The press in africa(Ny, walkeranlco) 1967 – p.55 

 ) 26(ص ، 2ط ،)م1985 ،دار الفكر العربي :القاهرة (،مقدمة في الصحافة الأفریقیة  ،عواطف عبد الرحمن  )3(

 ).11(ص ، )م1967 ،الناشر دار النهضة العربیة  :القاهره(،م 1919 –م 1899تاریخ الصحافة في السودان  ،حسنین عبد القادر   )4(
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عدد الصحف فهي  في" رغم أنها أول مطبوع دوري یصدر في السودان"ونحن لا ندرج الغازیتة        
علاناتنشر قوانین وأوامر  الحكومة هذا وما كان في وسع تلك المطبعة الصغیرة أن تتسع لأكثر من  وإ

  .نشر الغازیته وطباعة الأوراق الرسمیة للدولة
ولم تمض أربع سنوات على ظهور أول عدد من الغازیته حتى شهد السودان مولد أول صحیفة،       

المطبعة مرتبطة بمصر وكان لأبناء الشام الذین لعبوا دوراً كبیراً في تطویر  ولقد جاءت نشأتها مثل
م صدرت صحیفة السودان 1903الصحافة في مصر فضل إدخالها في السودان ففي أكتوبر عام 

لأصحابها فارس نمر ویعقوب صروف وشاهین مكاریوس وهم أصحاب دار المقطم والمقتطف في 
في أربع صفحات من الحجم الكبیر مرتین في الأسبوع أكثر من  وظلت توالي الصدور –القاهرة 

  )1(.عشرین عام
وبعد تسعة أعوام من مولد جریدة السودان جاءت المحاولة الثانیة في رائد السودان والتي         

صدرت كملحق لجریدة السودان هیرالد الإنجلیزیة الإغریقیة ولقد سبق رائد السودان محاولة قام بها 
م صحیفة 1909الأستاذ أسعد سید الذي قدم للخرطوم مراسلاً لصحیفة الظاهر القاهریة فأصدر عام 

لحقت  أنهااحتجبت بعد ظهورها بقلیل فأصدر مكانها كشكول المساح إلا  أنهاأسماها الخرطوم إلا 
بأختها سریعاً ولن نقف عند هذه المحاولة فهي لم تكن محاولة ناجحة ولم یكتب للصحیفتین البقاء 

  )2(.طویلاً ولم نعثر على أي نسخ منها
مجلة ظهرت في هذه  إلىعابرة  إشارةجریدة الحضارة لابد من  وقبل أن ننتقل للحدیث عن        

مجلة حكومیة علمیة دوریة تصدر  أنهاالفترة قد لا یعدها الكثیرون في عداد الصحف السودانیة إذ 
أربعة مرات في العام باللغة الإنجلیزیة وتنشر بحوثاً عن السودان وأهله وعاداتهم وتقالیدهم وتاریخهم 

دارة شئونه ویفید العالم المتخصص داخل وخارج مما یفید الإدار  ي البریطاني في عمله في السودان وإ
الوجود في مطلع عام  إلىالتي ظهرت " السودان في رسائل ومدونات"تلك هي مجلة  –السودان 

  )3(.بالجمعیة الفلسفیة السودانیة ارتبطت أنم وما زالت تواصل الصدور بعد 1918

                                                        
سم التألیف والنشر جامعة الخرطوم ق: الخرطوم(الجزء الأول  –الصحافة السودان في نصف قرن  ،محجوب محمد صالح   )1(

 .)18(ص،)م1971،

 .)37(نفس المرجع، ص محجوب محمد صالح ،  )2(

  .)50(المرجع صنفس ، محجوب محمد صالح )3(
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حیث شهد السودان أول صحیفة تصدر  –الطویل الذي بدأ مع مطلع القرن هذا الطریق  انتهى       
م حیث ولدت 1919فیه أجنبیة في ملكیتها وتحریرها وقراءها انتهى إلى نتیجة حتمیة في مطلع عام 

  )1(.)3(انظر ملحق رقم صحیفة حضارة السودان 
حاجة القراء  وازدیادنجد بأن صناعة الصحافة أخذت تتطور بتطور الحضارة الإنسانیة ثم ومن       

للمعرفة وبتقدم صناعة آلات الطباعة وتقنیة الجمع الإلكتروني والتصویر الضوئي وفرز الألوان، 
حافة والتجارة واستخدام الص الاقتصادالمعیشة وتطور  مستوى وارتفاعنسبة المتعلمین والمثقفین  وازدیاد

  )2(.كوسیلة إعلان إلى جانب كونها وسیلة إعلام وتثقیف وتعلیم
  :مفهوم الصحافة

الجماهیریة وقد ارتبطت تاریخیاً بنشأة  الاتصالتعتبر الصحافة المكتوبة من أقدم وسائل        
الطباعة لذلك نجدها تسمى وسیلة الإعلام المطبوعة، وهي تشمل كافة المطبوعات المنشورة من 

  )3(.مجلات ودوریاتصحف و 
هنالك مفردات قریبة من كلمة صحافة مثل صحیفة وصحف وصحفي وتصحیف ومصحف،       

وقد جاء في المعاجم العربیة أن الصحیفة هي قطعة من جلد أو قرطاس مكتوب علیها وجمعها 

  )4(.صحف

  
والصحافة لغة هي الكتاب الورقة وجمعها صحف وصحائف واصطلاحاً هي ضمامة من       

 والاجتماعالصفحات عدة ورقات، تصدر یومیاً أو في مواعید منتظمة حافلة بأخبار السیاسة 

  )5(.والثقافة والاقتصاد
ائف وصحف قطعة یكتب علیها وجمعها صح أنهامعظم المعاجم العربیة تتفق على  أنونجد        

هذا لفي الصحف الأولى  أن( :وجاء في القرآن الكریم لفظ الصحیفة في عدة مرات كما في قوله تعالى

  )1( ).وموسى إبراهیمصحف 
                                                        

 .)53(ص –سابق محجوب محمد صالح المرجع ال  )1(

 – 10(ص ،)م1981 ،الهیئة المصریة العامة للكتاب  :القاهرة  (،مقدمة في علم الإعلام والاتصال بالناس ،محمود عبد الرؤوف   )2(
 ).11ص

 .)15(ص، ) م 1988،دار الكتاب الجامعي  ،أبو ظبي (،الصحافة المعاصرة  ،تیسیر أبو عرجة   )3(

 ).263(ص،) دون تاریخ ب ،دار الكتاب العربي  :بیروت (، المغرب في ترتیب المعرب،الإمام ابي الفتح ناصر بن عبد السید المطرزي   )4(

 .)508(ص ،2، ط)م 1972،دار المعارف :مصر  (،المعجم الوسیط  ،إبراهیم انس وآخرون   )5(
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وموسى،  إبراهیموالصحف الأولى هنا تعني الكتب المنزلة على الرسل السابقین الذین منهم        
علامیا تعني التوجیه في الصحف الأولى  حقائق الجوهریة التي تناولتها الكتب التي أنزلت على ال إلىوإ

  .الأنبیاء
مهنة من یجمع الأخبار والآراء ویقوم بنشرها في صحیفة أو مجلة ) بكسر الصاد(والصحافة        

بالفتحة ولیست بالضم، إذ لا یجوز النسب إلى الجمع في اللغة العربیة بل نسبة إلى (والصحفي 
كما نطلق الصحافة على مهنة الكتابة في الصحف الیومیة . هنة الصحافةهو من یزاول م) الصحیفة

خراجها وتحریرها وطبعها وتسویقها، كما قد تشمل لفظة الصحافة الیومیة جمیع الطرق التي تصل  وإ
بواسطتها الأنباء والتعلیقات إلى الجمهور وكل ما یجري في العالم مما یهم القارئ من فكر وعمل ورأي 

  )2(.ون المادة الأساسیة للصحفیمكن أن یك
وهي مرتبطة بالطبع والطباعة " press"أما قاموس أكسفورد فیستخدم كلمة صحافة بمعنى         

" journalism"كما تعني الصحافة " journal"ونشر الأخبار والمعلومات وهي تعني أیضاً الصحیفة 
  .الصحیفة والصحف في الوقت نفسهبمعنى الصحف فكلمة الصحافة تشمل إذاً " journalist"و 

  :للصحافة الاصطلاحيالمفهوم 
الجماهیري التي تساهم في زیادة الوعي لقدرتها على  الاتصالتعد الصحافة من أهم وسائل        

مناقشة القضایا التي تعم المجتمع وتبدي الرأي حولها وتعكس مختلف وجهات النظر حول تلك 
    .القضایا
اة ذات أهمیة كبیرة تستطیع من خلالها الجماهیر إقرار حقها في المعرفة وقدرتها كما أنها أد       
  .الحر للمشروع السیاسي والفكري الذي تصیغ على أساسه مستقبلها وتحدد مصیرها الاختبارعلى 

ونتیجة لدور الصحافة الهام في تنمیة المجتمع عرفها البعض بأنها فن تسجیل الوقائع الیومیة       
بالمجتمع ونقل أخباره ووصف نشاطاته  والاهتماملرغبات الجمهور وتوجیهه  الاستجابةوانتظام مع  بدقة

بأنها وظیفة "وعرفها كذلك المرحوم محمود عزمي هئوأداوعلیه تعتبر الصحافة العاكسة لصورة المجتمع 
ناضجة، ومناسبة اجتماعیة مهمتها توجیه الرأي العام عن طریق نشر المعلومات والأفكار الخیرة وال

  )3( ".مشاعر القراء من خلال صحف دوریة إلى

                                                                                                                                                                        
 .من سورة الأعلى الآیة الأخیرةالقران الكریم ،  )1(

 ).21(ص ،)م 1981،دار السؤال للطباعة والنشر  :دمشق  (،الصحافة والإعلام النافع  ،أسعد علي  )2(

 .)11 – 10(ص،،م 1981 ،الهیئة المصریة العامة للكتاب :القاهرة (،حریة الفرد وحریة الصحافة  ،جیهان مكاوي  )3(
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لتنویر عقل  أداءبأنها خیر "والصحافة كما یراها توماس جیفرسون أحد رؤساء أمریكا السابقین        
مروة في كتابه الصحافة العربیة نشأتها  أدیبوذكر " الإنسان ولتقدمه ككائن عاقل أخلاقي واجتماعي

متاع،  إرشاد أداة أنهاأن الصحافة سلاح ذو حدین والصحافة كما یفترض  )1( "وتطورها  وتربیة وإ

فساد وتملق للجماهیر   )2(".استخدامهاإن أُسئ  ولكنها قد تنقلب إلى أداة تضلیل وإ
 استطاعتهافي  أن إذعترافاً جماعیاً یبیح مشاركة مشتركة اویرى ماكلوهان أن الصحافة تحدث         

  .ث وتبدو بحریة أوسع حین تكشف النواحي القبیحة للحیاةتلوین الأحدا
  :المفهوم المادي للصحافة

الصحافة هي صناعة الصحف الدوریة المطبوعة والكتابة فیها وهي كصناعة تحتاج للأیدي        
وغیرها  بلیتاتالعاملة ومواد خام ضروریة للإنتاج الصافي كالورق ومدخلات الطباعة من أحبار و 

ویمكن لمن یدفع ) میكانیكیاً (وعرفها الألماني أوتوغروث بأنها مطبوعة تنشر بصفة دوریة وتنتج آلیاً 
ثمنها أن یحصل علیها أي أنها متاحة للجمیع، وأن یتنوع مضمونها فلا تقتصر على موضوع واحد 

ستمر لفترة طویلة دون محدد یعم فئة صغیرة من القراء، وأن تكون ملتزمة بموعد صدور ثابت وبشكل م

  )3(.أو توقف، وأن تصدر عن مؤسسة صحافیة مستقرة انقطاع
الصحافة نشاط إبداعي معقد یوجد في نفسه مجموعه كاملة من النشاطات  إن"وترى لازویتنا        

وأكدت أن علاقة الصحافة وما یدخل فیها وهي علاقة الكل بالجزء، وبشكل وظیفي مرتبطة ببعضها 

  )4(".مستوى النشاط الذاتي العلمي وعلى مستوى المادة البعض على
  :شخصیة الصحف* 

لكل صحیفة شخصیتها التي تتمیز بها عن الصحف الأخرى من حیث السیاسة التحریریة        
  -:والإخراج الفني ونوعیة القراء وهي تتمثل في الآتي

  :صحف محافظة - 1
 الاهتمامویضعف فیها  والاقتصادیةهي الصحف ذات الاهتمام الكبیر بالشئون السیاسیة           
والریاضیة وأخبار الجریمة، كما أنها تهتم بالأخبار الجادة والشئون الدولیة، وتتمیز  الاجتماعیةبالشئون 

م بعناصر الأهمیة بالصدق والموضوعیة في تناولها للأخبار والموضوعات الصحافیة الأخرى، وتهت
                                                        

 .)5(ص،  1،ط)م1995،مكتبة الوفاء  ،دار النشر للجامعات المصریة  :القاهرة ( ،أزمة حریة الصحافة في مصر ،سلیمان صالح   )1(

 .)18 – 17(صمرجع سابق،  ،أدیب مروة   )2(

 ). 145(ص، )م1981،الهیئة المصریة العامة للكتاب :القاهرة (،مقدمة في علم الإعلام والاتصال بالناس ، محمود عبد الرؤوف  )3(

  .)22 – 21(ص )م1994،دار الینابیع للطباعة والنشر  :دمشق  (،دراسات عربیة في نظریات الصحافة  ،عطا الرمحین  )4(
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ومعظم قراءها من  والمصلحة والتوقیت والتوقع والضخامة في أخبارها وموضوعاتها التي تنشرها

  )1(.المرتفع والاقتصاديالمثقفین وذوي المستوى التعلیمي 
  :صحف شعبیة - 2

هي الصحف التي تخاطب القارئ العادي متوسط الثقافیة والتعلیم، وتهتم بالموضوعات          
القارئ وتسلیة  انتباهوالریاضیة وأخبار الجریمة، بالإضافة للمواد الخفیفة التي تثیر  لاجتماعیةا

كالكلمات المتقاطعة والمسابقات وغیرها كما أنها تهتم بعناصر الإثارة والشهرة والتشویق والطرافة 

ي استخدام الصور وتتمیز هذه الصحف بالتوسع ف )2(.والغرابة في الأخبار والموضوعات التي تنشرها
  .والألوان في صفحاتها، ومعظم قراءها من ذوي المستوى التعلیمي المتوسط أو ما دون ذلك

  :صحف معتدلة - 3
هي الصحف التي تأخذ الوسطیة في تعاملها مع جمهور القراء حیث تأخذ من الصحف         

الأخبار والموضوعات الصحفیة ومن الصحف الشعبیة أسالیبها  اختیارفي  والاتزانالمحافظة الجدیة 
في جذب أكبر عدد من القراء، كما تمتاز الصحف المعتدلة بالتوازن في نشر المواد الجادة والخفیفة 
واستخدام المانشتات الهادئة بالنسبة للمواد الجادة والمانشتات الصارخة بالنسبة للمواد الخفیفة ولتحفظ 

  )3(.الات الفن والریاضة وغالبیة قراءها من متوسطي الثقافة والتعلیمخصوصاً في مج
  :أنواع الصحف

هنالك عدة أنواع للصحف تعرف بها سواء كان ذلك من خلال تناولها للموضوعات العامة أو         
  -:المتخصصة أو من حیث التوجهات أو من حیث الملكیة الصحافیة وهي كما یلي

:من حیث التخصص - 1  
  ):شاملة(صحف سیاسیة / أ

هي الصحف التي تصدر بصفة یومیة، وتهتم بوظیفة الإعلام من خلال الإخبار الیومي           
عن الوقائع والأحداث كما أنها تقوم بوظیفة الشرح والتفسیر وهي الأكثر تأثیراً في جمهور القراء لقصر 

                                                        
 ).171 – 170(ص ،2،ط)م1998 ،عالم الكتب  :القاهرة  (،مدخل إلى علم الصحافة،فاروق أبوزید   )1(

 ).172(ص ،مرجع سابق  ،فاروق أبوزید   )2(

  .)177 – 176(ص  ،مرجع سابق،فاروق أبوزید  )3(
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أعمارهم  اختلافتخاطب كافة القراء على دوریتها وارتباطها بعادات القارئ الیومیة والصحف الیومیة 

   )1(.الاجتماعیةوأوطانهم وفئاتهم 
  :صحافة متخصصة/ بـ

هي الصحف التي تهتم بالمادة الصحافیة المتخصصة، وتقدمها لجمهور متخصص من القراء،        
كمجلات الأطباء والمهندسین وغیرها من الصحف والمجلات العلمیة المتخصصة والصحف 

على فرع واحد من فروع التخصصات التي یهتم  اهتمامهاأو نوعیة تركز أكبر قدر من  المتخصصة
بها نوع معین من القراء أو التي تعنى بجزئیة أكثر بفرع من الفروع، فضلاً عن كونها تهیئ منبراً 

  )2(.والتجارب للنقاش ونشر الأفكار والمبتكرات العلمیة وتبادل الخبرات
  :امةمن حیث التوجهات الع - 2

أو التبعیة أو الولاء للأنظمة السیاسیة نوردها  الاستقلالیةهناك عدة توجهات للصحف من حیث        
  :فیما یلي

  :صحف تعبویة/ أ
هي الصحف التي تقوم الدولة بإصدارها وتوفر لها جمیع الإمكانات المادیة والبشریة لكي تقوم        

بالترویج لسیاسات الحكومة من خلال الحملات الصحافیة خصوصاً في الأزمات السیاسیة 
و التي تتعرض لها الحكومة وتستهدف الصحف التعبویة تعبئة كل الجمهور وتوجیهها نح والاقتصادیة

  )3(.تحقیق الأهداف الوطنیة والقومیة
والصحف التعبویة لا تنتقد السیاسات العامة للدولة وخصوصاً سیاساتها الخارجیة، فضلاً عن        

كونها لا تنتقد السیاسات الداخلیة للحكومة على الإطلاق، ولكن یمكن للصحف التعبویة أن تنشر 
على المستوى المحلي كنقص الكهرباء أو قصور الوحدات مقالات تنتقد الخدمات التي تقدمها الحكومة 

الصحیة وتحمل المسئولیة للبیروقراطیین في المستویات الدنیا من السلم الوظیفي ولیس للقیادة السیاسیة 

  )4(.المسئولین أو رأس الدولة بانتقادولا تقوم الصحافة التعبویة 
  :صحف موالیة/ أ

                                                        
 ).11(ص ، )م1997،دار القومیة العربیة للثقافة والنشر:القاهرة (،الصحافة المتخصصة ،صلاح عبد اللطیف   )1(

 ).  53(ص ،2، ط)م1997 ،عالم الكتب ،القاهرة  (،نظریات الإعلام واتجاهات التأثیر  ،محمود عبد الحمید  )2(

  .)11(ص، مرجع سابق ، الصحافة المتخصصة ،صلاح عبد اللطیف  )3(

 :عمان (، ،ترجمة موسى الكیلاني  ،الإعلام الإخباري وعجلة السیاسات في العالم العربي و الصحافة العربیة ،دوو  .ولیم ایه  )4(
 ).61(ص ،)م 1989 ،مركز الكتب الأردني
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في كافة الأمور رغم أنها  باستمراریید سیاسات النظام الحاكم هي الصحف التي تمیل إلى تأ         
أهلیة الملكیة وتمیل أیضاً إلى عدم الهجوم على التوجهات الأساسیة والوطنیة التي یقرها النظام 

 الاهتمامالشخصیات القیادیة العلیا في الدولة وتظهر نوعاً قلیلاً من  انتقادتتجنب  أنهاالحاكم، كما 

  -:والصحف الموالیة تمتاز بالآتي )1(.ایا العامة التي تهم الرأي العامبمعالجة القض
  .تفتقد للتعددیة في الآراء حیث لا یوجد فیها الرأي والرأي الآخر/ 1
نجازات الحكومة/ 2   .تركز على الدعایة لأنشطة وإ
  .أخرىتظهر تأییدها للوضع السیاسي القائم في بعض المواقف، وتظهر معارضتها في مواقف / 3

  )2(.تحاول أن یكون رد فعلها للأحداث سریعاً أو بالأصح متسرعاً / 4
  ):مستقلة(صحف تعددیة / بـ

هي الصحف التي تنشر الأخبار والآراء التي لا تساند النظام الحاكم ولا تؤید وجهة نظره في         
أكثر مما توفره صحف  معظم الأحیان، والصحف التعددیة المستقلة توفر للقارئ نوعاً من المعلومات

الحكومة كما أنها متنوعة ومتعددة الآراء والموضوعات الصحافیة التي یستطیع القارئ أن یختار من 

  )3(.بینها ما یراه مناسباً له ویتماشى مع أفكاره ویشبع رغباته
  :صحف قومیة/ 1

هي التي تكون الحكومة مساهمة في ملكیتها من أجل العمل على خدمة أهدافها في فترة         
  معینة من الفترات حیث تعمل هذه الصحف بالدعایة للحكومة والتي تحتاجها في بدایاتها 

  -:كة الحكومیة في الصحف لها تأثیرها السلبي وهي تتمثل في الآتياإلا أن هذه الشر 
لدى القراء بأن الحكومة تفرض سیطرتها على الصحافة  انطباعطة بالصحافة یترك اقتران السل - 1

  .وهذا یؤدي إلى فقدان الصحافة لثقة القراء
الصحافة وظیفتها الأساسیة هي الرقابة على أنشطة الحكومة ولكن مشاركة الدولة في الصحافة  - 2

الصحافة ومن دورها  استقلالهذه الوظیفة وبالتالي تحد من  أداءتحول بین الصحف وبین 
  .الأساسي

                                                        
 .)118(صالسابق، المرجع   ،دوو .ولیم ایه  )1(

سمنار الصحافة والمجتمع : الخرطوم (م 1999 –م 1989الصحافة والسلطة السیاسیة في السودان  ،عبد اللطیف البوني   )2(
  .م4/3/1999،مركز الشهید الزبیر الدولي للمؤتمرات ، )المجلس القومي للصحافة والمطبوعات،

 ). 136(ص ،مرجع سابق  ،الصحافة العربیة والإعلام الإخباري وعجلة السیاسات في العالم العربي  ،دوو .ولیم أیه  )3(
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الصحافیین یتحولون من عاملین في الصحف إلى مجرد موظفین لدى الحكومة مما یخلق لدى  - 3

  )1(.والأفكار التي تتماشى م سیاسات الدولة الأداءاتیة تعیق من معالجة ذالصحافي رقابة 
  :صحف مستأجرة/ 2

أو دول  استثماریةة أو جهات معینة وشركات تجاریة هي التي تضع نفسها في خدمة الحكوم         
مادیة كبیرة وهذا النوع من الصحف سریعاً ما یفتضح أمره وینبذه  إغراءاتأو مصالح أجنبیة مقابل 

   .)2(الرأي العام وبالتالي یكتب له الزوال
  :ملكیة فردیة/ 3

المدیر العام ورئیس تحریرها، ونجاح ویكون صاحبها فرداً واحداً وعادة ما یكون هذا المالك هو         
هذه الصحیفة في ظل هذه الملكیة الفردیة یعتمد على قدر كبیر على مقدرة مالكها وهي لیست قابلة 

   .)3(للتحول لعمل تجاري موسع
یان رأس المال في صناعة الصحافة وتعتبر غوالملكیة الفردیة تعد خیر وسیلة لتفادي ط          

  .)4(الفردیة والخاصة للصحف هي أهم ضمان لحریة عمل الصحافةكفالة الملكیة 
  :ملكیة الشركات الخاصة/ أ

تتم عن طریق اتفاق تعاقدي بین شخصین أو أكثر ویشكل مجلس من المسئولین والمدیرین          

  .)5(لإدارة شئون الصحیفة وتمنح ملكیة المشاركة المحدودة لهؤلاء الذین یزودونه برأس مال إضافي
  :ملكیة المساهمین/ بـ

والصحافة من أجل إنشاء مؤسسات صحافیة ویتم  الاقتصادوتتكون بعد إتفاق عدد من رجال         
حیث یقسم رأس مال المؤسسة الصحافیة إلى أسهم لكل سهم قیمة نقدیة معینة  الاكتتابعن طریق 

عام وتكون لشركات المساهمة ال للاكتتابوتطرح هذه الأسهم في سوق الأوراق المالیة لمدة محددة 

  .)6(العامة مجلس إدارة منتخب من قبل الجمعیة العمومیة للمساهمین ویقوم بإدارة المؤسسة الصحافیة

                                                        
جامعة  ،الخرطوم  –رسالة ماجستیر في القانون  :الخرطوم(،تنظیم حریة الصحافة في السودان  ،د حمأحمد البشیر أ )1(

 ).61(ص )م1996 ،كلیة القانون  ،الخرطوم 

   .)31(ص ، مرجع سابق،الصحافة العربیة نشأتها وتطورها ،أدیب مروة  )2(

   .)129(ص ،)م 1995،العربي للنشر والتوزیع :القاهرة (،ادارة المؤسسات الصحافیة  ،ابراهیم عبد االله المسلمي  )3(

 .)27(، ص )م 1996،دار الجامعة الجدیدة للنشر :لإسكندریة (،التعقید القانوني لحریة الصحافة  ،محمد باهي یونس  )4(

  .)131– 130(ص، مرجع سابق ، ادارة المؤسسات الصحافیة  ،إبراهیم عبد االله المسلمي   )5(

 ). 135(ص ، )م1980،بدون ناشر :القاهرة (،الرسائل الصحافیة وتحدیات المجتمع الإسلامي ،إجلال خلیفة   )6(
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ملكیة الأسهم ومن ثم إمكانیة إبعاد  إمكانیةوتتیح شركات المساهمة العامة للأفراد الآخرین        
سیطرة المالك الفرد أو التقلیل منها إلى حد كبیر رغم أن المساهمین في شركة المساهمة العامة ربما 

  .)1(یكونون أفراد عائلة واحدة أو بعض المقربین منهم
  :ملكیة الحكومة/ جـ

كومة ویتم تمویلها من رسوم وهي المؤسسة الصحافیة التي تملكها الحكومة أو حزب الح        
تراخیص تحصل علیها الحكومة ومن واجبات الصحافة في ظل هذه الملكیة التبشیر بسیاسات النظام 

  .الذي یحكم
  :ملكیة حزبیة/ د

وهي تملكها الأحزاب السیاسیة المتنافسة والتي تتولى دعمها بالإضافة إلى دعم أعضاء         

  .)2(الحزب والصحافة تقوم في ظل هذه الرعایة الحزبیة بالدعایة لأهداف الحزب وأطروحاته في الحكم
  :ملكیة تعاونیة/ هـ

الملكیة في مجتمع واحد مع إحتفاظ هو نظام للعمل التعاوني بین صحیفتین مختلفتین في نمط         
لكل صحیفة مع احتفاظ كل واحدة بسیاساتها  الإعلانكل واحدة بملكیتها الإداریة وهیئة تحریرها وقسم 

  .)3(التحریریة الخاصة بها
  :خصائص الصحافة

لكل وسیلة من وسائل الإعلام خصائص تمیزها عن الأخرى والصحافة بصفتها وسیلة إعلام         
  -:ة لدیها خصائص وممیزات ایجابیة وهيمطبوع

تمكن القارئ من السیطرة على ظروف التعرض للرسالة الإعلامیة أكثر من مرة كما أنها تمكنه  - 1
معنى الرسالة  لاستیعابمن التعرض للرسالة الإعلامیة في أي وقت مما یتیح للقارئ فرصة كافیة 

عادة النظر في تفاصیلها   .)4(وإ

                                                        
 ص 1،ط)م1995 ،مكتبة الوفاء  ،ار النشر للجامعات المصریة د :القاهره(،أزمة حریة الصحافة في مصر  ،سلیمان صالح  )1(

)274(. 

 )م1989 ،دار المریخ للنشر  :الریاض (،تعریب سعد خضر الحارثي  ،الإعلام وسیلة ورسالة  ،جون میرال دالف لویشتاین  )2(
   .)239(ص

  .)133(ص ،مرجع سابق  ،إدارة المؤسسات الصحافیة ،إبراهیم عبد االله المسلمي   )3(

  .)182(ص )م1997 ،دار الفكر العربي  :القاهرة (،مدخل إلى الاتصال والرأي العام  ،عاطف عدلي   )4(
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وبالتالي تتكیف شكلاً ومضموناً مع إمكانیات القارئ الفكریة والثقافیة وقدراته الذهنیة في التذكر  .1
  .والاسترجاع

والتجارب الإنسانیة  الاجتماعيالصحیفة تمكن القارئ من تقییم المواقف الفكریة والفلسفیة والتطور  - 2

  .)1(لفازبهدوء بعیداً عن الضوضاء والسرعة التي یتطلبها الرادیو أو الت
الجماهیري بالخوض في القضایا السیاسیة  الاتصالتهتم الصحافة أكثر من غیرها من وسائل  - 3

یراد خلفیات الأنباء . ومناقشتها بإسهاب وعرض وجهات النظر المختلفة حولها والاجتماعیة وإ

  .)2(حول تلك القضایا
ختلفة حول القضایا السیاسیة إلى جانب دورها في القیام بوظیفة تقدیم الأخبار ووجهات النظر الم - 4

لجمهور القراء كما أنها تقوم بالتعریف أیضاً بنشاطات المؤسسات والدوائر السیاسیة المختلفة عن 

  .)3(طریق التقاریر والمقابلات الصحافیة
الصحافة تتمیز بتخصیص مساحات واسعة من المعلومات التي تعالج الأحداث الیومیة ما         

اً وتأثیراً كما أن لدیها القدرة على متابعة المعارف والمعلومات وتجدیدها كونها مصدراً یجعلها أكثر ثبات

  .)4(للمعلومات الجادة التي تعالج بعض القضایا
وتهتم الصحافة بالموضوعات الطویلة وتختص بالتفاصیل الدقیقة مما یجعلها أكثر تأثیراً في جمهور 

  .)5(ما یوماً بعد یوم بصورة مختلفة القراء لقدرتها على تكرار الدعوة إلى شئ
الصحافة لها خاصیة التنوع في المادة الصحفیة والبساطة في تناول الموضوعات وتقدیرها، رصینة 

الجماهیري الأخرى كما تمتاز عن غیرها برخص سعرها مما یشجع القارئ على  الاتصالعكس وسائل 

  .)6(شرائها
  -:لبیة فهيهذه هي خصائص الصحافة الإیجابیة أما الس

                                                        
 .)240(ص )م1998 ،دار الفجر للنشر والتوزیع  :القاهره(،الإعلام والتنمیة الشاملة ،محمد منیر حجاب  )1(

 ).  241(ص، مرجع سابق  ،مدخل إلى الاتصال والرأي العام ، عاطف عدلي )2(

 ).241(ص ،مرجع سابق  ،الإعلام والتنمیة الشاملة ،محمد منیر حجاب  )3(

 )م 1981،الهیئة المصریة العامة للكتاب ،القاهرة ( ،مقدمة في علم الإعلام والاتصال بالناس  ،محمود عبد الرؤوف  )4(
 ).  164(ص

المركز القومي :الخرطوم( ،سمنار دور الصحافة في التنمیة القومیة ،السیاسة التحریریة وانتقاء الأخبار  ،حسن حواشي  )5(
   .م2/1/1985 –م 29/12/1984 ،الفندق الكبیر  ،قاعة المؤتمرات الكبرى  ،للتدریب الإعلامي 

 ). 103(ص ،1ط) م1986 ،مكتبة الكتاتي : الأردن  ( ،المدخل في الاتصال الجماهیري ،عصام سلیمان موسى   )6(
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رئیة لا یعطي القارئ إحساساً بالإلفة والصدق معدم استخدام الصحافة للمؤثرات الصوتیة وال - 1
  .والواقعیة أحیاناً 

المساحة الجغرافیة  أتساعالصحافة التغلب على الصعوبات الطبقیة المتمثلة في  استطاعةعدم  - 2
وصعوبة المواصلات كما أنها لا تستطیع التغلب في أحیان كثیرة على الصعوبات غیر الطبیعیة 

  .)1(لكسوء العلاقات السیاسیة بین الدو 
احتمال فقدان الصحافة المطبوعة والإصدارات الورقیة الأخرى أهمیتها ودورها في العقود القادمة  - 3

التحول إلى وسائل جدیدة أكثر  واحتمال الاتصالویرجع ذلك إلى التطورات الهائلة في مجال 
تخصص تقدمها بعض الشركات على شبكات الإنترنت وعن طریق برید المعلومات السریع 

مما یغني عن شراء الصحف ومن بین هذه الخدمات على سبیل المثال لا الحصر ما  مستقبلاً 

  .)2(توفره مختلف المجلات عن طریق النشر الإلكتروني
  :وظائف الصحافة

الصحافة لها عدة وظائف تهدف من خلالها تنمیة الوعي لدى جمهور القراء بمختلف میولهم          
  -:تجاهاتهم وهذه الوظائف هياو 
  :نشر الأخبار - 1

ویرى أستاذ الصحافة والإعلام بجامعة أمدرمان الإسلامیة الدكتور عبد الرحمن نور الدین          
بأن الصحافة كي تحقق أهدافها النبیلة لابد من التمتع بالمصداقیة في نشرها للأخبار والتعلیقات التي 

القیم النبیلة والأخلاق والواقعیة تتسم بقابلیة التصدیق من قبل القراء وأن یتحلى الصحفیون ب
والموضوعیة في طرح الأخبار والآراء ونشرها الحقائق كما هي لیس كما یراها القائمون على وسائل 

أو السیاسیون وأن یكون للصحیفة أسلوبها التحریري الخاص بها وأن تخرج من دائرة الأخبار  الإعلام

 .)3(تطغى فیها الروح الشعبیة على النطاق القوميالرسمیة إلى معالجة القضایا والموضوعات التي 
دون التعلیق علیها ولبت الصحافة  الأخباروالصحافة في بدایاتها الأولى كانت تقتصر في نشر 

الخبریة آنذاك احتیاجات الطبقة البرجوازیة النامیة في معرفة أخبار التجارة ومتغیرات السوق ولم تعد 

                                                        
   .)162– 161(ص ، مرجع سابق،مدخل إلى الاتصال والرأي العام  ،عاطف عدلي  )1(

وزارة الإعلام  : )الكویت( ، 506العدد  ،مجلة العربي  ،عالمنا العربي ومستقبل النشر الإلكتروني  ،سلیمان إبراهیم العسكري ) 2(
 ).   11(ص )م2001بتاریخ ، 

 ،المركز القومي للتدریب الإعلامي :الخرطوم(،الدور التكاملي للصحافة وقنوات الاتصال الشخصي ،عبد الرحیم نور الدین  )3(
  .م2/1/1985إلى  29/12/1984 تاریخ من) الفندق الكبیر  ،قاعة المؤتمرات الكبرى 
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 الأخبارفي المستطاع نشر اكبر عدد من  أصبحثل هذه الأخبار، النشرات الخبریة تلبي حاجتهم لم

ولكي تتحلى الصحافة  .)1(عدد كبیر من الناس إلىعن طریق الصحف الخبریة المطبوعة التي تصل 
  - :بالمصداقیة في نشر الأخبار والموضوعات وتحوز على ثقة القارئ فلابد أن تعمل على الآتي

  .القراء إلىالتأكد من صحة وصدق ودقة الأنباء والمعلومات التي تقدمها  .1
  .تحافظ على مبدأ الحیاد في معالجتها للقضایا الجدلیة وذلك بإظهار وجهات النظر المختلفة أن .2
  .تختار الأنباء والقضایا ذات الصلة بمشاكل الجمهور وتخدم مصالحه أن .3
بار والأحداث التي تتصف بالذكاء والمعرفة وتكشف تقدم الصحافة لجمهورها تحلیلات للأخ أن .4

  .)2(عن تضلع الصحفیین الذین یحررون تلك الصحف في الشئون العامة
  :التثقیف والتوعیة - 2

الصحافة تلعب دوراً مهماً في الثقافة والبناء المعنوي والفكري لأفراد الأمة ومحو الأمیة وبناء         
شاعةالمستنیر  الإنسان التفاؤل في المجتمع وبناء الذاتیة الثقافیة للأمة وحمایتها من و روح الثقة  وإ

  .)3(الحضاري الاستلاب
والثقافة تغذي العقل وتذكي روح الفكر النقدي لدى الفرد وتخلق مواطنین لهم شخصیات قادرة على 

اعل لممارسة حقوقهم ویتمتعون بروح المبادرة والقدرة على التف الاختیارالاختیار وتحمل مسئولیة ذلك 
خافییر (والمؤسسات المدنیة والسیاسیة ولقد عرفها  تالدیمقراطیة والزود عنها في مختلف التنظیما

السكرتیر الأسبق للأمم المتحدة بأن الثقافة هي أداة لنقل السلوك ومصدر دینامیكي  )بیریز دي كوبار

دراك الابتكارللتغییر والإبداع والحریة ولإحیاء فرص    .)4(به والاعترافلتنوع ا وإ
  :التعلیم - 3

                                                        
 ).   57 – 56(ص ،مرجع سابقمدخل إلى علم الصحافة  ،فاروق أبوزید  )1(

 ).  131(ص مرجع سابق،المدخل في الاتصال الجماهیري ،عصام سلیمان موسى  )2(

) م 1992 ،دار السودان للطباعة والنشر : الخرطوم (معالم في طریق الصحافة السودانیة  ،محجوب محمد الحسن عروة  )3(
 ).219(ص

 ).  21 – 20(ص م، 1999سبتمبر  ،)490(العددسابق ،مرجع مجلة العربي ، التعلیم والثقافة ، سلیمان إبراهیم العسكري  )4(
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تلعب  الأعلامأن وسائل "م الصحافة بدور كبیر في تعلیم الأجیال خبرات السابقین ویرى لازویل و تق
آخر وبین أبناء الجیل الواحد حینما تعرض الأفكار والآثار  إلىفي نقل التراث الإنساني من جیل  اً دور 

  ")1(والمتاحف ونماذج من الحیاة الماضیة واستعراض المؤلفات وحیاة المفكرین
  :التنمیة - 4

الصحافة تخلق المناخ الصالح للتنمیة من خلال المعلومات الخاصة بعملیة التنمیة لجمهور        
 الاقتصادیةللمشكلات التي تعترض التنمیة وذلك من خلال نشر التقاریر  الانتباهالقراء وتركیز 

والسیاسیة والثقافیة مما یدفع بالناس إلى أن یعیدو النظر في السیاسات التنمویة القائمة  والاجتماعیة
والصحافة كذلك تغذي قنوات النقد الذاتي لدى أفراد المجتمع من خلال مدهم بالمعلومات الكافیة التي 

  .)2(سهم في توسیع حوارات الخطط التنمویةت
  :والتسویق الإعلان - 5

في ظل المتغیرات التقنیة الحدیثة في وسائل الإعلام أصبح له تأثیر مباشر على  الإعلان          
تقالید وأخلاقیات المجتمع لأنه یحسن إنتاج السلع ویطورها لدخول عدد كبیر من المنتجین في مجال 

یخلق مناخ للمنافسة قوامها الجودة وتحسین وتطویر السلع، ویرى دكتور  الإعلانالإنتاج والتسویق، و 
سخر وسائل الإعلام بشكل كبیر لتحقیق أهدافه السریعة والمریحة وحسب  الإعلانأن "نسیم خوري 

بان الإنفاق ) كودریانت(الدولیة  الإعلانالتابعة لشركة ) زینیث میدیا( الإعلانتقریر وكالة أبحاث 

  ")3( .م1996ملیون دولار في العام  330ي في وسائل الإعلام وصل إلى الإعلان
  .د بأن هناك العدید من الوظائف الأخرى التي تؤدیها الصحافة ولا یسع المجال هنا لذكرهاكما نج

  :مقومات صناعة الصحافة
ضخمة تحتاج إلى نفقات مادیة كبیرة والنجاح المستمر صناعة الصحافة أصبحت             

لوجیا الحدیثة التي للصحف یعتمد بدرجة كبیرة على قدرتها وعزمها على تطویر نفسها وتبني التكنو 

                                                        
 ، )م1980 ،الهیئة المصریة العامة للكتاب  :القاهرة  (،مقدمة في علم الإعلام والاتصال بالناس ، محمود عبد الرؤوف    )1(

 ).77(ص

مركز دراسات الوحدة العربیة ،  : بیروت( ،دراسة عن سوسیولوجیا الثقافة  ،الشكل التربوي والثورة العامة  ،خلدون حسن  )2(
 ).   68(ص )م 1993 –أغسطس  ، 174العدد  ،السنة السادسة عشر ، مجلة المستقبل العربي 

 ).   68(ص )م 1998 –یونیو  ،مركز دراسات الوحدة العربیة  :بیروت  (،العرب والعولمة  ،السید یس وآخرون ) 3(
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طرق جدیدة وتكنولوجیا  واستخدامها بأداء وظائفها في توصیل الأخبار والمعلومات لالتقوم من خ

  . )1(حدیثة لنجاح صناعة الصحافة
 واجتماعیةوبشریة وفنیة وتكنولوجیة وسیاسیة  اقتصادیةولكي تنجح صناعة الصحافة لابد من مقومات 

الصحافي وتتمثل في هذه  الإنتاجصناعة وهناك عدة عوامل ذات أثر في عملیة كوثقافیة حتى تنهض 
  -:المقومات ومنها

  :اقتصادیةمقومات / 1
  :الاستثمار - أ

المعافى له تأثیر إیجابي في  والاقتصاد اقتصادیةالمؤسسات الصحافیة في المقام الأول هي مؤسسات 
الضعیف یضعف قدرات الصحافة ومدخلاتها مع نشاطات السوق  والاقتصادصناعة الصحافة، 

  .)2(الأخرى وهذا یحتم ضرورة دخول رأس المال الوطني في مجال صناعة الصحافة
  :الإعلان -بـ

 استمرارتظل الحقیقة المقنعة هي أن ": سییل كنج" ویقول عنه أحد رواد الصحافة البریطانیة          
ویتضح من هذا  الاجتماعیةلا على أهمیتها  الإعلانقدرتها في جذب  الصحیفة الیومیة یعتمد على

للصحف لكي تقوم بدورها في تنمیة  الاقتصادیةكعامل أساسي في تحریك العجلة  الإعلانأهمیة 

  .)3(به والارتقاءالمجتمع 
  :دعم الدولة -جـ

یساهم في تطور الصحافة وتجاوزها الحدود المحلیة إلى مختلف أقطار العالم وهذا الدعم           
عفاء  الاستثماریفتح مجالات  في صناعة مدخلات الطباعة وتخفیض مدخلات الإنتاج عموماً وإ

الصحف من ضریبة أرباح الأعمال وتخفیض رسوم البرید ومنح الصحف معاملة تفصیلة في رسوم 
لفونات والفاكس والإنترنت وتوفیر سبل النقل السریع والحدیث بهدف تقلیل تكلفة إنتاج الصحیفة الت

  .)4(حتى یتمكن القارئ من شرائها مما ینعكس على المؤسسة الصحافیة إیجابیاً ویزید من دخلها

                                                        
   .)37( ص )م 1997 ،العربي للنشر والتوزیع ،القاهرة  (،تكنولوجیا الطباعة والنشر الإلكتروني  ،شریف درویش اللبان  )1(

م نقلا عن رسالة ماجستیر النظم 29/8/1999بتاریخ  ،صحیفة الشارع السیاسي  –الصادق بخیت  الصحفيمقابلة مع  )2(
) م 200، كلیة الإعلام  ،امدرمان الإسلامیة ،إشراف النور دفع االله ،عادل محجوب احمد : إعداد،الصحافیة في السودان 

 ).   25(ص

 ).125(ص ،مرجع سابق ، الإعلام وسیلة ورسالة ،جون میرال رالف الونیشتاین  )3(

   .)27( ص )م 1996،دار الجامعة الكبیرة للنشر  :الإسكندریة (التقید القانوني لحریة الصحافة  ،محمد باهي أبو یونس  )4(
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  :الطباعة -د
ة تجاري التقنیة وهي من المقومات الرئیسیة لنجاح صناعة الصحافة ووجود مطابع حدیث         

 –الإنتاج الصحافي  وازدیادالحدیثة في مجال صناعة الصحافة له أثر فعال في تطور مهنة الصحافة 
أجیال جدیدة من الفنیین والعمال المهرة المؤهلین للعمل على أسالیب الطباعة  إعدادبالإضافة إلى 

مما تتیحه إمكاناتها الطباعیة  دةوالاستفاالحدیثة ولهم القدرة على معرفة خصائص المطابع الحدیثة 

  .)1(الصحافي الأداءلأجل تجوید 
  :التوزیع -هـ

یلعب دوراً هاماً في نجاح المطبوعات الصحافیة وزیادة إنتاجها مما یحتم وجود مراكز            
یصال الصحیفة لجمهور القراء في  توزیع تواكب تلك الزیادة في الإنتاج وتتلاءم مع معطیات العصر وإ

  .)2(الوقت المناسب والسعر المناسب
  - :وتشمل الآتي: مقومات بشریة/ 2
  .الإدارة الصحافیة -أ
  .الكوادر الصحافیة -بـ
  .جمهور القراء -جـ
  -:مقومات فنیة/ 3

  .وهي التدریب والتأهیل الصحافي ومراكز المعلومات إلى جانب وحدة التصویر الفوتوغرافي
  -:وتتمثل في الآتي :مقومات تكنولوجیة/ 4

 الحاسب الآلي.  
  المحرر الإلكتروني.  
  الماسح الضوئي.  
  الناشر الصحافي.  
  المودیوم.  
  الإنترنت.  
  البرید الإلكتروني.  

                                                        
 ).159(ص )م1994 ،العربي للنشر والتوزیع : القاهرة (،إدارة المؤسسات الإعلامیة  ،محمد فرید عزت  )1(

 ).  213(ص ،مرجع سابق  ،إدارة المؤسسات الإعلامیة ،محمد فرید عزت  )2(
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 الأقمار الصناعیة.  
  -:وتشمل :مقومات سیاسیة/ 5

 حق تلقي الأنباء والمعلومات والآراء.  
 حریة الوصول لمصادر المعلومات.  
 معلومات والآراءحق نشر الأنباء وال.  

 1(حریة الحركة والتنقل(.  
  .اجتماعیةمقومات / 6
  
  .مقومات ثقافیة - 7
  
  
  
  
  
  
  

  
  
  

 
 
 

  
  المبحث الثاني

 الصحافة والحریة والمسؤولیة المجتمعیة
  

                                                        
 ).137(ص ،1، ط) م 1995 ،دار الفكر العربي  :القاهرة (،هموم الصحافة والصحافیین في مصر ،عواطف عبد الرحمن  )1(
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  :تعریف الحریة  
الحریة في المعجم العربي الأساسي، تعني حالة الكائن الحي الذي لا یخضع لقهر ویفعل            

  .)1(طبقاً لإرادته وطبیعته
اللاتینیة التي  LIBERIASویرى البعض أن مدلول الحریة في اللغة العربیة مختلف عن كلمة 

ومشتقاتها من اللغات الأوربیة الحدیثة، وأنها لا تستعمل في معناها الأصلي " لیبرته"خرجت من كلمة 
في العربیة كمقابل للعبودیة وأن العبد وما یتصل بهما من مشتقات ولكن بالمعنى القانوني البحث، لا 

  .)2(الاجتماعيبالمعنى السیاسي أو 
أن العقل العربي، قد أثار قضیة الحریة بأبعادها الفكریة والفلسفیة لدینا إلا أن هناك ما یثبت 

  .)3(على ذلك نشاط المعتدل في عهد المأمون، الذي تمحور حول قضیة الحریة بأبعادها الشاملة
الحریة بالمعنى البیولوجي هي فقدان الإدغام والقهر وبالمعنى النفسي هي القدرة على 

كانت  "إننا لا نعني الحریة حیث تقع تحت وطأة الرغبات، یرى " أفلاطون"ول وبینما یق. )4(الاختیار
KANT " الذات وتحقیق سعادة  استقلالیةأن الحریة هي قانون العقل، ویشیر فیخته إلى أن الحریة هي

الإنسان ویؤكد دیكارت أن الحریة هي وجود إنساني وفعل إنساني ولا حریة إلا بالنضال أي بتحقیق 

  .)5(الحریة من براثن الأفكار والسذاجة والجهالة انتزاعو الذات 
الحریة في الشریعة الإسلامیة أصل عام یمتد إلى كل مجالات الحیاة، فلیس هناك حریة من           

الحریات لا تعرفها ولیس هناك حریة تدعو إلیها الحاجة مستقبلاً وتقف الشریعة الإسلامیة عقبة في 

  .)6(لتهاسبیل التمتع بها ومزاو 
نما هي انخلص مما سبق إلى أن حریة الرأي والتعبیر لیست  ، أو فكرة مستحدثة وإ ختراعاً غربیاً

موروث إنساني وفطرة بشریة وحق واجب في آن واحد، بهدف الحفاظ على الكرامة الإنسانیة وحمایة 

  .)1(والانهیارالمجتمع من التدهور 

                                                        
دار الكتب للنشر  :القاهرة (،دراسة في السیاسة التشریعیة وعلاقتها بالتطور الدیمقراطي  ،حریة الصحافة  ،محمد سعد   )1(

 .)16(ص ،)م 1996 ،والتوزیع 

   .م1996لسنة  96قانون تنظیم الصحافة رقم  )2(

 .م1970لسنة  76قانون نقابة الصحفیین رقم   )3(

 .)16(ص ،مرجع سابق ،حریة الصحافة  ،محمد سعد إبراهیم   )4(

 .)16(ص ،المرجع السابق  ،محمد سعد إبراهیم   )5(

 .م1975یولیو  25میثاق الشرف الصحفي الصادر في   )6(
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  :الحریات في الفكر الإنساني
التاریخ كان مفهوم الحریة قیمة عظمى في حیاة الأفراد والجماعات على سواء،  امتدادعلى           

وكان الإنسان ولم یزل ینظر إلیها على أنها مطلب أساسي یجب الحصول علیها مثلها مثل الطعام 
ة كفكرة لها والمسكن ولم یختلف الفكر الإنساني على مر العصور مثلما اختلف حول النظر إلى الحری

قیمتها وشرفها، فلیس في لغات البشر كلمة تخفق لها القلوب قدر ما تخفق لكلمة الحریة، ولیس بین 
مشاكل البشر مشكلة حارت لها الأنام قدر ما حارت لمشكلة الحریة وعلى الرغم من أن الحریة من 

ا إلا أن المشكلة الكبرى هي البشریة في أطوارها المختلفة على الإیمان به أجمعتالقیم القلیلة التي 
وصول المذهب والنظم إلى معنى متفق علیه لهذه الحریة وبما أن معنى الحریة شئ یتفاوت بتفاوت 

هذه الفلسفات  اختلفتالنظم والفلسفات وتتعدد مفاهیمها ومداخلها اللغویة والقانونیة والسیاسیة فقد 
  .والنظم في تعریف الحریة وتحدید مفهومها

  :ویاً الحریة لغ
  -:تدل تصادیق اللسان العربي إلى معاني فاضلة للحریة منها

الحر مضاد للرق ولذا فالحریة تعني رفع القیود التي تمنع . )2(حر یحر حراراً أي عتق وصار حراً  :أولاً 

  .)3(الإنسان الوصول إلى غایته كما تعني الخلوص من الصفات الدخیلة على النظرة السویة

بمعنى السخونة والشدة والمعاناة التي یعانیها . )4(حر یحر حراً وحرة وحرارة وحروراً الحریة من  :ثانیاً 

  .)5(الاختیارلكي یحسن  الإنسان
تأتي الحریة بمعنى الشرف والطیب وكریم الأصل والحر من الناس أخیارهم وأفاضلهم، وفرس  :ثالثاً 

مستویا  إثباتهقط وتحریر الحساب أي عتیق لا هجیة فیه وتحریر الكتابة إضافة حروفها وصلاح الس

  .)6(ولا عكس فیه ولا سقوط ولا محو

                                                                                                                                                                        
 ).22(ص،مرجع سابق ، دراسة في السیاسة التشریعیة وعلاقتها بالتطور الدیمقراطي  ،محمد سعد إبراهیم، حریة الصحافة   )1(

 ).130 – 129(ص ،1،ط)م 1967 ،دار الكتاب العربي  :بیروت  (،مختار الصحاح ، محمد بن بكر عبد القادر الرازي   )2(

 ).66(ص،  )م1976 ،الشركة التونسیة للتوزیع :تونس  (،أصول النظام الاجتماعي في الإسلام  ،محمد ظاهر عاشور   )3(

 ).17(صسابق ، مرجع  ،ابن منظور   )4(

الكتاب  ،سلسلة الإسلام وتحدیات العصر  دارالفكر العربي ،: القاهره(،قضیة الحریة وقضایا أخرى ، عبد الغني عبود   )5(
 ).64(ص ،)م 1979 ،السابع 

لسان العرب : انظر ابن منظور ، )140 – 139(ص ،مرجع سابق  ،مختار الصحاح  ،محمد بن بكر عبد القادر الرازي   )6(
 ).178(ص



55 
 

یا أیها الذین  (:ا مثال الحر وذلك في قوله تعالىولقد وردت الحریة في القرآن الكریم بألفاظ اشتقت منه

  .)1( )آمنوا كتب علیكم القصاص في القتلى الحر بالحر
وان كان من قوم بینكم وبینهم میثاق ( :مثل قوله تعالىوجاء لفظ التحریر ثلاث مرات في القرآن الكریم 

  .)2( )فدیة مسلمة إلى أهله وتحریر رقبة مؤمنة
 )في بطني محرراً  اإذ قالت إمرأة عمران ربي إني نذرت لك م(:ولفظ محرراً مرة واحدة في قوله تعالى

)3(.  
الإسلام وهي مرتبطة بالإنسان  وكانت مستعملة في إیران قبل) آزار(وفي اللغة الفارسیة الحریة تعني 

ومعناها الحریة ویقصدون ) Harui(وفي اللغة العبریة هي . بولادته في أسرة تنتمي إلى طبقة معینة
أما في اللغة . بها حریة الشریعة فالإنسان الحر عندهم في العالم هو الذي یطبق أحكام الشریعة

  .)4(خاص وكثیراً ما تستعمل بمعنى حریة الرأيفلها تاریخها ال) Libertas(الإغریقیة فالحریة تعني 
عرفها فریق من الباحثین بأنها حریة التصرف للحاكم صاحب السلطات المطلق، عرفها فریق ثاني 

من تجب له الطاعة، وهنالك فریق ثالث عرفها بأنها قدرة الإنسان على  اختیاربأنها حریة الناس في 

  .)5(سلوكه اختیار
على الإتیان بأي عمل لا یضر  الإنسانبأنها قدرة  الإنسانالفرنسي لحقوق  الإعلانعرفها 

  .)6(الآخرین
والحریة عند كارل ماركس هي أن یتمكن الفرد التمتع بها بفضل، ما یهیأه له المجتمع من ظروف 

  .ملائمة أما لینین فیقول عندما أقدم على ما أرید فهذه حریتي اقتصادیة
  :مفهوم حریة الصحافة

                                                        
 البقرة،سورة  187 آیة   القران الكریم ، )1(

 .النساء ، سورة 93آیة القران الكریم ،  )2(

 .آل عمران ،سورة 35آیة  القران الكریم،  )3(

الخرطوم ( ،رسالة دكتوراة غیر منشورة  ،حریة الفكر دراسة مقارنة بین الفكر الإسلامي والدیمقراطیة الغربیة  ،عیدین سلیمان  )4(
 .)4(ص )م1998أصول الدین  ، كلیةجامعة أمدرمان الإسلامیة : الخرطوم (

بحث تكمیلي لنیل درجة الماجستیر في الفقه  ،دراسة مقارنة  ،حریة الرأي أسسها وضوابطها  ،محمد نایف خلیل اللحام  )5(
 ).35(ص ،)م 1989 ،جامعة امدرمان الإسلامیة  :الخرطوم(،المقارن 

  .م1789الإعلان الفرنسي الصادر في  )6(
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نجد بأن الصحافة مرتبطة ارتباطاً أساسیاً بالنظم السیاسیة ومفاهمها الأیدلوجیة لذلك فان تعریف حریة 
الصحافة یختلف بالطبع من مجتمع لآخر فهي المفهوم اللیبرالي یعرف مفهوم حریة الصحافة بأنه نقل 

ي تتیح سهولة ودقة اتخاذ كار التفالأفكار والآراء والمعلومات بدون قیود حكومیة بهدف تشجیع نقل الا

وتخدم حریة الصحافة وفق المجتمع . )1(القرارات المناسبة حول الشئون العامة وصالح المجتمعات
المعترك السیاسي، وثانیها السعي  إلى الانضمامالحر المفتوح خمس قیم ومصالح، أولها حق الفرد في 
حكم الأغلبیة، ورابعها كبح جماح الطغیان  إلىإلى معرفة الحقیقة السیاسیة، وثالثها تسهیل الوصول 

  .)2(الاستقرارفي الإدارة وخامسها 
المفهوم الاشتراكي فقد حدده لینین بقوله أن حریة الصحافة معناها أن یتمكن جمیع المواطنین بدون  أما

  .)3(استثناء من التعبیر عن آرائهم بحریة
لوسائل المادیة الضروریة لممارسة حریة وذلك من خلال وضع المطابع ومخازن الورق وغیرها من ا

  .)4(الصحافة تحت تصرف العمال ومنظماتهم
بالرأي الواحد للحزب الشیوعي  الالتزامولكن اثبت الواقع زیف هذه الحریة التي فرضت على الصحافة 

ض مفهوم وهم الحریة الاجتماعیة التي كانت مجرد شعاع خارج لتروی رنهاإ و وانهارت النظریة الشیوعیة 
  .الجماهیر

الذي عبر عنه هتلر في كتابه ) الفاشي(وعن تحدید مفهوم حریة الصحافة في النظام الدیكتاتوري 
على الدولة ألا تفقد حیادة الصواب بسبب الخزعبلات المسماة بحریة الصحافة (الشهیر كفاحي قائلاً 

" الصحافة"وین الشعب وعلى الدولة ألا تنسى واجبها وعلیها أن تقبض بید من حدید على أداة تك

  .)5()وتضعها في خدمة الدولة والأمة
وتتفرد دول العالم الثالث بمفهوم خاص لحریة الصحافة یرفض أن تكون الصحافة كلب حراسة في 
مواجهة الحكومة ویرى أن تكرس الصحافة نفسها لتحقیق الوحدة الوطنیة والتنمیة من خلال إمداد كل 

بالأخبار الفردیة وبالمعلومات تحت حراسة الحكومة والذي یمارس في أغلب هذه  الاجتماعیةالقطاعات 

                                                        
 ).43(ص ،) م1993 ،مركز الأهرام للنشر  :القاهرة  (،احزان حریة الصحافة  ،صلاح الدین حافظ   )1(

دار الكتب  :القاهرة  (،دراسة في السیاسة التشریعیة وعلاقتها بالتطور الدیمقراطي  –حریة الصحافة  ،محمد سعید إبراهیم   )2(
 ).25(ص ،)م 1960 ،للنشر 

 .)44(ص ،مرجع سابق  ،احزان حریة الصحافة  ،صلاح الدین حافظ   )3(

 ). 25(ص ،مرجع سابق ، حریة الصحافة  ،محمد سعید إبراهیم ) 4(

 .)44(ص –مرجع سابق  ،احزان حریة الصحافة  ،صلاح الدین حافظ   )5(
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الدول بوجه عام نظام شمولي وغالباً ما یوجد بها حزب سیاسي واحد تهیمن الحكومة على وسائل 
  .الإعلام من خلاله

بالرغم من أن حكام هذه الدول لا یكفون عن تردید شعارات مناصرتهم لحریة الصحافة في 
وقت الذي یطاردون فیه الصحفیین بأغلظ القیود والعقوبات رغم أن دساتیرها تنص على حریة ال

تضع سلسلة من القیود المقیدة لهذه الحریة وتتمثل هذه القیود في الضغوط  فأنهاالصحافة والتعبیر 
ة اقتصادیة التشریعیة والدستوریة والتي تشمل قوانین الصحافة والقوانین الجزائیة وهنالك ضغوط سیاسی

الضغوط السریة فنجدها في تحریم  أماوغیرها،  والأحباركالرشاوى والمنح والسیطرة على الطباعة 
المسؤلین بالمعلومات والأخبار، وهنالك ضغوط مباشرة  أدلاءالاقتراب من المعلومات الحكومیة وعدم 

الرقباء الحكومیین والقبض  كنظام الترخیص، والرقابة الذاتیة التي تعتمد على مبادئ فضفاضة وتعیین

غلاقعلى الصحفیین وتعذیبهم    .)1(بالقوة الإعلاموسائل  وإ
عن حریة الصحافة في العالم الثالث ولأربعة وثلاثین ومائة من الشعوب ما  أجریتوفي دراسة 

یؤكد الأغلبیة أنه لیس بالإمكان اعطاؤهم حریة الصحافة لعدة عوامل ) م1979 – 1950(بین عام 
، تدني مستوى التعلیم بین السكان، الصراعات القبلیة والعقائدیة، الاستعمارلهم منها مخلفات تهم دو 

ثم  نوالوضع الاقتصادي فحریة الصحافة عندهم تؤدي تعطیل قدرة الحكومة على القیام بمسؤلیاتها وم

  .)2(الفوضى في الداخل
والتعبیر منذ بدایة القرن  ولم یكن العرب غائبین عن التطورات التي مرت بها حریة الصحافة

العشرین، إذ شهدت الدول العربیة أشكالاً من الممارسات اللیبرالیة في نظمها السیاسیة والثقافیة والتي 
حاكت على درجة عالیة من النضج التجارب الأوروبیة مع ذلك لم یسهم الفكر العربي ولم یتمیز بشئ 

هو تكرار الأفكار والمعالجات الشائعة في  ، وكل ما حواهوالاتصالفي معالجة حریة الصحافة 

  .)3(الأدبیات الغربیة والوثائق الدولیة التي تتناول الموضوع
  :مفهوم حریة الصحافة وتطورها التاریخي

                                                        
 .) 87 – 86(ص ، )م 1994 ،الدار المصریة للكتب  :القاهرة (،أخلاقیات العمل الإعلامي  ،حسن عماد مكاوي   )1(

الدار الدولیة للنشر والتوزیع ،القاهرة ( ،الصحافة والقانون في الولایات المتحدة والعالم العربي ، سلیمان جازع الشمري   )2(
 ).69 – 65(ص ،1، ط)م 1993

 ،كلیة الإعلام  ،جامعة امدرمان الإسلامیة :الخرطوم( ،تناول الصحافة لقضایا حقوق الانسان  ،وداد هارون أحمد محمد   )3(
 ).133(ص )م2004 ،بحث ماجستیر  ،قسم الصحافة والنشر 
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لیست هناك حریة صحافة مطلقة، فالحریة نسبیة وتحكمها ضوابط دینیة وأخلاقیة           
  .القوى المهیمنة على شئون الصحافة، وتتحدد درجاتها بمقدار تسامح واجتماعیة

وحریة الصحافة لیست حقاً فردیاً أو امتیازاً للصحفیین بل هي حصر لكافة المواطنین، وجزء لا یتجزأ 
  .الإنسانمن الحریات العامة وحقوق 

نما هي حق تم انتزاعه عبر تاریخ طویل من النضال  حریة الصحافة لیست منحة من احد وإ
العبرة لیست بالقواعد الدستوریة  أنالاجتماعي والسیاسي  والإصلاحتقلال من أجل التحرر والاس

نماوالنصوص القانونیة المنظمة لحقوق الصحافة،  لا  وإ خرقة من  أصبحتالعبرة باحترامها وتطبیقها، وإ
  .ورق

تعكس رغبة دفینة  والاستقراروالتنمیة  الاجتماعيالتلویح بشعارات الأمن القومي والسلام  إن
مجرد ممارسات شكلیة وهمیة لتجمیل الوجه الدیمقراطي  إلىلانتقاص من حریة الصحافة وتحویلها في ا

  .للسلطة
صلاححریة الصحافة لیست غایة في حد ذاتها، بل وسیلة لمراقبة السلطة  إن المجتمع،  وإ

  .)1(وتطویره الإنسانوخدمة 
  :الصحافة والحریة

واجبات الصحفي تتمثل في سد السبیل في وجه كل المظالم والدفاع  إنیقول أمین الرافعي             
ویقدم كل . .عن الأمة والوطن والإنسانیة، ولذلك وجب علیه أن یهب كل شئ ویتخلى عن كل شئ

فیهب كل كفاءته ومجهوداته حتى شبابه، ثروته، شخصیته، حریته وهذا كلام یؤكد . شئ لتحقیق ذلك
  .ن ثمن حریة قلمه هو التضحیة بباقي حریاتهأن الصحفي یقدم الكثیر بل أ

  ومع ذلك فیتساءل بعض الحكام الحریة لمن؟
في الواقع  فإنناع بالحریة تأنه یوم تحدد الفریق الذي یتم" مصطفى أمین"ویقول الصحفي المصري 

قال نسلبها فریقا آخر لان الحریة للجمیع، والحریة أیضاً متصلة إذ أنه لیست هناك حریة واحدة كما 
الرئیس الأسبق للجمعیة الوطنیة في باریس، ففي رأیه أن جمیع الحریات متضامنة " هریو"المیسو 

، فماذا یكون مصیر حریة الفكر بدون حریة  بعضها مع بعض وانتهاك احداها یعتبر انتهاكاً لها جمیعاً
زعمائهم بدون  اراختی؟ وحریة المواطنین في الاجتماعفردیة؟ وحریة التعبیر عن الرأي بدون حریة 

  حریة نقدهم؟ وفي النهایة ما مصیر جمیع هذه الحریات بدون حریة الصحافة؟
                                                        

، مرجع سابق  ،دراسة في السیاسة التشریعیة وعلاقتها بالتطور الدیمقراطي  ،حریة الصحافة  ،محمد سعد إبراهیم   )1(
 ).15(ص
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ولكن لیس معنى ذلك أنه لا یمكن تحدید نوع الحریة فإن للحریات تقسیمات مختلفة لعل أبسطها هو 
فمثال الحریات . تقسیمها إلى حریات شخصیة وحریات عامة، كما یقول الدكتور جمال العطیفي

إلخ، أما حریة الصحافة فهي ...شخصیة حریة العقیدة الدینیة وحریة الأمن أو السلامة البدنیة والذهنیةال
حینما تتجاوز هذه الحریة مرحلة الفكرة، فالتعبیر عنها هو الذي یعرف  الاعتقادلحریة الفكر أو  امتداد

  .بحریة الرأي وحریة الصحافة ما هي إلا أحد تطبیقاتها
تحرم من المسئولیة الوزاریة  أنالأفضل : هذا النوع من الحریات فقد قال الإنجلیزونظراً لأهمیة 

  .ومن الحریة الشخصیة ومن حق التصویت على أن تحرم من حریة الصحافة

  .)1(ذلك أنه یمكن لهذه الحریة وحدها عاجلاً أو آجلاً أن تصیر جمیع هذه الحریات الأخرى
مناقشة الآراء والمسائل العامة في كل مجتمع فقد قال الصحافة هي أقدر وسائل الإعلام على 

ویقاس هذا الصریر بحجم الحریة ) إني أرهب صریر الأقلام أكثر مما أرهب دوي المدافع(:عنها نابلیون
المتاحة داخل الإطار القومي لأن لكل مجتمع الصحافة التي یستحقها من حیث هي جزء هام في 

  .)2(امة في بناء المجتمعات ومقیاس لأخلاقها، ثقافتها وحضارتهاالجهاز السیاسي لكل دولة وأداة ه
تتخذ من الصحافة سلاحاً قویاً للدفاع عن  اشتراكیةنجد بأن الحكومات سواء كانت رأسمالیة أو 

أفكارها السیاسیة الممیزة وهي تضغط على الصحف إما لأغراض سیاسیة أو لأهداف شخصیة، هذا 
العالمي لحقوق الإنسان نصت على أن التداول الحر للأفكار  الإعلانمن رغم أن المادة الحادیة عشر 

والآراء حق من حقوق الإنسان على أن یتحمل مسئولیة سوء استعمال هذه الحریة في المجالات التي 
  .یحددها القانون

ذا كان قد ظهر في السنوات الأخیرة الأساس  لهذه الحریة إلى جانب الأساس  الاقتصاديوإ
حریة الصحف لیست  أنفقد قال " الصحافة عدو الشعب"في كتاب بعنوان " ماندر"القدیم فإن  السیاسي

في الواقع إلا حریة أصحاب الصحف وهؤلاء تتحكم فیهم المصالح الذاتیة والنزعات الحزبیة 
  .الاقتصادیة والاتجاهات

ال لا نصیب فالصحیفة هي مجموعة الآلات الصماء التي لا نصیب لها من الحریة یدیرها عم
لهم كذلك من هذه الحریة، كما أن المحررین مرتبطون في عملهم بإرضاء أصحاب الصحیفة وهم لذلك 
لا حظ لهم أیضاً من هذه الحریة، والنتیجة أن الذین یتمتعون بها في الأسرة الصحفیة هم أصحاب 

                                                        
 – 9(ص،  )م1981 ،الهیئة المصریة العامة للكتاب : القاهره(حریة الفرد وحریة الصحافة دراسة مقارنة ، جیهان المكاوي   )1(

10.( 

 ).11 – 10(ص، المرجع السابق جیهان مكاوي ،  )2(
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رأس المال وان  استقلالالصحف وحدهم ولذلك لجأت الدیمقراطیات الشعبیة إلى تحریر الصحف من 
  .كانت لم تحررها من ضغوط الالتزام بالخط السیاسي المرسوم

المواطن العادي یستمد غذاءه العقلي الیومي من  أن نتنینتظهر خطورة الحریة الثقافیة عندما 
الصحافة، فالصحافة هي التي تؤثر على ثقافته في مختلف المجالات العلمیة والفنیة وبالتالي تقوم 

ولذلك فلا بد أن یكون الصحفیون مؤهلین من ناحیة ویتمتعون بالحریة . توجیه الرأي العامبدورها في 
أن تمنع قیام الآلهة والأصنام فما  –من ناحیة أخرى حتى تستطیع الصحافة كما یقول مصطفى أمین 

الحریة الزم للصحافة من الحبر والورق، ولأن  إنأصعب الكتابة وفي یدك سلاسل غیر متطورة، 
خلاقیات أفضل أن أعیش في بلد لیس فیه قانون وفیه صحافة حرة على أن أعیش في بلد لیس فیه الأ

أو القوانین، فإذا  فالصحافة الحرة هي الدیدبان الذي یحرس الدستور. صحافة وفیه قانون لم یكن یبالغ
شكلا الحارس إمتلأ كتاب الدستور باللصوص، إذن فأخلاقیات الصحفي وجهله یمكن أن ی اختفى

  .خطورة أكبر على حریة الصحافة من ضغوط الحكومة ورأس المال
أي حق المواطن العادي في  –وعلى الرغم من أن مسألة اتاحة الحریة الصحافیة بالمعنى العام 

حسمت في غیر صالحة فان معارك أعظم المجتمعات أصبحت  إذلم تصبح موضوع نقاش  –المعرفة 
في الحریة وذلك لأن الصحیفة لیست ورقة تقرأ ثم تطوى، ولا  بالاتصالتدور حول حق الصحفي القائم 

نما هي أولاً وأخیراً قصة كفاح بین السطور لتحویل المعاني إلى حروف ولمخاطبة  هي أبنیة ومطابع وإ

  .)1(روح الإنسان وعقله من أجل بناء مجتمع أفضل
هم لحریة الصحافة في الوقت بالرغم من أن حكام الدول لا یكفون عن تردید شعارات مناصرت

الذي یطاردون فیه الصحفیین بأغلظ القیود والعقوبات رغم أن دساتیرها تنص على حریة الصحافة 
والتعبیر فإنها تضع سلسلة من القیود المقیدة لهذه الحریة وتتمثل هذه القیود في الضغوط التشریعیة 

  .الجزائیة وهناك ضغوط سیاسیة واقتصادیةوالدستوریة والتي تتمثل في قوانین الصحافة والقوانین 
هناك محاولات عدیدة لتحدید مفهوم حریة الصحافة وتعریفها لكثیر من  أنوعلى صعید آخر 

مفهوم حریة الصحافة وحددها ) ولیرشرام(، فقد تناول الاختصاصالكتاب والصحفیین والجهات ذات 

  -:)2(في ثلاث زوایا هي

                                                        
 ).19 – 11(ص ،مرجع سابق  ،حریة الفرد وحریة الصحافة  ،جیهان المكاوي   )1(

 )م 2000 ،مطابع الأهرام  :القاهرة  (،) الأساسیات والمستحدثات(الصحافة في عصر المعلومات  ،محمود علم الدین   )2(
 ).73(ص
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وهي الحق في الحصول على المعلومات اللازمة لتنظیم حیاتنا والحصول على قدر من  :حریة المعرفة
  .المشاركة في الحكم

وهو الحق في نقل الأفكار والمعلومات بحریة وتكوین رأي في أي موضوع للمناقشة حوله  :حریة القول
  .وهذا الحق یقصد به حریة الصحافة

تصال بمعیار المعلومات التي یجب معرفتها ونشرها وسائل الا الاتصالوهو الحق في  :حریة البحث
  .للصحافة هي الدفاع عن هذه الحریات الثلاث الأساسیةوبذلك یؤكد شرام أن المسئولیة 
مفهوم لحریة الصحافة یؤكد فیه أن حریة الصحافة هي حق  إبراهیموقد طرح دكتور محمد سعد 

لصحف والحصول على الحقائق والتعبیر عن الشعب بمختلف تیاراته وجماعاته وطبقاته في إصدار ا
الآراء والأفكار ومراقبة مؤسسات الحكم وقطاعات المجتمعات المختلفة وحثها على تصویب ممارستها 

والجماعات ویلتزم بالقیم الدینیة  الأفرادیخدم المصالح العامة للمجتمع ویوازن بین حقوق  إطارفي 

  .)1(والوحدة والتقدم الاستقلالیةوالأخلاقیة ویكفل تحقیق 
محي الدین عبد الحلیم یرى أن حریة الصحافة یقصد بها التعبیر عن الرأي في الجرائد . أما د

صحیفة تعبر عن اتجاهاتهم ما دامت لا  إصداروالمجالات وتتضمن أیضاً حریة كل فرد وجماعة في 

  .)2(تتضمن إخلالاً بالنظام أو منافاة الآداب العامة
ن الأمین العام للأمم المتحدة حریة الصحافة بأنها حق یدافع عنه ولیس حسنة ویحدد كوفي عنا

م والمعرفة وأداة أساسیة لتبادل الأفكار بین الأمم ل هي أكثر من ذلك فهي جسر التفاهیتمنى منها ب

  .)3(شرط للفهم الصحیح والتعاون المستدام أنهاوالثقافات كما 
تكامل لحریة الصحافة یجمع بین الأبعاد القانونیة وفي إطار ما سبق وسعیاً وراء مفهوم م

جانب حقوقهم المهنیة ومصالح المجتمع  إلىوالعملیة والبشریة ویراعي مسئولیات الصحفیین وواجباتهم 
  :حریة الصحافة تعني أنحازم عبد الحمید النعیمي . یرى الباحث اللبناني د

التعبیر عن آرائهم ونشرها ومعرفة نقل ونشر حق الأفراد والجماعات في إصدار الصحف والعمل بها و 
الأخبار والمعلومات بموضوعیة وتنویر المواطنین وتثقیفهم بواسطتها والرقابة على الهیئات العامة 

السائدة  الاتجاهاتوالخاصة ومناقشة سیاستها ونقدها من خلالها وذلك ضمن تعددیة صحافیة تمثل 
والمؤثرات من الأفراد والجماعات الحكومیة والإداریة في المجتمع، ویتم ذلك خارج جمیع الضغط 

                                                        
 ). 27(ص ،مرجع سابق  ،حریة الصحافة  ،محمد سعد إبراهیم  )1(

 ).135(ص ،)هـ 1410 –دار الفكر العربي  :القاهرة  (،الدعوة الإسلامیة والإعلام الدولي  ،محي الدین عبد الحلیم   )2(

  .2551العدد  ،صحیفة الصحافة  ،حریة الصحافة حق أخلاقي  ،محمد الفاتح بكراوي  )3(
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والمهنیة والواقفة على الصحیفة أو الصحافي والهادفة إلى  والاجتماعیةوالمالیة  والاقتصادیةوالسیاسیة 
بالمسئولیة تجاه الموضوعیة والصدق  الالتزاموكل هذا ضمن . مهامها أداءصرف الصحافة عن 

جتمع والإنسانیة تجاه الأفراد وكرامتهم والمتضمنة في قوانین عادلة غیر والمصلحة العلیا الحقیقة للم
الإداریة بتقدیم  وأجهزتهمنصفة ومشروعة دیمقراطیات وفي مواثیق شرف المهنة والتزام المجتمع 

  .)1(المساعدة للصحف لتحصینها وضمان استقلالیتها
لیوم ورغم ثورة العلم سبق ورغم الخلاف في تحدید مفهوم حریة الصحافة وحتى ا ومما

والتكنولوجیا التي یعیشها عصرنا وما عكسته على حریة التعبیر ورغم الثورات الوطنیة في الدول 
التي تبرز في حیاة  الاتصالالنامیة إلا أن هناك حقیقة مؤكدة وهي أنه حینما تقاس أهمیة وسائل 

حق الناس في الإعلام وحقهم في (ر یظه الاجتماعيالناس الیومیة وكعوامل أساسیة للتعلیم والتقدم 
أكثر من أي وقت مضى وكضرورة حیویة لحیاة الشعوب، والتركیز على فكرة الحریة والحق ) المعرفة

وتلقي المعلومات في الوقت الذي تتزاید فیه مع تقدم العصر العقبات والعراقیل التي  استقبالفي 
تعترض الحق في الإعلام تكبل الحریة في تلقي المعلومات وهذا هو واحد من تناقضات حیاة الشعوب 

  .في هذا العصر وأحد أسباب الفشل الدولي في تحدید مفهوم واضح لحریة الصحافة
  :حریة الصحافةالإطار القانوني ل

  :قوانین الصحافة والمطبوعات 
لقد وضعت قوانین الصحافة لكي تتناول بالتحدید الحقوق والقیود المفروضة للصحافة على 

رشادیةامتداد العالم، فإن القوانین الصحفیة قد فرضت من قبل الحكومات لقواعد مباشرة  وتنظیمیة،  وإ
أن تنفذ بالكامل وتقر هذه القوانین أشد الضغوط ممارسة وعلى الصحافة أن تلتزم بهذه القواعد نصاً و 

د لحریة الصحافة حیث أن معظمها لدى مختلف الحكومات یعد أحد المعوقات لحریة یوشرعیة وتقی

  .)2(الصحافة من كونها حامیة لها
ویرى البعض أن القوانین الصحافیة في معظم الأحیان تكون قید على حریة الصحافة حیث تتضمن 

جراءات وقائیة تضع في ید الإدارة سلطات تقدیریة واسعة تستطیع بها أن تفرض بعض م وادها قیود وإ

                                                        
)  26 – 23(ص ،)م1989 ،العربي للنشر والتوزیع :القاهرة  (،الحریة والصحافة في لبنان  ،حازم عبد الحمید النعیمي   )1(

 )م 2005 ،مطابع الأهرام  :القاهره(والمستحدثات الصحافة في عصر المعلومات الأساسیات  ،أنظر محمود علم الدین 
 ).74(ص

 ،الدار الدولیة للنشر والتوزیع  :القاهرة  (،الصحافة والقانون في العالم العربي والولایات المتحدة  ،سلیمان جازع الشمري   )2(
 .74ص ، )م1993
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وتتمثل هذه القیود في . )1(على الصحف والمطبوعات الدوریة السكوت المؤقت أو الدائم متى شاءت
  -:الآتي

  :الإجراءات الإداریة
تتمثل في إجراءات دائمة أو مؤقتة قد تستخدمها الحكومات لتنظیم أسلوب إصدار الصحف مثل 

، وفرض تأمین نقدي على إصدار الصحف وتنظیم عملیة "إخطار أو ترخیص"متطلبات الإصدار 
تداول الصحف، حالات منع التداول وحظره بالنسبة للصحف والمطبوعات الدوریة التي تصدر في 

جازة أو عدم إجازة الداخل والخا الصحف أو وقفها أو تعطیلها أو إلغائها بالطریق  إنذاررج وإ

  .)2(الإداري
  :الرقابة 

شكل الوقایة أو الردع  أخذتالقانونیة على الصحافة سواء  والالتزاماتتتضمن بعض القوانین          
ام الوقایة، النظمیات وتعبیرات مثل وقد یدخل في هذا فرض الرقابة على الصحف باستخدام مس

  .الاجتماعي، حمایة النظام العام والأمن القومي وهذه كلها تمد لتصبح شعار تحمي به السلطة نفسها
 أنوالرقابة هي سیاسة الحد من التعبیر عن الأفكار والآراء والدوافع والمثیرات التي یمكن         

ماعي والأخلاقي التي تعتبر السلطة یكون لها تأثیر على تفویض سلطة الحكومة وسلطة النظام الاجت

  .)3(بأنها ملزمة بحمایتها
والمعنیة بتعزیز صحافة ) م1991بنامیبیا (الحلقة الدراسیة التي نظمتها الیونسكو في ویندهوك 

والصحافة  الإعلاممستقلة وقائمة على التعددیة اعتبرت أن الرقابة تشكل انتهاكاً جسیماً على حریة 
ي توجیه الدعم لإنشاء صحف ومجلات غیر حكومیة تعبر عن المجتمع وتعبر أنه ینبغ إلىوأشارت 

تحادات للصحافة وتعزیز التعاون اعن وجهات النظر المختلفة بالإضافة إلى إنشاء روابط وجماعات و 

  .)4(بین الناشرین
ذاتیة فهي تشكل أو غیر مباشرة أو رقابة " رقابة قبلیة وبعدیة"الرقابة بكل أنواعها سواء كانت مباشرة 

  .قید على حریة الصحافة

                                                        
  .23ص، )م 1986 ،مطبعة الشام  :سوریا ( ،الرقابة في التضامن الرأسمالي والاشتراكي  ،میدار لویس  )1(

 ).18(ص ،)م 1990 ،العربي للنشر  :القاهرة (،المؤسسات الصحافیة  إدارة ،سلیمان جازع الشمري   )2(

 .).10(ص ،مرجع سابق  ،الصحافة والقانون في العالم العربي والولایات المتحدة ، سلیمان جازع الشمري   )3(

، مرجع سابق  ، )مجلة دراسات إعلامیة (،الاتجاهات الحدیثة في حریة الصحافة وحقوق الإنسان  ،فاروق أبو عیسى   )4(
 ).16(ص
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  :حق الحكومات في الحفاظ على الأمن القومي
تفرض رقابة على وسائل  أنتنص بعض القوانین على حق الحكومات في ظروف الطوارئ 

من بینها الصحافة، ویستخدم هذا الحق لدى جمیع الدول وذلك من أجل إضفاء الصیغة  الاتصال
القومي فقد تحذر الحكومات  الأمنحدود المفروضة على حریة الصحافة باسم النظامیة على القیود وال

الذي فرض " الأسرار الرسمیة"ئماً في مصلحة المجتمع ویمثل قانون امن نشر الحقیقة التي یرى أنها د
م دلیل على دور الأمن الوطني برهان من أجل فرض الرقابة على حریة الصحافة وقد أعید 1889عام 

م وهو قانون ینص على منع نشر أي 1911القانون مع المزید من القیود وذلك عام تجدید هذا 
معلومات تضر مباشرة أو غیر مباشرة بالأمن القومي والتي تفید الأعداء وبوجود هذا القانون فإن 

  .)1(بریطانیا تعد من أكثر دول العالم سریة
  :قوانین العقوبات لجرائم النشر

ما یتصل بالصحافة كافة القواعد القانونیة وكیفیة توجیه الاتهامات في یرد في قانون العقوبات فی
محاكمات تلك الجرائم والمحاكم الخاصة بها وتحدید المسئولین عن  وأصولشر نالجرائم الخاصة بال

أنواعها  اختلافجرائم النشر وهي الجرائم التي تتعلق بالأفكار والعقائد والمذاهب والمبادئ على 
والفلسفیة التي ترتكب عن طریق وسائل الإعلام وتنجم  والاقتصادیة والاجتماعیةیاسیة وأشكالها الس

بحیث ینجم عن ذلك مسئولیة مدنیة أو جنائیة أو المسئولیتین  الإعلامعن إساءة استعمال حریة 

  .)2(معاً 
العقوبات كذلك تحاول معظم التشریعات الجنائیة قصر جرائم النشر في قانون واحد وهو قانون 

  - :أو قانون المطبوعات ونسبة للتقارب والتضارب یمكن إدراج هذه الجرائم في ثلاثة هي
  "العیب -الإهانة  –السب  –القذف " الاعتبارعلى  الاعتداءجرائم  .1
مبدأ أسرار الحیاة الخاصة والإفشاء الماس بأمر الدولة  انتهاكتتمثل في : جرائم الإفشاء والتضلیل .2

جرائم تشمل  أماوالإفشاء الضار بسیر العدالة والهیئات النیابیة،  والاقتصادیةیة والأسرار العسكر 
ذانشر الأخبار الكاذبة التي تلحق الضرر بالمصلحة العامة والخاصة  نشرت في ظروف غیر  وإ

  إلخ...عادیة أو طارئة كالأزمات والأوبئة والإضرابات والحروب

                                                        
 ).65(ص،  ،مرجع سابقإدارة المؤسسات الصحفیة  ،سلیمان جازع الشمري   )1(

 )م 2000 ،مطابع الاهرام : القاهرة (،الأساسیات والمستحدثات  –الصحافة في عصر المعلومات ،محمود علم الدین   )2(
 ).80(ص
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ام الحكم أو التحریض على الجریمة أو تحریض كالتحریض على الإطاحة بنظ: جرائم التحریض .3

  .)1(الجند على عدم الطاعة
  :دور المنظمات الدولیة ودفاعها عن حریة الصحافة

 ألافحریة الصحافة والتعبیر لا تزال تنتهك في دول العالم بفظاظة فتسجل في كل عام            
والرقابة المباشرة والإرهاب المصوب  لاتالاعتقاعلى هذه الحریة بما في ذلك  الاعتداءاتالحالات من 

نحو الصحفیین والمؤسسات الصحفیة وهذا الوضع المزري في كثیر من دول العالم تتصدى له یومیاً 
علاناتعدة منظمات ومؤسسات  وطنیة ودولیة مهمتها الدفاع عن حریة الصحافة والإعلام  وإ

  :والصحفي ومن أهم هذه المنظمات
  :الرقابةالمركز الدولي ضد / 1

تعمل على دعم  الإنسانم وهي منظمة دولیة لحقوق 1968ثم تأسیس هذه المنظمة عام             
وتعزیز حریة الصحافة والتعبیر وهي تقوم بحملات إعلامیة لصالح ضحایا الرقابة ولقد اتخذت اسمها 

العالمي لحقوق الإنسان وترى هذه المنظمة أن حریة الصحافة هي حجر  الإعلانفي " 19"من المادة 
الزاویة لكل حقوق الإنسان في المجتمعات التي تغیب فیها هذه الحریة حتى تتمكن السلطات الحاكمة 

  .)2(خلق ستار من السریة الإنسانمن أن تقترف انتهاكات جسیمة لحقوق 
ال النضال الیومي ضد الرقابة المسلطة على الصحافة تهدف المنظمة إلى إنشاء شبكات تعمل في مج

  .والعاملین فیها واقتراح حلول للمشاكل التي تواجه الصحفیین
  :صحفیون بلا حدود/ 2

م لتدافع عن الصحفیین السجناء وعن حریة 1988تأسست عام ) مونبلییه(منظمة فرنسیة مقرها 
والذین تطالهم الرقابة وذلك بإرسال خطابات  المهددین الصحافة في العالم وتعمل على دعم الصحفیین

احتجاج للمسئولین وتقوم بحملات مساندة للصحفیین المعتقلین من خلال الصحف والإذاعات 
والتلفزیون ویطلب من هذه المؤسسات أن تتبنى قضیة صحفي معتقل وتخبر قراءها ومشاهدیها وحثهم 

وقامت هذه المنظمة بإنشاء . صحفي المعتقلعلى ممارسة حفظ السلطات ومطالبتها بإطلاق سراح ال
نظام توأمة بین صحفي من البلدان المتقدمة وبلدان العالم الثالث وقد أسست هذه المنظمة بدعم من 

                                                        
 ).101(ص ،نفس المرجع السابق ،الأساسیات والمستحدثات  –الصحافة في عصر المعلومات ،محمود علم الدین   )1(

 ، )م1993، 73عدد  ،مجلة الدراسات الإعلامیة  : القاهرة ( الصحافة والإعلام وحقوق الإنسان، حریة ،سعید السلمي   )2(
 ).28(ص
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بلاغ عن  الاتصالالعاجلة لیمكن من  للاستعانةخطاً هاتفیاً ) اكسبریس أمریكان(مؤسسة   اعتقالبها وإ

  .)1(ختفاءهماالصحفیین أو 
  :حمایة الصحفیینلجنة / 3

هي منظمة أمریكیة مقرها نیویورك تعمل على تطویر حریة التعبیر والصحافة من خلال          
الدفاع عن حقوق الإنسان للصحفیین وتقوم هذه المنظمة بطباعة كتیبات للمراسلین الأجانب العاملین 

صحافة التي تقع في جمیع على ال الاعتداءاتب، كما تقوم بنشر تقریر یحتوي على و في مناطق الحر 
  .أنحاء العالم

  :القلم العالمي للصحفیین السجناء/ 4
م كنتیجة للقلق المتعاظم بشأن اعتقال الصحفیین 1960أنشأت هذه المنظمة عام              

والصحافة ویوجد  الإعلاموالناشرین والمحررین وكتاب المسرح والشعراء وغیرهم من المشتغلین في حقل 
رساللندن ومهمتها جمع المعلومات حول ما یتعرض له الصحفیون من انتهاكات  مقرها في برقیات  وإ

  .تندید واحتجاج للجهات المختصة باعتقال الصحفیین
  :الاتحاد الدولي للصحفیین/ 5

م ویعمل 1955یمثل هذا الاتحاد الصحفیین المحترفین في كل القارات الخمسة لقد أسست في عام 
  .ت النقابیة للصحفیین والدفاع عن حریتهم والتعبیر عن آراءهمعلى تعزیز الإطارا

  :المعهد العالمي للصحافة/ 6
یرى هذا المعهد أن التبادل الحر للمعلومات بین الناس ضرورة السلام العالمي هذا فإن            

  .المعهد مكرس لحمایة حریة الصحافة وتداول المعلومات وضمان الحصول علیها
  :العالمي لناشري الصحفالاتحاد / 7

م یعمل على الدفاع عن حریة الصحافة وعن 1948هو اتحاد عالمي للصحف تأسس عام            
المالي للصحف وترقیة طباعة الصحف خاصة في بلدان العالم الثالث والدفاع عن حقوق  الاستقلال

  .الصحف والإعلام
  :اللجنة العالمیة لحریة الصحافة/ 8

م من مجموعة من الصحفیین الأمریكیین لتوحید وسائل الإعلام المستقلة 1976تأسست سنة           
ضد التهدیدات الموجهة لحریة الصحافة وتضم تحت لوائها مجموعة من المؤسسات الإعلامیة في 

                                                        
 ).87(ص،مرجع سابق ، حریة الصحافة والإعلام وحقوق الإنسان  ،سعید السلمي   )1(
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هذه اللجنة ضد ترخیص سیطرة الدول على الإعلام والصحف واشتراط حصول  تعملالقارات الخمس، 
الصحفیین على ترخیص للعمل كما توفر فرص التدریب للصحفیین ومساعدة الصحف في دول العالم 

  .الثالث
  :سجل الرقابة/ 9

هي منظمة وفي ذات الوقت مجلة شهریة تقوم بنشر الأعمال المحظورة للصحفیین والكتاب          
  .وجعلها في متناول قطاع كبیر من القراء في دول العالم

  :ة العالمیة لتبادل المعلومات حول حریة التعبیرالمنظم/ 10
م في تورنتو بكندا للربط بین المنظمات العالمیة في حقل الدفاع عن 1992تأسست عام           

حریة التعبیر والإعلام وتوفر المعلومات لكل المهتمین بقضایا حریة الصحافة وتكون منبر للعدید من 
  .المشتركة الاهتماماتالمنظمات للتشاور في مشاریع ذات 

  :ات المدافعة عن حریة الصحافة والتعبیرالإعلان 
ات الدولیة المهمة التي تدعم الإعلانشهد النصف الثاني من القرن العشرین صدور عدد من           
  - :الدولي ویمكن حصرها في الآتي والاتصالالصحافة 

  
  :م1954بوردو  إعلان/ 1

الممارسة  أخلاقیاتعقد الاتحاد الدولي للصحفیین مؤتمراً في مدینة بوردو الفرنسیة لمناقشة            
الإعلامیة وقد خرج بإعلان وهو بمثابة میثاق أخلاقي مهني للصحفیین والإعلامیین في دول العالم 

ماهیر في المعرفة وركز على عدة نقاط أهمها الدفاع عن حریة الصحافة واحترام الحقیقة وحق الج

  .)1(بالتعلیق والنقد والاعترافالمهنة  أسراروالمحافظة على 
  :إعلان میونخ/ 2

م عقد اجتماع بألمانیا الغربیة في میونخ لممثلي ست دول من المجتمع 1971في نوفمبر             
عن الدفاع عن حریة الصحافة وحقوق وواجبات الصحف  إعلانالأوربي وصدر في ختام الاجتماع 

على حریة الصحافة وحق النقد واحترام الحقیقة أیاً كانت النتیجة المترتبة علیها والحق  الإعلانفأكد 
  .الجماهیري في معرفة الحقیقة وعلى الصحفي أن یلتزم تجاه نفسه بمبدأ السریة

  :إعلان ویندهوك/ 3

                                                        
 ).266(ص )م 2001 ،دار الفكر العربي : القاهرة  (،الإعلام الدولي في العهد الحدیث  ،عبد االله محمد زنطة   )1(
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 والإعلامات في مجال حریة الرأي صدر عقب اجتماع رجال الصحافة علانالإیعد من أهم            
م وبإیعاز من 1991مایو  3 –ابریل  29والمنتجین في مدینة ویندهوك عاصمة نامیبیا وفي الفترة من 

  .)1(مستقلة وقائمة على التعددیة إفریقیاالیونسكو للنهوض بصحافة 
العالمي لحقوق الإنسان على تشكیل  الإعلانمن " 19"وتمشیا مع روح المادة  الإعلانوقد أكد 

صحافة مستقلة وقائمة على التعددیة الحرة وصونها وتمویلها لتحقیق الدیمقراطیة في أي في أي دولة 
اللازمة لحریة الصحافة  الضمانات الدستوریةبتوفیر  الإعلانكما طالب . وتحقیق التنمیة الاقتصادیة

وحریة تكوین الأحزاب وتأسیس اتحادات مهنیة ونقابات صحفیین واتحادات ناشرین مستقلة وتمثل حق 
  .الجمیع الدول الأفریقیة التي لا توجد بها حتى الآن

انه على الرغم من التطورات الإیجابیة التي حدثت في عدد من البلدان  الإعلانوقد لاحظ         
انه لا یزال الصحفیون والمحررون والناشرون في كثیر من البلدان ضحایا القمع  إلا قیةالإفری

 أكدتویتعرضون للقتل والاعتقال فضلا عن تقیدهم بضغوط اقتصادیة وسیاسیة وغیرها حین 
م وعام 1969فریقیاً لقوا مصرعهم وهم یمارسون مهنتهم بین إصحفیاً " 48"الإحصاءات أن 

  .)2(م1990
  :سنتیاجو نإعلا / 4
عقب الانتهاء من المنتدى الإعلامي حول تطور الصحافة الدیمقراطیة في أمریكا  الإعلانصدر هذا  

اللاتینیة وشارك في تنظیمه كل من برنامج الأمم المتحدة الإنمائي ومنظمة الیونسكو وقد عقد المنتدى 
م بمدینة سنتیاجو بهدف النهوض بصحافة مستقلة وتعددیة في 1994مایو  6 – 2في الفترة من 

  :)3(عدة توصیات أهم هذه التوصیات هي الإعلانأمریكا اللاتینیة والكاریبي وتتضمن هذا 
حریة الصحافة هي حجر الزاویة في إقرار الدیمقراطیة في بلداننا وان الدیمقراطیة هي المدخل 

  .حریة الصحافة هي العنصر الأساسي في حریة التعبیرالأساسي للسلم والتطور و 
 أنیقول بان الانشغال بمهمة الصحافة والعمل الصحفي یجب  الإنسانالعالمي لحقوق  الإعلانو 

وتدعو الجمعیة العامة للأمم المتحدة للعمل على بعث جائزة سنویة . یكون حراً وبدون قیود
اعترافاً للأشخاص والمؤسسات التي ساهمت بعمق في  بالجائزة العالمیة لحریة الصحافة وذلك[تسمى

                                                        
 ).267(ص ، ،مرجع سابقعبد االله محمد زنطة   )1(

 ،مرجع سابق  ، إعلامیةمجلة دراسات  ،الاتجاهات الدولیة الحدیثة وحریة الإعلام وحقوق الإنسان  ،عیسى  أبوفاروق  )2(
 ). 66(ص

 ).271(ص ،مرجع سابق  ،الإعلام الدولي في العهد الحدیث  ،عبد االله محمد زلطة   )3(
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والصحافة وذلك مهما كان الدعم الموظف سواء في شكل مطبوعات أو عمل  الإعلامالنهوض بحریة 
  ].الكتروني

  :صنعاء إعلان/ 5
 الإعلامفي ختام حلقة التدارس بشأن تقدیر استقلالیة وتعددیة وسائل  الإعلانصدر هذا         

النصوص  الإعلانم وشاركت في تنظیمها الیونسكو وقد أید هذا 1996العربیة التي عقدت بصنعاء 
والمساهمة في تطبیقها في الوطن العربي ولقد شجب الصحفیون ] ویندهوك[ إعلانالواردة في 

المجتمعون المضایقات التي یتعرض لها الصحفیون من اعتداءات وتهدیدات، واعتقال وتعذیب 
عن اقتناعهم بان تعذیب الصحفیین واعتقالهم یشكل انتهاكاً  أعربواوفرض القیود والرقابة وقد  واختطاف

 أنبالصحفیین في السجون ولهذه الأسباب  ألقتوحثوا الحكومات العربیة التي  الإنسانخطیراً لحقوق 
هم بالعودة شروط وان یسمح للذین اجبروا على مغادرة بلاد أوتطلق سراحهم على الفور بدون قیود 

  .وظائفهم إلىوان یسمح للذین فصلوا تعسفیاً بالعودة  أنشطتهمواستئناف  إلیها
بان تقوم الدول العربیة لتوفیر الضمانات لحریة الصحافة ودعم الضمانات  الإعلانوأوصى            

تقید  وضع خطوط حمراء خارج نطاق القانون وینطوي على إلىفي حالة وجودها وان نزوع الحكومات 
روابط للمحررین والناشرین تتمتع بالاستقلالیة  بإنشاءغیر مقبول وطالب  أمرهذه الحریات ویقید 

الحقیقیة وتتسم بالطابع التمثیلي في مسألة جدیرة بالأولویة في البلدان الغربیة التي لا تجد فیها هذه 
یین كما یجب وضع منظمات مستقلة للصحف إنشاءالهیئات وینبغي تجاوز أي عقبات تحول دون 

  .قوانین تنظم علاقات العمل حسب الاقتصاد ووفق المعاییر الدولیة
تتعاون الحكومات العربیة مع الیونسكو والوكالات والمنظمات الحكومیة وغیر  أنكما ینبغي 

قوانین جدیدة أو إعادة النظر في القوانین الحالیة بغیة إعمال الحق في حریة  إصدارالحكومیة في 
لغاء التعبی ات والتوقف عن الإعلانللأنباء و  الاحتكارر والصحافة والانتفاع بالمعلومات وطبقاً للقانون وإ

الصحف أو المجلات  إنتاجالتمییز الاجتماعي والاقتصادي والسیاسي سواء في مجال  أشكالممارسة 

زالة كافة العقبات التي تحول دون  أو   .)1(مطبوعات جدیدة إصدارالتوزیع أو ورق الصحف وإ
  :آتا –إعلان الما / 6

عاصمة ] آتا -الما [الندوة التي عقدت في مدینة  أعمالعقب انتهاء  الإعلانصدر هذا            
م حیث شاركت الیونسكو بدور فعال ولقد ناقشت الندوة 1993أكتوبر  6 – 5كازاخستان في الفترة من 

                                                        
 ).279(ص ،مرجع سابق  ،الحدیث في العصر  الإعلام الدولي ،زلطة محمد عبد االله  )1(
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وتمسكه بالشرعیة الدولیة  آسیافة مستقلة وتعددیة في قضایا الصحافة في آسیا بهدف النهوض لصحا
تأییده التام للمبادئ الأساسیة الواردة في إعلان ویندهوك  وأعلن والإعلامفي مجال حریة الصحافة 

حرة ومستقلة في  إعلاموالتزامه بها واعترافه بأهمیتها كحدث هام في الكفاح من أجل إقامة وسائل 
سبع افتراضات بإقامة مشاریع عینیة جاءت ) آتا –الما ( إعلانولقد حوى  .العالم أنحاءجمیع 

  :صیاغتها على النحو التالي
دول آسیا والباسفیك بما في ذلك جمهوریات آسیا الوسطى والتي كانت تابعة للاتحاد السوفییتي  أن(

 أهدافطبیق عازمة على ت الآسیویةسابقاً وتحصلت على استقلالها التي تمثل قسما من المنظمة 
ویندهوك عبر المشاریع العینیة المتمثلة في الجانب التشریعي وجانب التدریب ومسألة حریة تدفق 

 .)1( )المعلومات والضمانات اللازمة لحریة الصحفیین

 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
  المبحث الثالث

 علاقة الصحافة بأنظمة الحكم
  

نجد بأن هناك علاقة وثیقة تربط بین السیاسة والقانون والاتصال الجماهیري في السودان         
جانب النظر العام  إلىالنظري الذي یضم كل منها  الإطارفي  الإمعانولربط هذه العلاقة لابد من 

دان من جهة في السو  الإعلامللبیئة السیاسیة والاقتصادیة والاجتماعیة التي تعمل داخلها وسائل 
  .والعملیات التشریعیة والمعاملات القانونیة والإداریة التي تحكم تلك الوسائط من ناحیة أخرى

                                                        
 ).271(ص ،سابقالمرجع ،العبد االله محمد زلطة   )1(
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تنضج داخل السودان  أوتبلغ تطورها  أووالعلاقة بین السیاسة والقانون والاتصال بالجماهیر لم ینشأ 

نماحصریاً    .)1(دث في الحاضر بأماكن أخرىتعتبر امتداداً معدلاً لما كان یحدث في السابق وما یح وإ
یضاً العلاقة بین الصحافة والسیاسة هي كما وصفها جیمس رستون متزوجان دون إمكانیة الطلاق أو 

الفراق أو حتى إمكانیة ضئیلة للهدوء في العلاقة فالحكومة دائمة التصرف والصحافة دائمة النقد  آو

  .)2(علاقة غیر متساویة وأنهاوالثرثرة وهذا ما یجعل هذا التحالف اشد حرارة 
هذه العلاقة فترة شهر عسل لأن الصحفیون في هذه الفترة لا یتصیدون : ویقول دكتور بسیوني حمادة

خلق صورة  إلىأخطاء الحكومة بقدر رغبتهم في تنمیة علاقات طیبة بالمسئولین الجدد الذین یسعون 

  .)3(طیبة لدى الرأي العام
أفكار وممارسات تتم داخل وحدة سیاسیة تعمل على استمرارها وتماسكها  وتعد السیاسة هي          

وهي تعرف بالسلطة السیاسیة وهي تمارس السیاسة في المجتمع وهي سلطة علیا تعمل على توجیه 
تحقیق أهدافها من خلال عدة وسائل مثل  إلىمنها وتسعى السلطة دائماً  أعلىالمجتمع ولا یوجد 

  .)4(یة والتكنولوجیةالدبلوماسیة والإعلام
ویكون العمل السیاسي حكرا على صفوة القوم من رجال السلطة والدین وأصحاب النفوذ من 
الأباطرة والملوك والأمراء والصحافة آنذاك حكر على الذین قدر لهم أن یكونوا في مواقع للسلطة 

ت قاعدة الاهتمام بالعدید اتسع وانتشارهارقعة التعلم وسلطة الفئات الأخرى وظهور الصحافة  وبأتساع
من القضایا السیاسیة بین الجماهیر التي أصبحت تنادي بحقها في تقریر أمورها بنفسها دون وصایة 

  .)5(علیها أو حرمانها من حقها

                                                        
دار عزة للنشر والتوزیع  : الخرطوم( ،مأزق السلطة الرابعة حول أوضاع وقوانین الصحافة السودانیة  ،فتح الرحمن محجوب  )1(

 .)1(ص ،)م 2003 ،

دار  : القاهره( دراسة عن المصداقیة الحریة الهیمنة الثقافیة والاجتماعیة  ،تحدیات في الإعلام العربي ،اصبع  أبوصالح   )2(
 ). 282(، ص)م 1996 ،الشروق والتوزیع 

مركز دراسات : بیروت  (،سلسلة اطروحات الدكتورة ، دور وسائل الاتصال في صنع القرارات  ،حمادة  إبراهیمبسیوني   )3(
  .)140(ص )الوحدة 

)4(   Doris. Garbor, media and American. Polites Washington, congressional quurerly – press 2ed 
– 1984 – p2. 

 .)171(ص ، 2ط) م2000، مكتبة الشارقة  :الشارقة  (،الإعلام المتخصص ،السید احمد مصطفي  )5(
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مواكبة المتغیرات والتطورات  إلىوسائل الاتصال الحدیثة وجدت نفسها بحاجة  أقدمالصحافة 
 وأصبحالتي تحدث حولها لذلك دخلت طور جدید وأصبح اهتمامها بالسیاسة من أجل انتشارها ونموها 

  .جماهیري كبیر بعد أن كان محصوراً في فئة معینة من أفراد المجتمع اهتمامالعمل السیاسي یأخذ 
  :علاقة الصحافة بالسیاسة

هي علاقة جدلیة یؤثر كل واحد على الآخر ویتأثر به وعلاقة الصحفي بالسیاسي هي           
علاقة تعد أكثر تعقیدا لأن الصحفي یسعى دائماً إلى كشف الحقائق والسیاسي یعمل دائماً على 

 ق صلته بالسیاسي لیجدیحجبها وسترها إلا إذا كان هناك مصلحة من نشرها والصحفي یعمل على توث
فیه مصدراً للأخبار والمعلومات أما السیاسي یهدف من هذه الصلة لتحقیق أهداف رسمها بعنایة ودقة، 

  .)1(لذلك تشوب هذه العلاقة بینهما ترقب وحذر
  :ونجد بأن هناك بعض الملامح المبررة عن علاقة الصحافة بالسیاسیة وهي تتمثل في

  :الرأي العام/ 1
ومصدر للمعلومات  إبصار أداءهي بمثابة استشعار یومي أي هي وهنا تكون الصحافة            

وأداءه حول القرارات والمواقف السیاسیة المختلفة التي تتبناها  اتجاهاتهمهم لقیاس الرأي العام وتحدید 
السلطة أو الحكومة ویتم ذلك من خلال الأفكار السیاسیة التي تحملها الأشكال الصحفیة المختلفة 

  .)2(ال السیاسة من معرفة شرائح الرأي العام وطبقاته المختلفةوالتي تمكن رج
  
  :الأهمیة/ 2

ستناداً على الصحافة ومعالجتها له وبذلك فإن إعطاء الصحافة أولویة اوهي أهمیة الحدث           
حد ما على وصفها في مقدمة المواضیع التي  إلىأو تركیز على مشكلة أو حدث معین فهي تعمل 

صانعي القرار وأن ما تنشره الصحف یمكن أن تسترشد به المؤسسات السیاسیة التي تهم وتجذب 
  .تشارك في صنع القرار

  :یمو التق/ 3
تمكن الصحافة صانعوا السیاسة من تقییم الأحداث والآراء التي یطرحها المحللون           

  .اتخاذهاالمختصون حول معالجة المواقف والمشاكل التي ینبغي 

                                                        
 ).6(، ص1، ط)م 2000 ، بدون دار نشر:الخرطوم  (،السیاسة وتقلبات السلطة ،محمد سعید محمد الحسن  )1(

 ).43(ص ،1، ط)م1996 ،دار وائل للنشر  :عمان  (،الاتصال السیاسي ،محمد حمدان المصالحة    )2(
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  :المعرفة/ 4
صانعي القرار السیاسي یلجأون إلى الصحافة بأشكالها للحصول على المعلومات ومعرفة        

الأخبار والأحداث على الأصعدة الخارجیة والداخلیة والتي تساعد صانعي القرار على اتخاذ قراراتهم 

  .)1(السیاسیة والمواقف المختلفة
  :الصحافة ودورها السیاسي

تقوم به في المجتمع من خلال الأدوار التي تؤدیها  وأساسيها دور سیاسي كبیر الصحافة ل       
  :وهي

الصحافة تزود الجماهیر بالمعلومات والقرارات السیاسیة التي تساهم في تكوین الرأي العام الموحد  -
براز السیاسة العامة للدولة داخلیاً وخارجیاً من خلال  المواد من خلال توجیهات النظام السیاسي وإ

  .المكتوبة التي تقدمها
 والارتفاعتعمل على تزوید الجماهیر بالآراء السائدة حول مختلف المشكلات والقضایا السیاسیة  -

بمستوى الوعي العام كوسیلة لتنمیة روح الجماهیر وحشد طاقاتها وممارسة النقد الواعي لتصحح 

  .)2(مسار العمل الوطني وكشف سلبیاته وقصوره
التصدي للشائعات وأسالیب الدعایة المضادة وتعریتها من أجل الحد من تأثیرها مع الوضع في  -

كشف الحقائق ونشر المعلومات الصحیحة للجماهیر هو أفضل وسیلة وذلك لأن  أن الاعتبار
إخفاء المعلومات أصبح یكاد یكون مستحیلاً في هذا العصر بفضل تطور تقنیات الاتصال فإن 

ء الحقائق والمعلومات یمنح الآخرین فرصة جیدة لتوصیلها بطرق غیر صحیحة محاولة إخفا

  .)3(ومثقلة بالأهواء والمقاصد الخفیة
  :الوظائف التي تؤدها الصحافة تجاه السیاسة

  :هناك العدید من الوظائف التي تؤدیها الصحافة للعمل على حزمة النظام السیاسي وهي
  :الثقافة السیاسیة/ 1

والمعتقدات التي تعطي العملیة السیاسیة معنى  الاتجاهاتعرفها لوسیان بأنها منظومة             

  .)4(انتظامیاً وتدرس المبادئ والقواعد الأساسیة الحاكمة للسلوك داخل النسق السیاسي
                                                        

 ).43(ص ،مرجع سابق  ،الاتصال السیاسي  ،محمد حمدان المصالحة    )1(

 ).80(ص ،مرجع سابق  ،الإعلام المتخصص  ،السید احمد مصطفى    )2(

 ).182(ص، مرجع سابق ، الاعلام المتخصص  ،سید احمد المصطفى لا   )3(

 ).89(ص ،)م 1998، دار الكتب  :القاهرة  (الصحافة والتنمیة السیاسیة  ، إبراهیممحمد سعد   )4(
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طاراً محدداً إوالمؤسسات السیاسیة الموجودة في الدولة تسودها ثقافة معینة تحكم ممارستها وتشكل 
وأیضاً الثقافة السیاسیة . وظائفها أداءسواء فیما بینها وبین السلطة والجماهیر حتى تتمكن من  لأدائها

هي العملة التي یمكن بواسطتها تشكیل الثقافة السیاسیة وتغییرها وعلى عملیة مستمرة على مدى 

  .)1(الحیاة
توجیهات الخاصة بالأفراد تجاه وال الاتجاهاتمحمد العویني یؤكد أن الثقافة السیاسیة هي نمط . د

السیاسیة الأمر الذي یعطي معنى للأفعال السیاسیة أما التوجیهات التقویمیة فتتناول الأحكام والآراء 

  .)2(التي لها علاقة بالأهداف السیاسیة
  :أهمیة الصحافة ودورها في التثقیف السیاسي

لتثقیف السیاسي وهي إعلاء قیم التسامح الصحافة لها أهمیة ودور واضح تقوم به في مجال ا         
الفكري واحترام الآراء والرأي الآخر مهما كان والإسهام تضییق الفجوة بین الثقافة السیاسیة للمواطن 

  .والنخبة الحاكمة مما یعزز الثقة بین الطرفین
ن وكشف ورغم الممارسة الدیمقراطیة للصحیفة التي تعنى بقیم الحریة والعدل والمساواة والتعاو 

الممارسات الخاطئة والعمل على تصحیحها بموضوعیة وتقدیم معالجات متوازنة لمختلف القضایا 

  .)3(السیاسیة
  :النظام الصحفي

نمافي أي مجتمع لیس كیاناً مستقلاً عن الدولة  الإعلاميالنظام             هو جزء لا یتجزأ من  وإ
  .والاجتماعي والثقافي، في كل الدول مهما اختلفت مزاجها واتجاهاتها الاقتصاديالنظام السیاسي 

فرازمؤسسة من مؤسسات الدولة  الإعلاميولأن النظام  لفلسفتها ونظامها، فمن غیر المنطق تصور  وإ
منفتح في إطار نظام سلطوي، ومن غیر المتصور أن یفرز نظام دیمقراطي نظاماً  إعلاميوجود نظام 

  .اً ومقیداً إعلامیاً سلطوی
من  الإعلامیةتختلف أسالیب النظم والسیطرة وتتفاوت التشریعات  الإعلامیةالنظم  وباختلاف

  .حیث نظریاتها لحریة الصحافة ونهجها في التعامل مع جرائم الصحافة والنشر

                                                        
)1(   Gabrial. Arnold and Briughom Q. powellyr comparative politics and policy – 2ed boston, little 

brown and company 1987, p83  
 ). 19(ص، )م  1986 ،الأنجلو المصریة  :القاهرة (،دراسات في الاعلام الحدیث  ،محمد علي العویني   )2(

 ). 190(ص ،مرجع سابق  ،الصحافة والتنمیة السیاسیة ، إبراهیممحمد سعد   )3(
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أن وسائل الإعلام هي نتاج وانعكاس لتاریخ مجتمعات، وعلى ) Mcquail(یؤكد ماكویل 
المؤسسات الإعلامیة عبر المجتمعات فإنها یحكم نشأتها وممارساتها والأعراف التي  الرغم من تشابه

  .)1(وتوقعات الجماهیر والاجتماعیةتحكمها، تستجیب للضغوط المحلیة السیاسیة 
حد كبیر  إلىترتبط  lewenstienولونسیتین  Merrilوالأنظمة الإعلامیة طبقاً لرأي میریل 

  .)2(ة الحكومة وتوجهاتهافلسففي ظلها، ومن ثم فهي تعكس وتدعم  بنوعیة الحكومات التي تعیش
للدولة  والاجتماعیةوبطبیعة الحال فإن الصحافة تأخذ دوماً أشكال التركیبات السیاسیة 

وقد تعددت التصنیفات الغربیة . )3(في المجتمع الاجتماعيوتعكس بشكل خاص نظام الضبط 
 petersonوبیترسون  sibertلنظریات الصحافة، ومن أبرزها التصنیف الذي قام بوصفه سبیرت 

المسئولیة  –الشیوعیة  –اللیبرالیة  –السلطة (م حول النظریات الأربع 1956عام  shrammوشرام 
عظم التصنیفات التي أعقبتها تأثرت بها، م أن إلامن انتقادات  إلیهاوعلى الرغم مما وجه ) الاجتماعیة

  .المختلفة الإعلامیة الأنظمةومن ثم لا یزال هذا التصنیف أكثر التصنیفات استخداماً لتحدید ماهیة 
  :نظریة السلطة
تعتبر الصحافة في إطار النظام السلطوي أداة تستخدمها الدول لتحقیق التوازن السیاسي             
تي التبریرات لإخضاع الصحافة للسیطرة الحكومیة المباشرة، ولغرض الرقابة ، ولذا تأوالاجتماعي

مضمونها، ومن ثم ینحصر دور الصحافة في الدعایة، والتوجیه والتعلیم ، وینبغي علیها أن تتجنب 
عن  والانحرافانتهاك القیم السیاسیة والأخلاقیة السائدة والهجوم على السلطة أو الإقلال من هیبتها 

  .)4(سة الرسمیةالسیا
 إصداروتجمع هذه النظریة بین الملكیة العامة والخاصة إلا أن الحكومة هي التي تمنح تراخیص 

الصحف وتراخیص الممارسة الصحفیة، ومن ثم فإن العلاقة بین الصحافة والسلطة السیاسیة تدور في 
  .إطار الولاء للحاكم

أن تمارس  –الأخرى  الاتصالشأنها في ذلك شأن وسائل  –وطبقاً لهذه النظریة لا یمكن للصحافة 
دوراً هاماً في المجتمع سواء بنقد السلطة أو مراقبتها حین تكون الصحافة أداة من أدوات السیطرة 

                                                        
)1(  Mcquail, mass communication theory (london = sage, 1994) p12.  

)2(   J. Merril add R.L lowenstein, messages and men (new york) Mchay1971 p47. 

)3(   Fsiebert and I.peterson and w.schramm, four theories of the press (urbana, university of 
llnois press, 1956)p2  

)4(Ibid, pp.2.3   



76 
 

ضفاء الشرعیة  دفالسیاسیة أي تنقل المعلومات من الحاكم إلى المحكوم به تكریس الأوضاع القائمة وإ
  .على السلطة السیاسیة

  :ظریة اللیبرالیةالن
تتلخص هذه النظریة في أن النشر ینبغي أن یكون حراً من أي رقابة مسبقة، ومفتوحاً              

بنشر أي شئ  إلزاملكل شخص أو جماعة دون إذن أو ترخیص، وأنه لا ینبغي أن یكون هناك 
ظى بحمایة متكافئة فالهجوم على الحكومة والمسؤولین والأحزاب لا یعرض للعقوبات ونشر الخطأ یح

  .)1(المهني داخل منظماتهم الاستقلاللنشر التصحیح والصحفیون یتمتعون بدرجة عالیة من 
وطبقاً لهذه النظریة، فإن الصحافة تعتبر سلطة رابعة تكمل السلطات القضائیة والتشریعیة والتنفیذیة، 

لحقیقة وكجسر إعلامي یربط وهي أیضاً تمثل عناصر المجتمع المتعدد وتعمل كمنبر للنقاش وكشف ا

  .)2(بین الحكومة والمواطنین
النظرة اللیبرالیة للإنسان على أنه رشید وقادر على الموازنة بین الصحیح والزائف تصبح  إطاروفي 

الصحافة مشروعاً لتقدیم الأدلة والحجج التي على أساسها یستطیع الشعب مراجعة الحكومة، ومشروعاً 

  .)3(لشحذ عقول المواطنین نحو السیاسة العامة
حافة بالمفهوم اللیبرالي لم تتحقق بعد في أي مجتمع من وعلى صعید الممارسة العلمیة فإن حریة الص

المجتمع أو سلطة  أخلاقیاتالمجتمعات مما دعا إلى المطالبة بتقید هذا الحق إذا ما أدى إلى تهدید 
في ملكیة الصحف وتدخل  الاحتكاریة الاتجاهاتوفي ظل ظهور . الاستخدامالدولة أو تعرض سوء 

شئون الصحافة أصبح تدخل الشركات الكبرى في شئون الصحف بدیلاً المصالح المالیة الخارجیة في 

  .)4(عن التدخل الحكومي والنتیجة واحدة هي فرض قیود على حریة النشر والتعبیر
  :النظریة الشیوعیة

النظري من التراث الماركسي واللینیني، ویشمل الدور الرئیسي  أساسهاتستمد هذه النظریة            

  .)5(استثناءتربیة الفكریة الأیدلوجیة والتهیئة السیاسیة والتنظیم لجمیع فئات الشعب دون للصحافة في ال

                                                        
 ). 52(ص،  )م1991،دار الفكر العربي  :القاهرة  (،حمدي حسن، الوظیفة الإخباریة لوسائل الإعلام   )1(

)2(  J. Merril and R. lowenstein, p.128  

 ). 264 – 263(ص ، )م1981،مكتبة نهضة الشرق  :القاهرة ( ،دراسة في التنمیة السیاسیة  ،السید عبد المطلب غانم   )3(

 ).  151 – 150(ص ،مرجع سابق  ،الوظیفة الإخباریة لوسائل الإعلام  ،حمدي حسن ) 4(

المجلس الوطني  ، 178 –لسلة عالم المعرفة العدد : الكویت( ، قضایا التبعیة الإعلامیة والثقافیة  ،عواطف عبد الرحمن )5(
 ).  127(ص ،)م 1984،للثقافة والفنون والآداب 
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وتفترض النظریة الشیوعیة أن الجماهیر اضعف وأجهل من أن تحاط علماً بكل ما تقوم به 

  .)1(الحكومة وأن الصحافة یجب أن تعمل دائماً من أجل الأفضل والأفضل عادةً هو ما تقوله القیادة
وفق هذه النظریة لا ینبغي التعبیر عن مصالح المعارضة ویجب ألا یمتد النقاش بحیث یشكل و 

الرقابة والإجراءات الأخرى لمنع أو معاقبة كل من  استخدامخطورة على المجتمع وللمجتمع الحق في 
مجتمع الشیوعي ومن ثم فإن وظائف الصحافة تتجدد في إطار تشكل المجتمع للینشر شیئاً مضاداً 

  .)2(والتعبئة نحو أهداف اجتماعیة واقتصادیة مخطط لها الاجتماعیةوالتحرك نحو الشیوعیة والتنشئة 
ومما سبق نلاحظ أن الصحافة في هذا الإطار تعد جزء لا یتجزأ من الحكومة وأداة لتكریس 

  .العاملة، وتعبئة الجماهیر لمساندة النظام الشیوعي وأهدافهسیطرة الطبقة 
 الانفتاحنحو  واتجاههاما كانت تسمى بالمجتمعات الشیوعیة  انهیاروقد تداعت هذه النظریة مع 

تطبیقها أو إصلاحها لتفسیر  إمكانیةالإعلامي والمكاشفة والمصارحة ومن ثم لا جدوى من مناقشة 
  .الواقع الإعلامي

  :الاجتماعیةلمسؤلیة نظریة ا
م بواسطة لجنة 1947ظهرت هذه النظریة في الولایات المتحدة الأمریكیة من خلال تقریر نشر عام 

وقد استهدفت النظریة وضع ضوابط أخلاقیة للصحافة والتوفیق بین حریة الصحافة . هوتشیز
  .في المجتمعات اللیبرالیة الاجتماعیةوالمسئولیة 

بمسئولیات معینة تجاه  الالتزامفي  الاجتماعیةوتتلخص المبادئ الأساسیة لنظریة المسئولیة 
المجتمع من خلال وضع مستویات مهنیة للصدق والموضوعیة والتوازن، وتجنب أي شئ یؤدي إلى 

وینبغي أن تكون الصحافة تعددیة تعكس تنوع الآراء والأفكار في . الجریمة أو العنف أو الفوضى
مجتمع أما التدخل في شئون الصحافة ففي إطار المصلحة العامة، وقد تمثل ذلك في أشكال مختلفة ال

قامة مجالس  للاحتكاراتمنها وضع قواعد للممارسة الصحفیة وتنظیم التشریعات المضادة  الصحفیة وإ

  .)3(الصحافة، ووضع نظم لدعم الصحف
ي یؤكد عدم وجود حریة مطلقة للصحافة وهكذا تبرز الرقابة المحدودة على الصحف الأمر الذ

على هذا التساؤل  Merrill" میریل"ویجیب . ویثیر التساؤل حول مغزى تراجع المفاهیم اللیبرالیة
كمعیار للحكم على الصحف بمثابة خیانة من وجهة  الاجتماعیةعلى المسئولیة  الاعتمادفیعترف أن 

                                                        
)1(J. Merril and lowenstein p130.   

  ).154(حمدي حسن ، الوظیفة الإخباریة لوسائل الإعلام ، مرجع سابق، ص )2(

 ). 155(ص ،مرجع سابق  ،الوظیفة الإخباریة لوسائل الإعلام  ،حمدي حسن   )3(
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لمعیار أكثر واقعیة موضحاً أن الصحف المسئولة نظر الدیمقراطیات الغربیة إلا أنه یرى أن هذا ا

  .)1(اجتماعیا هي التي تعكس فلسفة نظامها الحكومي وتقدم مادة تعلیمیة جادة لقراءها
ووفق هذه النظریة یمكن أن تساهم الصحافة بدور فعال ومتوازن في المجتمع لأن المسئولیة 

اطنین وتوجیه النقد إلى السلطة السیاسیة في الاجتماعیة تحتم علیها التعبیر عن رغبات وتطلعات المو 
  .حال خروجها على الشرعیة

الصراع السیاسي بشكل سلمي من خلال رفع الصراع إلى  إدارةكما تساهم الصحافة في عملیة 
  .مستوى المناقشة وعرضها كافة وجهات نظر القوى السیاسیة المتصارعة

فیه على ملكیة الصحافة وفلسفتها  أعتمدم وضع لونستین تصنیفاً جدیداً 1970وفي عام 
  -:وتضمن هذا التصنیف خمس نظریات هي

النظریة  – الاجتماعیةاللیبرالیة  –النظریة اللیبرالیة  – الاجتماعیةالسلطویة  –النظریة السلطویة "
  " الاجتماعیةالمركزیة 

: هي وفي الثمانینات ظهرت تصنیفات جدیدة منها تصنیف ألتشو الذي تضمن ثلاثة نظریات
  ]التقدمیة - السوق  –الماركسیة [

فقد أبقى على النظریتین السلطویة والشیوعیة وأدمج اللیبرالیة في المسئولیة " هاكتن"أما تصنیف 
الثوریة ویقصد بها استخدام وسائل الإعلام بشكل غیر : وأضاف نظریتین جدیدتین الأولى الاجتماعیة

نظام الحاكم والنظریة الثانیة هي التنمویة  إسقاطقانوني وتخریبي من قبل جماعات الرفض بهدف 
التي تحتل أولویة متقدمة على  والاجتماعیة الاقتصادیةوتعني استخدام وسائل الإعلام كأداة للتنمیة 

  .)2(حریة الصحافة
م وضع ماكویل تصنیفاً جدیداً أبقى على النظریات الأربع التقلیدیة وأضاف 1983وفي عام 
، أما النظریة السادسة الجدیدة فقد أسماها "هاكتن"هي مشابهة إلى حد كبیر لنظریة النظریة التنمویة و 

المشاركة الدیمقراطیة وتقوم في الأساس على نقد وسائل الإعلام الضخمة المملوكة لبیروقراطیات كبیرة 
 الاتصالفي الدولة أو لمؤسسات تجاریة ضخمة لحرمانها جماعات مختلفة من ممارسة حقها في 

المؤسسات الضخمة في  وسائل الإعلام غیر المملوكة للأحزاب أو إسهامكز هذه النظریة على وتر 

                                                        
)1(J. Merrill, the global perseective’ global journalism = a survey of the world, mass media(New 

york = longman), 1983 p18.    
 ).167(ص ،مرجع سابق  ،الوظیفة الإخباریة لوسائل الإعلام  ،حمدي حسن    )2(
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تاحة الفرص للأفراد والجماعات والهیئات المحلیة   لامتلاكتحقیق المشاركة السیاسیة الجماهیریة وإ

  .)1(واحتیاجاتهموسائل إعلام معبرة عن همومهم 
أن تكون وسائل الإعلام متاحة لكل المواطنین  واقترح بیكار تصنیفاً جدیداً ركز فیه على

وجماعات المجتمع وأقلیاته حیث أبقى على نظریات هاكتن الخمسة ورأى أن یضم التصنیف الغربي 
الدیمقراطیة وهي  الاشتراكیةنظریة جدیدة هي  الاجتماعیةبالإضافة إلى نظریتي اللیبرالیة والمسئولیة 

  .)2(ماكویل اقترحهادیمقراطیة التي تقترب كثیراً من نظریة المشاركة ال
و " جولدنج"وفي محاولة للتغلب على النمطیة وعدم المرونة في نظریات الصحافة الأربع اقترح 

على أساس الدور الذي تقوم به وحدد أربعة أدوار قد  الإعلامیةتكون المقارنة بین الأنظمة  أن" الیوت"
  :تجتمع كلها أو بعضها في آن واحد وهي

 سلطة الرابعة والكلب الحارس لحقوق الشعبدور ال.  
 دور تسویق سیاسات النظام القائم.  
  معینة أو الدفاع عنها أیدلوجیةدعم ونشر.  
 دور المتفرج والمحاید لما یجري في المجتمع.  
هناك  أن افتراضج الغربي اللیبرالي القائم على ذكل هذه النظریات من نظرة متحیزة للنمو  انطلقت .1

 الأنظمةكل  أنعلاماً حراً وعلى الجانب الآخر یوجد إعلام تسیطر علیه الحكومة في حین إ
السیطرة وان اختلفت درجتها سواء كانت سیطرة سیاسیة أم  أشكالتخضع لشكل من  الإعلامیة

  .دینیة أم تجاریة
قارنة دارت جمیع التصنیفات في فلك نظریات الصحافة الأربع حتى التصنیفات التي تجنبت الم .2

بین الأنظمة الإعلامیة على أساس حریة التعبیر والملكیة والتدفق الحر للمعلومات وسعى للمقارنة 
  .بینها على أساس الدور الذي یمكن أن تقوم به وسائل الإعلام

التركیز الواضح على البعد السیاسي في علاقة وسائل الإعلام بالسلطة وطبیعة الدور الذي تقوم  .3
بالسیطرة الحكومیة وفي المقابل إغفال السیطرة  الاحتفاءثرة على هذا الدور فنجد به والعوامل المؤ 

التجاریة لرأس المال كما نجد المبالغة في تقدیر أهمیة الحقوق السیاسیة على حساب الحقوق 
  .والثقافیة والاجتماعیة الاقتصادیة

                                                        
)1(W.R.Mundt, ‘global media philpsshies’ In J. merrill, global journalism, p20.    

حولیات  كلیة  :الكویت( ،ة الاربع ماذا بعد نظریات الصحاف –النظریات الاعلامیة المعیاریة  ،عثمان الاخضر العربي )2(
 ). 39 – 38(ص ،)م 1996 ، 12الرسالة  ،الحولیة السادسة عشر  ،الآداب 



80 
 

المهمشة والآثار  اعاتمالبدیل للج الاتصاللم تتحرر هذه النظریات من هاجس الخوف من  .4
العنف والجنس والتخدیر الأمر الذي یوضح فشل الممارسات الإعلامیة الغربیة في  لإعلامالسلبیة 

  .الاجتماعیةتحقیق المبادئ والأهداف التي قامت علیها النظریة اللیبرالیة ونظریة المسئولیة 
الأنظمة الإتصالیة في دول  رغم إسهام النظریات الغربیة في تقدیم النظریة التنمویة كأساس لتغیر .5

العالم الثالث إلا أننا نجد صعوبة الفصل التام بین مرتكزات النظریة السلطویة ومرتكزات النظریة 
غیاب تصنیفات تراعي  إطاروفي . التنمویة في تفسیر النظریات الإعلامیة في تلك الدول

رص على تمجید النموذج الغربي خصوصیات دول العالم الثالث السیاسیة والثقافیة والتاریخیة والح
وتسویقه إلى تلك الدول تصبح هذه النظریات قاصرة على تفسیر الأنظمة الإعلامیة في الدول 

والتلفیق الجاریة بهدف تكریس السیطرة الحكومیة على وسائل  الالتقاءالمختلفة رغم محاولات 

  .)1(الإعلام
  :السلطة الرابعة

 Fourthمن الأدوار التي تـم تناولهـا منـذ القـرن الثـامن عشـر مفهـوم السـلطة الرابعـة للصـحافة  
Estate  ویشـكل هـذا المفهـوم . ، وتعنـي أن سـلطة الصـحافة تتنـافس مـع بـاقي السـلطات فـي المجتمـع

  watchdog"  كلــب الحراســة"أساســا لمفهــوم أكثــر حداثــة منــه نمــا خــلال العقــود الماضــیة وهــو وظیفــة 
ــة وحراســــة المؤسســــات  ــــي متابعــ ــعب ف ــن الشــ ــــة عــ ــحافة والإعــــلام دورا محوریــــا للنیاب ــع للصــ والــــذي یضــ

وعلى مستوى الواقع یتجسـد هـذا الـدور فـي المسـاءلات المسـتمرة لأداء الحكومـات .  الاجتماعیة الأخرى
تـي تمارسـه والمجالس القضائیة والتشریعیة في المجتمعات، وتعریف المواطنین بطبیعة العمل والنشاط ال

  .  هذه الأجهزة
  :الإعلام الموجه

ــابقة،  ــا أوضــــحت الأدبیــــات الســ ــلطویة  كمــ ــي النظــــریتین الســ ـــحافة والإعــــلام فــ ــان مفهــــوم الصـ ــ ف
ــات  ــل مـــا تتوجــــه بـــه الحكومــ ــار دور ناقـــل لكــ ــل فــــي أن تعمـــل وســــائل الإعـــلام فــــي إطـ والشـــیوعیة یتمثـ
والأحزاب الحاكمـة إلـى مواطنیهـا مـن إیـدیولوجیا وسیاسـات وبـرامج وتعلیمـات، وهـذا مـا یمكـن أن نصـفه 

قـد أشـار إلـى أن مـن بـین أنـواع    (Rugh, 1987)ولیـام رو  وكـان .   بـالإعلام الموجـه مـن السـلطة
وقد حدد بعض معالم هذه الصحافة في عـدد    Loyalist preesالصحافة العربیة الصحافة الموالیة  

  :من النقاط

                                                        
 ).41 – 40(ص ،مرجع سابق  ،النظریات الإعلامیة المعیاریة  ،عثمان الأخضر العربي    )1(



81 
 

  ــائل الإعـــلام مـــا ترغبـــه الحكومـــات مـــن خـــلال الخبـــرات المتراكمـــة مـــن العمـــل تـــدرك الصـــحافة ووسـ
 .الإعلامي

  والنفوذ الحكومي وارد من خلال التعیینات الرسمیة لرئاسات التحریر ومسـئولي الإعـلام الـذین التأثیر
 .یقومون بدور إدارة العمل الإعلامي وفق الخط الرسمي

  تعمـل وكالـة الأنبـاء الرسـمیة علـى إرسـال إشــارات معینـة تعكـس الـرأي الرسـمي للدولـة، وتقـوم وســائل
 .الإعلام الأخرى بتبني هذا الدور

 معلنـة لتمریـر السیاسـات  أونظم الحكومات اجتماعات دوریة مع القیـادات الإعلامیـة بصـفة خاصـة ت
 .الحكومیة وتبنیها من خلال وسائل الإعلام

  :الإعلام الإقناعي
إلـى أن تـنجح فـي الـدور الإقنـاعي المنــاط  -علـى اخـتلاف اتجاهاتهــا  -تسـعى وسـائل الإعـلام  

.  لیبرالیـة أوف الوسـائل الإعلامیـة سـواء كانـت تحـت مظلـة سـلطویة وتتساوى فـي هـذا الـدور مختلـ.  بها
.. وتعتمـــد الوســـائل علـــى اســـتراتیجیات متنوعـــة فـــي الإقنـــاع حســـب  المنهجیـــات المتاحـــة لهـــذه الوســـائل

ویمكن إجمالا تصنیف هذه الوسائل الإقناعیة إلى قسمین، قسم یتعامل مع الإقناع المباشر، وقسم آخر 
ولكــن الاخـــتلاف یكمــن فـــي مضــمون الحمـــلات الإقناعیــة، فبینمـــا .  غیــر المباشـــر یتعامــل مــع الإقنـــاع

إلى تفعیل دور الإعـلام ) السلطویة، الشیوعیة، التنمویة(تسعى وسائل الإعلام في المجتمعات الشمولیة 
 كـأداة إقناعیـة لسیاسـات وبـرامج الحكومـات والمؤسسـات الاجتماعیـة، تجـد وسـائل الإعـلام اللیبرالیـة أنهــا
تتوجــه إلــى درجــة أقــل فــي تبنــي هــذه الوظیفــة، وتتجــه ألا تكــون ضــمن أدوات الســلطة التــي تســعى إلیهــا 

  .1لتمریر سیاساتها وبرامجها
  :الإعلام المدني

تطورا جدیدا في وظائف الصحافة، وتأتي كردة فعل   civic journalismتمثل الصحافة المدنیة 
للنقد الذي توجه ضدها من مختلف الجماعات والثقافات،  وهذه الوظیفة بشكل أساسي تصب في إطار 

الدور الاجتماعي لوسائل الإعلام، وتحدیدا الأفكار الرئیسة التي طرحتها نظریة المسئولیة الاجتماعیة  
(Baran & Davis, p. 118)  .   وقد راجع جوناراتن(Gunaratne, 1998)  الأدبیات العامة في

  :هذا الموضوع، ولخصها في النقاط التالیة

                                                        
، بالسلطة دراسة تحلیل مضمون في علاقة الصحافة:معالجة الصحافة السعودیة للقضایا المحلیة ، علي بن شویل  القرني ) 1

 .)11(ص ، )هـ 1409 ،جامعة الملك سعود  الریاض،(
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  محاولة وصول الصحافة ووسائل الإعلام إلى الجمهور بشكل مكثف عبر الأخبار والتقاریر
طالبهم والتحقیقات، ومحاولة إعطاء فرص مستمرة للمواطنین كي  یعبروا عن آرائهم واتجاهاتهم وم

 .واحتیاجاتهم عبر هذه الوسائل
  تعزیز الوظیفیة التفاعلیة للإعلام مع الجمهور، بإتاحة الفرصة لأن تكون وسائل الإعلام صوتهم

 .الذي یعبر عنهم
  ،عادة التحقیق في الحیاة العامة، بمختلف مستویاتها ومجالاتها حركة داخل الإعلام للتحقیق وإ

  .ن في عمل جماعي لتنمیة وتطویر أداء المؤسسات الاجتماعیةوهذا یتم من خلال إشراك المواط
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  الفصل الثالث

  وحریة الصحافة لانـــــــالإع

  مفهوم الإعلان وأبعاده الاقتصادیة: لمبحث الأول

  واستقلال الصحافة الإعلان: المبحث الثاني

 وسیاسة التحــریر الإعلان: المبحث الثالث

  

  

  

  

  

  الأول المبحث
 مفھوم الإعلان وأبعاده الاقتصادیة 

  
هو شریان الحیاة لكل وسائل الإعلام باعتباره الممول الرئیس لها وخاصة نجد أن  الإعلان

في العصر الحدیث شهد تطوراً ملموساً من حیث المضمون والشكل والاستخدامات وتعدد  الإعلان
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ائل الاتصالیة في مختلف الأنظمة الإعلامیة موجوداً في كل الوس الإعلانالوسائل وتنوعها، ونجد 
  .وعلى مستوى الدول الصناعیة والدول الساعیة للتنمیة

یعد أحد الأنشطة الإعلامیة التي لا غنى عنها، وربما یكون أهم إسهام اجتماعي في  الإعلانو 
تاریخ الصحافة والإعلام، وتكمن أهمیته في أنه أحد الأنشطة الاقتصادیة الإعلامیة التي تغطي 
تكالیف المؤسسات الصحفیة ویغطي تكالیف أجهزة التلفاز والرادیو، كما یغطي ثلثي تكالیف الصحف 

  . یمثل الدعم المادي اللازم للمؤسسات الصحفیة والمجلات الإعلانجلات، ومن هنا یتضح أن والم
لیس ظاهرة حدیثة بل قدیمة تعرضت لتطورات عدیدة ارتبطت بالتغیرات الاجتماعیة  الإعلان

ات هو الدعم اللازم للمؤسس الإعلانإذن . والاقتصادیة والتكنولوجیة التي أثرت على الوسائل الإعلامیة
  . من أجل استمرارها وأداء رسالتها

  : التطور التاریخي للإعلان

من % 60من مساحتها وحوالي % 65في الصحافة یشكل نسبة قد تصل إلى أكثر من  الإعلان
نما قدیمة قدم  الإعلانومن المعلوم أن صناعة . دخلها لیست من علوم الصحافة المستحدثة، وإ

بمرور العصور والقرون حتى وصلت صناعته إلى المستوى  نالإعلاالإنسان والتاریخ، ولقد تطور 
تاریخیاً بأسلوب الإشهار كأحد السبل التي لجأ إلیها الإنسان الأول  الإعلانولقد بدأ . الذي نراه الیوم

لتلبیة احتیاجاته المعیشیة والتعبیر عنها للآخرین من أجل مد جسور التواصل والعلاقات التبادلیة 
یعتمد على المنادي الذي یتجول في  الإعلانصالح والمنافع المشتركة وفي السابق كان القائمة على الم

الأسواق والشوارع قارعاً طبله بأمر من الملوك والأمراء من أجل إیصال رسائلهم وأوامرهم إلى الناس 
  . الذین یجتمعون من حوله

وكانت مهمة المنادي إرشاد  وظهرت مهنة المنادي في المدن الأوربیة في القرن العاشر المیلادي
عطائهم فكرة عن السلع والأسعار وقد أدى هذا التطور إلى ظهور .. العملاء إلى متاجر التجار وإ

خفاء " الدلال" خبارهم بمزایاها وإ في الأسواق والذي كان یجتهد في جذب الناس والعملاء لبضاعته وإ
  . عیوبها

فقد استخدم . الإعلانالمتاجر هي أول أشكال أجمع المؤرخون على أن اللافتات الخارجیة على 
م :ق 3000لمتاجرهم منذ عام  الإعلانالتجار في حضارة بابل العراقیة اللافتات الخارجیة للدعایة و 

وكانت اللافتات عبارة عن رموز منحوتة على الحجارة .. وكذلك فعل الإغریق والرومان القدماء
وبة لأن عدد الناس الذین یعرفون القراءة قلیل وعلى والصلصال والخشب عوضاً عن اللافتات المكت

  . سبیل المثال كانت حدوة الحصان ترمز إلى محل الحداد، والحذاء إلى محل صانع الأحذیة
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ات الصحفیة نتیجة لتطور الثورة الصناعیة التي الإعلانالقرن التاسع عشر شهد تقدماً كبیراً في فن 
الأول انتشار المجلات والصحف : في هذه الحركة عاملانوقد أسهم . ساهمت في ازدیاد الإنتاج

مع بدایات القرن العشرین ظهرت وسائل نشر جدیدة . الیومیة والثاني انتشار التعلیم وارتفاع مستواه
شریط  لالسینما والرادیو والتلفزیون وبهذه الوسائل عرف الإشهار تطوراً واسعاً إذ تم إخراج أو : وهي

ثم جاء دور التلفزیون في . م1922م ثم في الإذاعة لأول مرة في العام 1904إشهاري سینمائي عام 
  . م1947عام 

وبعد الحرب العالمیة الثانیة تطورت مهنة الإشهار إلى مستواها الحالي بعد أن ظهرت عوامل 
جدیدة أدت إلى تطورها من حیث الجودة في التصمیم والإخراج وانعكس تطور الإشهار على فن 

  .)1(صحفي فتطور تطوراً ذاتیاً بالتطور التقني الذي وصل إلیه إنسان القرن الواحد والعشرینال الإعلان
  : الإعلانعوامل تطور وانتشار 

شكلاً ومضموناً واستخداماً هي  الإعلاننجد بأن العوامل التي كان لها الأثر الأكبر على تطور 
اختراع المطبعة وما تلاها من وسال اتصال متعددة كونت قنوات لوصول المعلن : عوامل كثیرة منها

ولقد وصل هذا التطور مداه على . إلى جماهیره وقطاعاته المستهدفة بسهولة ویسر على كلا الطرفین
ولوجي في النصف الثاني من القرن العشرین، مستوى وسائل الاتصال من حیث التعددیة والتطور التكن

عصر الاتصال الإلكتروني، وما یعكس تطور مكانة . أحد سمات العصر الإعلانحتى أصبح 
والتطورات التكنولوجیة . في السنوات الأخیرة زیادة الإنفاق علیه من المؤسسات المختلفة الإعلان

وظهور ما یعرف بالإنتاج الجماهیري والمنظمات  والتقدم العلمي الهائل الذي أدى إلى التوسع الإنتاج
  .والمؤسسات الإنتاجیة والخدمیة التي تعمل على نطاق دولي واسع

وأیضاً زیادة دور المستهلكین في توجیه السیاسة الإنتاجیة وظهور المفهوم التسویقي الحدیث الذي 
   .)2(ین ورغباتهمیعتمد بدوره في بناء كافة الجهود التسویقیة وفقاً لحاجات المستهلك

یة وانتشارها وتنوعها من حیث التغطیة الجغرافیة واللوائح والضوابط الإعلانوكذلك تعدد الوسائل 
عبر وسائل عدة  الإعلانیة مما اتاح قنوات مختلفة، وأتاح تكرار الإعلانوالإمكانات الفنیة وتعریفتها 

المستهدف، وفرصة التكرار والإلحاح في وقت واحد مما یوفر مزید من الفرص للوصول إلى الجمهور 
  .ي العاطفيالإعلان

                                                        
 ).10 - 8(ص ،1، ط)م2011 ،المكتبة الأكادیمیة :القاهرة(،فن الإعلان والصورة الصحفیة ،أحمد موسى قریص) 1(

 ).44 - 43 (ص، 1، ط)م1999،الدار المصریة اللبنانیة (،الإعلان  ،ي منى الحدید) 2(
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یة المتخصصة مما اتاح فرصة أكبر للمنافسة والابتكار ورفع مستوى الإعلانوأیضاً تزاید الوكالات 
  . ي شكلاً ومضموناً وظهور أفكار جدیدة ومستحدثةالإعلانالجودة في مجال الإنتاج 

لاستهلاك وانتشار التعلیم وزیادة الوعي والتطلعات كما أدى إلى تغیر خصائص وأنماط الحیاة وا
ونمو الطبقة المتوسطة مما أدى إلى ضرورة الاعتماد على الإقناع المنطقي إلى جانب التأثیر العاطفي 

الذي یبتغي تحقیق النجاح المستمر  الإعلانوالنفسي، والبعد عن المبالغات المضللة والكذب في 
وتحمي المستهلك  الإعلانمن ظهور تشریعات تنظم التعامل في مجال والدائم للمعلن، وما تبع ذلك 

وكذلك انتشار مراكز البیع والمحلات التي تقدم العدید من السلع والمنتجات والخدمات في . والمجتمع
أكثر إلى جانب أسالیب البیع  الإعلانموقع واحد لأكثر من منتج وشركة مما تطلب الاعتماد على 

   .)1(وتدعمه الإعلانالة وجودها تمثل دور الشخصي والتي في ح
  : الإعلانتعریف 

نجد أن لیس من السهل وضع تعریف دقیق للإعلان، فهناك تعریفات كثیرة منها الموجودة في 
وكاصطلاح اختلف الآراء في . )2("الإظهار والنشر: "لغة هو الإعلانو . القوامیس العربیة والإفرنجیة

ذاعة  تعریفه، فقد عرفته جمعیة التسویق الأمریكیة بأنه مختلف نواحي النشاط التي تؤدي إلى نشر وإ
یة أو المسموعة أو المكتوبة على الجمهور بغرض حثه على شراء سلع أو ئیة المر الإعلانالرسائل 

  . )3(أشخاص أو منشآت معلن عنها خدمات أو من اجل استمالته إلى التقبل الطیب لأفكار أو
مجموع الوسائل المستخدمة لتعریف الجمهور بمنشأة : "وتعرفه دائرة المعارف الفرنسیة الكبرى بأنه

  ".تجاریة أو صناعیة بامتیاز منتجاتها والإیعاز إلیه بطریقة ما باحتیاجه إلیها
بالوسائل المختلفة التي یدفع عنها نشر أو إذاعة البیانات : "عبد الرحمن عبد الباقي بأنه. وعرفه د

یقصد بها بیع سلعة او المساعدة في بیعها أو الترویج  -مقابل ما عدا وسیلة الاتصال الشخصي
  ". الفكري لیتقبلها الجمهور ویتجاوب معها

كافة الجهود الاتصالیة والإعلامیة غیر الشخصیة المدفوعة التي : "سمیر حسین بأنه. وعرفه د
ات الأعمال والمنظمات غیر الهادفة إلى الربح والأفراد والتي تنشر أو تعرض أو تذاع تقوم بها مؤسس

یة وتظهر من خلالها شخصیة المعلن وذلك بهدف تعریف جمهور الإعلانباستخدام كافة الوسائل 
  ". معین بمعلومات معینة وحثه على القیام بسلوك معین

                                                        
 )..45 - 44(ص ،مرجع سابق  ،الإعلان  ،ي منى الحدید) 1(

 ).179(ابن منظور الأفریقي ، مرجع سابق، ص ) 2(

 ).141 - 140 (ص ،مرجع سابق،الإعلام الإذاعي والتلفزیوني ،إبراهیم إمام ) 3(
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یستخدم الأسالیب الابتكاریة لتعمیم الاتصال بأنه نشاط إداري منظم، ":Darthycohenوعرفه 
الإقناعي التأثیري المتمیز، باستخدام وسائل الاتصال الجماهیریة، وذلك في زیادة الطلب على السلعة 

طیبة عن المنشأة المعلنة تتسق مع إنجازاتها وجهودها في تحقیق  المعلن عنها، وخلق صورة ذهنیة
: بأنه الإعلانوأیضاً یعرف  ."الرفاهیة الاجتماعیة والاقتصادیة الإشباع لحاجات المستهلكین، وزیادة

  .)1("فن التعریف"
 الإعلان(د خلیل صابات في كتابه الرائد على مستوى المكتبة الإعلامیة والعربیة .وعرفه أ

یخدم جهات محددة ویساعدها في تحقیق  الإعلاننجد أن بینهما اتفاق كبیر على اعتبار أن ) م1987
 الإعلانمن خلال تقدیم المعلومات والسعي لإقناع الجمهور بمزایاها وأهمیتها له، مؤكدة أن  أهدافها

یختلف عن غیره من الأنشطة الاتصالیة وفي مقدمتها الإعلام حیث تركز هذه التعریفات على العائد 
أو  عند الإخطار الإعلانوعدم توقف ) رد الفعل المادي(ي الإعلانالمنتظر من ممارسة النشاط 

  .)2(الإخبار، أو الإعلام
إذ أنه یعاون المنتج على تعریف the art of making knownما هو إلا فن التعریف  الإعلان

المستهلك المرتقب بسلعته أو خدماته، كما یعاون المستهلك في التعرف على حاجاته وكیفیة 
ال تهدف إلى التأثیر من بائع عملیة اتص: "هو الإعلانوأیضاً هناك رأي آخر یقول بأن .  )3(إشباعها

إلى مشتر على أساس غیر شخصي حیث یفصح المعلن عن نفسه، ویتم الاتصال من خلال وسائل 
  .)4("ةالاتصال العام

فن إغراء الأفراد على السلوك بطریقة معینة وأن الدعایة هي طرق الإبداع : "هو الإعلانوأیضاً 
  . )5("لاكالتي تهدف لنشر رسالة معینة تحث على الاسته

  : تشمل العنصرین الإعلانویرى البعض بأن الدعایة و 
 استخدام النواحي الفنیة التي تدفع النشاط المبدع الخلاق نحو الاستهلاك .  
 6(الإبداع في الاتصال بالكتل الجماهیریة لتنمیة المبیعات( .  

                                                        
 .)15(ص ،مرجع سابق ، الإعلان،ي منى   الحدید) 1(

 .)15 (ص المرجع السابق، ،ي منى   الحدید) 2(

 ).104 (ص ،مرجع سابق ،الإعلام الإذاعي والتلفزیوني  ،إبراهیم إمام  )3(

 .24ص  - م1976 -القاهرة –دار النهضة العربیة  - الإعلان - حسن عبد االله ابو ركبة )4(

)5 ((BINE(HENRI) and (HAVANNE (ALBERT) and DRAGO (RONALD)ET Boine (JEAN): DORIT 
DELA PRESS- PROTI LABRAIRE DELA COUR DECASSAATION PARIS 1994 –FASC 560P. 3 

)6 ((HAYER (OANELE) DRIT PRNAL DELA PUBLICE MASSON (B) NEW YORK BARCELONE. 
MAILAN 1979. P. 14 
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الدولي للممارسات  كما أن التعریفات الواردة في النصوص الدولیة جاءت بشكل غیر دقیق فالقانون
والمعتمدة من لجنة الإدارة لغرفة التجارة الدولیة سنة  الإعلانالصادقة الشریفة في مادة الدعایة و 

مأخوذ من معناه الواسع الذي یشمل كل أعمال العمل الدعائي  الإعلانم قررت أن لفظ 1986
  . )1(في نشره متضمناً الخدمات والمنتجات والتسهیلات مهما كانت الوسائل المستخدمة

  : الإعلانأنواع 

  : إلى الإعلانباختلاف المعاییر المستخدمة في تصنیفه وتنقسم أنواع  الإعلانتختلف أنواع 
  : یة وهو أیضاً ینقسم إلىالإعلانالنطاق الجغرافي الذي تغطیه الرسالة 

  : الإقلیمي الإعلان )1
وهو الذي یغطي منطقة جغرافیة محدودة مدینة أو جزء منها ویعتمد على استخدام وسائل نشر 

  . ات المحلیةالإعلان
  : القومي الإعلان )2

ات كالصحف القومیة ومحطات الإعلانالذي یغطي الدولة ككل ویعتمد على الوسائل العامة لنشر 
  .الإذاعة وقنوات التلفزیون التي یغطي بثها الدولة ككل

  : الدولي لإعلانا )3
یغطي أكثر من دولة ویستخدم فیه التصویر ویوجه المستهلكین في دول مختلفة ویعتمد على 

  . ات المختلفة في هذه الدولالإعلانوسائل نشر 
إلى  الإعلاننجده ینقسم إلى إعلان استهلاكي وهو  الإعلانأما عن نوع الجمهور الموجه له 

معینة لتعریفه بخصائصها ومزایاها وحثه على شرائها  المستهلك النهائي عن سلعة أو خدمة 
  . واستعمالها
الخاص بالمشتري الصناعي موجه إلى المشترین الصناعیین لتوصیل معلومات عن  الإعلانأما 

  . المنتجات والسیاسات الخاصة بالمنظمة وحثهم على التصرف بطریقة معینة
اء أو الموزعین أو الوكلاء لتوصیل كما نجد هناك إعلان خاص بالوسطاء وهو موجه للوسط

معلومات عن المنتجات والسیاسات الخاصة بالمنظمة وحثهم على التعامل في منتجات المنظمة أو 
  .المؤسسة

                                                        
)1((BINE(HENRI) and (HAVANNE (ALBERT) and DRAGO (RONALD)ET Boine (JEAN): DORIT 

DELA PRESS- PROTI LABRAIRE DELA COUR DECASSAATION PARIS 1994 –FASC 560P. 2  
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إلى إثارتها وهي دوافع ثانویة تهدف إلى حث المستهلك  الإعلانكما نجد بأن هناك دوافع یهدف 
ن الدوافع الأولیة فهو الغرض منه حث المستهلك على شراء ماركة معینة دون غیرها، أما عن إعلا

 الإعلانأما . على شراء واستخدام منتج معین بصرف النظر عن الماركات المختلفة المعروضة منه
الخاص بإثارة دوافع التعامل یهدف هذا النوع إلى التعریف بالمنظمة أو المؤسسة وتكوین اتجاهات 

  . الولاء لها ولمنتجاتهاإیجابیة نحوها مما یدفع للتعامل معها و 
  : من حیث الهدف ینقسم إلى الإعلانأما عن 

إعلان إخباري أو إرشادي وهو یهدف إلى تعریف المستهلك أو المشتري الصناعي بالأماكن التي  .1
  . تباع فیها السلعة وأسعار بیعها

إعلان تعلیمي یعرف المستهلك أو المشتري الصناعي بالمنتج وخصائصه وطرق استعماله  .2
  . وصیانته ومجالات استخدامه

إعلان تذكیري یهدف إلى تذكیر المستهلك أو المشتري الصناعي بالسلعة وخصائصها ومزایاها  .3
  . بالنسبة للسلع المنافسة وأماكن بیعها وطرق استعمالها

التنافسي وهو یبرز خصائص السلعة بالنسبة للسلع المنافسة لحث المستهلك أو  الإعلان .4
لى تفضیل التعامل مع متجر معین دون المشتري الصناعي  على تفضیلها عن السلع الأخرى وإ

  . المتاجر المنافسة
إعلان إعلامي یعمل على تقویة صناعة أي نوع من السلع أو الخدمات أو إحدى المنشآت وذلك  .5

بتقدیم بیانات للجمهور یؤدي نشرها أو إذاعتها بین الأفراد إلى تقویة الصلة بینهم وبین المنتج 
 .)1(ما یبعث الثقةم

إعلان تعریفي یوضع على واجهة المحل والمنشأة التي تمارس فیها العمل أو النشاط التجاري أو  .6
 .الاقتصادي

الانطباعي أو المنظم یتم من خلال ترویج لصورة المنظمة أو المؤسسة أو أفكارها أو  الإعلان .7
 . منتجاتها

التمهیدي یستخدم للحث على الطلب الأساسي للمنتجات الجدیدة ومن خلاله یتم إشعار  الإعلان .8
 .المستهلكین بالمنتج الجدید

 .إعلان تعزیزي یستخدم للمحافظة على الحصة السوقیة للمنتجات التي وصلت مرحلة النضوج .9

                                                        
( مرجع سابق، ص) م2011المكتبة الأكادیمیة، : القاهره(أحمد موسى قریص، فن الإعلان والصورة الصحفیة،) 1(

19 - 22.( 
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المقابل أو المخالف یستخدم للتعرض أو یقلل من تأثیر البرامج الترویجیة المنافسة  الإعلان .10
أن یكون هدفه زیادة المبیعات بقدر  الإعلانالدفاعي ولا یشترط في هذا  الإعلانولذلك یسمى ب

حباط الجهود المنافسة  .ما یمكن أن یتحقق من خلاله معاكسة وإ

 .منتجات أو خدمات الأصلي أو العام یكون موضوعه الإعلان .11

الصناعي أو الفني وهو الذي یتعلق بالسلع الإنتاجیة التي تباع لمنتجین آخرین  الإعلان .12
 .لاستخدامها في أغراض الإنتاج

إعلان تجاري یتعلق بالسلع والخدمات التي تباع إلى المتعاملین فیها بقصد بیعها مرة أخرى  .13
 . بواسطتهم

مهنة معینة بمعلومات تتصل بسلع یستخدمونها بأنفسهم  إعلان مهني وهو یتعلق بإمداد أصحاب .14
 .)1(ولكنهم یوصون بشرائها

  : الإعلانوسائل نشر 
هي الوسائط التي یمكن للمعلن استخدامها من أجل إیصال سلعته أو خدمته أو فكرته لجمهور 

  . المستهلكین
  : تتعدد وتنقسم إلى أنواع عدیدة وهي الإعلانونجد بأن وسائل 

  : الوسائل المقروءة والمطبوعة )1
على الإطلاق  الإعلانوتعد من أقدم فنون  الإعلانوهي من أهم الوسائل المستخدمة في نشر 

  : وتشمل الآتي
  الصحف  
 المجلات  
  البرید  
  علانات الشوارعالإعلانإعلانات الطرق ووسائل النقل أو   .ات الخارجیة وإ

  : الوسائل المسموعة والمرئیة )2
  : وتنقسم إلى عدة أقسام هي

 الإذاعة.  
 التلفزیون .  
 السینما .  

                                                        
 .)23 -22 (ص ،مرجع سابق ،فیةفن الإعلان والصورة الصح ،أحمد موسى قریص )  1(
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 الإنترنت .  
 عبر شاشات البلازما الإعلان.  
 1(عبر الهاتف الجوال أو الموبایل الإعلان(. 

  : الإعلانخصائص 
من خلال هذه التعریفات التي أشرنا إلیها یمكن التعرف على الخصائص والممیزات التي تخص 

  : وهي الإعلان
نشاط له هدف محدد یتمثل في تحقیق مصلحة المعلن ویلجأ الأخیر لوسائل وأسالیب عدة  الإعلان

لتحقیق هدفه وبالتالي فهو نشاط اتصالي یستهدف الإقناع المترجم إلى سلوك محدد وظاهر من قبل 
  . المعلن إلیه

الهادفة للربح وكذلك  تلجأ إلیه كافة المؤسسات والهیئات والمنشآت الهادفة للربح أو غیر الإعلان
من احتیاجات وهو یمكن أن نطلق عیه الاحتیاجات  الإعلانالأفراد لتوفیر احتیاجاتهم أو ما یخلقه 

  .المصنعة أو المؤلفة أو المختلفة
على التكرار للوصول إلى جماهیره المستهدفة أو لتحقیق التأثیر التراكمي وملاحقة  الإعلانیعتمد 

  . ة المنافسة أو عوامل الشوشرةالجمهور المستهدف ومواجه
یة هي السمة السائدة إلا في إعلانات التشویق والتي الإعلانوضوح شخصیة المعلن في الرسالة 

تسبق ظهور السلعة أو الخدمة في الأسواق مما یمهد لها الطریق ویخلق حولها اهتمام جماهیري 
  .وتشویق ولهفة لمعرفتها واستخدامها فور ظهورها في الأسواق

عناصر جذب النظر والانتباه والاستحواذ على الاهتمام ضرورة حیث أن المعلن هو  الإعلانفي 
علانات الوفیات الإعلان: عادة الذي یسعى وراء المعلن إلیه إلا في بعض الحالات مثل ات المبوبة وإ

ریر والإعلام، بالتالي فكل من التح الإعلانوهو ما یمثل أحد مظاهر الاختلاف الأساسیة بین 
  .)2(والإخراج یلعبان دوراً یصعب التفرقة فیما بینها

  : الإعلانوظائف 

یجب عدم النظر للإعلان كفایة في حد ذاته، بل كوسیلة لغایة معینة وهي تحقیق هدف أو أهداف 
تتنوع وتختلف من معلن لآخر ولكنها تشمل في النهایة وظیفة  الإعلانالمعلن، لذلك فإن وظائف 
  : واحدة أو عدة وظائف وهي

                                                        
 ).56 -36 (ص ،مرجع سابق ،فن الإعلان والصورة الصحفیة، أحمد موسى قریص) 1(

 ).41-40(ص  ،مرجع سابق ،الإعلان ،يمنى الحدید) 2(
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 لتوضیح الفروق التي تمیز منتجاً  الإعلانحتى یتم استخدام : تمییز المنتجات عن المنافسین
محدداً عن منتجات أخرى منافسة، مما یساعد المستهلك في التعرف علیها دون غیرها من 

  . الماركات
 فحین نعلن عن سلعة أو فكرة معینة فنحن نقدم معلومات عن : توصیل ونقل معلومات عن المنتج

مواصفاتها وخصائصها التي تعود على المستهلك باستخدامها إلى أخره من معلومات تساهم في 
  .النهایة في طلب أو تبني المنتج

 معدل استخدام المستهلك له عن منتج ما زاد  الإعلانفكلما زاد : زیادة معدل استخدام المنتج
هنا لتذكیر المستهلك بالمنتج وقدرته على إشباع احتیاجاته، مما یجعله  الإعلانحیث یستخدم 

  . یطلب السلعة مرة أخرى
 تعلن عن المنتج في منطقة لا یوجد بها فإن المستهلك یطلب من البائع أن : زیادة توزیع المنتج

ادة توزیع السلعة فكلما زاد عدد المستهلكین الذین یحثهم یوفرها له مما یؤثر في النهایة على زی
  . على طلب السلعة كلما زاد عدد المحلات التي توزعها الإعلان

 زیادة عدد المنافسین جعل لزاماً على الشركات أن تعلن : زیادة درجة تفضیل المنتج والولاء له
 سیتحول مستهلكوها إلى حتى تضمن بقاء درجة التفضیل والولاء لها عن مستوى مناسب وألا

في سبیل ذلك إلى بناء الثقة بین البائع بمنتجه وبین المستهلك  الإعلانیهدف . )1(منافس آخر
 . )2(بمحتواه

  :علي اقتصادیات الصحافة السودانیة الإعلان تأثیر
 للمؤسسة مهم ومورد  الصحافة لتمویل الرئیسیة المصادر من اتالإعلان من الدخل یعتبر

 هي اتالإعلان حصیلة تعتبر ، الصحافة صناعة اقتصادیات في به المسلم فمن الصحفیة
 شك من لیس انه وكما جوهریا اعتمادا میزانیتها علیة وتعتمد ، الصحیفة هإلی تستند الذي الأساس

 تؤدي الأولى أیامها فمنذ هذا ومع معانیة بأوسع الإعلام الأساسیة وظیفتها الصحیفة آن في
 الصحیفة قدم قدیم الإعلان كون من وبالرغم الإعلان هي أخرى وظیفة هذا بجانب الصحافة

 الصحافة ارتباط زاد وقد نسبیا العهد حدیثا یعتبر الواسع النطاق هذا على انتشاره أن إلا نفسها
 والمعلنون الصحف أصحاب لمس بعدما خاصة لها الفقري العمود أضحت أنها لدرجة الإعلانب

                                                        
  ).24ص - 23( ص ،مرجع سابق،مقدمة في الإعلان ،صفوت العالم )1(

، 1، ط)م1994 ،الدار الدولیة للنشر والتوزیع :مصر( ،نیفین غراب. د: ترجمة ،الإدارة الحدیثة ،فیدور لیفین)  2(
 ).164(ص
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 رصید على الاعتماد أن كما للإعلانات، صدرها الصحف إفساح على ذلك فشجع اتالإعلان فوائد
 الممتازین والمحررین والقراء الكتاب كبار اجتذاب في یفید اتالإعلان من للصحیفة كبیر ودخل

 التوزیع في یؤثر الحال بطبیعة وهذا ، للقراء مباشرة غیر خدمة وذلك حیاتها، على والمحافظة
 الحلقات متصلة ثابتة دائرة یدور هذا وكل المعلنین واجتذاب الصحیفة انتشار في بدوره یؤثر الذي
 بعد أنه یؤكد الواقع النجاح طریق في الأمور تسیر أن العسیر من كان الحلقات هذه تحكم لم فإذا

 یدفع الذي سعر نأفك ،الإعلانو  القراء عدد بین قویة صلة هناك أن وجد الصحافة نظام نضج
 أن تدرك الصحف معظم أن كما تصله، الذي الصحیفة جمهور حجم یحدده ما إعلان مقابل
 إعلانات بسحب یؤكد آخر طرحا ینفي لا الطرح هذا أن للمعلنین،غیر مهم للجمهور الدقیق الحجم
 الإعلان خلقه الذي الدعم أن حیث الإعلامي، محتوى على مباشرة بطریقة یؤثر أضحى معینة

 الأخبار مضمون في شدیدة معارضة المعلنین إرضاء تعارض لا منها جعل للصحف بالنسبة
 فالمعلنون المعلنین، ترضي بحیث الخبریة القصص مضمون تشكل أضحت أنها حتى ذاتها،

 یمكن الضغط أن غیر الأحیان اغلب في بذلك التجاري والجانب الناشر ویشعر الضغط، یمارسون
 أن المفترض غیر من انه هي الصحفي العمل في السائدة الفكرة ولكن الأخبار، لصالة یصل أن

 لتأویلات عرضة يالإعلان الضغط أهمیة تقییم طریقة مجرد أن ما .الأحوال من بحال هذا یحدث
 سعي یدركون صحف محرري عشرة بین من تسعة كان1992 سنة اجري استطلاع ففي مختلفة،
 من أكثر وقال فعلا، ذلك یدركون كانوا أو إعلاناتهم سحب بتهدیدهم الأخبار على للتأثیر المعلنین

 أثرا یحدث أن المنظم يالإعلان للضغط یمكن حین في ناجحا، كان العمل هذا مثل أن الثلث
 المحررین مكتب الناشرون یدخل عندما الأخبار لصالة المعنویة الروح تنخفض حیث عكسیا،
 مؤسسة هي الصحفیة المؤسسة وباعتبار المعلنین بأحد تتصل لقصة خاصة معالجة ویطلبون
 وتحقیق المصروفات مع الدخل موازنة على والعمل دخلها لزیادة جاهدة دوما تسعى فهي تجاریة
 ومصروفاتها استثماراتها لتزید مواردها  زیادة على تعمل صحیفة كل أن حیث بذلك، الأرباح
  .)1(الصحفي بالمؤسسة الإدارة في النجاح مقیاس هو وهذا الأمام، إلى خطوة وتتقدم
علي الصحافة مما  الإعلانالاقتصادیة والوضع السیاسي في تدفق  الأوضاع تأثیر إنونجد 

استمرار المؤسسة الصحفیة ، وتشهد الصحافة  ىحت أوفي سیاسة تحریرها  آخر أویتحكم بشكل 
السودانیة ظاهرة خطیرة وهي توقف صدور الصحف خلال فترة وجیزة من صدورها بسبب عدم 

                                                        
 ).م6/7/2012مقابلة بتاریخ  :الخرطوم(،حسین خوجلي ، رئیس تحریر وناشر  )1( 
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وخلال هذه الفترة  ،)1بالتزاماتها الإیفاءوعدم قدرتها علي  أخرىتعثر  أو الإعلانحصولها علي 
 الأسبابذات ن الصدور لانه توقفت صحف أخرى ع إلاالدراسة صدرت عدد من الصحف 

 وارتفاعوواجهت الصحف خلال هذه الفترة صعوبات اقتصادیة نتیجة لتدني سعر العملة المحلیة 
وقد اثر الوضع الاقتصادي علي ) قطع غیار المطابع –الأحبار  –الورق (تكالیف الإنتاج 

  ).2(  الإعلانخاصة في تدفق  ةالصحافة السودانیة بصوره كبیر 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
  الإعلانحجم توزیع:  

                                                        
( یل هاملتون وجورج كریمسي، ترجمة احمد محمود،صناعة الخبر في كوالیس الصحف الامریكیة،سو یكا جون )1( 

 ).34(ص، 2،ط)  2002 ،دار الشروق : القاهره
 
بتاریخ  مقابلة مجلس الصحافة والمطبوعات، : الخرطوم(، رئیس مجلس الصحافة والمطبوعات علي شمو )2(

 ).م4/12/2013
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في مجتمع البحث نجد أن الصحف السیاسیة الشاملة تتصدر  الإعلانبالوقوف على حجم وتوزیع    
%) 25.01(یلیها الصحف الریاضیة بنسبة %)  72: 99(جمیع الأنواع بنسبة  الإعلانمن حیث 

  )1( %) 1.98(بنسبة  والاجتماعیةخیراً الفنیة أو 
  %النسبة  التكرار  الفئة

  72.99  4047  سیاسة شاملة
  25.01  1387  ریاضیة
  1.98  110  اجتماعیة
  100  5544  المجموع

  في الصحف من حیث التصنیف الإعلانیوضح نسبة ) أ(جدول 
علي  أساسيالصحف السیاسیة فسي السودان تعتمد في اقتصادیاتها بشكل  أننجد ) ب(ومن الجدول 

ذا أخذنا حجم بینما تعتمد الصحف الریاضیة والاجتماعیة علي التوزیع ، الإعلان في  الإعلانوإ
 للإعلانفإننا نجد أن النسبة العامة  إلیهایتجه  الإعلانأن معظم  باعتبارالصحف السیاسیة الشاملة 

 :في الصحف السیاسیة الشاملة تأتي كالأتي
  %النسبة   التكرار  الفئة

  16.20  656  آخر لحظة
  14.65  593  الإنتباھة

  9.43  382  المجھر السیاسي
  8.94  362  العام الرأي

  8.69  352  الصحافة
  7.21  292  ألوان

  6.74  273  الأھرام الیوم
  6.49  263  الوطن

  5.70  231  السوداني
  3.55  144  الوفاق

  3.43  139  الخرطوم
  2.84  115  الیوم إخبار

  2.69  120  الجریدة
  1.75  71  الأیام
  1.33  54  الحرة

  %100  4047  المجموع

  في كل صحیفة  الإعلانیوضح نسبة  )ب(جدول 

                                                        
 ).7(ص، )م2012دیسمبر  ،مركز الرؤیة  لدراسات الرأي العام:الخرطوم( وق الإعلان في الصحافة السودانیة،س) 1(
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بین الصحف وهذا یوضح بشكل  الإعلانهناك تفاوت كبیر في نسب  أنیتضح ) ب(ومن الجدول 
وهذا ینسحب علي سیاسة تحریر الصحف فبینما تحتل الصحف  الإعلانكبیر عدم العدالة في توزیع 

الصحف البعیدة عن الحكومة في  تأتي الأوليم سیاستها التحریریة مع الحكومة المراتب أالتي تتو 
  .في الجدول الأخیرالترتیب 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



97 
 

  المبحث الثاني
 واستقلال الصحافة الإعلان 

  
) الأول(نشاط قدیم یمتد تاریخه إلى بدایاته كأحد السبل التي لجأ إلیها الإنسان البدائي  الإعلان

والتعبیر عن متطلباته للآخرین بهدف إفادة . لتلبیة احتیاجاته المعیشیة منذ العصور الأولى القدیمة
ة العصر من العلاقات التبادلیة وتحقیق المصالح المشتركة بالشكل والأسلوب الذي یتلاءم مع طبیع

  .الشفهي المسموع الإعلانفي البدایة شكل  الإعلانأي أخذ . خلال الاعتماد على المنادي
عرف في مصر القدیمة من خلال ما عثر علیه من إعلانات  الإعلانولقد أشارت الدراسات بأن 

مكتوبة وتشیر هذه الدراسات إلى النقوش والرسوم الموجودة على معابد القدماء المصریین والتي تشیر 
  . )1(بوضوح وتعلن عن تاریخ قدیم لحضارات سابقة بكل قیمها وتقالیدها

نها وحتى نهایة القرن السادس عشر، یة وخاصة الشخصیة مالإعلانونجد بأن أغلب الإشارات 
  . )2(على المستوى الرسمي أو الأهلي غلب علیها الأشكال البیئیة واتسمت بالمبالغة والتهویل

  : الصحفي في أوربا الإعلاننشأة 

ة ممثلة في ظهور أول كتیب یة المتخصصالإعلانالمطبوع والإصدارات  الإعلاننجد بأن بدایة 
ات الإعلانم على ید مجموعة من التجار مما یوضح الاتجاه إلى استخدام 1952سنة إعلاني 

  . الجماعیة منذ البدایة بین التجار من ذوي النشاط الواحد
مع إنشاء أول مطبعة حدیثة في إنجلترا ظهر أول إعلان لما تقدمه المطبعة ذلك الاختراع الجدید 

س المجاورة لمقر المطبعة، لیشاهده الناس ویطلعوا من مطبوعات وتم وضعه على أبواب أحد الكنائ
  .على ما یحمله عند دخولهم وخروجهم من الكنیسة

ات تأخذ طریقها إلى صفحات الجرائد في انجلترا منذ العشرینات من القرن الإعلانوبعدها بدأت 
شارات وأخبار اجتماعیة عن زواج 1925السابع عشر وبالتحدید سنة  م وذلك في شكل نصائح وإ

الأمراء والنبلاء في المجتمع الإنجلیزي، وكان ذلك من خلال الصحف الأسبوعیة التي بدأت في 
الصحفي ترجع بدایاته إلى الصحافة  الإعلانالمطبوع و  الإعلانأن  م أي1622الظهور منذ سنة 

                                                        
 ).164(ص) م1976دار النهضة العربیة، :القاهرة  (،الإعلان ،حسن عبد االله أبو ركبة )  1(

 .33ص) م1987الأنجلو المصریة، : القاهرة(خلیل صابات،وسائل الاتصال نشأتها وتطورها )  2(
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الإنجلیزیة بصفة خاصة من خلال علیة القوم لخدمة أغراضهم الاجتماعیة، إلى جانب الترویج لأحد 
  .)1( )المطبعة(للك الوقت ذمستحدثات 

دأت في الظهور ات التجاریة الصریحة عن السلع الغذائیة وأنواع المشروبات بالإعلانونجد بأن 
م، ولقد ظهرت إعلانات الشاي 1957على صفحات الجرائد والمجلات الإنجلیزیة اعتباراً من سنة 

 الإعلانوالقهوة والكاكاو على أنها تشفي من الأمراض والآلام، أي أن عنصر المبالغة صاحب مرحلة 
القرنین السابع عشر الشفهي قبل ظهور المطبعة ظل ملازماً للإعلان الصحفي بل ربما زاد خلال 

وهذا ما نشكو منه في الوقت الحالي حیث المبالغة في الكثافة وفي التحریر والإخراج . والثامن عشر
والبعد عن الدقة والأمانة أحیاناً مما یؤكد أن عنصر المبالغة أو التضلیل موجود منذ البدایات الأولى 

  .للإعلان بشكل واضح وكأنه أحد سماته
ات الصحفیة الأولي هي البدایة الحقیقیة للإعلان بمفهومه الحدیث، الإعلانأن ویمكن أن نقول ب

حیث توفرت له الخصائص الأساسیة كصفة الوسیط الجماهیري والمقابل المادي لاستخدامه للوصول 
  .إلى الجمهور المستهدف

 لإعلاناونلاحظ بأن الدول والمجتمعات الأوربیة كانت أسبق من الولایات المتحدة في معرفة 
ن اختلفت الأوضاع بعد ذلك لتصبح الولایات المتحدة أكثر الدول استخداماً وتفوقاً في  واستخدامه وإ

والإعلام مما وصول  الإعلانكفن وعلم، ولتسیر أوربا في ركب الولایات المتحدة في مجال  الإعلان
  .والإعلام في السنوات الأخیرة الإعلانإلى حد القول بأمركة 

 ولفي أوربا في بدایة القرن السابع عشر عنه في أمریكا صدور أ الإعلانهر تقدم ونجد من مظا
. ات منذ عددها السادسالإعلانم وهي تحفل بالعدید من 1631صحیفة في العاصمة الفرنسیة سنة 

والذي  الإعلانمؤسس هذه الصحیفة لقب مؤسس الصحافة و ) رینیودو(ویطلق بعض المؤرخین على 
كدلیل إعلاني عن أول إصدار من ) أوراق مكتب العناوین(م صحیفة أخرى باسم أصدر في نفس العا

به خشیة التعرض  الإعلاننوعه في العالم، وقد تعرض لكثیر من الهجوم والنقد وكان التجار یخشون 
لعقوبات من نقاباتهم حیث كان ینظر وقتئذ للإعلان على أنه وسیلة غیر شریفة للمنافسة، وهو ما 

  . )2(من انتقادات وعدم تأیید منذ البدایات الأولى له الإعلانما تعرض له  یعكس بوضوح
  

  : الصحفي في الولایات المتحدة الإعلان

                                                        
 ).67 - 66( ص ،مرجع سابق ،الإعلان  ،ي منى الحدید)  1(

 ).69-68(ص ،مرجع سابق ،الإعلان  ،يمنى الحدید)  2(
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ات في الإعلانالصحفي مع بدایة القرن ا لثامن عشر حیث ظهرت  الإعلانلقد عرفت أمریكا 
مباشرة تحمل كلمة م تحت لافتة صریحة 1704سنة ) ذي بوستن لتر(العدد الثاني من صحیفة 

  .م1841، وبدأت إعلانات السجائر في الصحافة الأمریكیة من سنة )إعلان(
منذ البدایة من نشاط إنساني بسیط إلى علم وفن  الإعلانمن خلال مراحل التطور الذي مر به 

وأسس ووسائل ونظریات ومؤسسات ومحترفون في العصر الحدیث یمكن أن نقسم مراحل هذا التطور 
  : إلى
 ما قبل ظهور المطبعة.  
 ما بعد الطباعة الحدیثة.  
  مرحلة التقدم في وسائل الاتصال والمواصلات والعلوم والفنون وظهور العدید من المخترعات

 .وانعكست على مجالاته المختلفة الإعلانالحدیثة التي ارتبطت ب

  جتماع والریاضیات والعلوم الأخرى كعلم النفس والا الإعلانمرحلة الامتداد وزیادة الصلة بین
 الإعلانحیث أصبح له الأسالیب الفنیة والمداخل السیكولوجیة، وأخذ  الإعلانوالإعلام، وانطلق 

كعلم وكفن یتلمس طریقه بین فروع العلوم والمعارف والفنون لیثبت وجوده كنشاط متمیز له قواعده 
 . یه والمجتمع ككلوأصوله وضروریاته لكافة الأطراف بدءاً من المعلن وحتى المعلن إل

  : الصحفي في مصر الإعلان
إذا استبعدنا ما لجأ إلیه القدماء المصریون من وسائل للتنویه عن أنشطتهم من رسوم ونقوش 

في مصر كانت ممثلة لغیرها من البلاد حیث تمثل ذلك  الإعلانوعلامات ممیزة لوجدنا أن بدایة 
النشاط الاتصالي ذي الأهداف المحددة في المناداة عن طریق المنادیین الرسمیین وغیر الرسمیین، 
وذلك للإعلان والإعلام عن المفقودین والموالید والاحتفالات الرسمیة والزواج، وتمثل هذه المرحلة 

یط والذي یعتمد على اختیار الألفاظ والتلوین الصوتي والانتقال إلى الشفهي البس الإعلانممارسة 
  . مواقع التجمعات والمرور بالطرق والأزقة

ولقد بدان معرفة مصر والمصریین للإعلانات المطبوعة بمجئ الحملة الفرنسیة للبلاد من خلال 
استخدمت في طبع المنشورات التي توزع على  )5،4(انظر ملحق رقم ما جلبته معها من مطابع 

بما یعطي هذه لطمأنتهم على أرواحهم وممتلكاتهم . المواطنین أو تلصق في الشوارع والمیادین
  .)1(ات الرسمیةالإعلانات طبیعة الإعلام و الإعلان

                                                        
 ).70 - 69 (ص، مرجع سابق  ،الإعلان  ،ي منى الحدید)  1(
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ات الصحفیة فبدأت مع ظهور صحف الحملة الفرنسیة في مصر من خلال صحیفة الإعلانأما 
ات الرسمیة والأهلیة والتي دار حول بیع الإعلانم حیث نشرت بعض 1798سنة ) دولیجیتلكوریه (

الأراضي والعقارات والسلع، كما أعلن خلالها عن بعض الخدمات والمناسبات والتهاني مما یعرف 
  .ات الاجتماعیةالإعلانحالیاً ب

 الإعلانالتالي توقف ومع جلاء الحملة الفرنسیة في مصر توقف النشاط الصحفي في البلاد وب
نشر  634في عهد محمد علي وفي عددها رقم ) الوقائع المصریة(الصحفي حتى ظهرت صحیفة 

وكانت . ات الحكومیة والأهلیةالإعلانإعلان عن بیع أحد العقارات وأعقب ذلك نشر العدید من 
ات تنشر بالصفحة الأخیرة في الركن الأیسر منها دون الاهتمام بعوامل لفت الانتباه وعناصر الإعلان

  . الإخراج المتاحة في ذلك الوقت
) وادي النیل(م من خلال جریدة 1867ات في الظهور في الصحافة الأهلیة سنة الإعلانوبدأت 

  . لصاحبها عبد االله أبو السعود
وأصبح  الإعلانصدور الدستور تأسست في البلاد شركات م وبعد 1923واعتباراً من سنة 

من قبل كافة الأطراف  الإعلانیمثل أحد موارد كثیر من الصحف حینئذٍ وبدأ یتزاید الاهتمام ب الإعلان
والمعلن والوكالة والوسیلة والجمهور والمجتمع ككل، وبدأت التشریعات الخاصة به في الظهور في 

  .)1(محاولة لضبط هذا النشاط
  : في الصحافة السودانیة الإعلان

في الصحافة السودانیة مقارنة برصیفاتها  الإعلانتسیطر الصحافة السیاسیة الشاملة على سوق 
في الصحافة السودانیة تستحوذ علیه  الإعلانالریاضیة والاجتماعیة والفنیة، حیث نجد أن سوق 

في المرتبة الثانیة، وأخیراً الصحافة  الصحافة السیاسیة الشاملة بینما تأتي الصحافة الریاضیة
الاجتماعیة والفنیة، ویعزى ذلك لكثرة الصحف السیاسیة وتعدد صفحاتها مقارنة بالریاضیة والاجتماعیة 

  .والفنیة والقضایا التي تطرحها والتي تحظى بالاهتمام الأكبر لجمهور القراء
حف التي تتمیز بارتفاع نسبة ات في صفحات الوسط غیر أن بعض الصالإعلانونجد بأن معظم 

إعلانات الصفحة الأولى فیها وقد یرجع ذلك إلى تثبیت بعض الصحف إعلانات بحجم صغیر أعلى 
الصفحة مع الماكیت وقد یرجع إلى الثراء الفعلي للصفحة الأولى في بعض الصحف ولكن في صحف 

  .محدودة

                                                        
 ).70 (ص ق،مرجع ساب ،الإعلان  ،يمنى الحدید)  1(



101 
 

ات الإعلانة متقاربة فیما یلي حجم وتمثل إعلانات ربع الصفحة وثمن الصفحة وأقل من الثمن نسب
في معظم الصحف مع الاحتفاظ كذلك  الإعلانفي الصحف عامة وتتصدر هذه المجموعة نسب حجم 

  . في أحایین كثیرة) صفحة كاملة أو نصف صفحة(بتمیز الصحف بإعلانات كبیرة الحجم 
علانات الج امعات والمعاهد تتفاوت نسب إعلانات المؤسسات الحكومیة والمؤسسات الخاصة وإ

علانات المحاكم والمتفرقات من صحیفة لأخرى علانات شركات الاتصالات وإ   . وإ
ات المثمرة التي ترجع إلى رعایة بعض الشركات أو المؤسسات وذلك بحجز الإعلانونلاحظ أن 

 وأیضاً زیادة تكرارات إعلانات المحاكم ولكن بأحجام أقل من الثمن. موقع لمدة طویلة وبحجم صغیر
  .في كثیر من الأوقات مما یجعل تأثیرها على الإیرادات قلیل

ات من المصادر المختلفة والجهات المتعددة وذلك حسب الإعلانونلاحظ ثراء معظم الصحف ب
  .)1(حاجة المصدر للإعلان في فترات متباعدة

كما نجد بأن الصحف والمجلات كوسیلة إعلان لها أهمیة خاصة من جانب جمیع الأطراف 
حیث یتم تداولها بصورة واسعة ) المستهلك - الإعلانوكالات  -الموزع –المنتج (المعنیة بالإعلام 

تحدد التكلفة حسب حجم وموقع (والصحف تعد وسیلة متاحة لجمیع المعلنین من حیث التكلفة 
  ). كرارهوت الإعلان

وتعد الصحف الیومیة من أكثر الوسائل المتاحة والملائمة للمعلن الذي یهمه وصول الدعوة 
وبالطبع سیختار المعلن الوسائل الصوتیة . باعتبار أن هذه الوسیلة مقروءة) القراء(یة إلى الإعلان

علان والبوستر أو لا تصل إلیها الصحف والمطبوعات الصحفیة كإ) القراء(لشریحة لا یتوفر فیها 
یة المختلفة، وتمتاز الصحف بأنها وسیلة تواصل یومي أو أسبوعي أو لأیام مختار الإعلانوالبطاقات 

حسب طلب المعلن، عدة معاییر مهنیة یتبعها المعلن عند اختیار جریدة معینة للإعلان فیها منها 
و الانتشار النوعي والكمي، الإقبال الذي تحظى به الصحیفة وعدد النسخ الموزعة وخریطة التوزیع 

وكذلك جودة الطباعة وأیضاً نوع الصحیفة سیاسیة أو اجتماعیة أو ریاضیة وحسب شریحة القراء، كما 
نجد بأن هناك بعض الصحف بین الحین والآخر عدد الرقم الذي وصل إلیه التوزیع الیومي لأعدادها 

قبالهم على وذلك بهدف تعریف المعلنین بالمدى الذي وصل إلیه التوزی ع ومدى اهتمام القراء وإ
  . في مثل هذه الصحف الأكثر انتشاراً  الإعلانالصحیفة الیومیة وهذا یجعل المعلن على 

                                                        
 ).6 - 5 (صمرجع سابق،  ،سوق الإعلان في الصحافة السودانیة)  1(
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في الصفحة الأولى والأخیرة مرتفعة عن باقي الصفحات وذلك بسبب أن  الإعلانونجد بأن تكلفة 
  . اتالإعلانالقارئ قبل غیره من  على الصفحة الأولى أكثر لفتاً للأنظار ویأخذ اهتمام الإعلان

مما یخلق  الإعلانونلاحظ بأن الصحف تتقید بسیاسة معینة أو تحدید تكلفة محددة لأسعار 
طریقة للتنافس لا یمكن تصنیفها، استناداً على المعاییر المهنیة، ونجد بأن اختیار المعلن لصحیفة أو 

لك لا یمكن إهمال تأثیر الصحف المختصة أخرى لا یخضع في أغلب الأحیان لاعتبارات المهنة كذ
كما أن في السنوات الأخیرة شهدت وجود صحف إعلانیة متخصصة في ) ألخ. .نسائیة أو شبابیة(

   .والطبیعة الخاصة للإعلانات التي تجتذبها الإعلان
  : في السودان الإعلانتطور 

مثل شركات الاتصالات أدت الثورة الصناعیة في العالم إلى دخول شركات خدمیة ومتطورة 
المختلفة والبوهیات والمیاه الغازیة والمشروبات المختلفة التي وسعت إنتاجها الأمر الذي یتطلب 

واستخدامه على نطاق واسع لكي تعرف الجمهور بمنتجاتها واكتشاف أسواق جدیدة  الإعلانالاهتمام ب
  . الإعلانما أدى إلى زیادة الطلب في 
الحدیثة كان له أثر كبیر في استخدام الألوان وفرزها وسهولة إرسال المادة كما نجد دخول المطابع 

المصمم على أفضل وجه، كما ساعد على  الإعلانیة إلى المطبعة وتصمیمها ساعد في إخراج الإعلان
  .طباعة أكبر عدد من نسخ الصحیفة

لى جانب دور ن حیث الدقة والسرعة إ الإعلانوكذلك الحاسوب كان له أثر كبیر في تصمیم 
النشر والتوزیع التي ساهمت في زیادة التوزیع وانتشارها بقدر كبیر مما كان له مردود في اقتصادیات 

منتشراً في كافة ولایات السودان، وكذلك ساهمت وسائل المواصلات  الإعلانالصحف وبذلك أصبح 
  . الإعلانبح أثره واضحاً على والنقل الحدیثة مثل البصات السیاحیة والطیران في التوزیع وبالتالي أص

إلى ازدیاد دخولها وهو  الإعلانووكالات  الإعلانكما أدى ازدیاد الشركات العاملة في مجال 
كصناعة  الإعلانبالتالي أثر ذلك على التصمیم وابتكار الطرق الحدیثة للإعلان مما أدى إلى تجوید 

  .ةیمهن
یمثل مؤشراً مهماً في قیاس تطور الإنتاج في مجال  الإعلانوبفضل كل هذه العوامل أصبح 

ات ذات الصیغة السیاسیة التي تؤید أو ترفض الإعلانالسلع والخدمات ولقد ظهرت في الآونة الأخیرة 
أمر ما ویتضح في زیادة إقبال المعلنین في القطاعین الخاص والحكومي في الصحف السیاسیة 
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تطور نوعي في العشر سنوات الأخیرة بصدور صحف إعلانیة  والاجتماعیة والریاضیة، ولقد تلى ذلك
  .)1(متخصصة

  :والصحافة الإعلان
تعتبر الوسائل المطبوعة خاصة الصحافة من أقدم وسائل الاتصال فهي تقدم للمعلن المرونة في 

  .مخاطبة الجمهور في أي مكان
لما تقدمه من مزایا  الإعلانأهمیة لنشر  الإعلانكما تعد الصحف والمجلات من أكثر وسائل 

  .)2(تقدمها إلى المعلنین
یة من المعلن إلى المستهلك حیث الإعلانیة لنقل الرسائل الإعلانوهي تعتبر أسرع الوسائل 

یستطیع المعلن أن یسلم إعلانه للجریدة في المساء لیراه على صفحاتها في صباح الیوم التالي مع 
  . الإعلانسهولة تعدیل أو إلغاء نشر 

  : الصحافة مزایا
  المنشور بها مع سعة انتشار  الإعلانات إذ ما قورنت بتكلفة الإعلانتعد أرخص وسائل نشر

  . توزیعها
  لكل فئات  الإعلانالصحف وسیلة إعلانیة شعبیة لأن رخص ثمن الصحیفة یجعلها تناسب

  .المستهلكین
  الیوم التالي كما هو الحال بأثره في یوم ظهوره أو  الإعلانسریع الظهور فقد یأتي  الإعلاننتائج

  . في إعلانات المزادات
  3(عدة مرات حسب الرغبة في مطالعة الصحیفة أو مطالعته الإعلانإمكانیة الرجوع إلى( .  
  وذلك لصدور الصحف یومیاً أو أسبوعیاً  الإعلانسهولة تكرار .  
  في الصحف وذلك لتقدیم دور النشر الصحفیة الخدمات الفنیة والإنتاجیة للعملاء  الإعلانسهولة

 .مجاناً في أغلب الأحیان

  : عیوب الصحافة

                                                        
المجلس القومي  :الخرطوم(فنیات وأخلاقیات الإعلان في السودان ،عیسى محمد مصطفى  ،محمد وداعة االله )1(

سبتمبر  ،قاعة محمد سعید معروف ، لجنة الطباعة والتوزیع والإعلان، سمنارللصحافة والمطبوعات الصحفیة 
 ).9 - 6(ص  ،)2013

 ).192 (ص ،)م1981 ،دار النهضة العربیة للطباعة والنشر :بیروت( ،الإعلان  ،أحمد عادل راشد)2(

الهیئة المصریة العامة  :القاهره( ،لصحفیة والمسئولیة الجنائیةالإعلانات ا ،محمد الأمین أبو هیجاء)  3(
 ).22 - 21 (ص ، 1، ط)م2011،للكتاب
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  : )1(ات منهاالإعلاننجد بأن هناك بعض العیوب التي تحد من فعالیة الصحف كوسیلة لنشر 
  میة ومن ثم تقلیل قصر عمر الصحیفة إذ لا تعمر أكثر من یوم واحد في حالة الصحف الیو

  . الإعلاناحتمال قراءة 
 عدم استخدام الألوان في معظم الجرائد.  
 القراءة السریعة للجریدة تقلل من احتمالات رؤیة القارئ للإعلان .  
  ات الصحفیةالإعلاننوع الورق المستخدم في الجرائد لا یساعد على الابتكار في.  

  : ات الصحفیةالإعلانأنواع 
  : ات في الصحف أشكالاً متنوعةالإعلانتأخذ 

  : )2(فهي تنقسم بحسب أهدافها إلى
 البیع، الشراء، المناقصات: إعلانات أوجه النشاط المختلفة مثل .  
 إعلانات صحة الأسرة: إعلانات وقائیة لإیضاح معلومة معینة مثل.  
 إعلانات البنوك، ومحطات البنزین: إعلانات الخدمة العامة، مثل.  

  : یب نشرها إلىوتنقسم حسب تبو 
 :إعلانات الأبواب الثابتة )1

  .إعلانات الوفاة - إعلانات المجتمع –ات المبوبة الإعلانمثل  
 :إعلانات المساحات )2

  .)3(صفحة أو جزءاً منها أو تنشر في إطار محدد لها الإعلانوهي قد یأخذ  
  : ات التحریریةالإعلان )3

والتي لا یدرك القارئ مع بدایة الأمر أنها وهي تتخذ شكل الأخبار أو المقال أو التحقیق الصحفي 
التحریري لا یختلف ظاهریاً  الإعلانو . إعلان بل قد تختلط المادة التحریریة التي تقدمها الصحف للقراء

عن مواد الصحیفة الخبریة أو مواد الرأي الأخرى وغرضه دعوة القارئ إلى أن یأخذ علماً دون أن 
أن یفطن إلى المفهوم النهائي له ونجد أن الحدود الفاصلة بین یلتفت إلى الفخ الذي نصب له قبل 

                                                        
 .)140 (ص ،مرجع سابق ،الإعلان  ،علي السلمي )  1(

 ).21 (ص ،)م1989 ،مكتبة الأنجلو :القاهره( ،الإعلان الإعلامي ،الحسین الدیب)  2(

 ).194( مرجع سابق، ص الإعلان،أحمد عادل راشد ،)  3(
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التحریري لا تبدو واضحة بشكل مطلق في  الإعلانوالدعایة وبین المواد التحریریة في مجال  الإعلان
  . )1(أعین المستهلكین

خل التحریري لا یعدو أن یكون إعلاناً إلا أنه یستتر في شكل مادة صحفیة الأمر الذي ی الإعلانو 
ینظر إلیه القارئ والمستهلك نظرة خاصة  الإعلانبمفهوم المادة الصحفیة لدى القارئ أو المستهلك ف

عة ما، أما المادة التحریریة فنظرة القارئ لتحمل ما تعنیه وما وراءه من دعایة ودفع لاستهلاك س
دة مباشرة لا للمعلق ، فالمادة التحریریة تنسب للجریالإعلانوالمستهلك إلیها تختلف عن نظرته إلى 

وتدخل القارئ والمستهلك بمفهوم الإعلام ومن ثم یثور القول بمدى  الإعلانومن ثم تتجرد من أهداف 
  . )2(ات من خداع أو تضلیل للمستهلكالإعلانما تقوم به هذه الأنواع من 

ت ات السیاسیة التي درجت بعض الهیئاالإعلانات التحریریة بصفة خاصة في الإعلانوتظهر 
الأجنبیة على نشرها في الصحف والتي تنشر عادة في صورة مقال تحریري وقد یصدر بها ملحق 

  . )3(خاص یسجل إنجازات هذه الدولة أو سیاستها أو اقتصادها
  : التحریري یتخذ عدة أشكال هي الإعلانو 
  . قد یكون مختفیاً تماماً فلا تجد كلمة أو جملة تكشف عن أنه إعلان  .أ 
قد یكون للإعلان صفة الإعلام كأن تقدم مؤسسة معینة للجمهور بعض المعلومات عن   .ب 

  . موضوعاتها ومنتجاتها وطرق استخدامها
  . الخبر المفاجئ وهو أن نضفي على نص إعلاني مظهر النبأ المثیر ویختتم هذا الخبر بإعلان  .ج 

المقال خاصة إذا عرف عن الصحیفة  أولإعطاء المستهلك الثقة التي یأخذها من الخبر  تحریري
  . )4(الصدق

  : ات المجمعةالإعلان )4

                                                        
)1 (THIERRY BOURQUIQNIE – INFORMATINENT PUBLICITE P. 2 بحث مقدم إلى مؤتمر التنظیم

جامعة القاهرة بالاشتراك مع مركز  - كلیة الحقوق –القانوني للمواصفات الغذائیة والدوائیة مركز حمایة المستهلك 
نقلاً عن كتاب ا  - م1993مارس  31إلى  27القاهرة  حمایة المستهلك بجامعة لانوف البلجیكیة والمنعقد في

  ).23 (لإعلانات الصحفیة والمسئولیة الاجتماعیة، مرجع سابق، ص
 ).179 (ص ،مرجع سابق ،الإعلان الإعلامي  ،الحسین الدیب)  2(

 بدون دار نشر،: القاهرة (،حریة الصحافة وفق تشریعات الجمهوریة العربیة المتحدة ، جمال الدین العطیفي )  3(
 ).138(ص  )م1971

 ).232 (ص ،مرجع سابق،الإعلان ،خلیل صابات)  4(
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وهي التي توحدها الصحیفة بفكرة ما أو موضوع ما یتجمع حوله عدد من المعلنین ولها أشكال 
  : أهمها

  الصفحات الخاصة  .أ 
  الملاحق  .ب 
  الأعداد الخاصة   .ج 
 الحملات المشتركة  .د 

  : الصحفي على المستهلك والقارئ الإعلانأثر 
أصلاً إلى دفع القارئ أو المستهلك نحو شراء سلعة ما أو تغییر ذوقه الاستهلاكي  الإعلانیهدف 

آثاراً أخرى تمس المستهلك بالإضافة  الإعلانإلى نوع معین من السلع بدلاً من آخر وعادة ما یحقق 
  . بصفة أساسیة الإعلانإلى ما یهدف إلیه 

  : نسبة للقارئ وللمستهلك في أنبال الإعلانسلبیاته وهي تتمثل في أضرار 
 یفرض نفسه على المجتمع ویشد انتباه الجمهور إلیه ویؤثر فیه فیدفعه إلى الاستهلاك  الإعلان

  . الأمر الذي یؤدي إلى كثیر من المتغیرات الاقتصادیة والاجتماعیة
  ره على یؤدي إلى تحمیل هذه النفقات على السلع الأمر الذي ینعكس بدو  الإعلانالإنفاق على

  . )1(أسعار السلع فیرفعها
 ضعاف قدرة المستهلك على الادخار والاستثمار  الإعلان یؤدي إلى الإسراف الاقتصادي وإ

  . لاندفاعه للإنفاق على السلع والخدمات المعلن عنها
  للاستهلاك  الإعلانزیادة استهلاك السلع المعلن عنها یربك شئون المستهلك المالیة حیث یدفعه

  . بما یفوق مستوى دخله مما یترتب علیه الكثیر من المشكلات
  إلى قواعد وآداب تحكمه تؤدي إلى تهدید قیم المجتمع وتقالیده وعاداته السائدة  الإعلانافتقار

 .)2(تؤدي إلى تضلیل وخداع المستهلك الإعلانوالمبالغة في 

 لعاً لا یریدهایؤدي إلى التأثیر في المستهلك فیشتري س الإعلان . 

  الكاذب والمضلل یهدر القیم الأخلاقیة ویفقد الصحف  الإعلانعن طریق  الإعلانسوء استغلال
 . )3(ثقة الجمهور

                                                        
 ). 30( أحمد عادل راشد، الإعلان،مرجع سابق، ص)  1(

 ).59(حسن عبد االله أبو ركبة ، مرجع سابق، ص )  2(

 ).16(خلیل صابات، الإعلان،مرجع سابق، ص )  3(
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  :إیجابیاته تتمثل في
  یؤدي إلى زیادة الاستهلاك وزیادة الطلب على السلع ومن ثم زیادة المعروض منها  الإعلانإن

 الإعلانلمواجهة هذا الطلب ویؤدي ذلك إلى انخفاض سعر السلعة حیث لا تتحمل من تكالیف 
، كما أن هناك من السلع مثل الأجهزة المعمرة مما تمثل التكلفة الثابتة  إلا جزءاً صغیراً جداً

عنها المؤدي إلى زیادة  الإعلانومن ثم ف الإعلانظم التكلفة بالنسبة إلى تكلفة لإنتاجها مع
  . )1(استهلاكها یؤدي بالطبع إلى انخفاض أسعارها

  یحدث رواجاً اقتصادیاً وبذلك یسهم في رفع مستوى المعیشة وزیادة الدخل القومي الإعلانإن .  
 یح فرص عمل كثیرة لمحاربة ظاهرة یؤدي إلى خلق سوق جدیدة وصناعات كبیرة ویت الإعلان

  . )2(البطالة
  وكذلك یوضح المعلومات الاقتصادیة . )3(المحاسن والمزایا للسلع والخدمات الإعلانیوضح

 .الضروریة للمستهلك

 الإعلانیعد أداة تعلیم وتثقیف للمستهلك فهو یعلمه بالسلعة وتركیبها واستعمالها، كما أن  الإعلان 
 . عن سلع معینة ینمي عادات حسنة مثل العنایة بالنظافة ومواجهة الأمراض

 یؤدي إلى إظهار المبتكرات الحدیثة والاختراعات الجدیدة بما یؤدیه من خدمات للمجتمع الإعلان . 

 الإعلانورغم ما للإعلان من عیوب وما له من مزایا إلا أن الحقیقة التي لا تقبل نقاشاً هي أن 
ات یوم بعد الإعلانقة واقعة لا یمكن الاستغناء عنه، بل والإحصائیات تؤكد تزاید حجم أصبح حقی

  . )4(یوم
  : السلبي على الصحف الإعلانأثر 

یجاباً یؤثر أیضاً في الصحف، كم أن أنواع  الإعلانكما یؤثر  على القارئ أو المستهلك سلباً وإ
ن كان معظمها یعود إلى أهداف اقتصادیة التأثیر السلبي مختلفة وكذلك الإیجابیة فهي متعددة   . وإ

وغض الطرف عن نقدهم ونشر ما یتعلق  الإعلانتأثر الصحف في نشر الأخبار والآراء بممولي  )1
بهم من أخبار قد تزعزع ثقة القارئ والمستهلك فیما یعلنون عنه تحت ضغط ما یدفعونه من مال 

  . مقابل إعلاناتهم

                                                        
 ).60 (ص ،سابق مرجع ،الإعلان،حسن عبد االله أبو ركبة ) 1(

  ).20 (ص ،مرجع سابقالإعلان، ،أحمد عادل راشد ) 2(
)3  (MAYER (DANELE): OPCIT. P. 76. 

 ).8 - 7(ص  ،مرجع سابقالإعلان الاعلامي ، ،الحسین الدیب)  4(
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تنتقد فیها نشاط شركة أو مؤسسة اقتصادیة ثم تقوم ذات  أن نشر الصحف لأخبار أو مقالات )2
الصحیفة في الیوم التالي بنشر إعلان  عن إنجازات هذه الشركة مدعماً بالصور یؤدي إلى فقدان 

  . المواطن للثقة في ما تنشره الصحف من مواد تحریریة
أخل بوظیفة ات على اقتصادیات الصحف وسطوتها على المحررین بالصحف الإعلانإن سیطرة  )3

  .)1(الصحافة بالنسبة إلى المجتمع في تقدیم النقد الحر والخبر الصادق والرأي البناء
في  الإعلانثقة الخبر والرأي الذي تصدره الجریدة یصاغ  الإعلانوفي أحیان كثیرة وحتى یعطي 

  . الأمر المؤدي للخداع والتضلیل. )2(شكل خبر تحریري أو رأي أو تحقیق صحفي
  :الإیجابي على الصحف الإعلانأثر 

  : وتتمثل في
ات أظهرت الصحف في هیئتها الجیدة وحجمها الحالي وفي الطابع المتجدد دائماً الإعلانحصیلة  )1

  .والمتطور بما یلاحق كل وسائل تطور صناعة الصحف
یساعد الصحف على أن تباع بأسعار مناسبة بل ورخیصة وأن تقدم من خلال كم  الإعلانإن  )2

  . )3(صفحاتها خدمات صحفیة متعددة تتعدد أبوابها وأخبارها ومقالاتها
تقریباً أي أنها % 70إلى % 30بالنسبة إلى دخل الصحیفة في المتوسط من  الإعلانیمثل دخل  )3

كس إیجاباً على صناعة الصحف ومهنة تمثل نصف موارد الصحف تقریباً وهو ما ینع
 . )4(الصحفیین

  :المدخل النفسي للإعلان

في أیة وسیلة من وسائل  الإعلاننجد أن كل الدراسات والبحوث في مجال علم النفس على أن 
  : الإعلام بما فیها الصحافة یستهدف تحقیق الأهداف النفسیة التالیة

  جذب الاهتمام  
 إثارة الاهتمام  
  استثارة الرغبة  
  الاقتناع  

                                                        
 ).19 (ص - مرجع سابق - خلیل صابات)  1(

 ).195(ص ،مرجع سابق ،أحمد عادل راشد)  2(

 .)60 (ص ،مرجع سابق ،ركبةحسن عبد االله أبو )  3(
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  الاستجابة الشرائیة أو الحركة  
  تدعیم السلوك الشرائي  

الناجح هو الذي یستطیع أن یجذب انتباه المستهلك المستهدف ویثیر اهتمامه ویخلق  الإعلان
لى لدیه الرغبة في شراء السلعة أو طلب الخدمة المعلن عنها ویقنعه بمزایاها وأهمیتها وفوائدها ویدفعه إ

الاستجابة المواتیة ویعمل على تثبیت اسم السلعة أو الخدمة وتدعیم السلوك الشرائي حتى یداوم 
  . ویستمر على طلب السلعة أو الخدمة

ویشتمل كل هدف من الأهداف النفسیة على طرق متعددة لتحقیقه بحیث تتكامل هذه الطرق 
  . لشرائیة للسلعة أو الخدمة المعلن عنهاوتؤدي إلى الهدف النهائي للإعلان وهو تحقیق الاستجابة ا

  : الانتباه في مجال الإعلام
  . )1(بدافع خارج عن إرادته عن طریق الحواس الإعلانهو تركیز الطاقة العقلیة للمستهلك إلى 

  : خصائص الانتباه
  الانتباه محدود  
 الانتباه دائم الحركة والتذبذب  
 الحاجة الطبیعیة للانتباه  

  : أنواع الانتباه
 الإرادي  
 التلقائي أو العفوي  

  : العوامل المؤثرة على الانتباه
نجد بان هناك نوعین من العوامل التي تؤثر على درجة الانتباه إلى أي منبه النوع الأول منها هو 

  . العوامل الخاصة بالمنبه نفسه والنوع الثاني هو تلك العوامل الخاصة بالفرد الذي ینتبه إلى المنبه
 الإعلانالصحفي نجد أن المنبه هنا هو  الإعلانلعوامل المؤثرة على الانتباه إلى وعند دراسة ا

الصحفي بما یشمله من العناصر الخاصة بالهیئة الشكلیة والمادیة للإعلان، والعناصر الخاصة 
ء یة الذي یستهدفه المعلن أساساً من وراالإعلانیة وللفرد هو مستقبل الرسالة الإعلانبجاذبیات الرسالة 

  . إعلانه
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الصحفي إلى نوعین من  الإعلانوفي ضوء ما سبق یمكن تحدید العوامل المؤثرة على الانتباه إلى 
  . الصحفي، وثانیهما العوامل الفردیة الخاصة بالمستقبل الإعلانأولهما العوامل الخاصة ب: العوامل

  : الصعوبات التي تعترض عملیة الانتباه للإعلان
للإعلانات الصحفیة عدید من الصعوبات منها ما یرتبط بطبیعة عملیة تواجه عملیة الانتباه 

في الوسائل الأخرى إلى جانب ما  الإعلانالصحفي وتأثیر  الإعلانالانتباه وبعضها یتصل بطبیعة 
هذه المجموعات المتنوعة  إنتباهفي جذب  الإعلانیتصل بتنوع المستهلكین المحتملین ویرغب مصمم 

  . الإعلانمن المستهلكین إلى 
  : ومن هذه الصعوبات هي

  : طبیعة الجهاز العصبي لدى الفرد .1
لا یستطیع أن یركز على شيء واحد فقط فالجهاز العصبي للفرد یكون موزعاً على أشیاء متعددة 
وبشكل یتسم بالتذبذب والانتقال من منبه إلى آخر بین لحظة وأخرى، فالفرد لا یمكنه أن ینتبه انتباهاً 

  . نبه واحدتاماً إلى م
لذلك فإن الصعوبة الأولى أمام المعلن هي كیف یجعل إعلانه یحتل نطاق الانتباه لدى الفرد 

یجب أن یكون كبیراً ومؤثر لیحصل  الإعلانبتأثیر النظرة الأولى للإعلان ومن ثم فإن تأثیر ملاحظة 
  . المعلن على انتباه القارئ للإعلان

  : جهد القراءة .2
الصحفي من القارئ جهداً أكبر في القراءة بالمقارنة في أي  الإعلانة في تتطلب الكلمة المطبوع

وسیلة إعلانیة أخرى وبسبب قصور كثیر من الأفراد في التدریب على القراءة السریعة للإعلانات 
یعتبر هذا الجهد مرهقاً فضلاً عن أن الصفحة المطبوعة لا  -سواء في الجریدة أو المجلة -الصحفیة

ولكن الجمهور هو  –د الانتباه أو تجتذب انتباه القارئ مثلما تفعل شاشة التلفزیون مثلاً تحاول أن تش
  . الذي یبحث عن الكلیة حیث أن المادة موضوع الانتباه للإعلان ثابتة غیر متحركة

الصحفي یبیع على الورق وهي عملیة صعبة فهو یبیع لفرد  الإعلانوفضلاً عن ذلك فإن رجل 
غیر منتبه إلیه تماماً وأحیاناً في وقت غیر مناسب وبغیر فرصة لعرض السلعة المعلن عنها بأفضل 
الطرق لعرضها وفي بعض الأحیان علیه أن یتوقع النقد الموجه للسلعة أو للإعلان نفسه ویتلافاه قبل 

  . )1(أن ینشأ
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یحتاج إلى مقدمة غیر عادیة وتوقع كل الظروف والاحتمالات التي  الإعلانمن  وهذا النوع
  . ات والمادة التحریریة التي تنافسهالإعلانتؤثر في الانتباه إلى إعلان معین دون سائر 

  : ي التي یتعرض لها القارئالإعلانحالات التشبع 
متعلم وغالباً ما یكون ذوي نجد بأن الصفات الأساسیة لقارئ المجلة أو الصحیفة هي  أنه 
یة الأخرى ومن هنا الإعلانمستوى اجتماعي واقتصادي معین یسمح له بمشاهدة وسماع كل الوسائل 

ي فضلاً عن أن كثرة الإعلانات التي تصل به إلى حالة التشبع الإعلانفهو یتعرض لعدد ضخم من 
  . نتباهات تبدد انتباهه على الرغم من أن كل منها یقصد جذب الاالإعلان

ات التي تعلن عن مجموعة من الإعلانومن ناحیة أخرى فإن قارئ الصحیفة قد یشاهد بعض 
السلع المتجانسة في أماكن قریبة من بعضها في العدد الواحد من الجریدة وأحیاناً في صفحة واحدة 

تبطل تأثیرات منها أو حتى في أعداد من الجریدة التي تظهر في فترات متقاربة، مما قد تؤدي إلى أن 
  .بعضها البعض وقد یؤدي بالقارئ إلى توزیع الانتباه إلى درجة التشتت وعدم التركیز

الصحفي یوجد إلى جانب المادة التحریریة والتي تحتل بعض  الإعلانومن ناحیة أخرى نجد أن 
و الصحیفة ولا أحداثها السیاسیة والاجتماعیة والریاضیة وغیرها معظم الوقت المتاح له لقراءة المجلة أ

الصحفي وعلى افتراض توفر الوقت للانتباه للإعلان فإن تزاید  الإعلانیجد متنفساً یدرك من خلاله 
ات وتكرارها في الوسائل الأخرى وغیرها تجعل الفرد في حالة انتباه زائد مما قد یؤثر الإعلانأعداد 

  .)1(الاستیعاب ولا ینتبه إلیهعلى الفرد ویجعله یرفض الحد الذي یتجاوز قدرته على الإدراك و 
  : یةالإعلانة الحمل

هي عبارة عن سلسلة مختلفة أو إعلان واحد في واحدة أو أكثر من وسائل الإعلام یجمعها 
هدف واحد، وتستهدف جمهوراً محدداً وتقوم على امتداد فترة زمنیة قد تطول أو تقصر حسب هدف 

ي المكثف لتحقیق هدفها من هذه الإعلانالشركة من الحملة، وغالباً ما تستخدم التكرار والخطاب 
ملة وقد یكون طرح منتج جدید أو تعزیز صورة أو مبیعات منتج قدیم أو للعمل على تغییر أو الح

  . تدعیم صورة الشركة والمنتج في أذهان الجمهور المستهدف من إعلانها
یة قد تكون في وسائل الاتصال المختلفة بما فیها الصحف والمجلات الإعلانوالحملات 

یتم الإعداد لهذه الحملات وفق ما یتلاءم مع الجوانب والظروف و . والمطویات التي توزع مع الصحف
 الإعلانالخارجیة والداخلیة ویتولى مهامها أفراد معروفین في الشركة أو المنظمة، أو من خلال قسم 
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یة الخارجیة ومن المفترض من یقوم بالحملة الإعلانداخل الشركة أو المنظمة، أو من خلال الوكالات 
  . لخبرة والدرایة ما یكفل التعریف بالسلع و الخدمات بشكل واضحأن تكون لدیهم ا

یة الإعلانكما نجد بأن هناك خطوات أساسیة لا بد من الاعتماد علیها في إعداد الحملات 
عداد الحملات  ، وأیضاً الإعلانیة في تعیین الهدف السوقي أو الغرض من الإعلانوهي تكوین وإ

رید المنظمة أو الشركة في الوصول إلیها من هذه الحملة التي ت الإعلانوضع تحدید أهداف 
رغم عدم سهولة تحدید میزانیة ولكن هناك عوامل تؤثر  الإعلانید میزانیة دیة، ولا بد من تحالإعلان

على مقدار ما یخصص للإعلان والتي تضم الحجم الجغرافي للسوق وتوزیع المشترین ونوعیة المنتج 
بیعات المنظمة أو الشركة قیاساً إلى حجم مبیعات المنافسین، وأیضاً هناك عنه وحجم م الإعلانالمراد 

  : یة المناسبة وهذا یستند على مقومات معینة تتمثل في الآتيالإعلانار الوسیلة یختإ
  خصائص المستهلكین  
 حجم ونوعیة المستفیدین.  
  الكلفة  
  مكونات الرسالة  

سب فإن المهمة التالیة تتركز على تكوین الرسالة وبعد تحدید المیزانیة للإعلان والوسیلة المنا
 الإعلانیة تعتمد على خطة الإعلانیة المناسبة والموجهة إلى الهدف السوقي المطلوب والرسالة الإعلان
وتختلف طبیعة الرسالة تبعاً لشكل الوسیلة المتاحة، وهناك بنیة دقیقة یجب أتباعها كي یحقق . وقوته

التي ترمز إلى الحروف الأولى من هذه  (AIDA)سمى هذه البنیة صیغة ي المرجو وتالإعلانالنص 
  : الكلمات وهي

Attention -   الانتباه  
 - interest الفائدة  

desire -  الرغبة  
- action الإجراء المناسب .  

یة فهذا یعتمد على تنسیق وتنظیم واستعداد من قبل العدید الإعلانأما عن التنفیذ الناجح للحملة 
ومدى فاعلیته من مختلف  الإعلانكما یجب معرفة تأثیرات . یةالإعلانمن الأفراد المعنیین بالحملات 

الجوانب الفنیة والبشریة ومدى شمولیتها وما هي الأهداف التي تسعى المنظمات لتحقیقها من خلال 
یة الإعلانیة من أجل معرفة إذا كانت الحملة الإعلانرف على نتائج الحملات وعلیه یفترض التع. ذلك

قد حققت أهدافها المرسومة والمخطط لها، كما یفترض تقویم هذه ا لتأثیرات للتحقق من أیة مادة 



113 
 

إعلانیة أو عرض أو توضیح إعلاني كان هو السبب، كما یجب معرفة جوانب القوة والضعف في 
یعد بمثابة الخطوة الأخیرة في ابتكار وتصمیم الحملة  الإعلان، وبما أن قیاس الوسیلة المستخدمة

  .یةالإعلانیمكن قیاسه قبل وأثناء الحملة  الإعلانیة فإن تأثیر الإعلان
  : یة هيالإعلانمن خلال ما ذكرنا هناك أهداف للحملات 

  .التعریف بالمنتجات والخدمات الجدیدة أو القائمة بالفعل )1
  . الشركات والمؤسسات في أذهان جماهیر المستهلكین تعزیز صورة )2
  . زیادة مبیعات الشركة أو المنظمة )3

  :یة في الصحف هيالإعلانبعد قیام الحملة  الإعلانطرق تقییم 
  . الإعلاناختبارات التعرف على  )1
  .اختبارات التذكر )2
  .اختبارات المجموعة الرقابیة )3
  .)1(اختبارات المبیعات )4

  
  
  

  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
  

                                                        
 .)116 - 115 (ص ،مرجع سابق ،فن الإعلان والصورة الصحفیة، قریصأحمد موسى ) 1(
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  المبحث الثالث
 وسیاسة التحــریر الإعلان

  
نجد أن القرار التحریري في الصحیفة الیومیة الحدیثة لم یعد قرار شخصي للمحرر المسئول أو 
وجهة نظر أو تفكیر حدسي تخمین تفرضه اللحظة بل أصبح یعتمد على معاییر أو قیم عملیة 

التي یرتكز علیها التحریر الصحفي كعملیة وعلمیة، أو أسس متفق علیها تشكل المتطلبات الأساسیة 
السیاسة التحریریة الواضحة المحددة، والفهم : ة من خطوات إصدار الصحیفة وهيو فنیة صحفیة وكخط

الدقیق الواضح لسمات الجمهور أو قراء الصحیفة والأسلوب الصحفي الذي یصل بسرعة إلى القراء، 
  . النظام الفعال والكفء للمعلومات الصحفیة

  : یاسة التحریرس
هي لیست مجرد رؤیة سیاسیة تحدد موقف الصحیفة وانتماؤها السیاسي هل هي لیبرالیة أم 
اشتراكیة بل هي تحدد موقف الجریدة الأساسي ورؤیتها أو أسلوبها أو مدرستها الصحفیة هل هي 

معتدلة؟ صحیفة وقورة للصفوة؟ أم هي صحیفة شعبیة تركز على فئات سنیة ومهنیة معینة أم  هي 
وما هو أسلوبها في التغطیة الصحفیة الإخباریة هل تمیل إلى التغطیة التقلیدیة المباشرة أم إلى التغطیة 
التفسیریة، أم إلى التغطیة الاستقصائیة وهل تفتح صفحاتها كمنبر لكل التیارات الفكریة أم تمیل فقط 

القارئ ما یرید فقط أم ما ینبغي أن  أمام تیار فكري واحد أو عدة تیارات فقط، هل تركز على إعطاء
؟ هل توظف الأسلوب  یأخذ؟ أم تركز على الخدمة الصحفیة البسیطة أم تهدف إلى ترقیته فكریاً وثقافیاً

  الإخراجي الرأسي والوحدات المتداخلة أم تمیل إلى الإخراج الأفقي والكتل المستطیلة؟ 
ومما سبق یشكل بعض جوانب رؤیة الصحیفة أو منهجها الصحفي الذي یتركز فیما بعد ویتبلور 

ویؤثر في أسلوب اتخاذ القرار الصحفي التحریري   Editional  policyفیما یعرف بالسیاسة التحریریة 
  )1(ماذا أنشر؟ وكیف أنشر؟: ي العمل الصحفي الیوميفلانها تجیب دائماً عن سؤالین رئیسیین 

  : تعریف سیاسة التحریر
هو عملیة تحویل الوقائع والأحداث والآراء والأفكار والخبرات من إطار التصور الذهني والفكري 
إلى لغة مكتوبة ومفهومة للقارئ العادي، فالتحریر الصحفي هو عملیة اتصال جماهیریة یقوم فیها 

تها كمضمون صحفي معین سواء كان القائم بالاتصال وهو المحرر الصحفي بجمع المعلومات ومعالج
 –حدیث (هذا المضمون سیاسیاً أو اقتصادیاً أو ریاضیاً أو عبارة عن أحد الأشكال التحریریة مثل 

                                                        
 ).34 - 33 (ص مرجع سابق، ،فن التحریر الصحفي، لیلى عبد المجید ،فاروق أبو زید )  1(
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ثم یوصل هذه المضمون الصحفي عبر الصحیفة للقراء لتحقیق أهداف ) أو تحقیق -مقال –خبر 
أو التركیز على موضوع اجتماعي أو  الصحیفة المرتبطة بسیاستها التحریریة كالتفسیر أو الإعلام

  .سیاسي أو اقتصادي معین بهدف المساهمة في تشكیل الرأي العام في اتجاه معین
. أي محرر Edtiotتعني إعداد كتابات الآخرین للنشر ومنها اشتقت كلمة  Edtingفكلمة تحریر 

وللتحریر الصحفي تعبیر موضوعي یجب أن یبتعد عن الذاتیة لأنه یعكس توقعات الجماعة وآرائها 
وهو مقید بمصالحها وتشمل عملیة التحریر الصحفي جوانب التفكیر من جهة وطرق التعبیر عن هذا 

تلقین إلا التفكیر من جهة أخرى، ویجب على المحرر الصحفي أن یكون له غرض في ما ینشره للم
  .)1(الإعلام في حد ذاته

   )2( :إصدار الصحیفة یهدف لتحقیق الآتي
  . تناسب النص الصحفي مع المساحات المحددة له )1
  .مراجعة الأخطاء التحریریة وتوضیح وتبسیط النص الصحفي )2
  . تناسب المضمون الصحفي مع سیاسة الصحیفة )3
  . ةمراجعة المضمون الصحفي للتأكد من الموضوعیة والمنطقی )4
  . تعدیل لصیغة المضمون الصحفي عند الضرورة )5

  : مضمون الرسالة الصحفیة

یعد المضمون الصحفي هو الأداة الرئیسیة التي تقوم الصحافة من خلاله بالتأثیر في الرأي العام 
وذلك عن طریق الأشكال التحریریة، لذا یتأثر المضمون الصحفي بمؤثرات العمل المختلفة داخل 

میة مثل الرقابة الذاتیة أو الرسمیة، ضغوط الإنتاج، نظم الملكیة، كذلك یتأثر المضمون الوسائل الإعلا
بالتنشئة الاجتماعیة للإعلامیین وما یتبنوه من معتقدات وأفكار، أیضاً یتأثر المضمون الصحفي 

  . )3(بضغط القوة الاقتصادیة كالملاك والمعلنین والمنافسین والتوزیع
  : السیاسة التحریریة

 دلأي صحیفة رؤیة وفلسفة تحكم عملها وتوجهه وتؤثر علیه، هي لیس مجرد فلسفة جزئیة تحد
فلسفة شاملة تحدد موقف الصحیفة الأساسي وأسلوبها  يموقف الصحیفة وانتمائها السیاسي ، بل ه

                                                        
 ).45(ص )م1987 ،الهیئة المصریة للكتاب :القاهرة (،فن التحریر الإعلامي ،عبد العزیز شرف ) 1(

 ).5 -3 (ص،مرجع سابق، عبد المجیدولیلى ،محمود علم الدین ) 2(

العربي للنشر  :- القاهرة (،دراسة سیسولوجیة للصحفیین المصریین ،العمل الصحفي في مصر،سید بخیت) 3(
 ).18(ص  )- م1988،والتوزیع
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ومدرستها الصحفیة وتعتبر هذه ا لجوانب هي التي تشكل السیاسة التحریریة أو الطریقة التي تتبعها 
  : )1(الصحیفة في إجابتها على سؤالین هما

  ماذا تنشر؟ 
  كیف تنشر؟

قرتها وسائل الإعلام لتشهد بها في معتمدة في إجابتها على الإجراءات والقواعد والمبادئ التي أ
عملها، فسیاسة التحریر تهیمن على كل وجوه الوسیلة من نوع الأخبار التي تنشرها إلى حجم ورق 
الطباعة، فسیاسیة التحریر في صحیفة محافظة ترفض نشر موضوع غرامي لأحد الشخصیات البارزة 

همیة وتقوم بإبرازه وتضخمه، على ضوء بینما تعطي سیاسة التحریر في صحیفة شعبیة لهذا الخبر أ
   )2( :هذا یمكن أن نعرف السیاسة التحریریة بأنها

مجموعة من المبادئ والقواعد والخطوط العریضة التي تتحكم في الأسلوب أو الطریقة التي یقوم "
 جانب أفراد الجهاز التحریري، الغالب غیر مكتوبة بل مفهومة من بها المضمون الصحفي، وتكون في

وتظهر في سلوكهم وممارستهم للعمل الصحفي الیومي وتخضع لقدر من المرونة تختلف درجته من 
  . )3("صحیفة لأخرى، ومن موقف لآخر ومن فترة لفترة أخرى داخل الصحیفة نفسها

یعترف  لموجمیع الصحف لدیها سیاسة تحریریة تمیزها عن أي صحیفة أخرى سواء أعترف بها أم 
بها، وتظهر تلك السیاسة من خلال إهمال الصحیفة لبعض الأخبار أو إبرازها لبعض الأخبار أو تبرز 
بعض الأجزاء من الخبر أو تحریرها، وغالباً ما تبقى سیاسة الصحیفة خفیة غیر ظاهرة ویقوم 

عهم بمهمة المسئولون في الصحیفة ورؤساء التحریر بوضع سیاسة الصحیفة على الرغم من عدم إطلا
جمع الأخبار التي یقوم بها المحررون الذین قد تتعارض اتجاهاتهم مع تلك السیاسة التحریریة 
المرسومة في الصحیفة، والمحرر عند بدایة عمله لا یجد من یدله على هذه السیاسة صراحة بل 

لعمل ومن ثم یعرفها بالاستیعاب التدریجي بدون تعلم مباشر عن طریق إدراكه وممارسته وتعرضه ل
  .)4(تقلید الطریقة التي یقرأها في الصحیفة

   )5( :وهناك عدد من الأسباب التي تجعل الصحفي یخضع لتلك السیاسة التحریریة وهي

                                                        
 ).146  -21 (ص، مرجع سابق ،عبد العزیز شرف ) 1(

 ).147 (ص ،لمرجع السابق، عبد العزیز شرف) 2(

 ).21 (ص، مرجع سابق ،فن التحریر الصحفي  ،- ین  ولیلى عبد المجیدمحمود علم الد) 3(

 ).21( ص ، السابق المرجع)4(

 ).334 (ص )م1987 ،دار الفكر العربي  :القاهرة (،الأسس العلمیة لنظریات الإعلام  ،جیهان أحمد) 5(



117 
 

سلطة مؤسس الصحفیة وتتمثل في مقدرة المالك على فصل المحرر أو عقابه بتقلیص سلطته أو  )1
همالها لبعض الوقت   . إلغاء مساهمته وإ

ي بالالتزام نحو الصحیفة لأنها هي التي ضمنت له عملاً ك ذلك احترامه لرؤسائه شعور الصحف )2
 . الذین علموه وساندوه في بدایة عمله

تطلعات الصحفي واجتهاده لشغل مركز أفضل وهذا لا یتم إذا كان ینتهك السیاسة التحریریة  )3
  .للصحیفة

تشیر على أن الصحفیین تكتلوا عدم وجود تكتل لمعارضة سیاسة الصحیفة، حیث لا توجد دلائل  )4
  . ضد سیاسة الصحیفة حتى ولو كانت أمنیة في نفوسهم

أهمیة جمع الأخبار على مدار الأربع وعشرون ساعة تجعل الصحفي یبذل جهده في جمع  )5
  . الأخبار بدلاً من أن یبذلها في تحقیق الحیاة بالنسبة للسیاسة التحریریة

دئ والقواعد العریضة التي تتحكم في الأسلوب أو الطریقة والسیاسة التحریریة هي مجموعة المبا
التي یقدم بها المضمون الصحفي، وتكون في الغالب غیر مكتوبة بل مفهومة ضمناً من جانب أفراد 
الجهاز التحریري وتظهر في سلوكهم وممارستهم للعمل الصحفي الیومي وهي تخضع لقدر من المرونة 

  . )1(لآخر تختلف من صحیفة لأخرى ومن موقف
  : المحددات الخاصة بالسیاسة التحریریة وأنواع الصحف

لكل صحیفة شخصیة تمیزها عن الصحف الأخرى، وتوجد ثلاثة محددات لمعرفة شخصیة 
السیاسة التحریریة، أسلوب الإخراج الفني، نوعیة فئات جمهور القراء ووفقاً لهذه : الصحیفة وهي

الصحف المحافظة، الصحف الشعبیة، : شخصیات للصحف وهيالمحددات یمكن التمییز بین ثلاثة 
   )2( :والصحف المعتدلة، وأبرز المحددات الخاصة بالسیاسة التحریریة في هذه الأنواع هي

  ًالسیاسة التحریریة في الصحف المحافظة: أولا  
الاهتمام بعناصر الأهمیة، المصلحة، التوقیت، الفخامة، وضعف الاهتمام بعنصر الإثارة  )1

  .لشهرة، والتشویق والإنسانیة والغرابة والطرافةوا
الاهتمام المتزاید بالشئون السیاسیة والاقتصادیة والعلمیة وضعف الاهتمام بأخبار الجریمة  )2

  .والعنف والشئون الاجتماعیة
  .الاهتمام بالشئون الخارجیة )3

                                                        
 ).34 (ص ،مرجع سابق ،فاروق أبو زید ولیلى عبد المجید ) 1(

 ).306 - 303(ص ) م1995،العربي للنشر والتوزیع :القاهرة  (،مدخل للصحافة ،إبراهیم عبد االله المسلمي ) 2(
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تزام بالصدق والدقة الاهتمام بالأخبار الجادة وندرة المواد الصحفیة الملونة وارتفاع درجة الال )4
  . والموضوعیة

  ًالسیاسة التحریریة في الصحف الشعبیة : ثانیا  
  .الاهتمام بعناصر الإثارة والشهرة والغرابة والطرفة والتشویق )1
  . الاهتمام بأخبار الجریمة والشئون الاجتماعیة والحوادث والریاضة )2
  .الصور الملونةعدم الالتزام بالدقة والصدق والموضوعیة والمیل لاستخدام  )3
الاهتمام بالأخبار الخفیفة مثل الطرائف وأخبار النجوم والفن ومواد التسلیة ونشر القصص  )4

 .والروایات المسلسلة یومیاً أو أسبوعیاً حتى تربط القارئ بالصحیفة

یجاد متخصصین في مختلف  )5 الاهتمام ببرید القراء ونشر رسائلهم مشاكلهم الاجتماعیة وإ
ى استفساراتهم سواء كانت صحیة أو نفسیة أو اجتماعیة الأمر الذي یزید المجالات للرد عل

 . من نسب توزیع الصحیفة

 . تنظیم المسابقات، وتقدیم الجوائز المالیة للفائزین )6

  ًالسیاسة التحریریة في الصحف المعتدلة: ثالثا  
  .تغطي اهتماماً متوازناً للمواد الصحفیة والأخبار الداخلیة والخارجیة )1
ما بین المواد السیاسیة والاقتصادیة والعلمیة من جهة وبین المواد الصحفیة الاجتماعیة  توازن )2

  . والفنیة وأخبار الحوادث من جهة أخرى
 . )1(توازن ما بین نشر الأخبار الجادة والأخبار الحقیقیة )3

  
  

  : الصحفي الإعلانالعلاقة بین السیاسة التحریریة و 

دارة الصحیفة بوسائلها الخاصة بحیث لا تضطر أن  الإعلان أحد المواد المهمة والرئیسیة لتمویل وإ
تخضع أو تلجأ لمصادر التمویل السریة التي قد تحصل علیها من الأحزاب السیاسیة أو النظم 
الحكومیة المختلفة مما یجعلها تصرف نظرها عن تناول موضوعات محددة، أو تصبح ناطقة بلسان 

  . حزب أو تلك الحكومة أو الداعمین لهاذلك ال

                                                        
 ).306 (ص ،مرجع سابق، مدخل للصحافة  ،إبراهیم عبد االله المسلمي ) 1(
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وتأثیره على السیاسة التحریریة في الصحافة وتأثیره على حجم الصفحات  الإعلانوتبرز خطورة 
من عدد % 20التحریریة بالصحیفة بحیث أن لا تتفاوت نسبة المساحة المخصصة للإعلانات 

تحتم على الصحیفة أن تزید من عدد  الصفحات الصحفیة الكلیة، فإذا زادت المساحة عن هذه النسبة
  .)1(صفحاتها لتحقق التوازن بین عدد الصفحات إعلانیاً وتحریریاً 

على المضمون الصحفي والتغطیة الإخباریة فإن للمعلنین دوراً خطیراً  الإعلانمن حیث تأثیر  أما
ى مع المصالح الدعائیة في توجیه المقالات الافتتاحیة والأشكال التحریریة المختلفة، بما یتفق ویتماش

لهؤلاء المعلنین بحیث یتم تناولها وعرضها وفق لاتجاه محدد، وتتجنب نشر المعلومات التي تتعارض 
إن إمبراطوریة رجال الأعمال تتحكم في الصحافة عن *: "ومصالحهم الخاصة وفي هذا یقول سنكلیر

ات وهي وسیلة تجعل الناشرین مستعدین لحذف الأفكار المعادیة لمصالح المعلنین الإعلان قطری
كحذف الأخبار المحرجة أو التي تضر بمصالحهم، ولتحقیق أهدافهم هذه یلجئون إلى الرشاوى من 

  ". أجل الترویج لوجهات نظرهم، وفرض رقابة على الأفكار المعادیة لهم
الذي یعتبر من أنشط نقاد الصحافة الأمریكیة، وقد أرسى  ویتفق معه في هذا القول جورج سلدزز

م وما 1935قواعد الفكرة الرئیسیة التي بنى علیها انتقاداته في كتاب حریة الصحافة الصادر في عام 
من دولة كبرى إلا ولها أباطرة إعلام أمثال روبرت مردوخ في بریطانیا وبیرلسكوني في إیطالیا وتیدنربز 

  . )2(تحدةفي الولایات الم
بتغییر السیاسة التحریریة بالصحف السودانیة عندما قامت الصحف  الإعلانقد ظهر أثر 

م وفي نفس یوم الحادث 3/6/2003السودانیة بتغطیة حادثة محطة بري الحراریة الذي وقع في یوم 
قامت الصحف بتغطیة الخبر بطریقة مجردة وجاء الخبر رئیسي في جمیع الصحف وقد تعرضت 

طیة في الصحف لبعض الاحتمالات لأسباب الحریق وتكثیف الكتابة عن أداء هیئة الكهرباء، وفي التغ
عبارة عن  الإعلانم نشرت الهیئة القومیة للكهرباء إعلاناً في تسع صحف وكان 4/6/2003یوم 

سعت بعض الصحف لنشر  الإعلانصفحة كاملة تنعي فیها الهیئة عدداً من شهداء الحادث بعد هذا 
بار تطمینیة عن الحادث وأن بدیل فاقد الكهرباء بسبب الحریق جاهز وأنه تم إدخال محطة حراریة أخ

  . جدیدة للخدمة
  : الإعلانأھمیة 

                                                        
  ).146 - 145 (ص، مرجع سابق،صفوت العالم )  1(
 .م عن الصحافة1936 - 1926- م1919صحفي وناقد أصدر كتاباً عام : سنكلیر*

 )..555 (ص، ) م1999 ،ناشرون :لبنان (،أساسیات العمل الصحفي المقروء والمسموع ،نبیل علي ) 2(
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مادة أساسیة وداعمة لا غنى عنها للصحیفة الیومیة أو الأسبوعیة صباحیة أو مسائیة ولا  الإعلان
إلا وتجد في أحد أركانها وقد أصبح تكاد تخلو صفحة من صفحات الصحف المعاصرة من إعلان 

ذا أهمیة كبیرة حیث أصبحت الصحف تتسابق في الحصول علیه وتفرد له صفحات كاملة  الإعلان
منها، وتتنافس فیما بینها، ومع الوسائل الاتصالیة الأخرى المسموعة والمرئیة في الحصول على 

ائلة التي یتطلبها إصدار الصحیفة كمیات كبیرة منه، فقد فرضت صناعة الصحف والاستثمارات اله
  . )1(محور الارتكاز الذي یعتمد علیه لتمویل هذه الصناعة الضخمة الإعلانالیومیة أن یصبح 

من تكلفة الإنتاج للصحیفة الیومیة وما یقارب % 70 - % 60یمد الصحیفة بأكثر من  الإعلانف
یعد خطراً  الإعلانالصحیفة من  من تكلفة البث الإذاعي والتلفزیوني، لذا نقص موارد% 100من 

  . عمل على مواجهته وتستعد لتداعیاتهتعلى الصحیفة ولا بد أن 
 الإعلانمصدراً مهماً لتمویل ودعم المؤسسات الاتصالیة بالسودان، كما یعتبر  الإعلانویعتبر 

یعاني من  الإعلانمؤشراً للأوضاع الاقتصادیة بالبلاد، لذا نسبة لضعف الاقتصاد السوداني فإن 
إلى قلة الأموال التي تخصصها الحكومة السودانیة  الإعلانالضعف والتدهور ویعود لتدني إیرادات 

  . )2(بالوسائل الاتصالیة في البلاد لنللإعلان باعتبارها أكبر مع
یة على مستوى الإعلانفي الصحف السودانیة تعتبر من بین أضعف الإیرادات  الإعلانإیرادات 
، حیث نجد أن  36ة، حیث لا یزید متوسط دخل جمیع الصحف حوالي الدول العربی ملیون دولار سنویاً

ملیون دولار، وهذا التدني في إیرادات  100في حدود  الإعلانبعض الصحف العربیة تحقق عائداً من 
بالنسبة للصحف السودانیة ترك آثاره على تطور بنیات الصحافة وتعطیل عملیة انتقالها إلى  الإعلان

مؤسسات متكاملة وأثر على قدرتها في تجدید معداتها وتحسین بیئة عملها ویرجع فقر الصحافة 
إلى قلة وشح الموارد التي تخصصها الحكومة السودانیة للإعلان  الإعلانالسودانیة في مجال 

  .)3(باعتبارها المعلن الرئیسي في الصحف
  : الدیمقراطیة داخل المؤسسات الإعلامیة

                                                        
 ).219(ص  ،)م1979 ،دار الفكر العربي  :القاهرة  (،اقتصادیات الإعلان  ،محمد سید ) 1(

 ،جلس الصحافة والمطبوعات م: رطومالخ( ، سمنار مشكلات التوزیع والإعلان في السودان ،أبو بكر وزیري ) 2(
 ).م2002

 )م 2004 –م 2002مارس : الخرطوم( ،تقریر دورة الانعقاد الخامسة للمجلس القومي للصحافة والمطبوعات ) 3(
 ).43 (ص
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المبدأ في أي میثاق أخلاقي في العالم حتى الآن وهو ما یشیر إلى أن هذه المواثیق لم یظهر هذا 
لم تستطع بعد أن تصل إلى درجة التي تجعل تأثیراً في تطور وسائل الإعلام، وفي حیاة الصحفي، 
كما تشیر هذه النتیجة إلى أن المناقشات الأكادیمیة أو الصحفیة لم تجد بعد صدى في المواثیق 

  .قیةالأخلا
نجد بأن مفهوم الدیمقراطیة داخل المؤسسات الإعلامیة قد بدأ یتردد بقوة منذ أوائل السبعینات 
كوسیلة لمواجهة ظاهرة الاحتكار والتركیز في ملكیة الوسائل الإعلامیة في أوربا وتزاید تدخل الملاك 

  . یسیطرون علیهافي شئون التحریر وفي تشكیل السیاسات التحریریة للوسائل الإعلامیة التي 
  : مفهوم الاستقلال التحریري

وهو یعد من أهم أركان الدیمقراطیة % 17.17میثاقاً بنسبة  62میثاقاً من بین  11ظهر في 
الداخلیة للمؤسسات الإعلامیة ولقد ظهر مفهومها أول مرة في ألمانیا في العشرینات ویقوم هذا المفهوم 
على حق رؤساء التحریر في السیادة على ما ینشر في الصحف وحمایتهم من أي ضغط من جانب 

  . الملاك
التحریري في ظل ملكیة الاحتكارات الكبرى في أوربا  ولكن تونستال یصف بأن مفهوم الاستقلال

فلم یعد هناك رئیس التحریر المستقل الذي یسیطر على مضمون الصحیفة في ظل . )1(بأنه خرافة
الملاك أمثال میردوك الذي یعترف بأنه یتدخل في تحدید السیاسة التحریریة لصحفه، وأنه یشرف 

  . ك الصحیفة لا یتدخل في تحریرها بأنه هراءبنفسه على تحریرها، ویصف القول بان مال
معظم المواثیق اكتفت بالإشارة إلى المفهوم كهدف لكنها لم تقدم توجیهات محددة للصحفیین 

م والذي 1994لتحقیقه وذلك فیما عدا المیثاق النرویجي الذي أصدرته رابطة الصحافة في النرویج عام 
ة التحریر التدخل في شئون التحریر أو في تقدیم نص على أنه یحظر على أي أحد فیما عدا هیئ

  . )2(المادة التحریریة
م طالب 1995كما نجد بأن هناك المیثاق السویدي أصدره مجلس الصحافة السویدي عام 

قبول أي تكلیفات أو تعلیمات تصدر إلیه إلا من الهیئة التحریریة وبالرغم من أن مفهوم  مالصحفي بعد
  .ظهر أول مرة في ألمانیا إلا أنه لم یتضمن الإشارة إلى هذا المفهوم الاستقلال التحریري قد

  : اتخاذ القرار التحریري وحمایة حق رؤساء التحریر

                                                        
)1 (Juntal.J., op. cit. P. 186 

 ).477 (ص ، 2ط) م2005 ،مكتبة الفلاح للنشر والتوزیع: القاهره( ، أخلاقیات الإعلام  ،سلیمان صالح) 2(
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ویعتبر هذا المبدأ من % 7ز53میثاق وتم بنسبة  62لقد ظهر هذا المبدأ في میثاقین فقط من بین 
یمكن تفسیر عدم اهتمام المواثیق الأخلاقیة  أهم الأسس التي تقوم علیها مفاهیم الاستقلال التحریري ولا

بهذا المبدأ إلا بأن هذه المواثیق لم تتطور بشكل كاف كي تواكب المتغیرات في مجال الإعلام ولتقدم 
  .للمشاكل التي تواجه الإعلام والإعلامیین لحلو 

نه من میثاق النرویج على أن رئیس التحریر هو المسئول وحده من شئون التحریر وأ ولقد نص
یتحمل المسئولیة الشخصیة والكاملة عن كل ما ینشر في الصحیفة أو المجلة أو غیرها من وسائل 
الإعلام وهو حر في العمل بشكل مستقل لذلك لا بد أن یحافظ على استقلاله وأن یقاوم أیة محاولة 

  . للتأثیر على الشئون التحریریة
م والذي نص على أن رئیس 1992فیین عام أما میثاق لاتفیا الذي أصدره مؤتمر اتحاد الصح

التحریر مسئول عن المعلومة المقدمة في الإذاعة والتلفزیون والصحافة وهو لا بد أن یضمن التدفق 
رئیس التحریر وهیئة التحریر أن یحافظوا على حریتهم في العمل  عليوالتبادل الحر للمعلومات لذلك 

  . على المضمونبشكل مستقل وأن یقاوموا أي ضغوط للتأثیر 
أما بالنسبة لحق الصحفیین في المشاركة في صنع السیاسة التحریریة للوسیلة الإعلامیة فقد ظهر 

وهذه الوثیقة غیر موقعة توضح أن المواثیق الأخلاقیة لم تستطیع % 6.5في أربعة مواثیق فقط بنسبة 
  . بعد أن تكون أداة لتشكیل كفاح الصحفیین لتحقیق التضامن بینهم كجماعة مهنیة

د بأن المیثاق الأول الذي نص على هذا الحق هو إعلان المبادئ الدولیة للأخلاقیات المهنیة ونج
أن على  الإعلانفي مجال الصحافة الذي أصدرته المنظمات الدولیة والإقلیمیة للصحفیین ونص هذا 

الدور الاجتماعي للصحفي یتطلب من المهنة أن تحافظ على أعلى معاییر النزاهة والتي تشمل حق 
  . الصحفي في المشاركة في صنع القرار في الوسیلة الإعلامیة التي یعمل فیها

م ولقد 1993أما المیثاق الثاني هو المیثاق الأسباني الذي أصدره اتحاد الصحافة في أسبانیا عام 
المیثاق أن المبدأ یأتي كضمان للاستقلال والعدالة في الأداء المهني، وأن الصحفي علیه  اعتبر هذا

التزام واجب بمعارضة أي قرارات تؤدي إلى  زیادة الاحتكار والتركیز أو التقلیل من التفرقة السیاسیة 
ؤسسة تتعلق والاجتماعیة، كما أن الصحفي یجب أن یلتزم بالمساهمة في مناقشة أیة قضایا داخل الم

بحریة الإعلام أو حریة الحصول على المعلومات أو حقوقه في الوسیلة التي یعمل بها كما أن علیه 
  . الحصول على المعلومات التحریریة داخل الوسیلة التي یعمل بها

ص ن وقدم 1994أما المیثاق الثالث هو السویسري الذي أصدره اتحاد الصحفیین السویسریین عام 
  : ي یستطیع الصحفي أن یؤدي واجباته فإنه لا بد أن یتمتع بعدد من الحقوق وهيعلى أ نه لك
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قبل اتخاذ أي قرار یمكن أن یؤثر على طبیعة المؤسسة الإعلامیة أو مسیرتها أو على أداء 
المؤسسة فإن الصحفي لا بد من استشارته باعتباره عضو في هیئة التحریر، وكذلك استشارة أعضاء 

شكل خاص تجعل اتخاذ أي قرار ینتج عنه تغیرات في هیئة التحریر أو في وظیفة هیئة التحریر ب
  . المؤسسة الإعلامیة أو ملكیتها

كما ولا بد من إعلام الصحفي قبل التعاقد مع المؤسسة بسیاسة التحریر في المؤسسة التي سوف 
برم بین الصحفي والمؤسسة یعمل بها ویعتبر أي تغییر في السیاسة التحریریة یشكل أنتهاكاً للعقد الم

ومن خلال ما ذكر نجد بأن المحصلة النهائیة . الإعلامیة إذا كان هذا التغییر غیر مقبول بالنسبة له
یر ر للنصین السابقین تلزم المؤسسة الصحفیة باستشارة كل صحفي في أیة قرارات تتعلق بسیاسة التح

ظیفتها، وفي حالة عدم موافقته علي أي قرار والتغیرات في هیئة التحریر أو في ملكیة المؤسسة أو و 
فیما یختص بالسیاسة التحریریة فإنه یمكنه أن یتمتع بشرط الضمیر ویعتبر ذلك نقضاً للعقد من جانب 

  .المؤسسة
م نص على 1990أما المیثاق الرابع وهو میثاق سلوفاكیا الذي أصدره برلمان نقابة الصحفیین عام 

تم استشارتها في أي قرارات یتخذها الناشر أو مجلس التحریر إذا كانت هذه أن هیئة التحریر لا بد أن ی
  .القرارات تؤثر على عمل هیئة التحریر

ونلاحظ من خلال ما ذكر بأن هذه . یشكل حمایة للكرامة المهنیة للصحفیین بانه ویعد هذا المیثاق
د أداة تشكل كفاح للصحفیین المواثیق الأخلاقیة لم تهتم بشكل كاف بحقوق الصحفیین ولم تصبح بع

كجماعة مهنیة للحفاظ على حقوقهم ولتحقیق التضامن بینهم لذلك كان هناك حاجة إلى مواثیق 
  . )1(أخلاقیة تناسب التحدیات التي تواجه الإعلامیین في عصر ثورة الاتصالات والمعلومات

  : الإعلانقوانین 

بوضع القواعد العامة التي تحكم آداب مهنة  الإعلانلقد قامت الجمعیة الأمریكیة لوكالات 
ي الإعلانویخضع لها أعضاء الجمعیة وفي ذلك نشرت میثاقاً یتضمن عدة شروط للنص  الإعلان

فقد  الإعلانوفي المملكة المتحدة تعد انجلترا من البلاد الرائدة في مجال الضوابط والقواعد التي تحكم 
 (C.A.P)والمعروف بـ  الإعلانأشهرها القانون الإنجلیزي لتنظیم  قامت بسن العدید من اللوائح والقوانین

  . يالإعلانوهو من أمیز مواثیق الشرف 
  .الهندي لوائحه التي یعمل بها الإعلانم أسس مجلس 1959وفي الهند عام 

                                                        
 ).480 - 477(ص  ،مرجع سابق  ،أخلاقیات الإعلام  ،سلیمان صالح) 1(
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 ي فهل هناك قانوناً خاصاً الإعلانما نرید قوله هو أن العالم قد قطع شوطاً كبیراً في مجال القانون 
م وألغي هذا 1971في العام  الإعلان،وقد صدر قانون لتنظیم في السودان؟ والإجابة لا الإعلانب

العام لمجلس الصحافة في العام  الأمینم وقد قدم 1994القانون بموجب قانون تنظیم القوانین في العام 
رارا وزاري بتشكیل ق أصدروقد  الإعلانللعمل علي اصدار قانون لتنظیم  الإعلامم مقترح لوزارة 2006

 والإذاعةلجنة برئاسة بروفسور علي شمو رئیس مجلس الصحافة والمطبوعات وعضویة الصحف 
  .مجلس الوزراء ولم یصدر القانون  إليوالتلفزیون وقدمت هذه اللجنة مشروعها ورفع 
 ونشره أو بثه نجد بأن مجلس الوزراء في عام الإعلانإذا رجعنا إلى المؤسسات التي تهتم ب

ات الحكومیة الإعلانالحكومي ینص على سعر  الإعلانینظم حركة ) 426(م أصدر قرار رقم 1998
  .وشبه الحكومیة عبر وزارة الثقافة والإعلام

ي أو الإعلانأما وزارة الثقافة والإعلام والهیئة القومیة للإذاعة والتلفزیون لم یضعوا میثاقاً للشرف 
نما اكتفت ببنود وضعتها إدارة الذي یعر  الإعلانضوابط محددة بشأن  ض من خلال التلفزیون وإ

ات والمواصفات الإعلانالإنتاج والتجارة والتسویق التابعة للتلفزیون وهي قواعد عامة توضح أسعار 
  : وهي الإعلانالفنیة الواجب توافرها في 

  . مع النظام والآداب والذوق العام الإعلانألا یتعارض   .أ 
  .روعةألا یتضمن منافسة غیر مش  .ب 
  . ألا یتعارض مع الوحدة الوطنیة والسلام الاجتماعي  .ج 

قرارات بناء علي توصیات من لجنة  أصدرفقد أما المجلس القومي للصحافة والمطبوعات 
في الصفحة الأولى وعاد وسكت عنها ثم أصدر لائحة لتطویر العمل  الإعلانتنظم مساحة  الصحافة

من مساحة الصحیفة وأن % 40یة أكثر من الإعلانم وفیها أن لا تطغى المادة 2002الصحفي للعام 
ثم جاء . یة التحریریة أو التسجیلیة المنشورة على صفحاتهاالإعلانتلتزم الصحف بالتنویه عن المادة 

یحق للمجلس في إنشاء لجان متخصصة ضمن أجهزته ) "ج/11(م المادة 2009قانون آخر لسنة 
عنیت بوضع موجهات من بینها ) الإعلانللطباعة والتوزیع و (وبموجب ذلك كونت لجنة متخصصة 

 الإعلانوالوكالات فسرها القانون بأي مكتب أعمال  الإعلانت معاییر ومواصفات لتصدیق وكالا
نتاج موادها ونشر    . ها أو بثها بأي وسیلةوالدعایة وإ

تتحدث عن حالات حظر النشر ومراعاة أخلاقیات المهنة وهي أهم مادة یمكن أن ) 19(أما المادة 
  : ضمنها وهي تقول الإعلانیدخل 
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عدم نشر أي معلومات تخص القوات المسلحة على أن تؤخذ المعلومات من الناطق الرسمي   .أ 
  .باسمها أو قیادة آخر ینوب عنه

  .معلومات تضر بالأمن القومي للبلاد عدم نشر أي  .ب 
 . م واللوائح الصادرة بموجبه1982الالتزام بأحكام قانون دار الوثائق القومیة لسنة   .ج 

عدم الإثارة والمبالغة فیما یتعلق بالتحقیقات والمحاكمات القضائیة، مما یؤثر على تحقیق العدالة   .د 
 . حاكمات إلا بعد الفصل فیها بصفة نهائیةوالعمل على تأكید مبدأ القانون وعدم التعلیق على الم

عدم نشر أي أمر یخدش الآداب العامة أو یمس كرامة الأشخاص أو حرماتهم الشخصیة أو   .ه 
یكون من شأنه الإضرار بسمعة أي شخص أو ثروته أو باسمه التجاري أو نشر  رالإفضاء بأي أم

أو تقدیم أي منفعة للغیر أو  أمر یقصد به تهدیده أو إرغامه بدفع أي مال بطریق غیر مشروع
 . حرمانه من حریة العمل

عدم نشر أي أمر یحض على ارتكاب الجرائم أو إثارة البغضاء أو بث روح الشقاق بین أفراد   .و 
 .المجتمع

 . عدم التعریض بالقوات النظامیة وتثبیط همتها  .ز 

صصة له بل لم یظهر إلا مؤخراً ولا توجد له مواد مخ الإعلانومن خلال ما ذكر نجد بأن 
أصبح مسئولیة واجبات الصحفي المعلن  الإعلانمنها تصب في واجبات الصحفي، فبعضاً أصبحت 

بالجهة المسئولة عن  الإعلانبصیغة ولكن الأمر في النهایة مسئولیة الصحفي والمقصود في 
  . التحریر

الرقابة على وهناك قانون الهیئة السودانیة للمواصفات والمقاییس التي تعمل على ضبط أحكام 
لا یجوز تقدیم أي خدمة أو عرضها أو ) 3/ 14(ات التجاریة والسلع والخدمات ففي المادة الإعلان

  . الترویج لها أو بیعها بأي شكل ما لم تحقق متطلبات السلامة حسب القواعد الفنیة
  : ولقد أصدرت المواصفات توصیات مهمة التي خرجت بها الورشة التي أقامتها وهي

 التجاري الإعلانع في إجازة مشروع قانون الإسرا.  
  الإعلانتشكیل كیان قومي تشارك فیه كل الجهات ذات العلاقة یكون مسئولاً عن ضبط وتنظیم 

  . التجاري
  : محور التوعیة

  ات التجاریةالإعلانتبصیر المستهلك والمنتج والشرائح ذات الصلة بأهمیة ضبط تنظیم .  
  ات التجاریةالإعلانتنظم حملات إعلامیة بالمركز والولایات للتعریف بمواصفات وضوابط.  
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  : المواصفات

م وتضم في 2013) 11(تم تشكیل اللجنة الفنیة للإعلانات والترویج بالقرار الإداري رقم 
  : عضویتها

 الهیئة السودانیة للمواصفات والمقاییس .  
 المجلس القومي للأدویة والسموم .  
  كلیة الإعلام –جامعة أم درمان الإسلامیة .  
  والترویج باتحاد أصحاب العمل الإعلانشعبة.  
 الهیئة القومیة للتلفزیون  
 جمعیة حمایة المستهلك  
  المسجل التجاري  
 الأمن الاقتصادي 

ات الإعلانعلى أن تقوم اللجنة بإعداد مشروع المواصفات القیاسیة والقواعد الفنیة الخاصة ب
  .والترویجالتجاریة 

ولقد توصلت من خلال اجتماعاتها لوضع مشروع المواصفة القیاسیة السودانیة للإعلان عن 
المنتج وتشمل المواصفة على عدد من البنود والاشتراطات العامة للإعلان عن المنتج بجانب 

حة ات الخاصة بالأطفال والمنتجات المتعلقة بالطب والأغذیة والصالإعلاناشتراطات خاصة ببعض 
ولقد تم رفع المواصفة لإجازتها النهائیة من قبل . والبیئة والأعمال الخیریة والاتصالات والإنترنت

  . الهیئة
  . م لولایة الخرطوم2012كما أن هناك أیضاً قانون تنظیم التجارة وحمایة المستهلك لسنة 

یوقع المعلن أو المنفذ  ونلاحظ كذلك بأن هذه المواد لا تكفي أن تكون ضابطاً مهنیاً أو تقنیاً ما
  .)1(للإعلان أو المتلقي عرضة للخداع والتجاوزات الأخلاقیة

  : علاقة وسائل الإعلام بالمعلنین

تعد العلاقة بین المؤسسات الإعلامیة والمعلنین إحدى أهم المشكلات التي تؤثر على التزام 
إلى البحث عن تصور لبناء علاقة  المؤسسات الإعلامیة بأخلاقیات الإعلام ومن ثم فإن الحاجة تتزاید

  . متوازیة بین وسائل الإعلام والمعلنین
                                                        

 (ص ،مرجع سابق ،فنیات وأخلاقیات الإعلان في السودان : ورقة بعنوان ،عیسى محمد مصطفى  ومحمد وداعة ) 1(
6- 17.( 
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 الإعلانونتیجة لذلك فقد اتسعت المنافسة خلال العقدین الأخیرین من القرن  العشرین حول تأثیر 
وجاء ذلك كنتیجة لزیادة حدة المنافسة بین .. على العمل الإعلامي وعلى مصداقیة وسائل الإعلام

ات، كما أدى الاتجاه التجاري لوسائل الإعلانعلامیة للحصول على أكبر دخل ممكن من الوسائل الإ
الإعلام إلى التضحیة بأخلاقیات الإعلام وبالدور المجتمعي لوسائل الإعلام واتجاه هذه الوسائل إلى 

  . زیادة التوزیع للصحف وتم التقلیل من نسبة المواد الجادة وتغطیة الشئون الدولیة
داراتها یرى أن العمل الأساسي لوسائل الإعلام ونجد بأ ن كثیر من ملاك المؤسسات الإعلامیة وإ

هو بیع الجمهور للمعلنین وأنه إذا ما أوقف المعلنون دعمهم للوسیلة الإعلامیة سوف تصبح غیر 
ل ولقد استغل المعلنون حاجة وسائل الإعلام لتحقیق أرباح من خلا. قادرة على الاستمرار اقتصادیاً 

ات لیس فقط للترویج للمنتجات أو الخدمات التي یقدمونها ولكن لتحقیق الإعلانات فاستخدموا الإعلان
  .أهداف سیاسیة وثقافیة

ونجد من بین أهم الأهداف السیاسیة التي استطاعت الشركات الكبرى تحقیقها من خلال 
الحیاة للوسائل الإعلامیة ات هي تدعیم وسائل الإعلام على أسس أیدیولوجیة بمعنى ضمان الإعلان

 قالتي تتفق مع ایدولوجیا وتشكل الواقع السیاسي والثقافي طبقاً لما ترى هذه الشركات أنه یحق
  .مصالحها

نتیجة لذلك فقد تناقص عدد الوسائل الإعلامیة التي تدعو للتغیر أو تقدم رؤى بدیلة أو حتى تدافع 
ركات الوسائل الإعلامیة التي تدعو للتغیر هي أعداء لهذا تعتبر الش. عن قضایا اجتماعیة أو سیاسیة

ات، فبالرغم من أن بعض الصحف الإعلانأیدلوجیین یدمرون مصالحها وبالتالي تقوم بحرمانهم من 
كانت تحقق توزیعاً عالیاً إلا أنها اضطرت للتوقف عن الصدور لأنها لم تكن ت تحصل على نصیب 

  . ات یضمن لها الاستمرارالإعلانمن 
وصناعة الإعلام أصبحت علاقة خطیرة ونتج عنها الكثیر  الإعلانذا فإن العلاقة بین صناعة ل

من المشكلات المجتمعیة من أهمها تضییق نطاق التعددیة والتنوع في الوسائل الإعلامیة وتضییق 
الفساد المنافسة الحرة للقضایا والمشكلات المجتمعیة عبر وسائل الإعلام، كما أدى إلى زیادة حالات 

  . بین الصحفیین
لذلك كان لا بد من البحث عن وسائل للفصل بین صناعة الإعلام وصناعة الاتصال وتحقیق 
علاقة متوازنة تقوم على حمایة استقلال وسائل الإعلام وحمایة استقلال الصحفیین وأن لا یستخدم 

  .للتأثیر على حریة الإعلام الإعلان
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لذلك صدرت العدید من المواثیق الأخلاقیة لكي توفر أساساً لحمایة استقلال وسائل الإعلام 
ومواجهة التأثیر المتزاید للمعلنین على ما تقدمه الوسائل الإعلامیة من مضمون، ولقد تضمنت هذه 

  : المواثیق هذه المبادئ وهي
  .القرارات التحریریةحظر تدخل المعلنین في شئون التحریر أو التأثیر على  )1
  .ات والمادة التحریریةالإعلانات والتحریر والتمییز بوضوح بین الإعلانالفصل بین  )2
  .عدم تجاوز النسبة المتعارف علیها دولیاً للإعلانات على حساب المادة التحریریة )3
  . )1(اتالإعلانعدم قیام الصحفیین بالعمل في مجال  )4

  
  
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

                                                        
  ).496 - 485 (ص ،مرجع سابق ،أخلاقیات الإعلام  ،سلیمان صالح ) 1(
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  الرابعالفصل 

  المیدانیةالدراسة 
  اجراءات الدراسة المیدانیة:اولاً   

      تحلیل مخرجات الاستبیان :ثانیاً 

  النتائج والتوصیات :ثالثاً 

  الملاحق والمراجع:رابعاً 
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 اجرأت الدراسة المیدانیة:أولاً 
 

والصحافة ثم ینتقل الي  بدءاً یتناول الباحث في الدراسة المیدانیة بدایة وتطور صحیفتي الرأي العام
الاجراءت المنهجیة المتصلة بالدراسة المیدانیة وینتقل مباشرة الي تصنیف مخرجات الاستبیان وتحلیلها 

  -:كمیا وكیفیا ،وذلك علي النحو الاتي
  

  :صحیفة الراي العام 
 وهي أول صحیفة سودانیة تصدرم 15/3/1945ول منها في حیفة سودانیة یومیة صدر العدد الأص

وترجع فمرة .م 1935وتعد الصحیفة الیومیة الثانیة بعد صحیفة النیل التي صدرت في العام مسائیة 
صالون (إصدار الصحیفة إلي المناقشات التي تمت بین إسماعیل العتباني مع أصدقائه في مجموعة 

براهیم عثمان إسحاق ،و أحمد مختار ،وم) الفول یخائیل حیث یضم الصالون أحمد منیر المحامي ،وإ
بخیت ،والدكتور إبراهیم أنیس ،وعابدین إسماعیل ،والدكتوربشیر البكري ،وعثمان أحمد عمر 

سماعیل العتباني  ناقش الصالون فكرة إنشاء صحیفة ومقرها ،وتم اقترح أسماء عدة للصحیفة غیر .،وإ
ن أصدقاء ووجد فبول م) جهاد(أن الاسم الذي تم اقتراحة من حسن نجیله وعابدین اسماعیل وهو 

للسكرتیر الإداري دوفلاس نیوبولد غیر أن الصالون ،وسجل الجهاد في الطلب الرسمي المقدم 
كیف تتوقعون مني إجازة هذه (واستدل علي رفضه بالأتي  )الجهاد(السكرتیر الإداري رفض تسجیل 

وبعد رفض ) الجهادالتسمیة الخطرة ، إني لأسمح أن ینادي الباعة في الأسواق والأماكن العامة الجهاد 
إلا ان بعض الاصدقاء رفض الأسم اقترح أصدقاء الصالون أسماء أخري ،واختار البعض الأخبار ،

، واقترح أسم  من قبل الدكتور إبراهیم أنیس حیث ) الرأي العام (الاسم باعتباره اسماً هادئاً ومسالماً
،مقترحاً هذا الأسم وتمت الموافقة علیة وصدرت  أرسل برقیة من القضارف التي كان یعمل بها طبیباً

العتباني وفي بدایتها كانت تصدرفي حجم  الصحیفة في الوقت المحدد ورئیس تحریرها إسماعیل
م 1963، وفي سبتمبر  التابلویت وفي یوم الاستقلال اصدرت عدداً خاصاً  بحجم استاندر بالالوان

تیجة لملاحقة الأمن له بسبب ماینشر رأس تحریرها عابدین محجوب ،حیث تنحي إسماعیل العتباني ن
  .علي الصحیفة 

حیث تم تأمیم كل الصحف بما في ذلك الأیام والصحافة ) الرأي العام (م توقفت 1970وفي العام 
  .ثم ألت بعد ذلك الأیام والصحافة للاتحاد الاشتراكي والرأي العام 
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اعید اصدارها من شركة الرأي  وعاودت الرأي العام الصدوروبعد مرور نصف قرن من صدورها الاول
العام وترأس مجلس ادارتها ابن مؤسسها الاول علي العتباني حیث صدر العدد الاول منها في 

م 1997م وترأس تحریرها صلاح محمد إبراهیم ولكنها توقفت مرة اخري في العام 1996سبتمبر15
م إدریس حسن 1997ه في العام واعید صدورها في نفس العام حیث ترأس تحریرها عبد االله عبید ثم تلا

  .،كمال حسن بخیت ، عادل الباز ، ویرأس تحریرها حالیاً محمد عبد القادر
  :اقسام الصحیفة

یوجد بالصحیفة أثناء عشر قسماً وهي قسم الاخبار المحلیة والولایات وقسم الشئون الدولیة والقسم 
السیاسي والقسم الاقتصادي وقسم التحقیقات والقسم الریاضي وقسم المنوعات وقسم التصویر 

  .)1(الفتوغرافي وقسم الارشیف والقسم الفني 

  :صحیفة الصحافة 
م بواسطة مؤسسها ورئیس تحریرها عبد الرحمن مختار 31/7/1961صدرت صحیفة الصحافة في  

صفحة في حجم التابلویت وكانت تطبع باحدث ) 16(وهي صحیفة یومیة سیاسیة مستقلة بدأت تصدر 
في ذلك الوقت وتولت طباعتها وكالة الاخبار الافریقیة ، وتعرضت للأیقاف عدة مرات من قبل الطابع 

ومة عبود ، لكنها كانت تعاود الصدور من حین لاخر ، وتعد من الصحف المتقدمة من ناحیة حك
استخدام الفنون والإخراج الصحفي والفني ، وتعرضت الصحیفة للتوقف عن الصدور مرة اخري بسبب 
قرارات التأمیم الصادره في عهد الرئیس الاسب جعفر محمد نمیري وأصبحت الصحیفة مملوكة للاتحاد 

وكون لها مجلس إدارة یتكون من رئیس ) إشراقه(الاشتراكي السوداني الذي اعاد اصدارها تحت اسم 
مجلس إدارة ورئیس التحریر ومدیر التحریر ومدیر المطبعة وممثل الصحفیین وبعد الانتفاضة في العام 

صحافة الذي من الاستمرار بسبب قانون الم عادت الي صاحبها مرة أخري ، الاانها لم تتمكن 1985
ألزم الصحف بوضع تأمین ثابت ورسوم ترخیص ورسوم تجدید وحین عجز مالكها عن الوفاء بها 

قامت شركة الإعلام المتحدة  م 20/5/1999في یوم صدرت الصحیفة   توقفت الصحیفة عن الصدور
لها  بشراء اسم الصحیفة من صاحبها عبد الرحمن مختار الذي اصبح مساهم فیها بعد بیعها واصبح

س تحریرها نور أمنحت الصحیفة ترخیص بالصدور كصحیفة سیاسیة یومیة مستقلة یر مجلس إدارة و 

                                                        

،  1راشد للمؤتمرات والتسوق ،الخرطوم ،ط) شخصیات إعلامیة عرفتها (محمود محمد الحسن  ) 1
  5ص
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الدین مدني ورئیس مجلس الادارة طه علي البشیر واسستعانت بخیرة الكوارد الصحفیة اذ بلغت نسبة 
  .المؤهلین اكادمیین بها نسبة عالیة

سبوق وهو إندماج مؤسسات صحفیة لتشكل وقد شهدت الساحة الصحفیة السودانیة عملاً غیر م
مؤسسة واحدة  والصحف المندمجة هي صحیفة الصحافة والحریة والصحافي الدولي لنكون معاً 

  .وشركة الوسائط المتعددة  صحیفة الصحافة 
ونجد ان صحیفة الصحافة عاودت الصدور من جدید تحت مسمي الشراكة الذكیة باندماج الصحف 

م وبهذا یكون قد ضمت صحیفة الصحافة بشكلها الجدید عدد كبیر من 14/6/2003الثلاث یوم 
  .الخبرات الصحفیة في الساحة واختزلت خبرات تراكمیة كبیره 

وترأس صحیفة الصحافة في صدورها الجدید عادل الباز ومدیر تحریر حیدر المكاشفي اما رئیس 
  .مجلس الادارة فهو طه علي البشیر 

  .عبد المحمود صالح الكرنكي واخیراً وثم تولي رئاسة تحریرها النور احمد النور 
  :اقسام الصحیفة

بصحیفة الصحافة تسع اقسام وهي قسم الأخبار والقسم الثقافي وقسم المنوعات والفنون وقسم 
  .التحقیقات والقسم الاقتصادي وقسم الرأي والسكرتاریة

  :مجتمع البحث
-م 2008(خلال الفترة من بهما العاملین  وفتي الرأي العام والصحافة یصح مجتمع البحث في یتمثل

  ).م2012
   :فتین تحدیداً وذلك للأسباب الآتیةیوقع الاختیار علي هذه الصحو 

 . تعتبر صحیفتي الرأي العام والصحافة من الصحف القومیة، تصدر عن مؤسسات صحفیة كبیرة - 1

 .  صحف، وباعتبارهما من الصحف العریقةانتظام صدور الصحیفتین مقارنة ببقیة ال - 2

توفر أرشیف مقدر من الصحیفتین للإعداد السابقة وسهولة الحصول علیه للإیفاء بمتطلبات  - 3
مكانیة دراسته  . البحث العلمي وإ

فتین بناء علي الدراسة الاستطلاعیة العشوائیة الأولیة التي یبشكل واضح في الصح الإعلانوجود  - 4
 .أجراها الباحث

 . د عدد مقدر من الخبراء والمختصین لدیهم اهتمام بالقضایا التي یتناولها البحثوجو   - 5

 .توفر القدرة المعرفیة لهؤلاء الخبراء والمختصین لاستیعاب مطلوبات البحث العلمي - 6
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م  كفترة لإجراء البحث فقد 2012دیسمبر  ىم وحت 2008أما اختیار الفترة الزمنیة الممتدة من ینایر 
  :جاءت نتیجة للأسباب الآتیة

 .برزت خلال هذه الفترة تحولات سیاسیة واقتصادیة مهمة أثرت علي اقتصادیات الصحافة  - 1

 .في شكل المجتمع الصحفي بظهور صحف واختفاء أخري ةشهدت ذات الفترة تحولات كبیر   - 2

 .بشكل جاذب الإعلانمما اثر في ظهور  ةطباعیة كبیر  ةطفر  ةشهدت أول هذه الفتر   - 3

تطور تقني في مجال الإخراج الصحفي الأمر الذي كان له انعكاس ایجابي  ةشهدت ذات الفتر  - 4
  .الإعلانعلي إخراج 

  :عینة البحث
من جمیع أفراد مجتمع الدراسة  الدراسةتم استخدام أسلوب الحصر الشامل أي تم جمع بیانات 

  ).فتي الرأي العام والصحافةیصح العاملین في(
  :البحثأدوات 

التي یمكن استیفاء البیانات  لهذه الدراسة والمصادریعتمد تحدید نوع المعلومات والبیانات المطلوبة 
والمعلومات منها بناء علي التحدید الواضح لمشكلة البحث ونوعیته، للإجابة على التساؤلات التي 

ك إلا من خلال التعرف علي كل الحقائق المرتبطة بموضوع البحث ذلك لن یتیسر ذل. طرحها الباحث
بقدر الإمكان ثم معالجة هذه الحقائق بأسلوب علمي للخروج بالنتائج المنطقیة المحددة للمشكلة التي 

لتحقیق هذه الأهداف حدد الباحث أدوات جمع البیانات علي النحو . )1(الباحث لدراستها ىیتصد
  - :التالي

  :الثانویةالبیانات  -3
حصل الباحث علي البیانات الثانویة من مركز المعلومات والمجلس القومي للصحافة والمطبوعات، 

، فقد الإعلانلة في مجال الصحافة و ؤسسات العاموالمواقع الالكترونیة للم الإعلانومراكز التوزیع و 
  .اتیح للباحث الإطلاع على الملفات والأرشیف

  :البیانات الأولیة -4
  :البحثلباحث الأدوات التالیة في استخدم ا
تعتبر صحیفة الاستبیان أو استمارة البحث أحد الأسالیب التي تستخدم في جمع بیانات  :الاستبیان

 هأولیة أو أساسیة أو مباشرة من العینة المختارة أو من جمیع مفردات مجتمع البحث عن طریق توجی

                                                        
   .)103(سمیر محمد حسین ، مرجع سابق ، ص ) 1(
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مجموعة من الأسئلة المعدة مقدماً بهدف التعرف على حقائق معینة أو وجهات نظر المبحوثین 
 .واتجاهاتهم من خلال مقابلة مقننة بین الباحث والمبحوث لتحدید كمیة ونوعیة المعلومات المطلوبة

  : حیث بدء الباحث بإجراء الدراسة الاستكشافیة والتي تمت وفقاً للخطوات التالیة
الباحث بالبحث في كل مكتبات الدراسات العلیا في الجامعات السودانیة واطلع على البحوث قام  - 1

الإعلامیة التي أجریت ولم یعثر الباحث علي دراسة من هذا النوع وعلیه فإن هذه الدراسة في حد 
  .ذاتها تعتبر من احد البحوث الاستكشافیة

 .غربیةاطلع الباحث على مجموعة من الدراسات العربیة وال - 2

علامیة سودانیة ذات موضوعات متعددة مكنته من الفهم العمیق الإاطلع الباحث على دراسات  - 3
 .لمشكلة بحثه والتي جعلته یحدد بدقة المعلومات المطلوبة لإنجازه

استعان الباحث بالعدید من الباحثین والخبراء في مجال الإعلام للإلمام بالكثیر من جوانب بحثه  - 4
 .انب عدهبشكل أثراه في جو 

  :إلى خمس محاور الاستبیانوقسم 
 البیانات الشخصیة:المحور الأول  
 في الصحیفة الإعلانوضعیة : المحور الثاني  
 والتحریر الإعلان:المحور الثالث  
 الإخراج الإعلان:المحور الرابع  
 وسیاسة التحریر الإعلان:المحور الخامس 

  :تحدید الهیكل العام للاستبیان
   -:تتضمن الاستبیان أو استمارة البحث مجموعة من البیانات على النحو التالي

س الموضوعات الرئیسیة التي تبنى علیها أسئلة الاستمارة اهتداء بأهداف البحث ؤو إعداد ر  - 1
 .والتساؤلات التي یسعى البحث للإجابة علیها

وفق ما حددته مناهج البحث صیاغة الأسئلة وفقاً للأسس العلمیة التي تبنى علیها الأسئلة  - 2
 .الإعلامیة

 .تجانس الأسئلة مع عنوان وموضوع البحث ةمراعا - 3

 .تغطیة الأسئلة لكل جوانب الموضوع - 4

 .خلو الأسئلة من المصطلحات الفنیة والمفاهیم العلمیة الغامضة - 5

 .صیاغة الأسئلة وفق المستوى الثقافي والعلمي للمبحوثین من حیث المضمون - 6
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قة منظمة حسب فصول الدراسة إذا أن كل فصل من البحث یساهم في حل وضع الأسئلة بطری - 7
 .المشكلة

 . شخصیة أو محرجه للمبحوثینأسئلة من  ةخلت الاستمار  - 8

 .جابات معینةإالاستمارة من الإجابات موحیة أو أسئلة خلت  – 10

  .لیس لها مغذى يمن الأسئلة الت ةخلت الاستمار  - 11

  :قبل توزیعها ةتجریب الاستمار 

قصرها  عیوب في الاستمارة فیما یختص بتصمیمها أو من حیث طول الأسئلة أو يلمواجهة أ .1
   :ووضوحها أو غموضها، سلاستها أو تعقیدها قام الباحث بالاتي

صورتها النهائیة قام الباحث بعرضها على الأساتذة المختصین والخبراء  يقبل وضع الاستمارة ف .2
 .المجال بهدف مراجعتها مراجعة نهائیة من حیث الشكل والمضمون يف

ستمارة بعرضها على عینة مماثلة للعینة الأصلیة قوامها قام الباحث بدراسة تجریبیة أولیة للا .3
موزعاً استمارة البحث علیهم حیث تم التأكد من استجابة المبحوثین للاستمارة وفهم " 40"

  .ودرجة وضوحها وسهولتهامفرداتها والألفاظ المستخدمة 

 37دقیقة وكشف ذلك عن طول وسهولة الاستمارة للمبحوثین والتي بلغت  15 ةاستغرقت الإجاب .4
  .سؤالا

المباشرة  ةأستدعي تجریب الاستمارة حذف بعض الأسئلة ودمج بعضها والإبقاء على الأسئل .5
 .لتحقیق هدف البحث

  .ولیة والنهائیة شهراً كاملاً أستغرق العمل في أعداد الصحیفة في صورتها الأ  .6

 .تم التأكد من ارتباط المادة العلمیة للاستمارة بالمشكلة البحثیة .7

  :صدق وثبات استبیان الدراسة المیدانیة
  .وهي خطوة تسعى لتأكید اتساق أداة جمع المعلومات لقیاس ما یسعى الباحث لمعرفته          

  )1() هو صلاحیة ودقة الإجراءات والخطوات في تحقیق أدوات الدراسة(ویقصد باختبار الصدق 
أما الثبات فهو مدى ثبات أداة جمع المعلومات والبیانات التي تستخدمها في قیاس هذه الظواهر في 

  .نفس الظروف المحیطة

                                                        
 ).545(ص )م1971 ،مكتبة الانجلو المصریة: القاهره (،)أصول البحث العلمي ( ،عبد الباسط محمد الحسن  ) 1(
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؛ وعرضه على  )6(حق رقم ملقام الباحث بتصمیم الاستبیان بشكله الأولى أنظر  :الصدق الظاهري
، حیث تم الحذف والإضافة وفقاً لآراء  )7(أنظر ملحق رقم مختصین في مجال الأعلام ) 3(عدد 

  .الاستبیان بشكله النهائي )8(أنظر ملحق رقم الخبراء 
  :ثبات الاستبیان

استمارة بغرض الوقوف على صدق وثبات ) 40(قام الباحث بتوزیع عینة استطلاعیة حجمها 
الاستبیان ومدى ملاءمته للتحلیل الإحصائي، وعلیه تم حساب الثبات والصدق وفقاً لمعامل ألفا كرنباخ 

  .كما مبین في الجدول أدناه
  
  

  معاملات الثبات لعبارات المقیاس بطریقة ألفا كرونباخ 
  عدد العبارات  حجم العینة  معامل الصدق  معامل الثبات

0.84  0.92  200  35 
  .م2014إعداد الباحث من بیانات الدراسة المیدانیة ، : المصدر     
وهي دراجة عالیة و قیمة % 0.84من الجدول أعلاه نجد أن قیمة معامل الثبات للاستبیان هي      

وهي أیضاً درجة عالیة من الصدق ، أي أن الاستبیان یتمتع بدرجة % 0.92معامل الصدق هي 
  .عالیة من الثبات والصدق

  :في البحثصائیة المتبعة الأسالیب الإح
لتحلیل البیانات و الإجابة على أسئلة الدراسة استخدم الباحث البرنامج الإحصائي لتحلیل بیانات 

  ) الحزمة الإحصائیة للعلوم الاجتماعیة(العلوم الاجتماعیة 
Statistical Package for social science (SPSS)   

البیانــات هــو التكـرارات والنســب المئویــة و الأشــكال  أمـا الأســلوب الإحصــائي المسـتخدم لمعالجــة 
  .)الأعمدة(البیانیة 

   :جمع البیانات
 .قام الباحث بالطواف علي عینة البحث لملء الاستمارة  - 1

 .عشر یوما 15 ةأستغرق ملئ لاستمار  - 2

  .للتأكد من الإجابة المطلوبة ةوقف الباحث على المبحوثین عند ملئ الاستمار  - 3
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بعد التأكد من سلامة الإجابات تم تفریغ الاستمارة وتبویبها وجدولتها واستعان الباحث في ذلك  - 4
 .الالكتروني المتخصص في التحلیل  spssبالخبراء من الإحصائیین وبرنامج 

   .قام الباحث بتحلیلها - 5
من ) 7(قام الباحث بإجراء مقابلات مع مختصین في مجال الصحافة والإعلام مع عدد  :المقابلة

 .المختصین في مجال الإعلام

ه ات الصادرة في الصحف وقد توفر الإعلانقام الباحث بمتابعة و ملاحظة  :الملاحظة بالمشاركة
 .م1999للباحث فرصة الملاحظة بالمشاركة من خلال عملة في المجال الصحفي منذ العام 

  
  
  
  
  

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



138 
 

  تحلیل مخرجات الاستبیان:ثانیاً 
 

الصحافة  لعینة الخبراء المختصین في مجالهذه الدراسة تحتوي علي تحلیل لاستمارة البحث الموجهة 
الأبعاد الإعلانیة وانعكاساتها علي حریة والتي تمثل مجتمع القائم بالاتصال، بهدف تبیان  والإعلان

ك علي النحو تصنیف مخرجات الاستبیان وتحلیلها كمیا وكیفیا ،وذلالعمل الصحفي وعلیة نقوم ب
  -:الأتي

 النسبة المئویة التكرار العمر

 %37.5 75 30أقل من 

30 – 39  98 49.0% 

40 – 59 25 12.5% 

 %1.0 2  فأكثر 60

 %100.0 200  المجموع

  ر العمرتوزیع المبحوثین وفق متغیل )1(جدول رقم 
من أفراد عینة الدراسة تقل أعمارهم % 37.5الخاص بالعمر نجد أن ) 1(من خلال الجدول رقم      
فوق % 1سنة و  59- 40أعمارهم % 12.5سنة و  39- 30تتراوح أعمارهم % 49سنة و  30عن 

المبحوثین یتمتعون بخبرات طویلة  في مجال العمل الصحفي مما  أن إليالستین عاما،وهذا یشیر 
  .معایشة لفترات لیست بالقصیرة ىدقة ومبنیة عل أكثر إجاباتي تقدیم یسهم ف

 النسبة المئویة التكرار النوع

 %62.5 125 ذكر

 %37.5 75 أنثى

 %100.0 200  المجموع

  
  توزیع المبحوثین وفقا لمتغیر النوعل )2(جدول رقم 

فقد  الإناثنسبة  أماالمبحوثین  إجماليمن % 62.5أن نسبة الذكور تشكل  إلي) 2(یشیر الجدول رقم
وتشیر  الإناثومن ذلك یتبین تفوق عدد الذكور العاملین في الصحافة علي  ،% 37كانت 

الذكور  اكبر من عدد الإناثداخل الصحف من  الإعلاننسبة العاملین في مجال  أن إلي تاالإحصاء
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  . الإعلانة في مجال ألاستغلال المر  اً مهم اً وهذا یمثل مؤشر 

 النسبة المئویة التكرار  المؤهل

 %6.0 12 ثانوي

 %69.5 139 جامعي

 %24.5 49 فوق الجامعي

 100.0% 200  المجموع

  الأكادیميتوزیع المبحوثین وفق المؤهل ل )3(جدول رقم 

ثم من لدیهم % 69.5غالبیة المبحوثین من الجامعیین بنسبة وقدرها  أن) 3(یوضح الجدول رقم      
المبحوثین ولعل  إجماليمن % 6نسبة الثانویین فقد كانت  أما% 24.5مؤهل فوق الجامعي بنسبة 

تخصصاتهم  أنارتفاع نسبة الجامعیین وفوق الجامعیین مؤشر ایجابي علي العموم وعلي الرغم من 
 الإعلامفمن واقع الملاحظة فان غالبیة الذین یعملون في حقل  ةبالضرور  علامالإتكون  قد لا الأساسیة

  .وهذا ینعكس سلباً علي الاداء المهني للقائم بالاتصالوتصمیم رسالته. الإعلامیملكون تخصصا في  لا

 النسبة المئویة التكرار الوظیفة

 %83.0  155  محرر

  %0.5 1 إعلانات مدیر
 %1.5  3  رئیس تحریر

  %7.0 14 تحریر مدیر
 %1.0 2 سكرتاریة

 %1.5 3 إعلانمندوب 

 %2.0  4 إعلانضابط 

 %13.5 17 رئیس قسم

 %100.0 200  المجموع

  توزیع المبحوثین وفقا للوظیفةل) 4(جدول رقم 
مدیر % 7من أفراد عینة الدراسة وظیفتهم الحالیة محرر و % 83أن ) 4(یبین الجدول رقم        

 الإعلانفي جذب  الإعلانوظیفة مندوب  إعلاناتمندوب % 1.5تاریة و سكر % 1تحریر و 
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% 2في الصحیفة و  الإعلانقسم  إدارة هومهمت إعلاناتمدیر % 1للصحیفة وتسویق المساحات و 
 الإعلانعلي تحدید موقع  الإشرافهو  الإعلانفیما تكون المهام الوظیفیة لضابط  إعلانضابط 

عطاءیر والتنسیق مع سكرتاریة التحر  رئیس % 13.5و  هإخراجعلي  والإشراف الإعلاننشر  أوامر وإ
  .)1(في فئات العینة المبحوثة مما یكون له اثر ایجابي في تحقیق النتائج اً تنوع زفر أقسم ،وهذا 

 النسبة المئویة التكرار طرق الحصول

 %53.5 107 علاقات الصحفیین بالمؤسسات والجهات المعلنة

  %19.5 39 الإعلانعن طریق شركات 
 %25.0 50 الإعلانعبر قسم 

  %2.0 4  ذكر كل ما
  %100.0 200  المجموع

  
  ات الإعلانلحصول علي لالطرق استخداما  أكثرالمبحوثین حول  راءلآ) 5(جدول رقم 

قات الصحفیین بالمؤسسات المعلنة استغلال المؤسسات الصحفیة لعلا) 5( یوضح الجدول رقم     
الصحیفة على  هأكثر طریق تتحصل ب% 53.5  أن إليالمبحوثین  إجمالينسبة  تشار أحیث 
عن طریق شركات % 19.5علاقات الصحفیین بالمؤسسات والجهات المعلنة و عبر  اتالإعلان
سلبیات  إليوتشیر مخرجات الجدول كل ما ذكر،% 2و  الإعلانعبر قسم % 25و  الإعلان

كافة المواثیق التي تمت  أقرتوقد  الإعلانمل الصحفي و الممارسة المهنیة حیث الخلط بین الع
عدم الخلط بتاتا بین مهنة  الأساسیةصیاغتها من قبل المنظمات الصحفیة لتحدید مبادئ الصحافة 

ات أو تحضیر الحملات الدعائیة، ورفض أي طلبات أو أوامر الإعلانالصحفي، ومهنة مبیعات 
حقوق وواجبات  إعلانفي  أیضاً وتم تضمین هذا  الإعلامیصدرها المعلنون للصحفي في وسائل 

  .في اغلب المواثیق العربیة وأیضاً م 1971الصحفیین ضمن میثاق میونخ 

ات أو تحریرها ولا یجوز له الحصول الإعلانیجوز للصحفي العمل في جلب  وجمیعها اتفق علي انه لا
یوقع  وان لاات، الإعلانعلى أي مكافأة أو میزة مباشرة أو غیر مباشرة عن مراجعة أو تحریر أو نشر 

 الأمرسسات المختلفة ؤ ویري الباحث ان هناك استغلال لعلاقات الصحفیین بالم.باسمه مادة إعلانیة

                                                        
 ).م9/5/2011 ، مقابلة بتاریخ صحیفة الوا ن :الخرطوم( مدیر قسم الإعلان صحیفة الوان  ،عبداالله خوجلي  )1(
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 هالذي یؤثر سلبا علي حیادیة الصحفي ویعرض الصحفي لان یستغل من قبل هذه المؤسسات بترغیب
  .الإعلانبمنع ومنح  هوترهیب

  

 النسبة المئویة التكرار الإعلانقطاعات 

 %62.0 124 حكومة

 %37.0 74 قطاع خاص

 %1.0 2 منظمات

 %100.0 200  المجموع

  
 في الصحف تإعلاناالقطاعات  أكثرالمبحوثین حول  راءلآ) 6(جدول رقم 

  
صحیفتهم هي أكثر الجهات المعلنة في أن  من المبحوثین  یرون% 62أن ) 6(یبین الجدول رقم     

 الإعلانمنظمات،ویوضح هذا سیطرة الحكومة علي سوق % 1قطاع خاص و % 37الحكومة و 
 الإعلانالحكومة تسیطر علي سوق  نأ ىعل ةیؤثر سلبا علي حریة الصحافة وهناك مؤشرات عدید

في الصحافة السودانیة   الأولالقطاع الحكومي یمثل المعلن   أنجانب  إلي الكبرىمن خلال الشركات 
ثر بشكل كبیر علي استقلالیة الصحف بالتالي التزام الصحفیین بالدفاع عن حریة ؤ الذي ی الأمر

 ةابة والتوجیه والاحتواء ، وقد انعكس ذلك بصور الصحافة واستقلالها عن مصادر الوصایة والرق
من الصعب التمییز  أصبحواضحة علي السیاسات التحریریة للصحف مما افقدها خصوصیتها ومن ثم 

وص مع اختلاف طفیف في علي وجه الخص الإخباريبین الصحف من حیث لونیتها في التناول 
في الصحافة  الإعلانع الحكومي علي سوق هیمنة القطا إلي، وتشیر هذه النتیجة الأعمدةن مضامی

  كوسیلة للضغط  الإعلانه الصحافة من خلال استخدام یعلي توج وبهذا الوضع تصبح الحكومة قادرة
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 النسبة المئویة التكرار  ات الحكومیةالإعلانمنح  معیار

  %32.3 40 التوزیع
  %10.5 13 الجغرافي الانتشار

 %55.6  68 من النظام مدى قرب سیاسة تحریر الصحیفة

  %1.6  2 ذكر كل ما
  %100.0 124 المجموع

  
  ات الحكومیةالإعلانمنح  المبحوثین حول معیار راءلآ )7(جدول رقم 

  
المبحوثین یرون  آراءمن  %55.6وبنسبة قدرها  نفان غالبیة المبحوثی) 7(وفقا لمخرجات الجدول رقم

التوزیع فقد كان بنسبة  أما تحریر الصحیفة من النظاممدى قرب سیاسة هي ات الإعلانمعاییر منح أن 
% 1.6و جاءت كل تلك المعاییر مجتمعة بنسبة % 10.5والانتشار الجغرافي بنسبة  32.3%

انتشار  ىمد أبرزها ویأتيفي الصحف  الإعلانهناك عدد من محددات نشر  أن ىإل،ونشیر هنا 
 الإعلانیصبح معیار منح  أنمن الجمهور لكن  اً كبیر  اً المعلن یستهدف عدد أنالصحیفة باعتبار 

علي  ریتأثالالحكومة علي قطاع الصحافة بالتالي  ةقرب سیاسة التحریر من النظام فهذا یعني سیطر 
قرار من مجلس الوزراء بتكوین شركة لتوزیع  ن صدرأحریة الصحافة واستقلالیتها وفي السودان سبق 

 أنعلي قطاع الصحافة ،وهذه النتیجة تبین  ةدي للسیطر ؤ یالذي  الأمرات الحكومیة عبرها الإعلان
تظل  أنمما یضمن للحكومة  الإعلانفي منح  الأولمعیار قرب الصحیفة من النظام یشكل المعیار 

  .وبالتالي یصبح هناك خطر كبیر علي حریة العمل الصحفي ةالصحافة تحت رقابتها غیر المباشر 
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 النسبة المئویة التكرار الأوليبالصفحة  الإعلانمساحة 

 %84.0 168 نعم

 %16.0 32 لا 

 %100.0 200  المجموع

  
  للصحف الأوليبالصفحة  الإعلانالمبحوثین حول حجم  راءلآ) 8(جدول رقم 

في الصحافة السودانیة  الإعلانمدي عدم الالتزام بهذه المادة وتغول ) 8(یوضح الجدول رقم       
ولى في الغالب ة الأفحأن الصمن أفراد عینة الدراسة یوافقون % 84ونجد أن  الأوليعلي الصفحة 

 لا% 16و  منها في بعض الأحیان%  60یغطي أكثر من  الإعلانموجهة للقارئ نجد أن 
من ذهن القائم بالاتصال باعتبار  ئشر خطیر وهو غیاب القار ؤ وتدل المخرجات علي م.یوافقون

 الصفحات بعض في اتالإعلان تحدد نسبة الصحف بعض أندوما للقراء ونجد  الأوليالصفحة 
 أسفل في صغیرین إعلانین وجود تحدد التي المصریة الأهرام في كما الأولى الصفحة مثل المهمة
 في اتالإعلان تنشر لا الأمریكیة  ( Wall Street) صحیفة أن كما الأولى، الصفحة جانبي

 لا أنوهي  همجلس الصحافة والمطبوعات السوداني مادة ضمن لوائحالأولى ،وقد وضع  صفحتها
انظر ملحق یتم الالتزام بها  ولكن لا الأوليفي الصفحة % 20 الإعلانتتجاوز مساحة 

وائح لمن تطبیق هذه ال الضغوط الاقتصادیة التي تمر بها الصحافة تجعل أنویعتبر المجلس ،)9(رقم
  .صعبا أمراً 

من الصفحة %60 الإعلانغطیة تدلالات 
  أحیاناً  الأولي

 النسبة المئویة التكرار

  %34.5 58 ممارسة مهنیة عادیة ومقبولة 
  %40.5 57 انتقاص من مستوى المهنیة

  %14.9 25 تدني قیمة القارئ لدى إدارة الصحیفة
  %10.1 17 عدم  الاهتمام بالمضمون

  %100.0 168  المجموع

  
  الأوليمن الصفحة %60 الإعلانالمبحوثین حول تداعیات تغطیة  راءلآ )9(جدول رقم 
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سیطرة أن  ىمن المبحوثین یوافقون عل% 34.5 أن إلي) 9(تشیر معطیات الجدول رقم

وهذه النسبة  مهنیة عادیة ومقبولةممارسة % 60ـوق التف أوبنسبة تصل  الأوليالصفحة  ىعل الإعلان
انتهاك المهنیة  أن إليكثیر من الصحفیین وقیادات العمل الصحفي تنظر  أن إليمرتفعه جدا وتشیر 

الممارسة هذه طبیعي وعادي لكثیر من الصحفیین ، واعتبرت غالبیة المبحوثین  أمر الإعلانبسبب 
 ىعل% 14.9و%40.5بنسب  تدني قیمة القارئ لدى إدارة الصحیفةو  نتقاص من مستوى المهنیةإ

،وتدل المخرجات علي تدني قیمة الصفحة  عدم الاهتمام بالمضمون الممارسة% 10.1اعتبر التوالي و 
بعض الممارسات غیر  أن إليوتشیر صفحة القاري  أنهالدي كثیر من الصحف باعتبار  الأولي

ممارسة  أنهاعتبار اب عادیة لدي كثیر من الصحف والصحفیین، أصبحت الإعلانالمهنیة والمتعلقة ب
بها في  الإعلانكثیر من الصحف تصل نسبة  أنیومیة في صحفهم،ولاحظ الباحث  هشب أصبحت
باعتبارها  الأوليبالصفحة  الإعلانونسبة لارتفاع سعر  الأحیانفي بعض % 100 الأوليالصفحة 
ولو  ىبها حت الإعلانالصحف تقبل  أنسعرا في الصحیفة فان من الملاحظ  ىالأعلالصفحة 

 إعادة ىإلعلي الاسم وشعار الصحیفة بل یتعرضان  الإبقاءكلها مع  ةستغلال المساحاضطرت لا
في  الإشارةالصفحة التالیة مع  إلي الأخبار إدخالویتم بالتالي  ،إخراج بحیث یتم تصغیر البنط والحجم

  .)10(انظر ملحق رقممهمة بالداخل  أخباروجود  إلي الأوليبالصفحة  الأحیانبعض 

الدخل  أرباعثلاث  الإعلانیشكل 
 العام للصحیفة

 النسبة المئویة التكرار

 %56.0 112 أوافق بشدة

 %36.0 72 أوافق

 %6.0 12 محاید

 %1.0 2 لا أوافق

 %1.0 2 شدةبلا أوافق 

 %100.0 200  المجموع

  
    والدخل العام للصحیفة الإعلانالمبحوثین حول  راءلآ ) 10(جدول رقم 
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ي الإعلانالعائد  أن ىعلنجد أن غالبیة المبحوثین یوافقون بشدة ویوافقون ) 10(وفقا للجدول رقم     
محایدون % 6علي التوالي و% 36و% 56بنسبة نحو ثلاث أرباع الدخل العام للصحیفةیشكل 

 الإعلان إنوتبین هذه المعطیات  ،%1یوافقون بشدة متساویة وهي  یوافقون ولا وجاءت نسبة الذین لا
الصحیفة  أنللصحافة في السودان ونجد  الأساسيفي تمویل الصحف و هو الممول  كبیراً  یلعب دوراً 

 أنالدخل الرئیسي للصحیفة حیث  الإعلانللمعلن ویشكل عائد  ىأخر  ةومر  ئالقار  إلي ةمرتین تباع مر 
 بل في الغالب لا یكفي منصرفات الصحیفة من طباعة ومرتبات للعاملین وغیرها عائد التوزیع لا

الضعیف لازمات  الإعلانوتتعرض الصحف ذات  یغطي عائد التوزیع منصرفات الطباعة نفسها
الرافد المادي الذي یمنح الصحیفة  الإعلانالتوقف عن الصدور لذلك یمثل  إلياقتصادیة تودي بها 

عن  الإعلاننحسار وهذا یفسر بشكل واضح ظاهرة توقف الصحف في السودان فا والاستمراریة، ةالحیا
علي الصحافة  الإعلان تأثیردرجة  أیضاویوضح  صحیفة یعني تعرضها لازمات ومن ثم توقفها، أي

  .)1(السودانیة 
علي ثبات  الإعلانیؤثر 

 تبویب الصحیفة
 التكرار

النسبة 
 المئویة

 %50.5 101 أوافق بشدة

 %37.0 74 أوافق

  %7.0 14 محاید
 %5.5 11 لا أوافق

  %00.0  0  بشدة لا أوافق
 %100.0 200  المجموع

        
 وثبات تبویب  الصحیفة الإعلانالمبحوثین حول  راءلآ )11(جدول رقم 

  
 الإعلانیؤثر نه أمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة علي % 50.5أن  ىإل) 11(ویشیر الجدول رقم 

 والتبویب هویوافقون ، لا% 5محایدون و % 7یوافقون و % 37و  على ثبات تبویب الصحیفة
 نوع لإسباغ ثابتاً  یكون أن على الجریدة صفحات على المختلفة الأبواب توزیع به یجري الذي الأسلوب

                                                        
 ).م9/5/2011 مقابلة بتاریخ صحیفة الوا ن :الخرطوم( مدیر قسم الإعلان صحیفة ،عبداالله خوجلي  )1(
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العام وهو  وطابعها وسیاستها الصحیفة شخصیة عن التبویب ككل،ویعبر المطبوع على الوحدة من
ومتعته  القارئ ارتیاح تحقیق وأیضاً  یریدها، التي التحریریة المادة إلى الوصول على القارئ یساعد
 خیاران، الصحیفة أمام معها و ألفة خلق وفي الصحیفة على القارئ یتعود أن في التبویب ویساهم
 ملاحق أو صفحات للإعلانات تخصص أن والثاني التحریریة المواد بجوار اتالإعلان تضع أن الأول

علي تبویب الصحیفة ،وتعاني اغلب الصحف السودانیة من عدم ثبات  الإعلان تأثیرلتجنب  مستقلة
بشكل یومي فمثلا  لأبواباو تغیر ترتیب الصفحات  ىإلدي ؤ یة تالإعلانفالمادة  الإعلانالتبویب بسبب 

موقع صفحة الریاضة وتلغي صفحة الریاضة  ىإلالتي تعود علیها القاري تذهب  الأخیرةالصفحة 
بین  تأرجحمحدودیة صفحات الصحف السودانیة التي  أنونجد  ،من الأبواب الیومیة، أو یلغي باب

  .صفحة یفاقم من المشكلة) 16(و )12(
 

علي العمل  الإعلانیؤثر 
  الاستقصائي

 النسبة المئویة التكرار

  %34.0 68 أوافق بشدة
 %45.0 90 أوافق

 %13.0 26 محاید

 %7.5 15 لا أوافق

  %50. 1 شدةبلا أوافق 
 %100.0 200  المجموع

  
  والعمل الاستقصائي  الإعلانالمبحوثین حول  راءلأ  )12(جدول رقم 

      
من أفراد عینة الدراسة % 34المتعلق بالتغطیة الاستقصائیة  یتضح أن ) 12(وبالنظر للجدول رقم 

% 13یوافقون و % 45و  يستقصائخصماُ على العمل الایعتبر  الإعلان أن ىعلیوافقون بشدة 
في  أسهمعامل رئیسي  الإعلانویعتبر  بشدة،یوافقون  لا% 0.5یوافقون و  لا%  7.5محایدون و 

  .الاستقصائیة في الصحف السودانیة الأعمال ةندر 
صرف، یعتمد على البحث  يومؤسسات يأنها سلوك منهجوینطلق مفهوم الصحافة الاستقصائیة من 
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والتدقیق والاستقصاء حرصا على الموضوعیـة والدقة وللتأكد من صحة الخبر وما قد یخفیه انطلاقا 
وكوسیلة  ،يعلى السلوك الحكوم كحارسوالتزاما بدور الصحافة  ،من مبدأ الشفافیة ومحاربـة الفساد

، وبهذا المفهوم یواجه العمل عامةلمساءلة المسئولین ومحاسبتهم على أعمالهم خدمة للمصلحة ال
 وتتفف الإعلانترغیبها ب أوكبیر من المعلنین من خلال الضغط علي الصحف  بتأثیرالاستقصائي 
 أودوما بالمضمون الصحفي  الإعلانالباحث مخرجات الجدول،ویرتبط  هإلی ذهب معنا في ما

   .)1(مضمونا هابطا  أو خلافا ، أویثیر اهتماما  لا أوعموما سواء كان مضمونا رفیعا  الإعلامي
 تأجیلفي  الإعلانیتسبب 

 نشر المواد الصحفیة 
 التكرار

النسبة 
 المئویة

  %52.0 104 أوافق بشدة
 %35.0 70 أوافق

 %6.5 13 محاید

 %6.0 12 لا أوافق

  %50. 1 شدةبلا أوافق 
 %100.0 200  المجموع

  
  نشر المواد التحریریة تأجیلفي  الإعلانالمبحوثین حول دور  راءلآ )13(جدول رقم 

  
یتسبب  الإعلان أن ىعلمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة % 52أن ) 13(ویبین الجدول رقم      

 لا% 0.5یوافقون و  لا%  6محایدون و % 6.5یوافقون و % 35و  في تأجیل نشر المواد التحریریة
من عدم اهتمام  اً نوع ات یعتبرالإعلانمساحتها  لتأخذالمواد التحریریة  تأجیل أنونجد  یوافقون بشدة،

وفي  التحریریة، المادة تأجیلبدلا عن  إعلانیةتكون هناك ملاحق  أنها  ویري البعض ئر االصحیفة بق
لان الصحف تصدر  الإعلانمن اجل  إلغاءها ىحت أو ةالمواد التحریری تأجیلالصحافة السودانیة یتم 

مكانیاتهافي عدد قلیل من الصفحات  زیادة  ىحت أو إعلانیةتسمح لها بطباعة ملاحق  الاقتصادیة لا وإ
وسعیها وراء الربحیة علي حساب  ئكد علي ضعف اهتمام الصحف بالقار ؤ وهذا ی عدد الصفحات ،

یفقد  أیضاً الاهتمام به فیما تصبح كثیر من المواد الموجلة غیر صالحة للنشر بسبب عامل الزمن وهذا 
                                                        

 ).م11/4/2013 بتاریخمقابلة صحیفة الراي العام الخرطوم،( ، صحفي بصحیفة الراي العام  ،عمرو شعبان  )1(
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  . الأحیانالصحف السبق الصحفي في كثیر من 

في قرارات  الإعلانیؤثر 
 رؤساء التحریر

 النسبة المئویة التكرار

  %40.0 80 أوافق بشدة
  %42.5 85 أوافق
  %8.5 17 محاید

  %8.0 16 لا أوافق
  %1.0 2 شدةبلا أوافق 

  %100.0 200  المجموع

  
  ات في قرارات رؤساء التحریرالإعلان تأثیرالمبحوثین حول  راءلأ ) 14(جدول رقم 

         
ات الإعلان أن ىمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة عل% 40أن )  14(یتضح من الجدول 

 لا% 1یوافقون و  لا% 8محایدون و % 8.5یوافقون و % 42.5و  قرارات رؤساء التحریرتؤثر في 
بمصالح  تتأثرمهام وقرارات رئیس التحریر في الصحافة السودانیة  أنكد ؤ وهذه النتائج تیوافقون بشدة ،

رأس یقف على المعلنین بشكل یؤثر علي دور الصحیفة ووظیفتها ،وتتمثل مهام رئیس التحریر في انه 
ة عبر التوجیهات الیومیة التي یقدمها للعاملین معه في كافة فروع یفإدارة التحریر ویتولى قیادة الصح

العمل والإنتاج في الصحیفة الذین یتطلب نجاحهم توافر روح الفریق المنسجم الذي یسهم في وصول 
تیاجاتهم وتطلعاتهم الصحیفة إلى القارئ في الوقت المحدد وفي جعلها ترضي اهتمامات قرائها واح

والثبات في وجه الصحف المنافسة والنجاح في العملیة الإعلامیة التي تعتبر الصحافة المكتوبة ابرز 
  .دعاماتها في عالم الیوم

هو مسئول عن جمیع المواد التي تنشرها صحیفته سواء كانت أنباء أم تعلیقات أم موضوعات فكریة  و
  .ن صاحب الصحیفة في تحمل المسئولیة والتبعات الخاصة بهاینوب رئیس التحریر ع وأم تحقیقات 

ویقوم رئیس التحریر بتزوید معاونیه بالأفكار ووضعها موضع التنفیذ وعلى مسئولیته تقع مهمة تحدید 
یكون قد سبق وتناقش فیها مع أعضاء مجلس الإدارة أو مع اللجنة التي  أنسیاسة الصحیفة بعد 
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ان یشرح لمعاونیه خطوط ومبادئ هذه السیاسة بحیث یستطیع الكل فهمها  تتولى الإشراف علیها وعلیة
  .وقبولها

كما تتمثل مهمته في الربط بین الأقسام الفرعیة التي یتكون منها جهاز التحریر باعتباره العقل المفكر 
 التأثیرفان  رهذه هي مسئولیات رئیس التحری تكان إذا ،والمدبر وراء هذا الجهاز الصحفي الضخم

یمثل العصب المادي  الإعلان أن وبما مباشرا وقویا علي الصحیفة ككل، تأثیراً ته یعتبر اعلي قرار 
 اً كبیر  اً علي قرارات رئیس التحریر یمثل مهدد تأثیر أنننا نجد إدخل الصحیفة ف أرباعویمثل دخل ثلاث 

  .الصحافة السودانیةفي علي حریة الاستقلالیة 

الصحف  ىتعاقب المؤسسات الكبر 
 الإعلانالتي تنتقدها عبر 

 النسبة المئویة التكرار

  %45.5 91 أوافق بشدة
 41.5% 83 أوافق

  %5.0 10 محاید
 5.5% 11 لا أوافق

  %2.5 5 شدةبلا أوافق 
 100.0% 200  المجموع

  
  لصحف التي تنتقدهالالمؤسسات الكبرى  المبحوثین حول معاقبة جاباتلإ) 15(جدول رقم 

      
تقوم انه  ىمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة عل% 45.5أن ) 15(توضح معطیات الجدول رقم 

% 5یوافقون و % 41.5و  الإعلانالمؤسسات الكبرى بمعاقبة الصحف التي تنتقدها بحرمانها من 
من  اً یوافقون بشدة، وشهدت الصحافة السودانیة عدد لا% 2.5یوافقون و  لا% 5.5محایدون و 

بعض  الآمرمن قبل بعض المؤسسات وقد مارست هذا  الإعلانت معاقبة الصحف بحرمانها من حالا
هذه الممارسات تفقد الصحافة وظیفتها في  نأسسات الخدمیة وغیرها، ویجدر بنا القول ؤ الشركات الم

المؤسسات نها تجعلها في خدمة هذه أجانب  أليحریة واستقلالیة الصحافة  ىثر علؤ خدمة المجتمع وی
  .ن خدمة المجتمعع بدلاً 
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المادة  أن ىإلتنبه القاري  بعض الصحف لا
  إعلان ةالمنشور 

 النسبة مئویة التكرار

  %32.5 65 أوافق بشدة
 %48.5 97 أوافق

 %10.0 20 محاید

  %5.5 11 لا أوافق
 %3.5  7 شدةبلا أوافق 

 %100.0 200  المجموع

  
  یةالإعلانالمبحوثین حول خلط الصحف بین المادة التحریریة و  راءلآ )16(جدول رقم 

  
بعض على أن من أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة % 32.5أن  ىإل) 16( یشیر الجدول رقم      

% 10یوافقون و % 48.5و  أن المادة المنشورة إعلانیة ولیست صحفیة إليالقارئ  هالصحف لا تنب
في هذا  الأخطاءیوافقون بشدة، ویلاحظ الباحث بعض  لا% 3.5و یوافقون  لا% 5.5محایدون و 

الرصد  إدارةومن خلال بیانات  ،إعلانیةصوب كتابة مادة المجال مثل كتابة مادة تسجیلیة والأ
 ةیة یتم تناولها كجزء من المادالإعلانكثیر من المواد  أنالصحفي بمجلس الصحافة والمطبوعات وجد 

ملحق القارئ  انظر  هت والتحقیقات دون تنبیاوالمجریات والحوار  الأخبار الأشكفي  وتأتيالتحریریة 
   .)1(بل ویكتب المحرر الصحفي علیها اسمه )11(رقم
  
  
  
  
  
 

                                                        
بتاریخ مقابلة : الخرطوم ( مدیر ادارة الرصد الصحفي بمجلس القومي للصحافة والمطبوعات  ،عادل محجوب  )1(

 ).م11/4/2013
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انتشار  إليضعف العمل النقابي أدي 
 الممارسات غیر المقبولة بعض

 النسبة المئویة التكرار

  %39.5 79 أوافق بشدة
  %43.0 86 أوافق
  %9.5 19 محاید

  %4.5 9 لا أوافق
  %3.5 7 شدةبلا أوافق 

  %100.0 200  المجموع

  
انتشار الممارسات غیر  فيضعف العمل النقابي المبحوثین حول دور  راءلآ )17(جدول رقم 

  الإعلانالمقبولة فیما یتصل ب
  

ضعف العمل  أن ىمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة عل% 39.5یوضح أن ) 17(الجدول رقم     
یوافقون و % 43و  الإعلانانتشار بعض الممارسات غیر المقبولة فیما یتصل ب إليالنقابي أدي 

وتندرج الممارسات تحت نوعین  یوافقون بشدة، لا% 3.5یوافقون و  لا% 4.5محایدون و % 9.5
لضغط مثل ا تأتيمن جانب الصحفي والصحیفة فالمتعلقة بالمعلن  الآخرمن جانب المعلن  الأول

ومن جانب الصحفي  للإعلانعدم التوزیع العادل  أو الإعلانعلیها من خلال  والتأثیرعلي الصحیفة 
باعتباره  الإعلانمثل نشر  تأتيوغیرها وفیما یتعلق بالصحیفة  الإعلانتتمثل في العمل في مجال 

وغیرها ،وتنبه  الإعلانسسات وعملهم في مجال ؤ استخدام علاقات الصحفیین بالمبتحریریة  ةماد
ین من اجل یضرورة التفاف الصحف حول العمل النقابي والاتحاد العام للصحفیین السودان إلىالنتیجة 

استقلالیة الصحافة السودانیة  ىللمحافظة عل الإعلان آثارتقدیم توافق یخدم الصحف ویحمیها من 
  .الصحفي وعلي سلامة الممارسة المهنیة للعمل
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تقوم بعض الصحف بنشر مواد 
تحریریة صادرة من مؤسسات 

 معلنة مقابل اتفاق مالي

 النسبة المئویة التكرار

 %47.0 94 أوافق بشدة

 %38.0 76 أوافق

 %11.0 22 محاید

 3.5%  7 لا أوافق

  %5. 1 شدةبلا أوافق 
 %100.0 200  المجموع

  
مقابل  ةسسات معلنؤ صادرة من مال تحریریةالمواد الالمبحوثین حول نشر  فاداتلإ )18(جدول رقم 

  اتفاق مالي

بعض  أن ىنجد أن غالبیة المبحوثین یوافقون بشدة ویوافقون عل) 18(بالنظر للجدول رقم     
المؤسسات تقترح نشر مواد صادرة عنها ضمن المواد التحریریة وكأنها مادة تحریریة وذلك مقابل اتفاق 

یوافقون و % 38یوافقون بشدة و % 47وجاءت النسب  الصحیفة على مردود مادي هتحصل من
الصحافة  أنیوافقون بشدة ،ویلاحظ الباحث  لا% 0.5یوافقون و  لا% 3.5محایدون و % 11

سیاسة تحریر الصحف  ىحریة الصحافة وعل ىعل الإعلان تأثیرتوضح مدي  ةالسودانیة تشهد ظاهر 
 إعدادهامواد تحریریة یتم  إرسالسات والشركات والجهات الحكومیة علي انه درجت عدد من المؤس إذ

 بالصحیفة إعلاناتالمهني لیتم نشرها في الصحف في مقابل نشر  الإعلاميمسبقا كبدیل عن العمل 

 أنالمهنیة  هالصحیفة ویلاحظ الباحث من واقع ممارست أوالصحفي  هبمقابل مالي یحصل علیأو 
 أوالصفحات الاقتصادیة  أو الأخیرةهناك بعض الصحف تخصص صفحات لنشرها مثل الصفحة 

، وهذا النهج یفقد الصحیفة مصداقیتها لدي القارئ ویجعلها )11(ق رقم حملالصفحة الثانیة انظر 
  .مستغلة بالكامل من جانب المعلن
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 و الإعلانموازنة المباشر ل التأثیر
 الإعلامیةالمؤسسات  إدارة

 %النسبة  العدد

 41.0 82 أوافق بشدة

 51.0 102 أوافق

 5.5 11 محاید

 2.5 5 لا أوافق

  00.0  0 بشدة لا أوافق
 100.0 200  المجموع

  
دارةو  الإعلانموازنة المباشر ل التأثیرعن المبحوثین  فاداتلإ )19(جدول رقم  المؤسسات  إ

  الإعلامیة
وبخاصة الصحفیة في السودان  الإعلامیةسسات ؤ الم إدارة ىتؤثر بشكل لافت عل الإعلانموازنة  

من أفراد عینة % 41أن  ىإل) 19(،ویشیر الجدول رقم الإعلانسیما تلك التي تعتمد في تمویلها علي 
و  الإعلامیةالمؤسسات  إدارةتؤثر بشكل مباشر على  الإعلانموازنة  أن ىالدراسة یوافقون بشدة عل

الصحف السودانیة  إدارة أنیوافقون ،ویري الباحث  لا% 2.5محایدون و % 5.5وافقون و ی% 51
العملیة التحریریة خاصة تلك  إدارةمن المجهود في  أكثرات الإعلان إدارةفي  اً كبیر  اً ومجهود اً توفر وقت

غالبیة الصحف السودانیة ملاكها هم نفسهم  أن إذنفسهم روساء تحریرها أالصحف التي ملاكها هم 
لضمان ها دخل أرباعنه یمثل ثلاث أباعتبار  الإعلانب بإدارةاهتماما  أكثررؤساء تحریرها مما یجعلهم 

ین یبعض رؤساء تحریر وقیادات الصحف یدعمون الصحف أن، ویلاحظ الباحث ةصحیفتالاستمراریة 
  .ولئك الصحفیین الممیزین مهنیاأمن  أكثر الإعلانالذین یعملون علي جذب 
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علي  الإعلانهناك تغول من قبل 
 المساحات التحریریة بالصحف 

  النسبة المئویة التكرار

 36.0% 72 أوافق بشدة

 38.5% 77 أوافق

  %9.5 19 محاید
 14.5% 29 لا أوافق

  1.5% 3 شدةبلا أوافق 
 100.0% 200  المجموع

  
  المساحات التحریریة علي  الإعلان المبحوثین حول تغول راءلآ) 20(جدول رقم 

  
 نسبة تزید ألا علیه المتعارف ومن التحریریة، المادة إلى یةالإعلان المواد نسبة علمیا تحدید یتم     

 المادة في القارئ حق على تؤثر لا حتى مساحتها، من% 40 عن الصحیفة في اتالإعلان
أحیاناُ نه أ ىعلمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة % 36 أن ىإل) 20(التحریریة،ویشیر الجدول رقم 

محایدون و % 9.5یوافقون و % 38.5و  من المساحات التحریریة% 70أكثر من   الإعلانیأخذ 
تقلیص المادة  إلي أیوافقون بشدة ، وهذه النتیجة تبین الصحف تلج لا% 1.5یوافقون و  لا% 14.5

 یأتيوهذا  الإعلانزیادة عدد الصفحات في حالة زیادة  إلي أتلج أندون  الإعلانالتحریریة لمصلحة 
  .الأوليصفحات الصحیفة بما في ذلك الصفحة  الإعلانعلي حساب القاري وعلي المضمون،ویهدد 
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 الإعلانمتبادل بین  تأثیرهناك 
 مضمون الصحیفة  هواتجا

 النسبة المئویة التكرار

 35.0% 70 أوافق بشدة

  %45.0 90 أوافق
 %9.0 18 محاید

 %9.0 18 لا أوافق

 %2.0 4 شدةبلا أوافق 

 100.0% 200  المجموع

  
  واتجاه مضمون الصحفیة الإعلانمتبادل بین التأثیر المبحوثین حول مدي ال راءلآ )21(جدول رقم 

تأثیر متبادل  هناك أن ىعلنجد أن غالبیة المبحوثین  یوافقون ویوافقون بشدة ) 21(من الجدول رقم 
محایدون و % 9علي التوالي بینما % 35و% 45وبنسب   واتجاه مضمون الصحفیة الإعلانبین 

بشكل  یتأثراتجاه مضمون الصحیفة  أنیوافقون بشدة ،ومن النتیجة نجد  لا% 2یوافقون و  لا% 9
الموجه الرئیسي لمضامین الصحافة في السودان فنشر  أضحي الإعلان أنمما یؤكد  الإعلانكبیر ب

 الإعلانمضامین الصحیفة والحرص علي عدم فقدان  همن قبل المعلن یوج إعدادهامواد تحریریة یتم 
 إليع الیومي یشیر رئیس التحریر في الاجتما أنفیكفي  أفكاروضوعات وهي میلغي تناول كثیر من ال

الاجتماع والنقاش  ةأجندیتم استبعاده من  ىیغضب معلن حت أو يءالصحفي بان هذا الموضوع یس
 الإعلامیةالمؤسسة  إدارةعنها، وهذا خلل كبیر في  الإعلانخوفا من معاقبة المعلن للصحیفة بمنع 

دارة   .علي القرارات التحریریة الأثرالعملیة التحریریة ، یبدو واضحا في  وإ
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لقضایا لعدم تناول المحققین الصحفیین 
 بالمعلن الصلةذات 

 النسبة المئویة التكرار

  %38.0 76 أوافق بشدة
 43.5% 87 أوافق

  %6.5 13 محاید
 11.0% 22 لا أوافق

 1.0% 2 شدةبلا أوافق 

 100.0% 200  المجموع

  
 الصلةلقضایا ذات لعدم تناول المحققین الصحفیین المبحوثین حول  راءلآ) 22(جدول رقم 

  بالجهات المعلنة
یتسبب في عدم  الإعلانان  ىعلأن غالبیة المبحوثین یوافقون ویوافقون بشدة ) 22(یوضح الجدول رقم

% 38و  %43.5بنسب  صلة بالجهات المعلنةلتناول المحققین الصحفیین لعدد من القضایا ذات ا
اغلب  أنونجد  یوافقون بشدة، لا% 1یوافقون و  لا% 11محایدون و % 6.5التوالي  و  ىعل

كانت تؤثر سلبا علیها  إذاالصحف السودانیة تبتعد عن تناول القضایا ذات الصلة بالجهات المعلنة 
 بإیقافتعرضت لعقوبات  أنالمعلنین وسبق لصحیفة الصحافة  ىعل أتتجر  الأحیانوفي قلیل من 

تم رفض  أنعنها بسبب تناولها تحقیقات ذات صلة بشركات الاتصال كما سبق للباحث  الإعلان
من قبل رئیس تحریر ) الإنسانالاتصالات علي صحة  أبراج تأثیر(تحقیق صحفي له یتناول بعنوان 

 الذي الأمر بشكل كبیر بالمعلنین، تتأثرالتحقیقات الصحفیة  أنیتضح  جةینتالومن  الإعلانبحجة 
ندرة ملحوظة للتحقیقات الصحفیة في الصحافة السودانیة وبالتالي ندرة المحققین الصحفیین،  إلي ىأد

 ةوقد انعكس ذلك علي دق ةوابتعاد الصحافة عن القضایا الساخنة التي تتصل ببعض الجهات المعلن
  .)1(القراء أذهانومصداقیة الصحافة في 

                                                        
 .صحیفة الصحافة –م 9/8/2011مقابلة بتاریخ  –صحفي بصحیفة الصحافة  –عبد الوهاب جمعة ) 1(
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 الإعلانحاجة لتنظیم سوق هناك 
 في السودان

 النسبة المئویة التكرار

 54.0% 108 أوافق بشدة

  %36.0 72 أوافق
 2.5% 5 محاید

 5.0% 10 لا أوافق

  %2.5 5  شدةبلا أوافق 
 %100.0 200  المجموع

  
  في السودان الإعلانحاجة لتنظیم سوق المبحوثین حول مدي ال راءلآ )23(جدول رقم 

  
هناك  أن ىبشدة والموافقة عل ةالمبحوثین جاءت بالموافق آراءأن غالبیة ) 23(یبین الجدول رقم    

% 2.5علي التوالي و % 36و %  54 وجاءت النسب  في السودان الإعلانحاجة لتنظیم سوق 
یة غیر الإعلانبعض الممارسات  آدتوقد  یوافقون بشدة ، لا% 2.5یوافقون و  لا% 5محایدون و 

 هالقلق ،وفي ظل الواقع الذي تعیش أثارتظهور عدد من المشكلات والقضایا التي  إليالمرشدة 
السوق وفي  أبحاثفي  ةد مراحل متطور عاغلبها لم یبلغ ب أنسسات الاقتصادیة في السودان یتضح ؤ الم

وعلي الرغم من وجود بعض  الإعلانجانب علاقة الصحف ب ىإل التجاري، الإعلاناستراتجیات 
 أماالتطبیق والتنفیذ  ىمستو  ىالواقع یبرز عدم كفایتها و عدم الالتزام بها عل أن إلاالتشریعات والقواعد 

القیم  ةعااعلي العائدات المالیة بغض النظر عن مر أسعیا لتحقیق  أو الإعلانلغیاب الوعي بخطورة 
ریعات والقوانین واعتماد القواعد العلمیة في توزیع والصالح العام ویكمن تحقیق ذلك من خلال التش

ات خاصة الحكومیة منها بغض النظر الإعلانوحاكمة لمنح  ةیر محددی، وكذلك التعامل بمعاالإعلان
  .رییعن اتجاه الصحیفة وعدم التعامل بازدواجیة في المعا
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أحد العوامل التي تتحكم  الإعلانیعتبر 
 الصحفیةفي اختیار الموضوعات 

 النسبة المئویة التكرار

  %39.0 78 أوافق بشدة
 28.0% 56 أوافق

 7.5% 15 محاید

 18.5% 37 لا أوافق

  %7.0 14 شدةبلا أوافق 
 100.0% 200  المجموع

  
  في اختیار الموضوعات الصحفیة الإعلانتحكم  ىالمبحوثین حول مد راءلآ )24(جدول رقم 

  
یمثل  الإعلان أن ىمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة عل% 39یوضح أن ) 24(الجدول رقم    

محایدون و % 7.5یوافقون و% 28و  أحد العوامل التي تتحكم في اختیار الموضوعات الصحفیة
احد العوامل التي تتحكم في اختیار  الإعلانیمثل و  ،یوافقون بشدة لا% 7یوافقون و  لا% 18.5

المعلنین والكتابة عن  أخبارمن خلال نشر وتغطیة  الأولالموضوعات الصحفیة من جانبین 
بموضوعات عن المعلن والجانب الثاني في استبعاد  ةالصحفیین بالكتاب هالمؤسسات المعلنة وتوجی

قوة  ىإل،والنتیجة تشیر بشكل واضح  الموضوعات التي تؤثر سلبا علي الجهات المعلنة في الصحیفة 
  .كعامل مؤثر في اختیار الموضوعات الصحفیة الإعلان
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على إخراج  الإعلان یؤثر
  المادة التحریریة بشكل جاذب

  النسبة المئویة التكرار

 %38.5 77 أوافق بشدة

 35.0% 70 أوافق

 13.0% 26 محاید

  %9.0 18 لا أوافق
 %4.5 9 شدةبلا أوافق 

 100.0% 200  المجموع

  
  على إخراج المادة التحریریة بشكل جاذب الإعلان تأثیر ىول مدحالمبحوثین  راءلآ )25(جدول رقم 

على  الإعلان تأثیرویوافقون علي  فأن غالبیة المبحوثین  یوافقون بشدة ) 25(وفقا للجدول رقم     
% 9محایدون و % 13علي التوالي و % 35و %38.5بنسبة  إخراج المادة التحریریة بشكل جاذب

ون أالمخرجون في الصحف السودانیة ویلج أنیوافقون بشدة ویلاحظ الباحث  لا% 4.5یوافقون و  لا
عین یة دون ترتیب مالإعلانالذي توزع فیه الوحدات الأسلوب العشوائي وهو  إلي الأحیانفي كثیر من 

یة مما یربك الإعلانتداخل الوحدات التحریریة مع  أولهاله عیوب كثیرة فتختلط بالمواد التحریریة، و 
ات من ناحیة الطباعة تبعاً لتباین الأثقال الإعلانالقارئ ویشتت انتباهه ثم تنافر الوحدات التحریریة و 

 إخراج ىعل للإعلانالكبیر  التأثیر ىمما یجعل الصفحة تبدو مفككة وغیر متجانسة، والنتیجة تدل عل
  .)12(ملحق رقم انظر  إبرازهامادة التحریریة وبشكل یقلل من ال
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من المساحات  الإعلانیقلل 
  المخصصة للمادة التحریریة

 النسبة المئویة التكرار

  %38.5 77 أوافق بشدة
 51.5% 103 أوافق

  %6.5 13 محاید
  %2.5 5 لا أوافق
 1.0% 2 شدةبلا أوافق 

 100.0% 200  المجموع

  
  المساحة المطلوبة للمادة التحریریة الإعلانتقلیل  ىین حول مدالمبحوث راءلآ) 26(رقم 

  
یؤدي  الإعلان أن ىعل ةفان غالبیة المبحوثین یوافقون ویوافقون بشد) 26( من خلال الجدول رقم    

اما  6.5علي التوالي  و % 38.5و% 51.5بنسب  تقلیل المساحة المطلوبة للمادة التحریریة ىإل
علي % 1و % 2.5 بنسبة ایوافقون بشدة فقد كانو  یوافقون ولا الذین لا أما% المحایدون فقد كانوا 

والتحریر الصحفي معا فالمساحة  الإخراج ىعل للإعلان آخر تأثیر، وتوضح هذه النتیجة التوالي
الصفحة من جدید  إخراج إعادةیتم  وكثیر ما الإعلانالحوار تتقلص من اجل  أوالمخصصة للتحقیق 

تقلیل مساحتها من  أواستبعاد عناوین وعناصر طبوغرافیة من المادة التحریریة  أو ةبتقلیل بنط الماد
  .)1(إعلاناجل نشر 

  
  
  
  
  
  

                                                        
 ).م2/2/2012مقابلة بتاریخ  صحیفة الرأي العام ، :الخرطوم(مخرج صحفي  ،انس حسن احمد) 1(
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علي  الإعلان بإخراجهناك اهتمام 
 حساب المادة التحریریة 

 النسبة المئویة التكرار

 29.5% 59 أوافق بشدة

 37.0% 74 أوافق

 12.0% 24 محاید

  18.5% 37 لا أوافق
  %3.0 6 شدةبلا أوافق 

 100.0% 200  المجموع

  
بشكل  الإعلانالفني بالصحیفة بإخراج  اهتمام القسم ىن حول مدالمبحوثی لآراء )27(جدول رقم 

  المادة التحریریة علي حسابجاذب 
  

یهتم القسم من أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة  علي انه % 29.5أن ) 27( یوضح الجدول رقم     
% 37و  بشكل جاذب ویهمل إخراج المادة التحریریة بذات الشكل الإعلانالفني بالصحیفة بإخراج 

وذلك یبین بوضوح  .یوافقون بشدة لا% 3یوافقون و  لا% 18.5محایدون و % 12یوافقون و 
بعض الصحف  أنعلي حساب المادة التحریریة ونجد  الإعلانلاهتمام المتعاظم من الصحف با

المواد التحریریة والصفحات  ىتحظ فقط بینما لا الإعلانتخصص المخرجین الممیزین لتصمیم 
یجعل  الإخراجللمواد التحریریة في جانب  الإهمالوهذا  والأهمیةالمتخصصة بذات الخصوصیة 

بل ویقلل من جاذبیة المادة التحریریة لدي القراء بقصور في  الأساسیةالصحافة تحید عن وظائفها 
  .الإبرازجوانب 
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الصورة المصاحبة علي  الإعلانیؤثر 
 للمادة التحریریة

 النسبة المئویة التكرار

 %39.0 78 أوافق بشدة

 40.0% 80 أوافق

  %8.0 16 محاید
 10.0% 20 لا أوافق

  %3.0 6 شدةبلا أوافق 
 100.0% 200  المجموع

  
ستخدام الصورة المصاحبة للمادة ا ىعل الإعلان تأثیرالمبحوثین حول  راءلآ) 28(جدول رقم 

  التحریریة
 الإعلانوجود  أن ىمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة عل% 39یوضح أن ) 28(الجدول رقم    

 لا% 10و محایدون % 8یوافقون و % 40و  الصورة المصاحبة للمادة التحریریة استخدامیؤثر علي 
مما یؤثر علي  ةتقلیل حجم الصور  أولاً في ثلاث نقاط  التأثیرویتمثل  یوافقون بشدة ، لا% 3یوافقون و 

) caption(استبعاد  أو استبعاد الصورة نهائیاً  أو) 10(راجع ملحق رقم  الإخراجیةوضوحها وجودتها 
الصحفیة  ةالصور  ىعل تأثیر أي أنیة ونجد الإعلان ةونشر الماد إخراجمن اجل  الشارح للصورة

  .التحریریة ویقلل من جاذبیتها ومقرؤیتها ةالمصاحبة یضعف من الماد
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یؤثر تنامي الدور المركزي لرموز 
 الصحافة أوضاعالسلطة في تقدیر 

 النسبة المئویة التكرار

  %35.5 71 أوافق بشدة
  %54.0 108 أوافق
 7.5% 15 محاید

 2.5% 5 لا أوافق

  %50. 1 شدةبلا أوافق 
  %100.0 200  المجموع

ر الصحافة بتنامي الدور المركزي لرموز السلطة یتأثمبحوثیین حول لاراء ال) 29(جدول رقم     
  السیاسیة في تقدیر أوضاع الصحافة السودانیة

تتأثر علي من أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة % 35.5نجد أن ) 29(یتضح من الجدول رقم 
و  الصحافة بتنامي الدور المركزي لرموز السلطة السیاسیة في تقدیر أوضاع الصحافة السودانیة

 أنیوافقون بشدة، ونجد  لا% 0.5یوافقون و  لا% 2.5محایدون و % 7.5یوافقون و % 54
وتأثیراتها  ةكثیر قتصادیة للعلاقة بین الصحافة والسلطة السیاسیة والا جتماعیةوالإالمحددات السیاسیة 

، تأثیر السلطة السیاسیة على سیاسات ىأخر  ىإلعدیدة ویختلف من مرحلة على السیاسات التحریریة 
 معضغوط الأمن جانب  ىإلالإعلامیة  الدولة استراتیجیة مع  اً متسق یأتيالصحافة  فيالتحریر 

ظل وزیادة حدة التوتر والصدام بین السلطة  فيالسلطة  تأثیرجانب  إلي يقتصادوالإ يالتحول السیاس
في تقدیر  الأمنیةسسات ؤ الذي یدفع بتنامي الدور المركزي لرموز السلطة و الم الأمر وقوى المعارضة

اكبر علي حریة الصحافة بشكل مباشر عبر السلطة  التأثیرادوار وعمل الصحافة ومن هنا یكون 
قد یقف كواحد من وسائل هذا  الإعلان،ویمكن القول ان  الإعلان هوبشكل غیر مباشر عبر توجی

  .الدور
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 النسبة المئویة  تكرارال حریة الصحافةعلي الممول  یؤثر

 44.5% 89 أوافق بشدة

 39.0% 78 أوافق

  %9.5 19 محاید
 5.0% 10 لا أوافق

  %2.0 4 شدةبلا أوافق 
 100.0% 200  المجموع

  
  حریة الصحافةعلي ر الممول یتأثالمبحوثین حول  راءلآ )30(جدول رقم 

  
تتأثر حریة  أنه ىعلمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة % 44.5أن  ىإل)  30(یشیر الجدول رقم 

یوافقون % 39و ) ناشر، حكومة، حزب، معلن(الصحافة بأهداف ومصالح واهتمامات الجهة الممولة 
الصحف الممولة من قبل  أنیوافقون بشدة ونجد  لا%  2یوافقون و لا% 5محایدون و % 9.5و 

 الممول وفي هذه الصحف لا وأهدافوسیاسات ومصالح  أفكارخدمة  ىتعمل عل الأحزاب أوالحكومة 
 التأثیرحریتها بل یكون  أویذكر علي سیاسة تحریرها  تأثیراتتكون له  ولا كبیرة أهمیة الإعلانیمثل 

یبدو واضحا في تلك الصحف التي ف الإعلان تأثیر أماحكومة  وأمن قبل الممول سواء كان حزب 
 .، الخدمات الصحفیةالإعلان ت مستقلة والتي تتمثل مصادر تمویلها في التوزیع، الاشتراكات،نشأ

لكن یبقي  الأكبر، التأثیرلمثل هذه الصحف فانه یبقي له  الأولیمثل المصدر الممول  الإعلانولان 
الكبیر  الأثر، ویتضح وفق هذه النتائج حریة الصحافة ىعل الأكبر الأثرله  الأحوالالتمویل في كل 

  .الأولمن قبل الممول علي حریة الصحافة وعلي سیاسة التحریر في المقام 
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 النسبة المئویة التكرار ن المعدة مسبقاسیطرة المضامیهناك 

 41.0 82 أوافق بشدة

 44.5 89 أوافق

 9.5 19 محاید

 3.5 7 لا أوافق

 1.5 3 شدةبلا أوافق 

 100.0 200  المجموع

  
  الإعلاميكبدیل للعمل ن المعدة مسبقا امیسیطرة المضالمبحوثین حول  راءلآ) 31(جدول رقم 

  
في الممارسة الیومیة للصحف ومن  ىوالتي تتجل ةوضع اتفاق ینهي هذه الظاهر  ىإلتبرز الحاجة 

 إلىالحاجة ماسة  أن ىمن أفراد عینة الدراسة یوافقون بشدة عل% 41یتضح أن ) 31(الجدول رقم
بل بعض المؤسسات كبدیل قاتفاق على عدم إخضاع الصحافة لسیطرة المضامین المعدة مسبقا من 

یوافقون و  لا% 3.5محایدون و % 9.5افقون ویو % 44.5و  عن العمل الإعلامي المبدئي والحقیقي
ویمكن سیاقة هذا الاتفاق من خلال نقابة الصحفیین ووضع هذا الاتفاق  یوافقون بشدة ، لا% 1.5

  .ضمن میثاق الشرف الصحفي

علي  الإعلانیؤثر 
 الوظیفة الرقابیة للصافة

 النسبة المئویة التكرار

 %35.0 70 أوافق بشدة

 37.0% 74 أوافق

  %9.0 18 محاید
 %13.5 27 لا أوافق

 %5.5 11 شدةبلا أوافق 

 %100.0 200  المجموع

  على الوظیفة الرقابیة للصحافة الإعلان تأثیر ىالمبحوثین حول مد راءلآ )32(جدول رقم    
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یؤثر  الإعلان أن ىأفراد عینة الدراسة یوافقون ویوافقون بشدة عل أغلبیة أن) 32(یبین الجدول رقم   
% 13.5محایدون و % 9علي التوالي و % 35و% 37بنسبة  سلباُ على الوظیفة الرقابیة للصحافة

الوظائف والخدمات التي تقدمها الصحیفة إلى  أنونجد . یوافقون بشدة لا% 5.5یوافقون و  لا
للإعلام ، في أواخر الأربعینات، من القرن العشرین ثلاث وظائف "لا سویل"الجمهور تتعدد، وقد حدد 

مراقبة البیئة المحیطة، والعمل على ترابط أجزاء المجتمع ووحدته في مواجهة البیئة، والاهتمام : هي
بنقل التراث الثقافي عبر الأجیال المختلفة،توالت على تلك الوظائف، الإضافات اللاحقة، التي أسهم 

، ومثل دیفیتو، الذي أورد بها باحثون آخرون، مثل رایت، الذي أضاف وظیفة التسلیة، أو الترفیه
وظائف أخرى، كالدعم والمساندة والتعلیم؛ ومثل شرام، الذي رأى أن الوسیلة الإعلامیة، یمكن اعتبارها 

یة،ویؤكد هذا التطور الإعلانمروجاً للسلع والخدمات التجاریة بیننا كأفراد، مشیراً بذلك، إلى الوظیفة 
مؤسسة "الحدیثة، أن الوسیلة الإعلامیة غدت الیوم المتواصل، لوظائف الإعلام، في المجتمعات 

اجتماعیة تمارس دوراً كاملاً، في حیاة أفراد المجتمع مثل بقیة المؤسسات الاجتماعیة الأخرى، إذ 
لا یمكن الحدیث عن محاربة الفساد تؤدي وظائف تربویة وتعلیمیة ورقابیة من شانها خدمة المجتمع و 

وجود صحافة حرة،حیث إن تمتع وسائل الإعلام بحریة قابیة للصحافة الوظیفة الر  إلى ةالإشار  دون 
التعبیر یمكنها من المشاركة بفاعلیة في عملیة المحاسبة والمساءلة ونشر الشفافیة وتمثیل مصالح 
المواطنین والدفاع عنها، إضافة إلى فضح حالات الفساد التي تهدد مصیر أبناء المجتمع ومستقبل 

یضعف دورها في  أن هنأسلبي علي الوظیفة الرقابیة للصحافة من ش تأثیر يأ أن،نجد التنمیة 
ذا .المجتمع حریة الصحافة وبالتالي علي الوظیفة الرقابیة لها فان  ىعل كان الحكومات تؤثر وإ
ومن هذه النتیجة  علي الوظیفة الرقابیة، التأثیروقات یلعب نفس الدور في في كثیر من الأ الإعلان
 للإضعافكبیر علي الدور الرقابي للصحافة في السودان وانه یتعرض  تأثیرهناك  أن ىإلنخلص 
   .علیه الإعلان تأثیربسبب 
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السیاسة التحریریة في  مرتكزات
 الصحیفة

 %النسبة  العدد

 16.0 32 خدمة المجتمع

 35.5 71 خدمة النظام

 48.5 97 كل ما ذكر

 100.0 200  المجموع

  
  السیاسة التحریریة في الصحیفة مرتكزاتالمبحوثین حول  راءلآ )33(جدول رقم 

  
الصحافة تصب جلها في خدمة المجتمع الذي تصدر فیه الصحیفة لكن نتائج  وأهدافوظائف      

تقوم السیاسة الصحافة السودانیة  أنمن أفراد عینة الدراسة یرون % 16 أنتوضح )  33(الجدول رقم
 الأساسیة هالمجتمع وهذه نسبة متدنیة جدا تجعل من الصحف تفقد وظائفعلى خدمة  هاالتحریریة فی

في خدمة النظام بدلا عن  أصبحت آخر أویجعل الصحیفة بشكل  خاصة الوظیفة الرقابیة مما
صحفهم تعمل على  أنبحوثین ممن ال% 35.5من خلالها  أكدالمجتمع كما جاء في النتیجة التي 

الصحف تعمل علي خدمة  أنتنفي  وهذه النتیجة لا ذكر كل ما% 48.5خدمة النظام  بینما رجح 
الصحافة السودانیة تعمل علي خدمة النظام  أنجانب خدمة المجتمع وبهذا یمكننا القول  ىإلالنظام 

  .دورا مهم في ذلك الإعلانویلعب  الأولفي المقام 

 النسبة مئویة التكرار السباب

  %14.0 28 تدني نسب التوزیع
  %44.5 89 للوطن الاقتصاديالوضع 

  %41.5 83 كل ما ذكر
  %100.0 200  المجموع

  
  السودانیة ات في الصحافةالإعلانقلة  أسبابالمبحوثین حول  راءلآ) 34(جدول رقم 
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في ازدهار الصحافة من خلال رفد الصحافة  اً یمثل الوضع الاقتصادي لكل بلد عاملاً مهم    
وبالتالي تطور الصحف بشكل خاص والصحافة  الإعلانفالمنافسة التجاریة توفر مناخ لنمو  الإعلانب

 الأمر الإعلانالوضع الاقتصادي في البلاد انعكس بشكل كبیر علي سوق  أنبشكل عام ولهذا نجد 
 یتضح) 34(التنافسي ومن الجدول رقم  الإعلانویكاد یغیب  الأولالذي جعل الحكومة هي المعلن 

 الاقتصاديالوضع  إليات في الصحافة الإعلانقلة عدد من أفراد عینة الدراسة یرجعون  % 44.5أن
 أن ىتر % 41.5و نسبة  تدني نسب التوزیع  إلىیرجع  سببال أن%  14بینما تري نسبة  للوطن

 لاتغفل التدني الكبیر في توزیع الصحف في السودان والذي  لا أیضاً ،وهذه النتیجة  ناثر ؤ العاملین ی
یصبح  الإعلان، ومع تدني التوزیع وشح  ةنسخة مجتمع ألف 400 إلى الأحوال أحسنیصل في 

ولو جاءت علي حساب  حتىبكل الطرق  الإعلان ىهناك تنافس كبیر بین الصحف للحصول عل
متداخلة ترجع للصحافة نفسها  بأسباب أیضاً ومشكلة التوزیع ترتبط  ،سیاسة التحریر ومهنیة الصحیفة

  .اجتماعیة أواقتصادیة  أوترجع للبیئة المحیطة سیاسیة كانت  وأخريومضامینها 

علي تناول  الإعلانیؤثر 
 الموضوعات الصحفیة 

 النسبة المئویة التكرار

 %33.5 67 أوافق بشدة

 %37.5 75 أوافق

 %10.0 20 محاید

 13.5% 27 لا أوافق

  %5.5 11 شدةبلا أوافق 
 100.0% 200  المجموع

  على تناول الموضوعات الصحفیة بحریة الإعلان تأثیر ىالمبحوثین حول مد راءلآ) 35(جدول رقم 
 تأثیرالمبحوثین یوافقون بشدة علي  إجماليمن % 33.5فان ) 35(وفقا لمعطیات الجدول رقم     

% 13.5محایدون و % 10ویوافقون % 37.5و  على تناول الموضوعات الصحفیة بحریة الإعلان
  .یوافقون بشدة لا% 5.5یوافقون و  لا

علي حریة الصحافة ویمثل قوة ضاغطة علي حریة الصحافة في  الإعلان تأثیركد قوة ؤ وهذه النتیجة ت
عندما یكتب الصحفي وفي  التأثیرخطر مظاهر هذا أو  یؤثر على حریة النقد والتقویمالسودان وبالتالي 

  .یشكل رقابة ذاتیة للصحفیین الإعلانیجعل  باله المعلن مما
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  الخاتمة

  
عدد من التساؤلات التي تثیر  عليأن یجیب  لنیل درجة الدكتوراة هأطروحتسعي البحث من خلال 

علي حریة العمل  الإعلان تأثیر :اهتمام المتخصصین في الصحافة والأوساط الإعلامیة حول
بعادالصحفي  على تلك السیاسة التحریر  الإعلان وتأثیرهذلك علي صناعة الصحافة في السودان  وإ

في تطور الصحافة في السودان  الإعلانوالإخراج والتحریر الصحفي بصورة والنظر في مساهمة 
تطور ونشاءه الصحافة بصورة عامة وفي العالم العربي والسودان بصورة   الأطروحةوتناولت هذه 
علاقة الصحافة  إلىت الدراسة الصحافة والحریة والمسئولیة الاجتماعیة وانتقل البحث خاصة ثم تناول

  .الحكم بأنظمة
 الإعلان وتأثیرعلي اقتصادیات الصحافة السودانیة   الإعلان تأثیرثم  الإعلانوقام البحث بتعریف 
  .علي سیاسة التحریر

  .في رفد البحث بالمعلومات كبیرواجري الباحث عدد من المقابلات مع مختصین كان لها اثر 
وخلص البحث لنتائج من خلال الدراسة المیدانیة ونتائج عامة وقدمت الدراسة عدد من التوصیات بناء 

  منها  ةعلي النتائج التي تمت صیاغتها والتي یمكن التي الاستفاد
كبیر علي حریة الصحافة وعلي سیاسة تحریر الصحف  تأثیر للإعلان أنومما سبق یمكن استخلاص 

بقدر انه یسهم في استمرار الصحافة وتطورها وجعلها تواكب حركة التطور السریعة من  الإعلان، ف
سیاسة التحریر وعلي تناول  أثره أن إلاالكادر العامل في الصحیفة  ىحیث الجوانب التقنیة والفنیة وحت
  .وبالتالي علي حریة العمل الصحفي العدید من الموضوعات الصحفیة
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 ً   النتائج والتوصیات :ثالثا

 :النتائج

   - :النظري والتطبیقي إلى عددٍ من النتائج تتمثل في الآتي توصلت  الدراسة بشقیها
  :نتائج الدراسة المیدانیة :أولاً 

  - :في الآتيتتمثل الدراسة المیدانیة  إجراءیستعرض الباحث النتائج التي حصل علیها من 
 لا الإعلان ومنع منح حیث من الصحف مع ومؤسساتها الحكومة تعامل أن إلى الدراسة تشیر .1

 باعتبارها الإعلان سوق على تسیطر الحكومة أن جانب إلى حاكمة علمیة لمعاییر یخضع
 السودانیة، الصحافة وحریة استقلالیة على سلباً  ثرؤ ی الذي الأمر الصحف، في علاناً إ الأكثر
  .أیضاً  المهنیة الممارسة مستوى وعلى

 افرز مما الإعلان على الحصول في مشكلات تواجه السودانیة الصحافة أن الدراسة أوضحت .2
 في للمحررین الصحف استغلال وهي المهنیة مستوى على اً كبیر  خصما تمثل سلبیة ظاهرة

 الصحفیین من كبیر عدد ودرج المعلنة بالجهات علاقاتهم خلال من  الإعلان استقطاب
  .علیهم مادي عائد من هیدر  ولما الإعلان مجال في العمل على السودانیین

 إعلانیة مواد نشر في تسببت والمعلین السودانیة الصحف بین العلاقة أن الدراسة أوضحت .3
 ولیست إعلانیة المنشورة المادة بأن القاري تنبیه أو ذلك إلى الإشارة دون التحریریة المواد ضمن
  .الصحف لمهنیة اً كبیر  اً خرق یشكل مما تحریریة، مادة

 ورغم السودان، في الصحف لمعظم الرئیس الممول ویعتبر الصحافة صناعة في الإعلان یؤثر .4
 الاقتصادي الرافد یجعله مما الصحف میزانیة من الأكبر الجزء یمثل أنه إلا وتذبذبه ضعفه
  .السودانیة الصحفیة للمؤسسات الأهم

 تتصل تحقیقات تجري أو سیاستها تنتقد التي الصحف بمعاقبة المعلنة الكبرى المؤسسات تقوم .5
  .والترغیب الترهیب سیاسة وتستخدم. الإعلان من بحرمانها بنشاطها

 وبالتالي المعلن إرضاء في ةالرغب بسبب بحریة الصحفیة الموضوعات تناول علي الإعلان ثرؤ ی .6
  .التحریر سیاسة على یؤثر

 نسب وتدني الاقتصادي الوضع تردي إلى السودانیة الصحف في الإعلان نسبة تدني یعود .7
  .الصحف توزیع
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 السودانیة الصحف غالبیة في التحریریة السیاسة فإن الإعلان سوق على الحكومة سیطرة بسبب .8
◌ُ  انعكس الذي الأمر متطابقة، شبه  لونیة هناك تكن ولم الصحفي، الأداء مجمل على سلباً

 والأوضاع والمشكلات القضایا تعدد رغم العناوین تتطابق حیث معینة، بصحیفة خاصة محددة
  .البلاد تعیشها التي

  ).معنویة( رابعة سلطة بوصفها الرقابیة بوظیفتها الصحافة قیام على سلبا الإعلان یؤثر .9
 التحریریة للمادة المصاحبة الصورة استخدام على سلبي أثرٌ  للإعلان أن إلي الدراسة أشارت .10

 بالشكل الإعلان نشر اجل من شرحها عن الاستغناء أو حجمها من التقلیل أو بحذفها سواء
  .المعلن قبل من المطلوب

نت .11  بالصحیفة الفني القسم یبدي حیث التحریریة المادة إخراج على یؤثر الإعلان أن الدراسة بیّ
 المستوى، بذات التحریریة المادة إخراج یهمل بینما جاذب بشكل الإعلان بإخراج خاصاً  اهتماماً 

 بعض في الإعلان مساحات وتصل التحریریة للمادة المطلوبة المساحة تقلیص جانب إلى
  .الصحیفة من% 70 من أكثر إلي الأحیان

 في ومؤثر رئیس كعامل دخوله خلال من التحریر على یؤثر الإعلان أن الدراسة أوضحت .12
 لمصلحة الناشر قبل من تراعي التي النشر محددات خلال من الصحفیة الموضوعات اختیار
  .حكومي غیر أو حكومیاً  المعلن كان سواء المعلن

 معاییر مثل ةمتعدد جوانب في كبیراً  خللاً  تعیش السودان في الإعلان سوق إلى الدراسة أشارت .13
 أصبحت هنا ومن الصحافة لمهنیة انتهاك تمثل التي والممارسات للإعلان الصحیفة اختیار
  .السودان في الإعلان سوق لتنظیم ماسة الحاجة

 من المعلنة بالجهات الصلة ذات القضایا من عدد تناول الصحفیین المحققین من كثیرٌ  یهمل .14
 مع إیجابیة بعلاقة الاحتفاظ بغیة الصحف إدارات قبل من علیهم تمارس ضغوط خلال

  .الصحف أمر على القائمین ذهنیة في القارئ تراجع ثم ومن المعلنة، المؤسسات
 وعلى الصحفیة المؤسسات إدارة على ومتعاظمة كبیرة بدرجة یؤثر الإعلان أن الدراسة أوضحت .15

 ووظائفها الصحافة وحریة استقلالیة على سلبي أثرٌ  له یكون مما التحریر رئیس قرارات
  .ومضامینها المجتمعیة

 ضعف إلى الإعلانب یتصل فیما المهنیة غیر الممارسات بعض وانتشار ظهور الدراسة تُرجع .16
  .السودان في الصحفي المجال في النقابي العمل دور
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نت .17  التي السودانیة الصحافة تبویب في كبیراً  خللاً  أحدث الحالي بوضعه الإعلان أن الدراسة بیّ
 الإعلان نشر بسبب الیومیة والأبواب التحریریة المواد تأجیل ومن التبویب ثبات عدم من تعاني

 لصالح التحریریة الصفحات تختفي الأحیان من كثیرٍ  في إذ لها، المخصصة المساحات في
  .الإعلان

 أنها مع السودانیة، الصحافة في الأحیان بعض في الأولى الصفحة معظم الإعلان یحتل .18
  .المهنیة الممارسة وضعف بالقارئ الاهتمام عدم یبین مما الأساس في للقارئ موجهة

 بالتغطیات یتعلق فیما خاصة بدورها الصحافة قیام على كبیرٌ  أثرٌ  للإعلان أن الدراسة أوضحت .19
 ،والأخبار الأحداث وراء ما في الغموض وكشف بالمعلن المتعلقة القضایا لمختلف الاستقصائیة

  .ستقصائيالا العمل على خصماً  السودانیة الصحافة في الإعلان یعتبر وبالتالي
  :نتائج عامة: نیاً ثا

  :الآتياستطاع الباحث بعد قراءة متأنیة من الخروج بنتائج عامة نجملها في 
 .شخص واحد هو مالكها ورئیس تحریرها ةتدار اغلب الصحف السودانیة بواسط .1
 .الاستقصائیةین خاصة في مجال الصحافة یعدم اهتمام الصحافة السودانیة بتدریب الصحف .2
  .مشترك بین الصحف السودانیة إعلانيغیاب میثاق  .3
 . یةالإعلانواضحة للصحف تحدد العلاقة بین المادة التحریریة و  إعلانیةعدم وجود سیاسة  .4
 .غیاب تصور واضح لعلاقة متوازنة بین الصحف والمعلنین  .5
 .رغم ضعف توزیعها الإعلانمن  ةتحصل صحف علي نسبة كبیر  .6
علي  المعلنین إقبالللتوزیع اضعف من ضعف مؤسسات توزیع الصحف وغیاب قنوات كثیرة  .7

 .الصحف
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  :التوصیات
  

الباحث بعض التوصیات التي یمكن الاستفادة  خرجت بها الدراسة صاغبناء على النتائج التي 
  -:الأتيمنها وذلك على النحو 

  :بالإخراجتوصیات خاصة : ولاً أ
التقلیل  أو ومهم من المادة التحریریة لا یمكن الاستغناء عنه مكملاً  اً جزءوالرسومات  ةاعتبار الصور  .1

   .الإعلانلمصلحة  همن مساحت
ثابت للصحیفة لا یتغیر  )ماكیت(بتبویب الصحیفة مع وضع توصي الدراسة بضرورة الالتزام  .2

 .حجمهبسبب أو  الإعلانبسبب نشر 
لقارئ والصحیفة وتفعیل لوائح توصي الدراسة بعدم إفراغ الصفحة الأولى من أهمیتها بالنسبة ل .3

  .مجلس الصحافة والمطبوعات
حسب  ةوالمقرر  زیادة عدد صفحات الصحیفة في السودانبالصحف مع  إعلانیةتخصیص ملاحق  .4

 .صفحة) 16(لوائح مجلس الصحافة والمطبوعات ب
 .یة علیهاالإعلانلمادة التحریریة بمستوي عالي وعدم تفضیل المادة  بإخراجالاهتمام  .5

  :توصیات خاصة بالتحریر: ثانیاً 
  یة الإعلانإلزام الصحف بنسب محددة بین نشر المواد التحریریة و  .1
ومعالجة الأمر بزیادة عدد  الإعلانعدم تأجیل أو تقلیل مساحة المادة التحریریة لمصلحة  .2

 .صفحات الصحیفة
تحریریة دون النظر نشرها باعتبارها مادة  أو الامتناع عن نشر مواد تحریریة صادرة من المعلن .3

 .لقیمتها الصحفیة
 .ولیس مادة تحریریة إعلانالمنشورة هي  المادةیجب أن تحترم الصحف القارئ وتنبهه بأن  .4

  :توصیات خاصة برئیس التحریر: ثالثاً 
 .والتحریر بالصحف الإعلان إدارةضرورة الفصل  التام بین  .1
 وذلك المعلنین تأثیر من وتحصینها الإعلانب تاثره وعدم التحریر رئیس قرارات استقلال من لابد .2

دارة التحریر رئیس عمل بین الفصل خلال من   .المالیة الصحیفة وإ
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 التحریریة السیاسة بین الفصل إلى یودي بما متكامل بشكل الصحفیة سساتؤ للم التخطیط .3
 .بكل صحیفة العامة للعلاقات فاعل قسم إیجاد خلال من الإعلانو 

 .معلن تأثیراتساء التحریر الصحافة الاستقصائیة وحمایتها من ؤ یدعم ر  أنلابد  .4
 .بالعوامل والمتغیرات المختلفة تتأثر لابد من ثبات السیاسة التحریریة للصحیفة مما یجعلها لا .5

  :توصیات عامة: رابعاً 
 إعلان وكالات هناك تكون وان علیه التأثیر نع السلطة وابتعاد الصحفي الإعلان سوق تنظیم .1

  .مهنیة معاییر وفق بالصحف وغیره الحكومي الإعلان نشر على تعمل الكاملة بالاستقلالیة تتمتع
 تحت الوقوع دون الاستقصائي بدورهم للقیام الكاملة الحریة همئوأعطا الصحفیین المحققین تدریب .2

  .الإعلان تأثیر
 للصحف المعلنین لمعاقبة والتصدي المقبولة غیر الممارسات لدرء النقابي الدور تقویة من لابد .3

  .صحفال بین مشتركة أجسام تكوین خلال من وذلك
 والانتشار التوزیع مثل الإعلان توزیع في المهنیة بالمعاییر الحكومیة الجهات تلتزم أن یجب .4

  .الجغرافي
 یضطر لا حتى الوظیفي الرضا توفر عمل بیئة وتوفیر المالیة الصحفیین أوضاع تحسین .5

  .الإعلان مجال في للعمل الصحفیین
الصحیفة وان تفعل لوائح مجلس  مساحات من% 40الـ الإعلان ىیتعد لا بأن الدراسة توصي .6

 .الصحافة والمطبوعات في هذا الجانب
سسات ؤ ایجاد قنوات متنوعة لتوزیع الصحف من خلال تضافر الجهود بین القطاع الخاص وم .7

 .الدولة
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 .م1997 –كلیة الإعلام  –جامعة أمدرمان الإسلامیة  –الخرطوم  - غیر منشورة  

یة وأهمیتها في تنمیة الإعلانالملصقات  –رسالة دكتوراة  –محمد احمد إسماعیل أبو فرحة  .13
 .م1990 –جامعة سوهاج  –قسم الصحافة  –الریف المصري 

دراسة في السیاسة التشریعیة وعلاقتها بالتطور  –، حریة الصحافة إبراهیممد سعد مح .14
 .م1996 –جامعة المنیا  –كلیة الآداب  –قسم الإعلام  –الدیمقراطي 

بحث تكمیلي  –دراسة مقارنة  –حریة الرأي أسسها وضوابطها  –محمد نایف خلیل اللحام  .15
 .م1989 -هـ 1409 الإسلامیةجامعة امدرمان  –لنیل درجة الماجستیر في الفقه المقارن 

في  الإعلانورقة عن فنیات وأخلاقیات –عیسى محمد مصطفى . د –محمد وداعة االله  .16
 – الإعلانلجنة الطباعة والتوزیع و  –المجلس القومي للصحافة والمطبوعات الصحفیة  –السودان 

 .2013سبتمبر  - قاعة محمد سعید معروف

جامعة امدرمان  – الإنسانتناول الصحافة لقضایا حقوق  –وداد هارون أحمد محمد  .17
 م2004 –بحث ماجستیر  –قسم الصحافة والنشر  – الإعلامكلیة  – الإسلامیة

 :الدوریات والمجلات العلمیة

مجلس الصحافة والمطبوعات  -في السودان الإعلانسمنار مشكلات التوزیع و  –أبو بكر وزیري  .1
 .م2002 -الخرطوم –

 –سمنار دور الصحافة في التنمیة القومیة  –السیاسة التحریریة وانتقاء الأخبار  –حسن حواشي  .2
 –الفندق الكبیر  –قاعة المؤتمرات الكبرى  –الخرطوم  –المركز القومي للتدریب الإعلامي 

 .م2/1/1985 –م 29/12/1984
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مجلة المستقبل  –یا الثقافة دراسة عن سوسیولوج –الشكل التربوي والثورة العامة  –خلدون حسن  .3
بیروت مركز دراسات  – 1993 – أغسطس – 174العدد  –السنة السادسة عشر  –العربي 

 الوحدة العربیة

عدد  -مجلة الدراسات الإعلامیة   –حریة الصحافة والإعلام وحقوق الإنسان  –سعید السلمي  .4
 .م1993القاهرة  – 73

العدد  –مجلة العربي  –عالمنا العربي ومستقبل النشر الإلكتروني  –العسكري  إبراهیمسلیمان  .5
 .دولة الكویت – الإعلاموزارة  –الكویت  –م 2001بتاریخ ینایر  – 506

 – الأربعماذا بعد نظریات الصحافة  –المعیاریة  الإعلامیةالنظریات  –العربي  الأخضرعثمان  .6
 .م1996 –الكویت  – 12الرسالة  –الحولیة السادسة عشر  –كلیة الآداب  –حولیات 

 – 178 –سلسلة عالم المعرفة العدد  –قضایا التبعیة الإعلامیة والثقافیة  –عواطف عبد الرحمن  .7
 .م1984 –المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب  –الكویت 

 .2551العدد  –صحیفة الصحافة  –حریة الصحافة حق أخلاقي  –محمد الفاتح بكراوي  .8

  :المقابلات
 - م 4/12/2013مقابلة بتاریخ  - العام لمجلس الصحافة والمطبوعات الأمین -شمو إبراهیمعلي  .1

  . مجلس الصحافة والمطبوعات
 .مجلس الصحافة والمطبوعات - م 17/4/2012مقابلة بتاریخ   –عادل محجوب  .2

 الخرطوم  -م6/7/2012مقابلة بتاریخ  -حسین خوجلي ، رئیس تحریر وناشر  .3

صحیفة -م 9/5/2011- مقابلة بتاریخ  –علان صحیفة الوان مدیر قسم الإ –االله خوجلي عبد  .4
 .الوا ن

صحیفة  –م 9/8/2011مقابلة بتاریخ  –صحفي بصحیفة الصحافة  –عبد الوهاب جمعة  .5
 الصحافة

 الرأيم صحیفة 11/4/2013مقابلة بتاریخ  –العام  الرأيصحفي بصحیفة  –عمرو شعبان  .6
 .العام

 .العام الرأيصحیفة  -م2/2/2012مقابلة بتاریخ  –مخرج صحفي  -حمدانس حسن ا .7
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  :مواقع الانترنت
العام                                                        الرأيالموقع الرسمي لصحیفة  .1

http//www.alray-aam.net        

الموسوعة الحرة علي الانترنت ویكي میدیا                                                   .2
http:/www.wikimedia.org   

 موقع صحیفة الصحافة السودانیة  .3

 www.alsahafasd.net 
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